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0 Allmanna uppgifter

Konsumentprisindex, KPI, dr en del av Sveriges officiella statistik. Detta &r en statistisk serie som
produceras och presenteras manatligen enligt beslut av Sveriges Riksdag. Ur KPI beraknas netto-
prisindex (NPI) som ocksa ingar i Sveriges officiella statistik. Ur KPI beréknas aven, pa uppdrag av
Sveriges Rikshank, tva matt pa underliggande inflation, KPIF och KPI1X. Dessa tva matt ingar inte i
Sveriges officiella statistik. Harmoniserat index for konsumentpriser (HIKP) &r en index med
omfattande EU-regleringar som innebdr att landerna inom EU anvander gemensamma metoder i
vissa viktiga avseenden.

Till SCB och KPI &r knuten en sérskild ndmnd. Namnden for konsumentprisindex. Namndens
uppgifter och sammanséttning regleras i instruktionen (2007:762) for SCB. Namnden bestar av en
ordférande och atta andra ledamoter. Ordfoérande och sju av de andra ledaméterna férordnas av
SCB, en efter forslag av Sveriges Riksbank, en efter forslag av Konjunkturinstitutet och en efter
forslag av Forsdkringskassan och Socialstyrelsen. En ledamot utses av regeringen. Av de 6vriga
ledamaéterna ska tre besitta sadan vetenskaplig skicklighet, att de sammantaget har kompetens inom
amnesomradena nationalekonomi och statistik.

Namnden ska handlagga fragor om berakningar i KPI och darvid avgora fragor av principiell natur
rorande tillampningen av de grunder som galler fér indexberakningarna samt framja en utveckling
av metoderna for berdkningarna av KPI.

0.1 Amnesomréade

Amnesomrade: Priser och konsumtion

0.2 Statistikomrade

Statistikomrade: Konsumentprisindex, Nettoprisindex,
Harmoniserat index for
konsumentpriser

0.3 SOS-klassificering

Tillhor (SOS)

G) Sweriges officiella statistik

For undersokningar som ingar i Sveriges officiella statistik galler séarskilda
regler nér det galler kvalitet och tillganglighet, se Férordningen om den officiella
statistiken (2001:100).

0.4 Statistikansvarig

Myndighet/organisation: Statistiska centralbyran (SCB)
Postadress: Box 24300, 104 51 STOCKHOLM
BesOksadress: Karlavagen 100
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Kontaktperson:

Telefon:

Telefax:

E-post:

0.5 Statistikproducent

Myndighet/organisation:
Postadress:
BesOksadress:
Kontaktperson:

Telefon:

Telefax

E-post:

0.6

Uppgiftsskyldighet

3(62)

Kamala Krishnan

08-506 944 81

08-506 946 04
fornamn.efternamn@schb.se

Statistiska centralbyran (SCB)

Box 24300, 104 51 STOCKHOLM
Karlavdagen 100

Kamala Krishnan

08-506 944 81

08-506 946 04
fornamn.efternamn@scb.se

Uppgiftsplikt galler for uppgifter som erfordras for berdkning av konsumentprisindex (Statistiska
centralbyrans foreskrifter om uppgifter till konsumentprisindex, SCB-FS 2001:15).

0.7

Sekretess och regler for behandling av personuppgifter

I myndigheternas sérskilda verksamhet for framstallning av statistik galler sekretess enligt 9 kap.

4 § sekretesslagen (2009:400). Vid automatiserad behandling av personuppgifter géller reglerna i
personuppgiftslagen (1998:204). P4 statistikomradet finns dessutom sarskilda regler fér behandling
av personuppgifter i lagen (2001:99) och férordningen (2001:100) om den officiella statistiken.

0.8

Gallringsforeskrifter

For gallring av insamlade uppgifter géller Riksarkivets gallringsbeslut nr 391, 1973-09-04.

0.9 EU-reglering

For berakning av EU-mattet Harmoniserat index for konsumentpriser (HIKP, engelska HICP)
anvands samma prismaterial som for KPI. En omfattande EU-reglering foreligger och &r under
utveckling vad betraffande HIKP. | HIKP ska landerna anvanda gemensamma metoder i vissa
viktiga avseenden. | jamfarelse med KPI ingar tills vidare inte i HIKP huvuddelen av
egnahemségarnas boendekostnader, bostadsratter samt lotteri, tips och toto. | HIKP ingar, men gj i
KPI, aldreomsorg, sjukhusvard samt vissa finansiella tjanster (tjanster dar avgiften ar proportionell

mot transaktionens storlek).

0.10 Syfte och historik

KPI ska méata den genomsnittliga utvecklingen av priserna for hela den privata inhemska
konsumtionen, de priser konsumenterna faktiskt betalar. KP1 utgor det gangse mattet for
kompensations- och inflationsberékningar i Sverige. Inflationstakten definieras som 12-
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manadersforandringen! i KPI. Konsumentprisindex bérjade berdaknas varje manad fran och med juli
1954. Kvartalsvisa uppgifter finns beraknade fran 1949 till och med juni 1954,

NPI méter den genomsnittliga utvecklingen av priser exklusive indirekta skatter och
transfereringar. Detta ger da prisutvecklingen exklusive effekten av politiska beslut.

HIKP har utarbetats av EU for att man ska kunna gora internationella jamforelser. Sattet att
berdkna de nationella konsumentprisindexen varierar mellan l&nder och i HIKP har man samordnat
matmetoderna for att fa battre jamforelse grund. HIKP finns berdknad fran och med januari 1995.

0.11 Statistikanvandning

Huvudanvandarna av KPI utgors av:

e Riksbanken: som explicit malvariabel och som underlag for beslut i fragor angaende
penningpolitiken.

e Finansdepartementet: som underlag for beslut inom konjunktur- och stabiliseringspolitiken.

e Socialdepartementet: for faststallande av prisbasbeloppet till vilket bland annat studielan ar
knutna.

e Riksskatteverket: for berakning av omrakningstal vid realisationsvinstbeskattning av
fastighet samt vid berékning av brytpunkten i inkomstskatteskalan.

e SCB: for deflatering (fastprisberdkning) i nationalrakenskaperna och omsattningsstatistiken.

e Ovrig statlig forvaltning: bland annat Statens Jordbruksverk och Konjunkturinstitutet, K.

e Organisationer, foretag och enskilda: for indexreglering i avtal och fér omrékning av
vardebelopp till fast penningvarde.

o Kapitalforvaltande foretag och institutioner: underlag for beddmning av framtida
rantenivaer och realavkastning.

Huvudanvandare av HIKP utgors av:

e Europeiska centralbanken (ECB): for att utvardera EMU:s penningpolitiska mal och for
uppfoljning av konvergenskriteriet med avseende pa prisstabilitet nar det galler
medlemskap i EMU.

0.12 Upplaggning och genomférande

KP1 och HIKP beraknas manadsvis utifran prisforandringar pa produkter (varor och tjanster) i den
privata inhemska konsumtionen. Produkterna &r grupperade i cirka 360 s.k. produktgrupper.
Prisuppgifter samlas in for ett urval av s.k. representantprodukter inom varje produktgrupp. Varje
ar sker en uppdatering av urvalet av produkter samt en uppdatering av véagningstalen for
produkterna och produktgrupperna. Genom detta férfarande tas successivt hansyn till férandringar i
konsumtionens sammanséttning och andra forandringar pa konsumtionsmarknaden.

Prisinsamlingen utfors av dels SCB:s intervjuare genom butiksbesok och telefonintervjuer, s.k.
lokal prisinsamling, dels av tjansteméan centralt pa SCB. Vid den lokala prisinsamlingen registreras

1 Inflationstakten och ménadsférandring beréknas pa KP1:s skuggindex
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2012-10-29



STATISTISKA CENTRALBYRAN 5(62)

data i handdatorer. Insamlingsperioden for den lokala insamlingen &r sedan 2008 tre veckor per
manad, den vecka i manaden som den 15:e infaller samt veckan innan och veckan efter denna
vecka. December manad utgor ett undantag da matveckorna ar forlangda och tidigarelagda.
Prisinsamlingen for drivmedel har pagatt under en treveckorsperiod sedan januari 2007.

0.13 Internationell rapportering

Harmoniskt index for konsumentpriser (HIKP) levereras varje manad till EU:s statistikkontor
EUROSTAT. Levarans sker vid den tidpunkt da KPI publiceras. Innehallet bestar av indextal med
december 2005 som bas, manadsforandring och 12-manadersforandring, gallande totalindex samt
huvudgrupper och undergrupper enligt klassifikationen coicop.

0.14 Planerade forandringar i kommande undersdkningar

En undersokning om att infora prisméatningar genom kassaregisterdata fran butikskedjor for
dagligvaror pagar. Detta skulle innebéra att insamlingsarbetet vid besok i livsmedelsbutiker och
stormarknader till stor del Gverfors till bearbetning av registerdata. En sadan forandring kan
medfora battre kvalitet i indexberdkningen da t.ex. manga fler produkter och forsaljningsstallen kan
inga i urvalen.

En Gversyn gors av Utrikes flygresor med avseende pa nytt urval och utokade prismatningar. Detta
beroende pa volatila priser och ett vagningstal som okat betydligt.
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1 Oversikt

Konsumentprisindex (KPI) syftar till att skatta den genomsnittliga prisutvecklingen for hushallens
konsumtion i Sverige. KP1 (1980=100) ar det primara resultatet och detta ar en manatlig tidsserie
med arsgenomsnittet for 1980 lika med 100. Inflationstakten och manadstakten beréknas som 12
manaders forandring respektive 1 manads forandring pa motsvarande tidsserie med revideringar for
eventuella uppkomna fel (beréknat pa den s.k. “skuggindexen™).

Véagningstalen for produktgrupperna beskriver sasmmanséattningen av den s.k. ”produktkorgen” pa
grov niva. Vagningstalen beraknas utifran vardet av den privata konsumtionen inom Sverige under
en viss period (se kapitel 2.4). | ekonomisk mening &r darmed intressepopulationen alla de kop av
produkter som privata konsumenter gjorde under denna period. Denna population ar inte mojlig att i
detalj registrera. Manga av de produkter som koptes under vagningstalsperioden kan inte aterfinnas
under matperioden utan maste representeras av andra likvardiga produkter.

Den operationellt definierbara statistiska malpopulationen utgdrs av alla produkter som erbjuds till
privata konsumenter i alla forsaljningsstallen (butiker, serviceinrattningar, internethandel etc.) under
de 12 manader som de praktiska indexberakningarna avser. Ett produkterbjudande ar en specifik
produkt som utbjuds till forséljning pa ett specifikt forséljningsstélle. Priser pa produkterbjudanden,
kvantitet och kvalitet &r de variabler som samlas in.

1.1 Observationsstorheter

Undersokningen baseras pa priser, kvantiteter och kvaliteter pa produkterbjudanden. Dessa kan vara
transaktionspriser for véldefinierade produkter i kassaregisterdata, manuellt insamlade data i butik
eller listpriser och andra data insamlade centralt.

Priser ska vara faktiska priser som kunden betalar utan nadgon annan motprestation.

1.2 Statistiska malstorheter
Objektgrupp Variabel Matt
Population Indelning i

redovisningsgrupper

Produkterbjuda Egen gruppering i Pris, kvantitet och ' Prisindex
nde inom cirka 360 kvalitet
inhemsk privat = produktgrupper =
konsumtion priméar
berakningsniva i
produktdimensionen
Produktgrupper
enligt COICOP (se
lista i bilaga 1)
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Utfloden: statistik och mikrodata

Ett antal index produceras och redovisas varje manad.

Index namn

Beskrivning

KPI (1980=100), faststallda tal

Konsumentprisindex, officiellt faststalld

KPI (1980=100), skuggindextal

Skuggindextal bygger i forekommande fall pa reviderade
delindextal.

NPI (1980=100)

Nettoprisindex, bygger pa KPI men exkl. nettot av indirekta
skatter och subventioner.

HIKP (2005=100)

Harmoniserat index for konsumentpriser. Index harmoniserat
med 6vriga stater i EU.

KPIF Underliggande inflationsmatt dar egnahemséagarnas
rantekostnader berdknas vid en konstant réntesats.

KPIX Underliggande inflationsmatt dar rantekostnaderna exkluderas
helt samt direkta effekter av forandringar i nettot av indirekta skatter
och subventioner.

Prisbasbeloppet Belopp som skrivs fram med juni KPI varje ar.

Pensionspristalet

Tal som skrivs fram av KPI.

Statistiken redovisas pa Internet, i SSD, i publikationer och pa telesvar.

Publiceras i

Beskrivning

Internet

http://www.scb.se/ &mne Priser och konsumtion

Statistiska meddelande PR 14

Alla indexserier ovan och KPI uppdelat pA COICOP grupper
samt medelpriser pa bensin, diesel och E85.

Pressinfo

Kort meddelande om KPI och inflation.

Sveriges statistiska databaser

Indexserierna samt KP1 uppdelat pa COICOP grupper i langre
tidsserier.

SCB:s Indikatorer

KPI &r en del av indikatorerna.

Ekonomisk snabbstatistik

KP1 ingar i snabbstatistiken

Rostbrevlada

Manadens KPI siffra meddelas pa telefon.

1.4

Dokumentation och metadata

e Grunderna for KP1 m.m.: 1952 ars indexkommittés betdnkande (SOU 1953:23)
Konsumentprisindex; Prop. 1954:1, bilaga 2; Statsutskottets utlatande 1954:13; Riksdagens

skrifter 1954:92;

e 1955 drs bostadsindexutrednings betankande Bostadsposten i konsumentprisindex;

e Uppdrag at SCB att berakna konsumentprisindex m.m., Kungl. Maj:ts (Finansdepartementet)

beslut den 28 juni 1962.

e Forslag till riksdagen; Riksdagens revisorers forslag angaende konsumentprisindex (Fors.

1991/92:16).

PR0101_DO_2011
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e PM och protokoll fran namnden for konsumentprisindex.

e SM PR 15: Konsumentprisindextal 1914 -2005.

e Margareta Ringqvist: Att mata inflationen.

e Jorgen Dalén: The Swedish Consumer Price Index - major features

e Konsumentprisindex: Betankande fran utredningen om éversyn av konsumentprisindex SOU
1999:124

e Jorgen Dalén: The Swedish Consumer Price Index, A handbook of methods,
http://www.schb.se/statistik/PR/PR0101/handbok.pdf_

e KPI Utredningen (1999): Konsumentprisindex, betankande fran utredningen om dversyn av
Konsumentprisindex. Justitiedepartementet, Stockholm. SOU 1999:124.

e Norberg A. (1999): Quality adjustment — the Case of Clothing. In Proceedings of
Measurement of Inflation conference, edited by M. Silver and D. Fenwick. Cardiff
University, sid. 410-426.

e Ohlsson (1990), ”Sequential Poisson Sampling from a Business Register and its Application
to the Swedish Consumer Price Index”, R&D Report 1990:6.

e ILO (2004), CONSUMER PRICE INDEX MANUAL: THEORY AND PRACTICE,
http://www.ilo.org/public/english/bureau/stat/guides/cpi/index.htm#manual

PR0101_DO_2011
2012-10-29


http://www.scb.se/statistik/PR/PR0101/handbok.pdf

STATISTISKA CENTRALBYRAN 9(62)

2 Uppgiftsinsamling

Uppgiften bestar i att samla in priser, kvantiteter och kvalitetsegenskaper for ett urval av varor och
tjdnster som utbjuds i ett urval av forséljningsstallen inom hela konsumentmarknaden i Sverige.
Undersokningsperioden ar primart ett ar, fran december (basen) till december. Under denna period
efterstravas att varje manad insamla data om produkterbjudanden som valdes att inga i urvalet i
basen. Prisutveckling skall primért vara fran basen till var och en av arets manader. FOr nasta ars
undersokning betraktas populationen som ny och darfor fornyas urvalet for varje ar d.v.s.
undersokningsperiod.

Prismétning pa vara eller tjanst galler de priser som konsumenten betalar utan nagon motprestation
av konsumenten. Priset ska innehalla moms och alla andra férekommande varuskatter samt faktura
avgifter, aviavgifter och leveransavgifter i férekommande fall. Rabatter som kréaver nagon
motprestation av konsumenten eller bara riktade till en del konsumeter ska inte tas hénsyn till.

Det ar den nationella konsumtionen som prismats, d.v.s. alla varor och tjanster for konsumtionsbruk
som kan kopas inom landet. Svenskars konsumtion utomlands prisméts inte, men t.ex. paketresor
med inbakad utrikes semestervistelse prisméts eftersom hela tjansten kops som ett paket i Sverige.
Utrikes resor med flyg, tag, buss och bat prismats om resan utgar fran Sverige och biljetter séljs har.
Handel 6ver Internet prismats i valda delar, klader, bocker och musikmedia, fran inhemska Internet
hemsidor. Internethandeln ar 6kande och fler omraden kommer prismatas pa detta satt.

De utvalda produkterna andras ocksa bara marginellt ar fran ar, med utgaende produkter och nya
tillkommande produkter.

FoOr att operationalisera ram- och urvalsforfarande behdver man dela upp undersokningen i flera
produktomraden samt i de tva dimensionerna foretag/butiker och produkter. P& en hogre
produktomradesniva ar ambitionen att ha en heltackning av omraden, men inom dessa géller urval
av representantvaror och tjanster. Inom de flesta produktomradena (dagligvaror &r ett av
undantagen) valjs urvalet av representantvaror och tjanster medvetet, d.v.s. utan inslag av
slumpmaéssighet. Detta &r helt i enlighet med internationell praxis och rekommendationer i t.ex.
ILO(2004);

”’5.27 Modern statistical sampling theory focuses on probability sampling. Use of probability sampling is also
strongly recommended and standard practice for all kinds of statistical surveys, including economic surveys.
But price index practice in most countries is still dominated by non-probability techniques. - - - 5.29 Bias
resulting from non-probability sampling is negligible. There is some empirical evidence to support this
assertion for highly aggregated indexes.”

I tabellen nedan beskrivs uppdelningen av produkter pa grupper enligt COICOP (Classification of
Individual Consumption according to Purpose) och KPI:s 360 s.k. produktgrupper.
Produktgrupperna tacker tillsammans hela konsumtionsomradet och inom varje produktgrupp finns
det ett urval av produkter som representerar produktgruppen. Produktgruppens bendamning (se
Bilaga 1) harror i manga fall fran de produkter som representerar produktgruppen, men
produktgrupperna motsvarar egentligen en stratifiering av hela produktpopulationen. Till varje
produktgrupp knyts ett vagningstal som motsvarar konsumtionens varde, se avsnitt 2.4.

PR0101_DO_2011
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Grupper enlig COICP med svensk bendmning och antal produktgrupper (strata) och antal

representantprodukter inom COICOP grupp

COICOP | Benamning Antal Antal

produktgrupper | representantprodukter
(strata)

01.1.1 Brod och 6vriga spannmalsprodukter 16 82

01.1.2 Kott 9 186

01.1.3 Fisk 10 53

01.14 Mjolk, ost och dgg 7 95

01.1.5 Oljor och fetter 5 21

01.1.6 Frukt 13 34

01.1.7 Gronsaker 21 67

01.1.8 Sotsaker och glass 7 83

01.1.9 Ovriga livsmedel 3 32

01.2.1 Kaffe, te och kakao 3 25

01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt och 5 48
gronsaksjuice

02.1.1 Spritdrycker 4 Totalundersokning

02.1.2 Vin 6 Totalundersokning

02.1.3 Ol, stark- och mellandl 1 Totalundersokning

02.1.3 Lattol och folkol 2 12

02.2 Tobak 2 14

03.1 Klader 28 123

03.2 Skor 12 44

04.4 Vatten, avlopp, renhallning och 1 4
sotning

04.5.1 El 2 7

04.5.x Brénsle 4 9

04.S.1 Hyreslagenhet: hyra 1 4

04.S.2 Bostadsrattslagenhet: tillréknad hyra 1 4

04.5.3 Garage 1 1

04.x Egnahem: Nyttjande av bostad 6 39

05.1 Maobler 12 29

05.2 Hushallstextilier 4 8

05.3 Hushallsutrustning 8 15

05.4 Husgerad 9 12

05.5 Verktyg, elartiklar och 5 18
tradgardsredskap

05.6 Varor och tjanster for 8 46
hushallsunderhall

06.1 Lakemedel, apotek 2 Totalundersokning

06.1 Sjukvardartiklar, glaségon m.m. 4 23

06.2 Sjuk- och tandvard 2 26

07.1.1 Nya bilar 1 4

07.1.1 Begagnade bilar 1 Specialundersokning

07.1.2 Motorcyklar 1 2

PR0101_DO_2011
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07.1.3 Cyklar 1 3
07.2.1 Reservdelar och tillbehor till bilar 3 16
07.2.2 Drivmedel 4 4
07.2.3 Underhall och reparationer pa bilar 6 11
07.2.4 Andra kostnader for fordon 5 30
07.3 Transporttjanster 8 382
08.1 Post 1 19
08.x Telekommunikationer 4 41
09.1 Audiovisuell och fotografisk 15 31
utrustning samt datorutrustning
09.2 Andra storre varor for rekreation 6 18
09.3 Andra fritidsvaror 15 48
09.4 Rekreationstjanster och kulturella 12 40
tjanster

09.5 Tidningar, bocker och skrivmaterial 8 46
09.6 Paketresor 1 12
10 Utbildning 2 4
11.1 Restauranger 16 27
11.2 Logi 4 4
12.1 Personlig hygien 11 53
12.3 Ovriga personliga tillnérigheter 6 16
12.4 Social omsorg 1 1
12.5 Forsakringar 3 56
12.6 Ovriga finansiella tjanster 1 4
12.7 Ovriga tjanster 4 20
Summa 360

Undersokningen av begagnade bilar &r speciell och vi far har priser fran en undersokning som ar
gjord av ett privat undersokningsforetag. Vi erhaller produkterbjudanden som varierar varje manad
och forsaljningsstallen gar inte att identifiera. For alkohol och lakemedel levereras index respektive
kassaregisterdata direkt fran monopolbolagen.

En viss produkt hos ett specifikt forséljningsstélle kallar vi for produkterbjudande och detta ger ett
stort antal observationer som prisméts varje manad.

2.1 Prisundersdkning i butiker och tjanstestallen

For flera stora produktomraden kan priser samlas i butiker och andra lokala forsaljningsstallen av
varor och tjanster. Priser ar har ofta lokalt satta eller svara att prismata pa annat satt an med manuell
matning vid besok eller telefonintervju. Dessa omraden kallas for intervjubaserade
delundersokningar eftersom de lokala prisinsamlarna tillnér SCB:s faltkar av intervjuare pa enheten
DIH/INT. Fér COICOP-omradet 07.2.2 Drivmedel utfors prisinsamlingen av telefongruppen i
Orebro p& samma enhet. De COICOP omraden som undersoks har ar hela 01 Livsmedel och
alkoholfria drycker, delar av 02 Alkoholhaltiga drycker och tobak, hela 03 Kl&der och skor, mindre
del av 04 Boende, storre delen av 05 Inventarier och hushallsvaror, delar av 06 Halso- och sjukvard,
delar av 07 Transport, mindre del av 08 Post och telekommunikation, delar av 09 Rekreation och
kultur, storre delen av 11 Restauranger och logi samt delar av 12 Diverse varor och tjanster.
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En sortimentsundersokning genomfors under hosten innan urvalet anvands fran och med decembers
prismatningar. Har undersoks butiker, som ar nya i kommande ars urval, med avseende pa om de
efterfragade produkterna finns i butikerna.

2.1.1 Ram och ramférfarande for urval av forsaljningsstallen

Ramforfarandet avseende forsaljningsstallen och urvalsmetoden &r detsamma for alla inter-
vjuarbaserade delundersdkningar i KPI samt dven for enstaka centrala delundersdkningar. Ramen
skapas genom ett uttag av poster av arbetsstallen for vissa specificerade SNI-branscher ur SAMU-
versionen for maj fran SCB:s foretags- och arbetsstalleregister (FDB).

En rensning utfors for att reducera 6vertackningen bestaende av arbetsstalle som inte har nagon
forsaljning till allménheten. Foljande varde under variabeln bendmning (BEN) i registret tas bort:

ADMINISTRATIV SEKTOR, LAGER,

CENTRALLAGER, HK, CENTRALLAGER-DISTRIBUTION,
HUVUDKONTOR, HUVUDKONTOR KF,

KONTOR, HUVUDKONTOR KONSUM STOCKHOLM,
REGION KONT, KONTOR GRONA KONSUM,
SERVICEKONTOR, Huvudkontor

KONTOR OCH LAGER, KONTOR & LAGER,

HUVUDKONTOR KF EK FOR, HUVUDKONTOR/LAGER,
INKOPSKONTOR + H K, HUVUDKONTOR BACKAPLAN,
CENTRALLAGER 581, STORLAGER, KONTOR, CHARKCENTRAL

Ramen Over forsaljningsstallen stratifieras efter SNI-bransch, men inte efter storlek, region,
kedjetillnorighet e. dyl. Undantag é&r att:

0 Varuhus och stormarknader bildar ett enda stratum med SNI-branscher 47111, 47191 och
47199. Den sistnamnda innehaller huvudsakligen sma arbetsstéllen av ringa intresse for
matningen som kommer att sallas bort.

o Stormarknader med farre &n 50 anstallda laggs &ven bland dagligvarubutiker, definieras som
butik eller stormarknad vid eventuellt urval.

o Olika typer av kladesbutiker, SNI-branscher 47711-47715, slas samman.
o Hotell med och utan restaurang, 55101 och 55103, slas samman.

Storleksmattet vid urvalsdragning med varierande sannolikheter ar en sammanvagning av antal
anstallda plus en och en omséttningsuppgift i registret som baseras pa momsuppgifterna till
Skatteverket. Den adderade ettan representerar dgarens arbetsinsats, vilket ar betydelsefullt framfor
allt for sma arbetsstallen.

For lagprisbutiker inom bl.a. dagligvaruhandeln ar emellertid omséttningen per anstalld hogre &n for
genomsnittet. Vi far ett systematiskt underskott pa arbetseffektiva enheter. De butiker som har
relativt fa anstallda men hog omsattning kommer att ha lagre sannolikhet for att bli utvalda med
antal anstéllda som storleksmatt, &n om omsattningen hade anvants som storleksmatt. Detta
korrigeras for ett litet antal arbetsstallen dar hjalpinformation har anvants fér modellskattningar.
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2.1.2 Urval av forsaljningsstallen

Allokering av urvalet av forsaljningsstéllen gors for varje stratum dar ett matt pa
mellanbutiksvarians skattas. Harvid forutsatts urvalsstorlekarna for produkturvalen vara fixa. Det
betyder att den variation som finns mellan produktvarianter later sig visas i variation mellan butiker.
Eftersom designen just nu inte tillater en “total-allokering” dar storlekar av bade butiksurval och
produkturval bestdms simultant ar denna forutséttning rimlig. Arvidson (2004) ”Designutredning for
KPI: Effektiv allokering av urvalet for prismatningarna i butiker och tj&nstestallen”, Bakgrundsfakta
till ekonomisk statistik 2004:05 visar att om det inte var praktiskt olampligt sa skulle
urvalsstorlekarna for produkter vara storre och for butiker mindre.

Skattningen av prisférandringar har aggregering i flera steg, dels 6ver butiker till bransch och over
produkter via produktundergrupp till produktgrupp och sedan till KPI totalt. Vagningstal finns i alla
aggregeringarna. En speciell fordelningsfri metod har anvants for skatta variansen (Jack-Knife).
Helt kort finns cirka 800 butiker i urvalet. Lika manga skattningar av prisutvecklingen fran
december aret innan till referensmanad beréaknas som det finns butiker i urvalet. | varje sadan
skattning har en butik systematiskt tagits bort ur datamaterialet.

Lat y,; vara skattningen for butik i tillhérande férsaljningsstéllets stratum h och n, antalet

forsaljningsstallen. Lat y vara motsvarande skattning med samtliga forsaljningsstalle med i
berdkningarna.

Bilda d,; = (y, —y)-n, /k
dar k & summan av produktgruppsvagningstalen for intervjuarsystemen, cirka 50%. Divisionen
medfor att effekten pa totala KPI av att ta bort en butik kommer att berdknas

n — \2
Variationsmattet &r a7 = - " Z(d hi T dh)

Forslaget till urvalsstorlek ar

n\Y oca, -4/C,
dar c, ar beréknad kostnad per forsaljningsstélle i genomsnitt, givet det produkturval som skall

sokas i forsaljningsstallena i branschen (stratum). Urvalsstorlekarna ar bestdmda sa att kostnaden
totalt for intervjuarsystemen blir lika som foregaende ar eller anpassas till budget.

Metoden for urval av forsaljningsstéllen &r s.k. roterat, stratifierat, sekventiellt Poisson-urval med
urvalssannolikheter proportionella mot storleken av respektive forséaljningsstélle enligt Ohlsson
(1990), ”Sequential Poisson Sampling from a Business Register and its Application to the Swedish
Consumer Price Index”, R&D Report 1990:6.

Urvalet dras inom ramen for den ekonomiska statistikens urvalssystem SAMU. Metoden bygger pa
att urvalsramen férses med en variabel for permanenta likformigt fordelade slumptal i intervallet
(0,1), s.k. permanent random numbers, PRN. Nya enheter, fodslar, tilldelas nya PRN, slumpmassigt,
likformigt férdelade och oberoende av redan existerade nummer. Upphdrda enheter forsvinner helt
enkelt ur ramen.
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For varje enhet i urvalsramen berdknas kvoten mellan storleksmattet och det tilldelade permanenta
slumptalet. Urvalsramen sorteras efter stratum och inom stratum efter dessa kvoter i fallande
ordning. Det 6nskade bruttourvalet utgdrs av de forsta enheterna i respektive stratum i det antal som
begérts.

Avrligen roteras cirka 20 procent av urvalen med en metod som kallas RRG, random rotation group
method. Varje enhet i urvalsramen tilldelas inte bara ett PRN utan ocksa slumpmassigt ett av fem
RRG-nummer 1-5. Ar 1 minskas PRN-talet for enheter i RRG-grupp 1 med 0,1, varvid de PRN-tal
som da blir negativa samtidigt 6kas med 1,0 sa att de aterigen finns i intervallet (0,1). Ar 2 minskas
PRN-talet for enheter i RRG-grupp 2 med 0,1 och de PRN-tal som da blir negativa samtidigt 6kas
med 1,0. Efter fem ar har alla PRN-nummer minskats med 0,1 alternativt 6kats med 0,9. De sma
enheter som har en urvalssannolikhet mindre dn 10 procent kommer med ganska stor sékerhet att
finnas i urvalen i hogst fem ar, medan storre foretag kan fa vara med fler ar i foljd.

Bruttourvalen skall vara sa stora att man, efter rensning for dvertackning, for de flesta strata har
atminstone 6nskad nettourvalsstorlek. Man bor dock inte bestalla for stora bruttourval eftersom
urvalssannolikheterna for nettourvalet da inte blir riktigt proportionella mot storleken, speciellt far
man for manga enheter som ar valda med sakerhet. Storleken av bruttourvalen bor bestammas efter
analys av tidigare ars utnyttjade bruttourval for att uppna énskade nettourval.

Resultatet av nettourvalet ar 47 branscher med sammanlagt 903 arbetsstallen. Nagra branscher
kompletteras med postorder/internet forséljning som inte ar dragna fran butiksurvalet och nagon
bransch i butikurvalet undersoks centralt istéllet for lokalt i butik.

Bransch-

stratum, | Populati | Urvals- | Insam-

SNI ons- storlek |lings- Komment
Beskrivning 2007 storlek |netto |satt ar
HANDEL MED PERSONBILAR 45110 4087 4 |Besok | Utrustning
BILSERVICEVERKSTADER, EJ SPECIALISERADE 45201 8835 7 | Telefon
DACKSERVICEVERKSTADER 45204 1158 12 | Telefon
DETALJIHANDEL MED BILRESERVDELAR & TILLBEHOR | 45320 1325 8 | Besok
Partihandel m virke, andra byggmat. & sanitetsgods | 46730 5026 10 | Besok

47111,

47191,
VARUHUS & STORMARKNADER, BRETT SORTIMENT | 47199 896 20 | Besok
LIVSMEDELSBUTIKER MED BRETT SORTIMENT 47112 5979 34 | Besok
TOBAKSAFFARER 47260 1415 4 | Telefon
Halsokostbutiker 47291 1256 5| Telefon
BENSINSTATIONER 47300 2035 100 | Telefon
DATORBUTIKER 47410 1294 13
TELEBUTIKER 47420 732 27
RADIO- & TV-AFFARER 47430 1305 23 | Besok
GARN-, TYG- & SYBEHORSAFFARER 47510 1412 10 | Telefon
JARN-, BYGG- & VVS-VARUHANDEL 47520 2093 15 | Besok
FARGHANDEL 47523 678 7 | Telefon
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TAPET- & MATT OCH GOLVBELAGGNINGSHANDEL 47531 178 11
HEMTEXTILBUTIKER 47532 644 21| Besok
VITVARU- & HUSHALLSMASKINAFFARER 47540 709 9 | Besok
MOBEL- OCH MATTAFFARER 47591 1248 26 | Besok
BOSATTNINGSAFFARER 47593 2471 9 | Besok
BELYSNINGS- OCH ELAFFARER 47594 329 8 | Telefon
MUSIKHANDEL 47595 391 6 | Telefon
BOK- OCH PAPPERSHANDEL 47622 168 9 | Telefon
SKIV- OCH VIDEOBUTIKER 47630 305 16 | Telefon | + internet
SPORT- OCH CYKELAFFARER 47640 3172 37
LEKSAKSAFFARER 47650 542 24
47711- +

KLADESAFFARER 47715 7538 109 | Besok | postorder
SKOAFFARER 47721 1253 34 | Besok
VASKAFFARER 47722 287 8 | Telefon
APOTEK 47730 934 5 | Besok
PARFYMAFFARER 47750 1262 9 | Telefon
BLOMSTER- & TRADGARDSVARUHANDEL 47761 2085 22
Zooaffarer 47762 854 4
URAFFARER 47771 372 9
GULDSMEDSAFFARER 47772 1004 15
OPTIKER 47781 1130 13 | Telefon

Telefon
FOTOAFFARER 47782 372 8| /besdk

Barnvagna
OVRIGA SPECIALBUTIKER 47789 1972 9 |Telefon |r
Postorder, brett sortiment 47911 946
Postorder, textil och konfektion 47912 726
55101,

HOTELL EXKL KONFERENSANLAGGNINGAR (KPI) 55103 2225 31| Telefon
RESTAURANGER 56100 21466 89 | Telefon
PERSONALMATSAL 56291 280 14
Veterinarkliniker 75000 1205 7
VIDEO- OCH DVDFILMUTHYRARE 77220 367 7
SKOMAKERIER, KLACKBARER MM 95230 533 4 | Telefon
KONSUMENTTVATTERIER 96012 450 4 | Telefon
FRISORSALONGER 96021 17056 27 | Telefon
2.1.3 Urval av produkter i "dagligvarusystemet”

Med dagligvarusortimentet avses livsmedel, drycker, tobak, varor for hushallsunderhall, personliga
hygienartiklar m.m., dock ej farskvaror inom frukt och gronsaker. Farskt kétt har sedan lange ingatt
I begreppet. For framtiden borde begreppet snarare omfatta motsvarande produkter med
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standardiserad forpackning som har EAN-kod, eftersom prismatningarna planeras att successivt
hamta priser fran s.k. butikskasseinformation.

Prisutvecklingen for dagligvaror har i manga ar matts med ett eget “system” i KPI. Systemet
omfattar bl.a. sannolikhetsurval av varuvarianter, speciella blanketter for datainsamling och
speciella datorprogram for granskning och bearbetning. Urvalen av varuvarianter har dragits centralt
pa prisprogrammet med metoder for sannolikhetsurval. Detta mojliggors av att de stora
butikskedjorna vénligen bistar SCB med register 6ver varuvarianter, med data om senaste ars
forsaljningsvérde.

SCB har haft en vision om att arligen byta ut urvalet for cirka en femtedel av sortimentet inom
dagligvaror. Detta skulle ha utforts genom att urvalen for vissa varugrupper helt har bytts ut mot helt
nya och oberoende urval. | praktiken har inte resurser funnits for denna hdga ambition.

2.1.3.1 Urvalsramar

Urvalsramarna fran de stora butikskedjorna omfattar cirka 50 000 artiklar vardera. Det finns
majligen undertackning, men okand.

Inom gruppen kolonialvaror (férpackade produkter) finns cirka 60 produktgrupper i KPI. Dessa
utgor strata av produkter. Ett problem ar att klassificering av varuvarianter kan utféras pa manga
satt. SCB och varje butikskedja gor det pa olika satt2. Registren fran handeln &r stora och det &r inte
mojligt att maskinellt eller manuellt klassificera alla varuvarianter i registren. Forst har tillganglig
information i ADB-form utnyttjats for prelimindr gruppering, varefter ett granskningsforfarande
enligt Pareto-principer har anvénds for att manuellt kontrollera och korrigera kodningen.

I praktiken har vi sorterat posterna inom en produktgrupp i meningsfulla "understrata”, t ex har
sillkonserver sorterats efter ansjovis, sill/stromming respektive dvrigt. Ramarna har dessutom
sorterats efter bl.a. leverantor. Nar vi sedan utfort systematiskt pps-urval har vi fatt en spridning av
urvalet pa understrata och i viss man pa leverantérer m.m.. Med en sekventiell urvalsmetod,
liknande SAMUSs, kan man inte uppna detta utan en formell stratifiering och med bestamda
urvalsstorlekar for varje litet understratum.

2.1.3.2 Urvalsmetod

For alla s.k. kolonialvaror, d.v.s. djupfryst, konserver, specerier och non-food dras varianturval men
utan rotation. Urvalen blir da varje ar aktuella samtidigt som de i hég grad ar desamma fran ar till
ar. Tre stratifierade urval av varuvarianter dras med urvalssannolikheter proportionella mot
omséttningen, ett urval for vardera av blocken ICA, Coop och 6vriga. Urvalen for de tre blocken &r
negativ samordnade.

Eftersom det blir fraga om en mix av "statistiska metoder” och praktiska forfaranden beskrivs
forfarandet fran A till H.

2 De foretag, exempelvis A.C. Nielsen Company och GfK Panel Service, som idag hanterar och analyserar EAN-koder
har ocksa definierat varugrupper. Vi har inte annu hort med dem om de med hjalp av EAN-koder har grupperat
varuvarianterna pa ett satt som skulle vara intressant for SCB.
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A. Samkor med foregaende ars register och pafor stratumkod samt det permanenta slumptal som
lagrats for varje post i registret da. Matchning utférs med hjélp av den varukod som respektive block
anvander.

B. For nya poster skapas ett likformigt férdelat slumptal (PRN) mellan noll (0) och ett (1).

C. Med hjalp av blockets egna varuklassificeringar, och samkdrning mellan blockens register med
hjalp av EAN-koden, skapas en preliminér stratumkod for de nya posterna.

D. Kontrollera enligt Pareto-principer de viktigaste produkternas tilldelade stratumkoder.
Momenten A — D utfors av ES/NS-O.

Np

E. Berékna target inclusion probabilities Ay =Ny, Sy /zShj
j=1

dar n, ar den Onskade urvalsstorleken i stratum h och s,; ar storleken (omséttningen) for
varuvariant hi, i=1, 2, ..., N, istratum h=1, 2, ..., L. Om A,; blir stdrre &n ett laggs posten i ett
stratum for poster valda med sékerhet.

. . . . _ Uni (i)
F. Berékna véardet av rankingvariabeln th = T Uy o i=1, 2, ..., N, ochstratum h=1, 2, ..., L,

dar U, &r det permanenta slumptalet (PRN).

G. Sortera registret efter stratum (h) och rankingvarianbeln Q. .

H. For varje stratum plockas de n,, forsta posterna som avser KPI-métbara varuvarianter ut. Valda

poster granskas vid nagra besok i vélsorterade butiker. Om urvalt netto blir otillrackligt kan yterliga
produkter véljas, i den ordning de ligger.

2.1.3.3 Véagningstal

Eftersom valda produkter skall végas proportionellt mot omséttningen vid aggregeringen till index
for produktgrupp, och har valt dem med urvalssannolikheter proportionella mot omséttningen blir
urvalen sjalvvagande. Undantag ar de produkter som valts med sakerhet. Dessa far véagningstal

Nh
n,e s,/ Zshj
j=1
Varierande vagningstal erhalls d&ven om vi understratifierat en produktgrupp i fler an ett stratum.

2.1.34 Storre urval nar butikskasseinformation kommer att utnyttjas

I dagligvarusystemet ar urvalet av produkter relativt3 stort; 400 produkter att mata per butik, det ar
gissningsvis géllande vérldsrekord i KPI-sammanhang. Designen med gemensamma
varuvarianturval for alla butiker i butiksurvalen per block, kallas tvadimensionell sampling. Denna
design ger storre varians i skattningen av prisutvecklingen &n med motsvarande urvalsstorlekar och
tvastegsurval, d.v.s. med oberoende varianturval per butik. Samst fungerar den tvadimensionella
designen om det inte &r detaljisterna (butikerna) som bestdmmer konsumentpriserna utan

3 Egentligen kan man inte tala om relativt eftersom vi i KPI knappast har nagra andra centralt valda varuvarianturval
som anvands hos flera noteringsstéllen.
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tillverkarna/leverantorerna och om dessa ser till att andra priserna pa ett enhetligt satt samtidigt i
hela landet och for alla butikstyper4.

Om och nar butikskasseinformation kan utnyttjas och manuell insamling begransas till farskvaror sa
finns det anledning att 6ka urvalsstorlekarna eftersom kostnaderna blir s mycket mindre.

214 Matinstrument

Matinstrumentet for de intervjuinsamlade priserna ar ett formular som laddas pa intervjuarnas
handdatorer.

1. Pahanddatorn syns forst en lista med intervjuarens butiker med benamning, telefonnummer och
kontaktperson synligt.

2. Man 6ppnar butiken och far en lista med de utvalda produkterna i butiken. Har listas
produkterna med produktnamn, produktdefinition och féregaende manads pris med en
produktsignal.

vital = 0k Ej Pl 302 Pal - 2 Klar =10

BHARDH RS AR SE
A, L, (NoTesn), Cif SO

=Ll EAR

W
BODG, , Al EAN=THL 0130321 184

i1

=K INKA KOKT THRSELEREN, KG-PRIS
LPLES LEG, |, SCAN, 1505, EaN

3. Man dppnar produkten och far formularet for registrering. Har ska intervjuaren fylla i manadens
pris pa produkten tillsammans med en produktsignal. I vissa fall ska kvantitet anges, om
kvantiteten ar variabel, kvalitetsvardering anges, vid byte av vissa produkter, och egenskaper
anges, for bekladnadsvaror.

4 Vore det sa skulle vi & andra sidan vlja véldigt f& butiker och annu fler produkter.
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kod 113701 ¢

flamn FIBERHAVREGRYN

besk AXA -

kvant -

[+ i [ I

11,90
ord pris (11,90

Produkt | Oversikt

Produktsignalen ger information om prisinsamlingssituationen:

11 Oforéandrat pris och kvantitet, ordinarie pris
12 Oforéandrat pris och kvantitet, reapris

13 Oforéandrat pris och kvantitet, kampanjpris
01 Andrat pris och/eller kvantitet, ordinarie pris
02 Andrat pris och/eller kvantitet, reapris

03 Andrat pris och/eller kvantitet, kampanjpris
21 Byte av produktvariant, ordinariepris

22 Byte av produktvariant, reapris

23 Byte av produktvariant, kampanjpris

55 Produkten saknas eller har tagit slut

Ett specialfall ar insamling av priser fran bensinstationer, dar drivmedel, bildack och biltvatt
prismatts. Denna undersokning utfors av telefongruppen pa SCB som sitter i Orebro. De som utfor
dessa prismatningar har direktaccess till KPI:s produktionssystem och kan registrera priserna pa
SQL databasen med hjalp av systemets granssnitt. Detta utfors da pa samma satt som for de s.k.
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centralpriserna som samlas in och registreras av personalen pa ES/PR (avdelningen for Ekonomisk
Statistik, Prisenheten pa SCB).

2.1.5 Insamlingsforfarande

Insamling av priser sker en gang i manaden per produkterbjudande, men det sker under 3
insamlingsveckor. Butikerna fordelas till vecka 1, 2 eller 3. Den andra veckan ar den vecka da den
15.e infaller och férsta veckan &r veckan fore samt tredje veckan ar veckan efter. Insamling utférs
antingen med butikbesok eller telefonkontakt.

For prisinsamlingen fran bensinstationer ar férdelningen 6ver insamlingsperioden mer detaljerad.
Av de 100 utvalda bensinstationerna har var och tilldelats en undersokningsdag under
treveckorsperioden. Fordelningen ar ungefar lika manga per vardag.

For prisinsamling med handdatorer skickas data fran databasen i KPI:s produktionssystem for
undersokningsomgangen till DIH/INT (avdelningen fér Datainsamling fran individer och hushall,
Intervjuarenheten pad SCB Orebro) och hér fordelas utskicket pa intervjuarna och skickas till deras
datorer. Intervjuarna laddar sedan handdatorn fran sin dator. Intervjuarna fyller i formularen vid
prisinsamlingen. Nar prisinsamlingen ar klar 6verfors data fran handdator till dator och darefter
overfors data till DIH/INT som sammanstéller och skickar till ES/PR. Databasen laddas av personal
pa PR. Utskick och mottagning utfors 3 ganger i manaden i samband med de 3
insamlingsperioderna.

2.1.6 Urval av produkter

For andra produkter &n dagligvaror saknas i de flesta fall urvalsramar. Produkter som prismats i
butiker valjs subjektivt av intervjuaren som tilldelats butiken och produkten. Produkter som viljs pa
detta satt finns inom produktomradena klader och skor, inventarier och hushallsvaror, fritidsvaror,
datorer, fotoutrustning, radio, TV och Audio utrustning, restauranger och logi samt en del
personliga tillhérighetsvaror. Dessa produkter har en bredare definition &n vad dagligvarorna har,
beroende pa att med en alltfér smal och exakt produktdefinition ar risken stor att den efterfragade
produkten inte finns i butiken.

For den har typen av produkturval finns regler for urvalet och I6pande manatliga prismatningar.

e Den mest salda produkten inom given produktdefinition valjs.

e Alternativt véljs produkt som finns bland de mest salda produkterna inom samma definition.

e Produkten prisméts sa lange som den &r aktuell i urvalet och i forsaljningen.

e Nar en produkt utgatt ur forsaljningen ska den bytas mot en ny produkt.

e Nar en produkt visar tecken pa betydligt avtagande forsaljning, har flyttas till undanskymd plats
eller har haft flera realisationer pa rad, ska produkten bytas.

e Vid byte av produkt galler att liknande produkt ska véljas och att produkten ska vara bland de
mest salda produkterna inom given produktdefinition.

e Om produkten &r definierad som en kvalitetsjusteringsprodukt sa ska en kvalitetsjustering
utforas vid produktbytet.

e Kvalitetsjusteringen anges med ett belopp pa hur mycket mer eller mindre kvalitet som den nya
produkten kan vérderas med (for prisjusteringar och kvalitetsjusteringar se avsnitt 3.1.3).
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2.2 Nagra speciella undersokningar

Nagra storre undersokningar som anvander olika urvalsmetoder presenteras hér. Dessa
undersokningar kallas for Centralprisundersokningar dar priser samlas in centralt fran Prisenheten
pa SCB. Priser hamtas in varje manad med enkaéter, sokningar pa Internet och direkt kontakter med
uppgiftslamnare. Ett exempel pa prisinsamling med enkater ar elpris undersokningen. En enkat till
varje bolag for natpriser och en enkat till varje bolag for elkraftspriserna skickas. Nedan visas
enkaten for narpriser som exempel.

Har Kimnade uppgifier skyddas enligt sekretesslagen (SFS 1980:100) 9 kap. 45.
Uppgifisskyldighet religger enligt lagen om den ofiiciclla statistiken (SFS 2001:99) och SCBs freskrifler (SCB-FS 2001:15).

Priser pa overforing av el {(nittariff) for typkunder inom hushallssektomn

Ange det pris for overforing av el {natiaiff) som en typisk foibrukare inom var och en av de angivna kundkalegoriema far betala i
fast awgift (Kr) per ar och i rorlig awgift {Gre/kWh) den 15:e i manaden. OBS P 1 den fasia avgiften skall Natovenakningsavgift,
Eberedskapsawgift sami Elsdkerhetsavgift inkluderas. Angivet pris skall exkludera mendrdesskatt.

2011 Kat1 Kat2 Kat3
Lgh marsforbr 2000 kWh, | Vila mérsforbr 5000 Kih, Villamérsforbr 20 000 kivh,
motarsakr 16 A moetarsalr 16 A matarsala 20 A
Tidstanif* gallande or akiuell manad | Enkeltariff “*Med tidstariff avses
Fastavg Rorl avg Fast avg Rorl avg Fastavg |Rordavg HOG | Rofavg LAG| Fastavg Rorl avg séadan tanffsom varierar
Krfdr orekvth Krfdr orefkwh Kridr orefkWh orefiivh Krfar orefiivh under dygnet under
15 dec-2010 vinterhalvaret
13 jan-2011
15 feh
15 mars
15 apr
15 maj
15 jun
15 jul
15 aug
15 sep
15 okt
15 nov
15 dec
1 detla drende efterfragas: Datum och underskiift: Telefon: E-post:
Fax:
Postadress: Kontaktperson: Telefon:
Statistiska centralbyran
Statistics Sweden E-post: Fax:
Awd for ma kroekonomi och priser, Enheten for prissiatistik

221 Hyresundersdkningen

Hyresundersokningen i KPI undersoker priser (hyror) for hyresldgenheter och garage. Darutover
anvands index for hyreslagenheter som en skattning av boendekostnaden for bostadsréattslagenheter.
Den hér hyresekvivalens ansatsen for bostadsrétter ar en metod som anvénds internationellt.
Antagandet ar att forandring av boendekostnader for bostadsratter kan skattas av
hyresforandringarna for hyresfastigheter.

Populationen ar lagenheter som upplats med hyresratt. Lagenheterna ska ocksa vara tillgangliga pa
den 6ppna marknaden. Med andra ord ingdr inte lagenheter som &r studentbostéader, aldreboende,
servicebostéder och dyl.

KP1:s urval av hyreslagenheter &r ett suburval fran den storre och arliga undersokningen Hyror i
bostadslagenheter (HiB) som utférs av RM/BF. Urvalet for HiB bestar av cirka 12 000 hyresratter,
dar fastighetsagaren eller forvaltaren besvarar fragor om hyran for lagenheten. Urvalet ar stratifierat
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pa regioner, Stor-Stockholm, Stor-Géteborg, Gvriga storre kommuner och évriga mindre kommuner,
samt ar for fardigstallande och lagenhetstyp. For KPI dras ett suburval fran HiB pa ungefar 1 000
hyresratter av de 12 000 hyresritterna. Suburvalet ar ett s.k. roterande pps urval (Pareto mps) med
utbyte av ungefar en femtedel av hyresratterna varje ar. Urvalet blir ett s.k. tva-fas-urval. Suburvalet
dras pa hosten ur hela HiB urvalet for den pagaende undersékningen och januarihyran fran denna
undersokning ingar i viktningen av lagenheterna for suburvalet.

Urvalssannolikheten, ﬂ«k|sa , for att en till HiB utvald l&dgenhet k skall komma att inkluderas i
suburvalet till KPI, bestams som

N
Xy X KO

r-]kh

nx
N
ZS (X X —)
‘ Ny

/1k|sa =

Dar
n ar den 6nskade urvalsstorleken for KPI:s suburval,

Xih anger lagenheten kh:s hyra for senaste januari (januari ett ar innan januari for

KPI:s matmanad) enligt HiB,
N, star for totala antalet lagenheter i det ifrégavarande HiB-stratumet h och

N, star for antalet till HiB utvalda lagenheter fran stratumet h,
S, betecknar det totala HiB-urvalet.

Vid KPI:s suburval av lagenheter till BHU anvénds ett samplingsschema, som bendmns Pareto wps.
Schemat &r mycket likt sekventiell Poisson sampling, vilket &r det schema som anvénds for KPI:s
butiksurval. Bada dessa scheman har, forutom egenskapen att de kan anvandas for att realisera ett
urval enligt en urvalsdesign med sannolikheter proportionella mot en storleksvariabel, dven
egenskapen att de mojliggor urval av fixerad storlek och detta dessutom under restriktionen att
urvalet sker efter SAMU principer.

Vid det arliga suburvalet beraknas for varje lagenhet k vardet pa en s.k. rankingvariabel, Qu , med
ledning av lagenhetens permanenta slumptal Gk samt ldgenhetens inklusionssannolikhet vid sub-

urvalet s, (inklusionssannolikheten vid suburvalet under det givna HiB-urvalet). Vérdet pa
rankingvariabeln berdknas darvid enligt foljande formel

_ Sy X (1_/1k|sa)
ﬁ“klsa x(1-&,)

k

Data samlas in med elektronisk blankett av DFO/IF. Den huvudsakliga undersékningen gors den
forsta manaden varje kvartal, med manadsvis uppfoljning till dess fastighetsagaren har lamnat
prisuppgifter for hyresforandring for aret. Fastighetséagare som &r nya i urvalet for kommande ar, far
undersokningen redan i oktober for att fa med prisuppgifter i basen for det kommande aret.
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2.2.2 Egnahem

Kostnaderna for boende utgor en relativt stor del av Sveriges KPI-matning. Utbver hyror prismats
inom COICOP-gruppen for boende &ven olika kostnader fér egnahem samt elektricitet och brénsle. |
detta avsnitt beskrivs index for egnahem som delas upp i tva grupper, Egnahem: Vatten och
bostadsanknutna tjanster samt Egnahem: Nyttjande av bostaden.

Den forsta gruppen ar rena driftskostnader for annat an energi, och den bestar av kostnader for
vatten och avlopp, renhallning samt sotning. For vatten och avlopp samt renhallning utgors
rampopulationen av kommuner och ett urval dras proportionellt mot storlek dar antal villor i
kommunerna ar storleksvariabeln. FOr sotning dras ett urval av foretag i branschen 81222
Skorstensfejare fran FDB. Prisinsamling utfors centralt fran prisenheten.

| den andra gruppen ingar ett flertal kapitalrelaterade kostnadsposter varav rantekostnader och
avskrivningar ar de storsta, men dar aven tomtrattsavgald, reparation varor, forsakringsavgifter och
kommunal fastighetsavgift utgdr egna matningar.

Rantekostnadsindex: Allmant

Undersokningen for rantekostnader i KPI avser att mata hushallens rantekostnader for att bo i
egnahem. Rantekostnadsindex (R) beraknas som en produkt av tva faktorer som i sin tur ar indextal,
namligen rantesatsindex (RS) och kapitalstocksindex (KS). Rantesatsindex syftar till att mata den
genomsnittliga rantesatsutvecklingen for 1an kopplade till egnahem dvs. lanestocken av villalan.
Kapitalstocksindex syftar till att méta utvecklingen déver tid av jamforbara hus’ anskaffningspris
eller annorlunda uttryckt det kapital som husets agare har lagt ned pa huset och har rantekostnader
for. Rantekostnadsindexet (R ) for aktuell manad m och basperioden 0 lika med december manad
aret narmast fore aktuellt ar, berdknas genom att rantesatsindexet multipliceras med
kapitalstocksindexet enligt:

Ry =100x RS, x KS/'

Detta rantekostnadsindex R, med december foregdende ar som basperiod, anvands sedan i

formlerna (4) och (5) i avsnitt 3.1.2 nedan for omrékning till andra basperioder infor aggregering till
hogre nivaer, i likhet med vad som géller for alla produktgrupper i KPI.

Rantekostnadsindex: Faktorn rantesatsindex

Rantesatsindex beréknas utifran manatligen insamlade rantesatser pa bostadslan men tillampas i
KPI-berakningen pa hela rantekostnaden for bade lanat och eget kapital. Att lanerantesatsernas
utveckling tillampas dven pa eget kapital &r en medveten forenkling. Denna bygger pa antagandet att
tankta relevanta réntesatser for eget kapital (forsakad kapitalavkastning) ror sig parallellt med dem
for 1an, om &n pa annan niva.

Urvalet for undersckningsmomentet rantesatsindex ar tvadimensionellt, den ena dimensionen ar
langivare och den andra dimensionen typ av lan. En form av cut-off sampling tillampas avseende
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langivare dar de fem storsta bostadsinstituten har valts ut. For bankerna ingar de fyra storsta
bankerna. For typ av lan tillampas ett stratifierat urval, dar lanetyperna delas in i sex olika strata.

e Lan med rorlig ranta i bank (representerar s.k. topplan).
e Lan med rorlig ranta i bostadsinstitut.

e Lan med 1 ars rantebindningstid

e Lan med dver 1 ar tom. 3 ars rantebindningstid.

e Lan med dver 3 ar tom. 5 ars rantebindningstid.

e Lan med over 5 ars rantebindningstid.

Under 2012 mats rorlig bankranta, rorligt ranta tagna i bostadsinstitut (3-manaders) samt bundna
bostadslan i bostadsinstitut pa 1, 2, 3 och 5-ar (representerar dven 4-aringen) och 8-ar (representerar
alla 1an med bindningstid 6ver 5-ar).

Prisinsamlingen utférs centralt fran prisenheten pa SCB. For Ian med bunden réanta beraknas forst en
medelranta for respektive manad. Medelrantan beraknas som ett genomsnitt (oviktat) av respektive
manads nyutlaningsranta for hela bindningstidsperioden dvs. berékningen avser ett oviktat
genomsnitt av 12 manader for 1an med 1ars bindningstid och ett oviktat genomsnitt av 96 manader
for 1an med 8ars bindningstid. Att medelrantan beréknas oviktad lutar sig mot ett antagande om att
nyutlaningen ar densamma for alla manader dvs. antalet hushall/personer som lanar till t.ex. 1-ars
bindningstid &r samma varje manad.

For 1an med rorlig ranta berdknas ingen medelréanta utan indexberakningen gors direkt utifran
aktuell rantesats for nyutlaningen i jamforelseperiod samt basperiod, rantesatserna fran respektive
langivare viktas ihop. Ett rantesatsindex, RS, for en specifik bindningstid dvs. ett vagt geometriskt
genomsnitt, for nagon av bindningstiderna, t = 0,1,2,3,5,8 (dar t=0 innebér rorlig ranta) av de
langivare som tillhandahaller just dessa loptider (alla langivarna erbjuder inte alla bindningstider)
berdknas enligt formeln nedan:

[T, R")"
IT.R)

Dar R, betecknar estimerad medelranta for den givna bindningstiden hos en specifik Iangivare och

RSI =

w; = vardevikt for en specifik langivare, i betecknar det i:te bolaneinstitutet, S; i noteringen i < s,
betecknar den undersékta mangden férekommande lan hos de olika bolaneinstituten for alla
I6ptiderna. Vardevikterna uttryckts i andelen ranteintakt for respektive langivare (ranteintakterna
berdknas i miljoner kronor) under basperioden och vikterna summerar till ett.

Viktningen beréknas om varje ar dels mellan laneformerna och dels mellan langivarna. Underlaget
baseras pa uppgifter fran SCB:s Finansmarknadsstatistik.

PR0101_DO_2011
2012-10-29



STATISTISKA CENTRALBYRAN 25(62)

Rantekostnadsindex: Faktorn kapitalstocksindex

Sedan 2010 anvénds en modellbaserad 16sning for berakning av kapitalstocksindex. Modellen
anvander historiska vérden av fastighetsprisindex och en historisk innehavsstruktur for att estimera
prisutvecklingen av husens genomsnittliga anskaffningspris. Fastighetsprisindex beréknas av annan
enhet pa SCB, RM/BV, och publiceras kvartalsvis pa SCB:s hemsida. Med innehavsstruktur menas
husstockens fordelning efter hur lang tid husets nuvarande innehavare har haft det. Data om denna
fordelning fas fran undersokningen Hushallens ekonomi (HEK).

Malpopulationen utgors av sammanlagt nedlagt (bade lanat och eget) kapital i egnahem
(privatpersoners permanentboende, typkod 213 och 220) for inkdp och forbéattringar (till- och
ombyggnationer) samt nybyggnationer. Berédkningen av kapitalstocksindex foljer nedan angiven
formel:

k
SN2

m_ | =0
KSD =| -
Z N i-2,B—j x| q-j-4
j=0

Beteckningarna i formeln ovan ér:

N'-2871 = antal hus ar i - 2 som &garna forvarvade det &r da kvartal B - j infoll.

| = fastighetsprisindex (FPI).

i =aktuellt ar (dvs. det ar KPI-berakningen avser).

i-2 =det ar innehavsstrukturen avser. (Not: Data om denna kommer med tva ars fordrojning).

J = nuvarande dgarens innehavstid sedan forvérvet, raknad i antal kvartal.

B = det fjarde kvartalet ar i-2 (med kvartalen i lépande numrering over alla aren i en foljd).

q = kvartalet da senaste FPI &r publicerad, under berakning fér manad m (med kvartalen i I6pande
numrering 6ver alla aren i en foljd). (Not: FPI finns med 1 till 2 kvartals efterslapning.)

m = aktuell manad, 1 till 12.

k= antalet kvartal tillbaka som index berdknas pa. Berdknas fran senaste kvartal (j=0) bakat till
starten. Statistik pa innehav och fastighetsindex gar tillbaka till 1961.

Formeln svarar pa fragan: Vilket kapital har husagaren (skattningsvis) rantekostnad pa i manaden m,
i forhallande till det de hade i december forra aret. Berakningen visar den dndrade kostnaden for
lanefinansiering och férsakad kapitalavkastning genom att fastighetspriserna forandras.

Referens till berdkningen av kapitalstocksindex &r en PM till KPI-ndmndens sammantréde nr 241
(finns pa www.sch.se). M. Ribe 2009-12-17. "Forslag till korrigerad berakningsmetod for
kapitalstocksindex”.

Véagningstalet i KPI-korgen for hela rantekostnadsindex beraknas inte fran konsumtionsbelopp
framtagna av Nationalrakenskaperna utan fran konsumtionsbelopp som skattas med en modell.
Modellen &r ny fran och med 2011.

Konsumtionsbheloppet for rantekostnader under ar i — 2, att anvandas till vagningstalet i ar-till-
manadslanken for ar i (enligt formel (6) i avsnitt 3.1.2 nedan, och pa motsvarande sétt for ar-till-
arlankar), beréknas enligt:
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NP x|"
(thz (1_ F )i—z-h j
I_h:T X Zhsi—z N "

Beteckningarna i formeln ovan &r:
U, = konsumtionsbeloppet avseende rantekostnader under &t i - 2.

R = genomsnittlig bostadsrantesats for ar i-2.

T = taxeringsvarde totalt for stocken ar i-2. (Not: Som framgar av formeln raknas beloppet upp med
faktorn 4/3, vilket far beloppet att svara mot marknadsvardet for ar i-5.)

N = antal omsatta hus, for varje ar h.

| = fastighetsprisindex, for varje ar h.

r = ar for vilket varde fran senaste allmanna taxeringen finns tillganglig.

F = antagen konstant andel kapitalforslitning per ar.

UR =R _ xT .x—x
i-2 i-2 i-2 3

Syftet med denna berékning &r att fa fram det totala inkGpspriset (egentligen det totala nedlagda
kapitalet) av alla smahus i kapitalstocken.

Referens till berakningen av vagningstal & PM till KPI-namndens sammantrade nr 242 (finns pa
www.sch.se).
O. Grunewald, H. Allansson 2010-10-19. Berakning av vagningstal for rantekostnad i KPI.

Ovriga delposter i egnahem

Posten for avskrivningar inom egnahem &r ocksa relativt stor med en vikt pa cirka 2 procent av hela
KP1 under de senaste aren (1,8% under 2011). Undersékningen syftar till att mata kostnaden for att
bibehalla en konstant boendestandard i sitt egnahem. Index for avskrivningar bestar av tva
huvuddelar, bygg- och hantverkstjanster samt byggnadsvaror. For tjanstedelen berdknas index
utifran lonekostnaden for ett rad olika avtalsomraden dvs. Ioneutvecklingen justerat for
produktivitetsutvecklingen. Index for varudelen beraknas utifran ett stort antal olika byggvaror
Forsaljningsstallen for dessa varor dras i KPI:s generella butiksurval och priserna samlas in pa plats
i butikerna av samma personal som samlar in priser pa livsmedel, klader och andra butiksvaror.

Vissa av dessa varor finns i KPI pa tva stéllen, t.ex. tvattmaskin, diskmaskin och kyl/sval som
ocksa finns under Inventarier och hushallsvaror, dar de har en vikt som ska representera
forbattringar av standarden, medan de i posten for avskrivningar representerar uppratthallandet av
standarden. Avskrivningar ar den post som har paverkats av det s.k. ROT-avdraget, forst genom en
prissankning pa tjanstedelen vid inférandet och darefter genom en minskning av vikten.

En annan post inom gruppen egna hem &r "Reparation, varor” som syftar till att representera smarre
underhall och reparationer. | undersékningen mats, under 2011, olika typer av spik, farg och
tapeter. Forsaljningsstéllen for dessa varor dras i KPI:s generella butiksurval och priserna samlas in
av samma personal som samlar in priser pa livsmedel, klader och andra butiksvaror.

Tomtratt ar en form av nyttjanderétt till fastigheten, som kan upplatas framst av kommunen eller
staten. Tomtréatt ska upplatas pa obestamd tid mot en arlig avgéld. Denna post har en mycket lag vikt
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jamfort med Gvriga poster inom boendet. Manadsindex for tomtratt skattas av foregadende manads
forandring av KPI.

Forsakring for byggnadsdelen i villaforsakringen ingar under egnahem. Ett antal forsakringsbolag
har utvalts och dessa gor sjéalva ett urval av sina kunders sakforsékringar och noterar dessas
forsakringsavgifter. Vi far har in bade hemforsakring och forsékring for byggnadsdel. Den forra
hamnar under COICOP gruppen 12.5 medan den senare under egnahem.

Kommunal fastighetsavgift avser att méata utvecklingen av fastighetsavgiften for smahus (tidigare
fastighetsskatten). Avgiften forandras normalt bara en gang per ar, vilket innebér att en berakning av
index for hela det kommande aret gors vid arsskiftet. Indexberékningen baseras pa det totala
beloppet uttagen fastighetsavgift, samt pa en prognos for uttaget under det kommande aret.
Prognosen tas fram genom en mikrosimulering med FASIT-modellen. Detta &r en modell som SCB
utvecklat i samarbete med Finansdepartementet.

2.2.3 Undersotkningen av elpriser

Elstrom ar forst uppdelat i tva produktgrupper, Elstrom for lagenhetskunder och Elstrom for
egnahemskunder, samt darunder uppdelade i tva prisomraden, nétpriser och priser for
kraftOverforingen.

Statistik fran SCB-enheten RM/ET hamtas angaende natféretagens leveranser till hushallen och
kraftoverforingsbolagens elforséljning till hushallen. Foretagen som listas hér utgor ram for
respektive omrade. Urval for bada prisomradena ar dragna med urvalssannolikheter proportionella
mot storleken. Storleksmatten ar levererad och sald el i MWh under ar y-2. | urvalet for
natforetagen 2011 har de 5 storsta valts med sdkerhet och 19 foretag med PPS urval. De 3 storsta
prismats pa sammanlagt 11 regionala orter, vilket ger 32 kundprofilobservationer. For foretagen
som star for kraftéverforingen har 3 valts med sakerhet och 11 med PPS urval.

For produkturvalet har tre kundprofiler definierats med hjélp av representanter for branschen.
Profil 1 &r hyres- eller bostadsrattslagenhet med genomsnittsforbrukningen 2000 KWh

per ar.

Profil 2 ar hushall i egnahem utan elvarme, med genomsnittsforbrukning pa 5000
KWh per ar

Profil 3 &r hushall i egnahem med elvarme, med genomsnittsforbrukning pa 20000
KWh per ar.

For profil 3 gors ocksa en uppdelning pa kunder med enkel tariff och kunder med tidstariff for nat
priserna. Endast en minoritet av natforetagen har tidstariff, men de tva storsta koncernerna ingar.
For tidstariffen finns dessutom en sasongskomponent med hdg och lag avgift under november till
och med mars for del av nationen. Under resten av aret har alla med tidstariff lag avgift. Priser pa
kraftoverforingen finns for olika avtalstyper och hér &r tre avtal valda, tillsvidareprisavtal,
fastprisavtal 1 ars bindningstid och rorligt prisavtal. Avtalstyper som inte tacks av urvalet ar
fastprisavtal med langre bindningstid och special avtal som t.ex. miljovanlig el.

Prisuppgifterna samlas in med blanketter som skickas till uppgiftslamnare med e-post pa respektive
eldistributdr och natleverantor. FOr natpriser samlas uppgifter in om fast och rorlig avgift for profil
1, 2 och 3 med enkeltariff samt fast avgift, rolig lag och hog avgift for profil 3 med tidstariff. For
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kraftoverforingen samlas uppgifter in om fast och rorlig avgift for tillsvidareprisavtal, fast prisavtal
och rorligt prisavtal. Det rorliga prisavtalets rorliga del innehaller en avgift fran leverantoren, en av
leverantoren beraknad del for el-certifikat och elpriset fran elborsen. Detta senare pris, gallande
manadens genomsnittspris, hamtas fran Nord Pool Spot pa Internet (Elborsen). For att vaga ihop de
olika prisavtalen anvands rorliga vikter, som inhamtas samtidigt med priserna. Dessa vikter anses da
att inga i prisutvecklingen, men inte i varukorgsdefinitionen som 6vriga vikter. Detta har beslutats
av KPI ndmnden.

Fran den inhamtade informationen beraknas enhetspriser gallande pris per kilowatt timme (kwWh) for
varje foretag inom 7 underproduktgrupper. Index berdknas for dessa och aggregeras till 2
produktgrupper, elstrom till hyres- och bostadslagenheter samt egnahem.

224 Lakemedelsundersékningen

Under 2010 har monopolet for forséljning av lakemedel till konsumenter upphavts. Tidigare erholl
KPI fardiga index beraknat pa totalundersokning av forséljningen fran Apoteket, men under 2010
erhaller KP1 priser for egna indexberakningar. Kassaregisterdata levereras till grossisten fran alla
tidigare och nya apotek och denna data levereras enligt avtal till KP1. Utdver detta finns en mindre
del av forséljning av receptfria lakemedel fran dagligvaruhandeln och denna del prismats av
intervjuare ute i butikerna.

Méngden data ar mycket omfattande sa specialprogram, skrivna i SAS, anvands for lasa in data och
berdkna index. Leverad data finns lagrad som textfiler per forsaljningsdag och per manad i SAS
filformat. De produkter som har forséljning bade i basmanaden och aktuell manad ingar i
berdkningen, medan omatchade produkter utesluts.

Index beraknas for receptbelagda lakemedel och for receptfria lakemedel under kategorin Halso-
och sjukvard. Hansyn tas till hdgkostnadsskyddet och forandringar av detta da de priser som méts
ar pris efter prisreducering. Lakemedel for djur ingar ocksa i undersokningen, dar index ligger under
Ovriga fritidvaror.

225 Alkoholhaltiga drycker

Index for denna del ar baserat pa manads forséljning ver hela sortimentet av alkoholhaltiga drycker
jamfort med basmanadens forsaljning. Har tillampas totalrakning, inga urval. Berdkningsmetod ar
kontrollerad och godkand av SCB. For foljande produktgrupper redovisas index:

Brénnvin

Whisky

Likorer

Ovriga spritdrycker
Rdda viner

Vita viner, roséviner
Mousserande vin, champagne
Ovriga viner

Cider

Blanddrycker

Ol klass 3
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2.2.6 Nya bilar

Ramar for urvalet &r hér register for nyregistrerade bilar och branschen Handel med personbilar i
SCB:s Foretagsdatabas. Bilmodeller nyregistrerade i perioden januari till och med september utgor
ramen for kommande ars undersokning. Urvalet om 60 bilmodeller dras fran ramen med
urvalssannolikheter proportionellt mot storleken, dér antalet nyregistrerade bilar per marke under
foregaende ar utgor storleksmattet.

Ett bruttourval bilhandlare bestalls fran Foretagsdatabasen och dessa kollas pa vilka bilméarken som
salufors. Foretagsurvalet dras vart tredje ar. Urvalen av bilmodeller och bilhandlare matchas for att
fa med alla storre bilmarken. Samma metod anvénds for Motorcyklar, Husvagnar och Husbilar, men
dessa urval &r betydligt mindre.

2.2.7 Begagnade bilar

Intressepopulationen utgors av samtliga inkop av begagnade bilar av hushall fran féretagssektorn.
(Forsaljning mellan hushall utesluts av principiella skal.) Begransningen till 2-5 ar gamla bilar i
malpopulationen motiveras av att det &r vid denna alder begagnade bilar typiskt sett séljs av foretag
till hushall.

Det arliga urvalet av bilmodeller dras med urvalssannolikheter proportionellt mot storleken med det
nationella Bilregistret som urvalsram. Storleksmattet for bilmodellen definieras som antalet bilar
som tidigare var registrerade som dgda av foretag och sedan omregistrerade till hushall ar t-1.

Urvalet véljs sa att det bestar av de fyra argangarna t-5, t-4, t-3 och t-2. Urvalet ar begransat till att
bara inkludera modellerna parvis. Liknande modeller matchas mellan aren t-5 och t-4 samt mellan
aren t-3 och t-2.

Prisdata for bilmodellerna i urvalet tas fram av ett privat foretag som samlar in faktiska
transaktionspriser som omfattar inkop i aktuell manad fran bilhandlare i hela Sverige. De data som
levereras till SCB ar manatliga medelpriser per bilmodell. Dessa medelpriser &r standardiserade for
korstréacka.

2.3 Ovriga undersokningar

Ett stort antal centralprisundersokningar har mer eller mindre utvecklade urvalsformer beroende pa
undersokningsomradens omfattning och komplexitet. Det ar ofta svart att bilda fullstandiga
urvalsramar inom dessa omraden bade vad galler foretag och produkter. Till stor del tas de storsta
foretagen inom omradet och fran dessa valjs de storsta produkterna. Detta blir Cut-off urval i tva
steg. Urval i fler steg ar mojlig om produktomradet innehaller flera kategorier.

231 Forsakringar

Forsakringar undersoks for Villaférsakring (under Egnahem), Hemforsékring, Bilforsakring samt
Sjuk- och olycksfallsforsakring varav de tre senare &r samlade under gruppen Forsakringar. Urval
har dragits med urvalssannolikhet proportionellt mot storlek, men detta utférs med relativt langa
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tidsperioder mellan urvalen. Né&r det galler de olika produkterna inom varje forsakring har urval
gjorts med hjalp av bolagen sjalva, dar nagra vanliga forsakringsavtal har valts. Dessa
forsakringsavtal ar detaljerat definierade for att ratt prissattning, med samma innehall, ska bli mojlig
for varje manad.

2.3.2 Energiprodukter

Energiprodukter férutom elektricitet bestar av Hushallsgas till lagenheter, Fjarrvarme till egnahem,
Eldningsolja till egnahem och Pellets till egnahem. Det som levereras till hushallen &r ganska
véldefinierat for dessa omraden och produkturval ar da ganska sjalvklart. Féretagsurvalen beror
mycket pa de lokala marknadsforhallandena. Hushallsgas underscks endast i de tre
storstadsregionerna och dar finns ett bolag pa vardera region. Urval av fjarrvarmebolag gors med
urvalssannolikheter proportionellt mot storleken, 15 bolag valjs varav 2 véljs med sékerhet. Antalet
leverantorer av eldningsolja har minskat och endast ett fatal som levererar till smahus finns kvar. Ett
cut-off urval av tre leverantorer anvands. Pellets &r en relativt ny produkt som vaxer som
energiprodukt for smahus. Urvalet ar subjektivt eftersom det inte finns nagon bra urvalsram.
Bolagen inom omradet tillhor flera olika energibranscher och man far soka pa Internet for att hitta
leverantorer till hushallen.

2.3.3 Lakarvard och tandvard

Inom halso- och sjukvard finns urval i undersékningarna for lakarvard och tandvard. For lakarvard
ar alla 21 landsting utvalda och dessa bestammer prissattningen for primarvard, sjukhusvard,
sjukvardande behandling och specialistléakarvard for bade offentlig som privat lakarvard.
Forandringar av subventioner (hogkostnadsskydd) tas hansyn till for lakarvard genom en grov
skattning. Index multipliceras med kvoten av ny och gammal niva pa hogkostnadsskyddet.

Tandlakarundersokningen har tva strata, folktandvard och privat tandvard. PPS urval har dragits ur
de tva med folktandvard fran 10 lan och 25 privata tandvardskliniker. Tandvardatgarder finns listade
med sina forsaljningsvarden och fran denna lista har PPS urval dragits. Urval for lakarvard och
tandvard gors inta varje ar utan de ska dras nytt urval efter ungefar 5 ar.

234 Driftkostnader for fordon och andra kostnader for fordon

Undersokning av bilreservdelar samt reparation av bilar utférs gemensamt. Bilverkstdder som
regelbundet reparerar speciella bilmarken véljs. Detta innebar att urval fran FDB blir svart eftersom
information om bilmérken saknas. Urvalet &r subjektivt dar man forsoker jamka ihop bilméarken och
verkstader. Produkterna som har valts &r byte av avgassystem, byte av bromsdelar, byte av styrled,
1500 mils service, arbetskostnad per timma och reservdelar for avgassystem, bromsar och styrled.

Ovriga omraden med urval for fordonskostnader ar korskoleutbildning, parkeringsavgifter,
biluthyrning samt bro- och vagavgifter. Urvalet av korskolor bestar av nio stycken slumpmaéssigt
dragna fran foretagsdatabasen och de valda produkterna ar anmalningsavgift plus teorikurs,
lektionspris for kérundervisning, uppkdorningsavgift, halkkdrning, handledarutbildning samt avgifter
till \Vagverket och lansstyrelsen. Urvalen for parkeringsavgifter ar subjektiva. Forst delar man upp i
tre marknadsomraden, konkurrensutsatta parkeringar, kommunala parkeringar och
flygplatsparkeringar. Sju bolag fran konkurrensutsatta bolag, 3 kommunala bolag och tva flygplatser
har valts. Det &r genomgaende de storsta som valt pa varje marknadsomrade. Inom varje del véljs ett
begransat antal representant tjanster.
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Ramen for biluthyrning utgérs av Biluthyrarnas riksforbunds medlemslista och héar valjs de tva
storsta bolagen med sékerhet och évriga med PPS urval. De tva storsta bolagen har verksamhet 6ver
hela landet med enhetliga priser. Ett antal representanttjanster har valts subjektivt pa varje valt
bolag. Bro- och véagavgifter &r ganska begransat i Sverige idag, men de forvantas okas i framtiden.
De utvalda avgifterna ar broavgifter for Oresundsbron och nya Svinesundsbron samt
trangselavgifterna i Stockholm.

2.3.5 Transporttjanster

Transporttjanster representeras av jarnvagsresor, taxi, inrikes och utrikes flygresor, lokaltrafik,
batresor, langfardsbuss och flyttning. Jarnvagar utgar forst fran en uppdelning i kategorier, lang
resor med snabbtag, langa resor med traditionella tag, korta resor och pendlarresor. Inom
kategorierna finns det flera resestrackor och hér véljs de strackor som har hogst konsumtionsvarde
(pris * antal biljetter). Undersokningen gor urval fran flera aktorer som bedriver jarnvagstrafik i
Sverige. En fordelning av vuxen och ungdomsbiljetter valjs med en vervikt mot vuxen biljetter. En
del av priserna ar variabla beroende pa nar kopet gors och hur stor efterfragan ar pa resan. Pa dessa
resor prismats 3 ganger per manad med varierande och definierad avgang och koptillfalle, samma
for varje manad. Dock ligger koptillfalle och avgang alltid inom samma manad. Priser samlas in
fran Internet dar provbokningar kan utforas. Alla priser samlas in fran Internet.

Urval for taxi gors i tre steg forst véljs kommuner darefter taxiféretag inom valda kommuner och
sedan viljs typresor. | de tva forsta stegen kan urvalssannolikheter proportionellt mot storleken
anvandas, men urvalet av typresor blir subjektivt. Urvalet ar relativt gammalt och ska ses Over.
Priser samlas in delvis fran Internet sidor och med e-post for vriga taxibolag.

Inrikes och utrikes flygresor baseras pa priser fran utvalda flygbolag och fran resebyraer, de senare
endast for utrikesflyg. Ett fatal flygbolag och resebyrder dominerar marknaderna och cut-off urval
har anvants valja ut dessa. Inom resbyraerna prisméts resor enligt specifikationer som inte anger
vilket flygbolag som kér resan. Urvalen av flygbolag och resebyraer ligger kvar 6ver flera ar. | nasta
steg valjs specifika resor ut. Dessa urval baseras pa information fran bolagen och
urvalssannolikheter proportionellt mot biljettintékter. Priser samlas in med blanketter som skickas
med e-post.

Batresor finns bade for inrikes och utrikes resor, for inrikes batresor r det enbart Gotlandsfarjor
som undersoks. Urvalet &r ett cut-off urval som genomfors i tre steg. Forst véljs de rutter ut som
beddms sta for de storsta konsumtionsbeloppen (véldigt grov skattning baserat pa antal passagerare
och ett medelpris). Darefter valjs den omsattningsmassigt storsta aktoren ut pa respektive
destination. Efter detta sker ett urval av vilka biljettyper som skall prismatas. Priser hamtas pa
respektive bolags Internet sidor. I vissa fall finns rorliga priser och provbokningar for tre tillfallen
per resa med fastslagen bokningstidpunkt och fastslagen avresa.

Lokaltrafikens huvudman ar landstingen sa forsta steget &r att valja ut geografisk omrade. Har véljs
lokaltrafiken i de 3 storstadsomraden ut med sékerhet och 5 évriga omraden med
urvalssannolikheter proportionellt mot storlek. | nésta steg valjs de vanligaste biljettyper och
periodkort inom lokaltrafiksomradena. Priser hamtas pa respektive lokaltrafiksforetags Internet
sidor.
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Langfardsbuss géller resor mellan regioner inom Sverige som utfors med regelbundna tidtabeller
aret runt. Antalet storre aktorer pa den marknaden &r fa och urvalet hér bestar av de tre storsta
bussbolagen. Inom varje bolag véljs subjektivt ett antal vanliga resestrackor. Priser samlas in fran
bussbolagens Internet sidor.

2.3.6 Kommunikation

Telekommunikationstjanster ar uppdelade i tre marknader, fast telefoni, fast internetaccess och
mobiltelefoni. Det ar olika foretag som ar verksamma pa de tre marknaderna, men vissa av dem
finns pa alla delar. Cut-off urval av de storsta aktorerna pa var och en de tre marknaderna dras. De
vanligaste tjansterna pa varje foretag ar valda. Urvalsandelen ar ovanligt hog i den har
undersokningen. Detta beror pa att ett litet antal foretag dominerar kraftigt pa dessa marknader.
Priser samlas in fran foretagens Internet sidor. Underlag for urval och véagningstal inom
telekommunikation hamtas fran PTS arligt publicerade undersékning om denna marknad.

Posttjanster prismatts endast fran nationella posten som &r helt dominerande pa privatmarknaden.
Produktgrupper ar inrikes och utrikes brev samt inrikes och utrikes paket. Priser hamtas fran
publicerade prislistor pa Internet.

2.3.7 Rekreation och kultur

Inom rekreation och kultur finns det ett antal tjanster. En av de storsta inom detta omrade ar
paketresor som representeras av flygcharterresor. Urval av researrangérer utfors genom en form av
cut-off urval vilket innebér att de med héansyn till omséttning storsta charterarrangdrerna valjs ut.
Urvalsmetoden vad betraffar resor ar ett slags kvoturval med avseende pa kanda prisbestaimmande
faktorer som t.ex. destination, sdsong, reslangd, ressallskap och logistandard. Priserna samlas in
med blanketter som skickas med e-post.

Biljetter till teater, biograf, ndjen, museer och idrottstavlingar liknar varandra med urval av de
storsta aktorerna och urval av biljettyp hos dem. Men de skiljer sig beroende pa marknaderna &r
olika vad galler konkurrens och antal aktorer. Motionsutévning ar en grupp med manga olika
utévningar fran simning till golf. Utvalda verksamheter bygger har pa Undersokningen av
levnadsforhallande (ULF) som utfors av SCB. Har far man en viss uppfattning om vilka
motionsvanor som svenska folket har. Priser samlas in fran Internet sidor for biljetter och for olika
motionsutdvande.

Tidningar och backer ar produkter under rekreation och kultur vars priser ocksa samlas in centralt.
Tidningar ar uppdelade i dagtidningar och populartidskrifter samt uppdelade i Iésnummer och
prenumerationer. Underlag ar hér Tidningsstatistiken (TS) med upplagor for tidningar.
Konsumtionsvarde berdknas med pris ganger upplaga. Nar det géller dagstidningar I6snummer véljs
bara de stora dagstidningarna, medan for de 6vriga kategorier dras urval med urvalssannolikheter
proportionellt mot beréknat konsumtionsvarde. De allra storsta véljs dock med sakerhet i varje
stratum. Priser hamtas delvis pa Internet sidor och delvis genom kontakt med aktuell tidning.

For bocker galler urval av bokhandlare fran det centrala butiksurvalet. Utover detta undersoks ocksa
Internet bokhandel och bokklubbar dér antalet betydande aktorer & mycket begransat samt

bokforsaljning i varuhus. De tva storsta Internet bokhandlarna och tva storsta bokklubbar ar valda. |
nasta led har ett antal kategorier valts subjektivt. Fran dessa kategorier valjs topplistan av 5 titlar for
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varje manad och summan av dem utgdr observerat pris. Prisinsamlingen utfors med blanketter till
bokhandlarna, kataloger fran bokklubbar och fran Internet sidor for Internet bokhandlarna.

For gruppen Kabel-TV/Digital-TV tas medvetna urval av foretag och produkter. Priserna samlas in
fran Internet. TV-licensen bestar endast av ett pris som beslutas av Riksdagen. Index for lotteri
beréknas som totalt KPI multiplicerat med forandring av vinstandelen. Da vinstandelen ar
ofdrandrad sa paverkar index for lotteri inte total KPI, men vél undergrupperna 09 och 09.4.

2.3.8 Ovriga varor och tjanster

Inom huvudgruppen Inventarier och hushallsvaror finns tjansterna Reparation av tvéattmaskin och
Stadning. Dessa tjanster representeras av ett fatal uppgiftslamnare som i det forsta fallet ar de storsta
pa marknaden och i det andra fallet &r ett urval proportionellt mot storleken av hemservice foretag.
Reparation av tvattmaskin representeras byte av pump, vilket ar det vanligaste felet som uppstar.
For Stadning prismats tjanster som &r specifikt definierade for varje hemservice foretag. Hansyn till
RUT avdrag har tagits vid prismatning av tjansten Stadning.

Nar det galler datorer med tillbehor och CD-skivor (inkl MP3, nedladdning av musik) sa
kompletteras butiksundersokningarna med prismatning pa Internet. Urvalet bestar av stora aktorer
vad galler forsaljning dver Internet for dessa varor och de prismétta produkterna ar topplistor av 5
CD-album, 5 MP3-album och 5 MP3-latar. Registrerat pris & summan av de 5 pa topplistan.

For undersokningen Fro och 16k véljs medvetet vissa stora forséljningsstallen och vanliga produkter
inom omradet. Prismétning utfors endast under mars och september och dessa inhamtas med hjalp
av elektroniska blanketter till uppgiftslamnarna. Undersékningen ar uppdelad i tva delar Fré och
Lok. Priser for blomsterfro och koksvéxtfro samlas in fran de tva storsta féretagen med utvald
priskategori. Lokar samlas in fran stormarknader och tradgardsforetag med specifikt definierade
I6kar pa varje foretag

Camping och stugby prismats endast en gang om aret under juli. Urvalsramar for camping och
stugbyar levereras fran enheten RM/MIT bestaende av campingplatser och stugbyar som &r anslutna
till Sveriges camping- och stugforetagares riksorganisation. Urvalen ar proportionella mot storlek
dar antal tomter och stugor &r storleksvariabel i camping och antal géstnatter ar storleksvariabel i
stugbyar.

Banktjanster prisméts av tjansterna Privatgiro, Betalkort, Bankfack och Internetbank for de 4 storsta
bankerna. Det tidigare Postgirot som ingatt i banktjanst index har bytt namn till Plusgiro och tillhor
numera en av de stora bankerna. Har prisméts tjansterna Privatgiro, Betalkort och Internetbank.

Annonser har en rampopulation som utgors av enheterna i urvalsramen som skapas genom att ta de
storsta (upplagemassigt) dagstidningar som ingatt i PP1 annonser och matchat med det utbud av
privatannonser som finns i TS-bilagor och pa dagstidningarnas respektive annonsavdelningar
(internet). Urvalet ar tvadimensionellt, i en dimension har forséljningsstéllen inom ovan namnda
branscher utvalts och i den andra dimensionen har ett val av representantprodukter (annonser for
olika privata &ndamal, som bostad, kop/salj, hyresmarknad etc.).

For Begravningskostnad utgors malpopulationen av utbudet av alla tjanster och produkter som finns i
december t-1. Rampopulation utgors av alla féretag som finns i FDB under SNI 96030 (Foretag som
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bedriver begravningsverksamhet). Det finns nastan ingen dvertédckning och undertackning i ramen
eftersom begravningsverksamhet har en egen SNI kod. Som underlag for foretagsurvalet anvands
rampopulationen som kommer fran FDB. Urvalet &r en kombinerad stratifiering urval med urval
proportionellt mot storlek och bestar av ett rikstackande foretag utvald med sakerhet och 4
slumpmassigt utvalda foretag. De valda tjnsterna &r standardtjanster inom branschen.

2.4 Vagningstal

For att aggregera index fran alla produktgrupper behdvs vagningstal for varje enskild produktgrupp.
Végningstalen berdknas fran konsumtionsbelopp som representerar varje produktgrupps konsumtion
av hushallens totala konsumtion. Konsumtionssammansattningen andras med tiden och for KPI i
Sverige andras varukorgen vid varje arsskifte och nya vagningstal ska beraknas.
Konsumtionsbelopp beraknas med utgangspunkt fran det material som NR/PRR
(Nationalrakenskaperna — Produktrakenskaper) lamnar, fordelat pa COICOP enligt &ndamal.

Berdkningarna av konsumtionsbelopp for varukorgen av konsumtionsvaror, som utférs av NR/PRR,
baseras pa manga olika kallor. Har foljer en tabell med de huvudsakliga kallorna som anvands
uppdelat pa COICOP huvudgrupper.

Huvudgrupp Kallor

Livsmedel och alkoholfria drycker Livsmedelskonsumtionen, omséattningsstatistik,
momesregisterdata och SBS

Alkoholhaltiga drycker och tobak Data dver forsaljning och distribution fran Systembolaget
och Swedish Match

Klader och skor Omeséttningsstatistik, momsregisterdata, SBS och
branschstatistik

Boende exklusive el och bréansle Fastighetsskattsregistret, HiB, BOSM, IKU, HEK, HUT,
omsséttningsstatistik och SBS

El och bréansle Elbalansen, fjarrvarmebalansen, gasbalansen, arlig

undersokning av elektricitet, gas, och fjarrvarme, manads
statistik pa levererad gas, KPI for elektricitet, skattesatser
fran skatteverket, skatteintakter fran
Ekonomistyrningsverket, utrikeshandelsstatistik,
Energiverket och branschstatistik

Inventarier och hushallsvaror Omsséttningsstatistik, momsregisterdata, SBS,
branschstatistik, HEK och HUT

Halso- och sjukvard Forsaljningsstatistik, omssattningsstatistik, data fran
Apoteket AB, Sveriges Kommuner och Landsting, RFV och
SBS

Transport Fordonsregistret, FDB, omséttningsstatistik,

momsregisterdata, oljebalansen, Konsumentverkets
bilreparationsundersokning, data fran forsakringsbolag,
Finansinspektionen, Trafikverket, AB Svensk Bilprovning,
Oresundskonsortiet, Trafikanalys, Svenska
Lokaltrafikforeningen och Flygfartsverket

Post och telekommunikationer Trafikanalys, SBS, omsattningsstatistik,
Mobilteleleverantorerna, Post och Telestyrelsen,
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telekommunikations operatorer och Skatteverket

Rekreation och kultur Omsséttningsstatistik, momsregisterdata, SBS,
branschorganisationer, HUT, Svenska filminstitutet,
Kulturradet, Forlaggarforeningen och tidningsstatistik AB

Utbildning Hogskoleverket

Restauranger och logi Omessattningsstatistik, SBS, momsregisterdata, SHR och
SCB Inkvarteringsstatistik

Diverse varor och tjanster Omsséttningsstatistik. Momsregisterdata, SBS, kommun
och landstings statistik, Finansinspektionen och Sveriges
Riksbhank

Forkortningar: SBS Structural Business Statistics (SCB)

HiB Hyror i Bostadsldgenheter (SCB)

BOSM Statistiska Meddelande Boende (SCB)

IKU Inté&kts- och kostnadsundersdkning for flerbostadshus (SCB)
HEK Hushallens ekonomi (SCB)

HUT Hushallens utgifter (SCB)

RFV Riksforsékringsverket

FDB Foretagsdatabasen (SCB)

SHR Sveriges Hotell och Restaurangforetagare

| vissa fall maste vidare uppdelning goras pa prisenheten och framst anvands da HUT. Forutom
detta gors ett antal specialkalkyler dar mer specifik information inhamtas fran bland annat NR/PRR,
ES/NS och Alkoholinspektionen.

Beroende pa indexkonstruktionen for KP1 behdvs flera varukorgar och fordelningar for
vagningstalen berdknas for att anvandas lankningen av KPI. Foljande varukorgar och lankar
beréknas:

e Varukorg for ar y med konsumtionshelopp fran y-2, anvands i lanken fran ar y-2 till manad
m ar y. Ersatter motsvarande lank fran foregaende ar.

e Varukorg for ar y-1 med geometriska medelvérdet av konsumtionsbeloppet av ar y-3 och ar
y-2, anvands for ny arslank y-3 till y-2.

Pa nivan under produktgrupper ar berakningarna annorlunda, har beraknas index med december ar
y-1 som bas. Vagningstal beraknas da i prislaget for december y-1 och med narmast tillganglig
statistik.

2.5 Databeredning

Insamlade priser och vissa egenskaper for undersokningens produkter registreras i en databas,
granskas for avvikande vérde och eventuellt rattas.

251 Registrering

Infor ett nytt ar registreras alla produkterbjudanden som ska prismatas under aret.
Foretag/butik/tjanstestalle kodas med arbetsstéallenummer och produkterna kodas med
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egendefinierade produktkoder. Kodning for arbetsstéllen och produkter ska vara klar innan forsta
prismatningen genomfors i december manad.

Prisinsamling som utfor av intervjuare i butikerna registreras forst i en handdator. Priser som samlas
in dver telefon av intervjuare kan fran och med 2011 registreras i en PC version av
handdatorformuldret. Priser samlas in och en produktsignal anges till varje observation och i vissa
fall anges ocksa egenskaper for produkten. Data fran handdatorer och fran motsvarande PC version
overfors i XML format till KPI:s databas. Detta gar inte i ett enda steg utan forst till intervjuarens
dator sedan till systemet som handhavs av DIH och darefter levereras omgangens data till KPI:s
databas.

Centrala prisinsamlingar och telefongruppens prisinsamling fran bensinstationer registreras direkt i
databasen genom systemets grénssnitt. Har listar man en produkt eller produktgrupp for den aktuella
manaden och registrera oférandrat pris eller anger nytt pris och tillhérande produktsignal.

25.2 Granskning

En forsta granskning sker i handdatorn som varnar for saknade varden och ologiska svar.
Mikrogranskning av manadens prisinsamling sker nér data har registrerats i databasen. Manadens
registrerade prisobservationer, uppdelat pa produktgrupper, visas i systemets granssnitt. Har gors
automatiska tester av de registrerade prisobservationerna. Test om pris ligger utanfor definierade
prisgrénser, test om angiven produktsignal &r logiskt dverensstdmmande med registrerat pris och om
nagot som ska anges saknas. En varning visas i granssnittet och har kan man ta reda pa vilken typ av
varning som upptéckts. Granskare kan utifran detta atgarda eventuella fel och kommentera andring
eller acceptans av observationen. Systemet sparar andringshistorik och registrerar vem som gjort
andringen.

Ett generiskt granskningsverktyg, SELEKT, for s.k. selektiv granskning har utvecklats pa SCB.
Systemet forvantas minska antalet felaktiga varningar men upptécka de betydande felen nér det
implementeras i KPI.

En makrogranskning vidtar efter att manadens priser har blivit registrerade. Denna granskning
genomfors gemensamt av KPI-gruppen. Gruppen gar igenom preliminara resultat av index for
omkring 360 produktgrupper samt aggregeringen av dessa. Skattningar av forvantade resultat har
genomforts och granskningen genomfors genom jamforelser av preliminéra och férvéntade resultat.
Dar storre avvikelser upptacks for nagon produktgrupp atersands denna till en extra
mikrogranskning, dar man gar igenom priserna och ser pa eventuella forklaringar till
prisforandringar. Efter att dessa mikrogranskningar ar klara beraknas slutligt KP1 for manaden.
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3 Statistisk bearbetning och redovisning

Konsumtentprisindex syftar till att skatta prisutvecklingen for inhemsk privat konsumtion med
internationellt accepterad indexmetodik. Det ar alltsa skattning av prisforandringar som &r syftet
med Konsumentprisindex och inte prisniva skattningar. Prisutvecklingen skattas pa lang och
kortsikt, fran 1980, 12-manadersférandringen och senaste manadsforandring. Med 6kande
osakerhet skattas prisutvecklingen dven historiskt. Prisutvecklingen kan ocksa delas upp pa flera
kategorier under den totala konsumtionen med delindex. Eftersom konsumtionen férandras dver
tiden har alla delindex inte samma historiska horisont som hela Konsumentprisindex har.

3.1 Skattningar: antaganden och berakningsformler

Konsumtentprisindex, KPI, &r ett kedjeindex, med en lank per ar, som syftar till att vara ett
levnadskostnadsindex for Sverige. KP1 berdknas genom aggregering fran priser pa varor och
tjanster till index pa olika grupperingsnivaer under aret. Darefter lankas aren ihop till tidsserier
over flera ar.

3.1.1 Antaganden

e Det antages att de skattade vagningstalen for produktgrupperna ér av god kvalitet for de ar
som de géller.

e Det antages att de utvalda produkterna som prismats ar representativa for de
konsumtionsandamal som de ska representera.

e Det antages att den metodik som anvénds ger ett prisindex som kan tolkas som ett
levnadskostnadsindex.

3.1.2 Indexberakningar

Berakningarna utgar fran prisobservationerna pa enskilda produkter vid enskild manad.
Prisutvecklingen beréaknas forst genom att jamfora den aktuella manadens priser med priserna fran
basmanaden, som &r december foregaende ar. Index december till december utgor en arslank.
Detta medfor att en 6verlappning sker i december da arets sista prisméatning utfors och nasta ars
bas prisméts. Overlappningen innebér att urvalsbyte av butiker/foretag och produkter inte far
nagon konsekvens trots nya priser.

Imputering av pris vid partiellt bortfall anvénds endast i undantagsfall. Né&r pris for ett
produkterbjudande saknas i decemberbasen, men aterkommer i januari, skatta priset i december
med indexutvecklingen for dvriga produkterbjudande inom samma produkt.

Aggregeringar till grupperingar genomfors i flera nivaer och index berdknas. Nar index redovisas
sétts basen till vardet 100. Denna faktor &r inte med i formlerna nedan, utan varje beréknat index
resultat nedan ska multipliceras med 100 for uppna publicerat vérde.
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Variabel definitioner

Pijo: pris i basmanaden for produkten (i) fran foretag/butik (j).
P;": pris i en médnad (1 till 12) for produkten (i) frén foretag/butik (j).
l 5 - index for ménad m fréan basen ménad 0 (december) for produktgrupp g.

I/ 76, - index for mdnaden m med basen december ar y-1 for produktgruppen g.

)5, index med bas fran helaret y-2 till aktuell ménad (ar till manadslank),
basomrakning av ovanstaende.

1775, © rtill &r index, lank som foregér ovanstéende ér till manadslank.

Ir) 0. : reviderat index med december bas, kan beréknas ett &r senare.
Det elementéra aggregatets index beraknas med geometriska medelvérden av priserna i e manad m
och i basmanaden, med urval som ger sjalvvagande observationer. Kvoten av medelpriserna ger ett
index som kallas for Jevon’s index. Sjalvvagande observationer erhalles eftersom produkterna av
urvalssannolikheter for forsaljningsstéllen och urvalssannolikheter for produkter ar proportionella
mot den tillgéngliga informationen om forséljningsvérdena for produkterbjudandena. Harmed
skattas vardevégda geometriska medelpriser.

1

1 G N
&) 8

A

Indexet kan uttrycka som kvoten av geometriska prismedelvérden eller geometriskt medelvarde av
priskvoter, aktuellt pris dividerat med baspris. Varje priskvot ger prisforandringen per
produkterbjudanden uttryckt som en kvot och det geometriska medelvérdet av priskvoterna visar
pa genomsnittlig prisforandring fran basmanaden till aktuell manad. Multiplicera detta resultat
med 100 sa fas ett index, t.ex. 110 innebdr att den genomsnittliga prisférandringen har varit upp 10
% fran basmanaden till aktuell manad for den har gruppen av produkterbjudande. Vid de urval dar
observationerna ar viktade byts 1/n ut mot vikter som &r normerade till att summeras till 1 6ver
antalet for foretag/butik (j) och for produkterna (i). Vikter, dar dessa finns, berdknas fran senaste
tillgang av skattade konsumtionsbelopp inom produktgruppen.

Nagra undantag fran ovanstaende finns. Produktgruppen Vatten, avlopp, renhallning och sotning
antas vara delar som inte &r konkurrensutsatta och darfor skulle Jevon’s index vara ett samre
alternativ. Jevon’s index anses vara idealt for produkter med s.k. enhetselasticitet, d.v.s.
konsumtions kvantitet férandras procentuellt lika mycket som den procentuella prisférandringen.
Istallet for Jevon’s index anvands det mer valkanda Laspeyre’s index, i det aktuella fallet har vi
fyra kategorier som &r viktade och sjélvvagande observationer inom varje del.
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Det andra undantaget ar produkter med mycket kort livslangd beroende pé snabb utveckling pa
marknaden och héar har vi datorer, datorutrustning och mobiltelefoner. Flera byten under aret
forekommer och detta skulle medfora flera justeringar per ar med skattade kvalitetsvarderingar om
metoden i formel 1 anvénds. Istallet anvands manadsindex som kedjas till index for december till
aktuell manad. Nar en produkt tar slut valjs direkt en ny liknande produkt, men i manadsindexet
jamfors bara de observationer som har samma produkt i foregaende och aktuell manad. Ett
december till december index berdknas enligt féljande.

1
no| N F)Il2 n;
Ié;zg = Ié;lg *H H(PJMJ ©)
ij

i=1 | j=1

November index i formeln ovan kan skrivas som oktober index multiplicerat med
manadstillskottet och sa kan alla foregaende manader under aret skrivas. Detta ger da en kedja av
manadsindex fran januari till december.

Produktgruppsnivan g ar en speciell niva dar vi gor en basomréakning pa varje produktgruppsindex
och beraknar en indexlank med basen for helaret y-2 till aktuell manad under aktuellt ar. Vi kallar
detta for ar till manadsindex.

-2,12
m Iryy*3 0ig -112 m
10 =———F———*Ir) 55, * 1) (4)

y-2,9 1 12 y-2,0;9 y-1,0;g
L3
-3,0;
12 &R0

Detta index ar en lank som avslutar indexserien. Index ovan foregas av arsvisa lankar, ar till ar
index som beréknas enligt nedan.

_ 1& .
Iryy—f:g;zg *72 Iry}l—Sz,ng
| y-2 12 m=1 (5)
= g
y-4,0;9
12 m=1

Vid aggregering av dessa index till hogre nivaer anvands vagningstal fran basaret y-2 i forsta fallet
och fran bade ar y-3 och y-2, genom geometriska medelvérden av de tva arens vagningstal.
Aggregering av de tva lankarna till nasta niva sker aritmetiskt. Variabeln U nedan betecknar
konsumtionsbeloppet for produktgruppen och C betecknar COICOP gruppen pa nivan over
produktgruppen.
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Indexlanken i formel (4) &r av Laspeyres typ medan indexlanken ar till ar &r ett Walsh index déar
konsumtionsbeloppet for bada aren ingar.

Indexserier beraknas for produktgrupper, for COICOP grupper och for totalnivan KPI.
Aggregering inom varje niva gors fore lankningen till tidsserier. Produktgrupper kan ha olika
startar i dessa tidsserier beroende pa att de kan bytas ut och nya grupper laggs till, vilket avspeglar
forandrat konsumtionsmonster. Indexserierna for KP1 och COICOP grupperna utgar fran 1980
(1980 = 100), med nagra undantag, 09.6 Paketresor, 10 Utbildning, 12.4 Socialt skydd, 12.5
Forsakringar och 12.6 Ovriga finansielle tjanster, vilka har tillkommit efter 1980.

Indexkonstruktionen som presenteras ovan inférdes med publiceringen av januariindex 2005.
Innan dess anvéandes en enklare indexkonstruktion med indexlank fran decemberindex. December
index reviderades infor det nya aret med uppréttande av eventuella fel och med férnyade
vagningstal. Vid dvergangen maste en 6vergangslank laggas vid andringen fran december -
december lankar till ar — ar lankar. Detta gors med index fran december 2003 till aret 2004.

2003 2004
| * |

1 12

2004 _ 2004,m 2002;C 2003,C

I =52 e _mee (8)
=1

2003,dec;C 2003,dec;C 1 12

72 | 2004.m
2002;,C
12

m=1

Den slutliga indexserien fran 1980 blir da.

w2005 4

2004,C (9)

1981,dec .. | 2003,dec ) 2004

I 2011,m __ |1980,dec * | %.
- 1980,dec;C 2002,dec;C 2003,dec;C

1980;C 1980;C

2009 2011,m
* |2008;C * |2009;C

Dessa indexserier finns for COICOP grupperna (vansterstalld kod i foljande lista), men kan ocksa

berdknas pa bestallning for enskilda produktgrupperna. Pa produktgruppsnivan ar det betydligt fler
grupper som tillkommit under perioden och da inte startar 1980. Nar en ny produktgrupp laggs till

maste en skattning bakat goras for att ar till manadsindex ska kunna beraknas (formel 4). Da antas

att den nya produktgruppen prisutvecklingen for en annan lamplig produktgrupp eller en grupp av

produktgrupper for tiden fore prismatningen av den nya produktgruppen.

Indexforandringar redovisas regelbundet varje manad. Vi har har manadsforandring och 12-
manadersforandring, vilka redovisas i Statistiska Meddelande och Sveriges Statistiska Databaser
pa COICOP grupperna. Inflationstakten utgors av 12-manadersforandringen pa total KPI.
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Forandringstalen for COICOP grupperna, redovisade som procentuell forandring, ar enkla att
berdkna eftersom helt utgar fran indexserien i formel 9.

m I 650
Iy == +100% (10)
1980,C
|
1) === %100% (11)

1980,C

For produktgrupperna som ligger under COICOP grupperna finns inga fardiga indexserier, sa 12-
manadersforandringen och manadsforandringen december till januari gérs med en speciell
berdkning for. Forst beraknas ett index med samma bas som for ar — manads index men for som
avslutas ett ar tidigare (jamfor med formel 4).

-2,12
| y-1m __ |ry3’73y(');g * | y-1,12 (12)
y-2,9 1 & , y-2,0;9

y—2,m

— > )
12 &30

Darefter fas manadsforandring i januari och 12-manadersforandringen enligt nedan.
Manadsforandringar under aret gors med de grundlaggande index fran formel 3 for de tva

méanaderna.
. y"’;‘”
| g = —yyfly;,gc +100% (13)
y-2;9
12
, y-2.9
1 g = —p-+100% (14)
y-2;9
3.1.3 Prisjusteringar

Fore indexberakningarna kan det behdvas gdras nagon berakning pa de observerade priserna. Detta
galler produkter som kan variera i kvantitet och da ska kvantitetsjusteras for att bli jamforbara i bas
och aktuell manad. Det kan ocksa galla priser som behdver berdknas om till ndgot enhetsvarde som
beskriver konsumenters anvéndning. T.ex. elpriser beréknas till pris per kWh for specifika
konsumentprofiler.

En annan orsak till prisjusteringar ar produktbyten dar kvaliteten andras. En kvalitetsjustering av
baspriset gors med en skattning av skillnaden mellan kvalitetsvardet for den utgaende produkten
mot kvalitetsvardet for den nya produkten. Det &r daremot svart att fa till valunderbyggda
skattningar, men man bor anda forsoka for annars kan man forvanta sig att prisutvecklingen
Overskattas.

Later man hela prisforandringen sla igenom vid ett produktbyte antar man implicit att det inte finns
nagon kvalitetsskillnad mellan den gamla och nya produkten. Om man a andra sidan férandrar
baspriset sa att ingen prisandring visas antar man implicit att hela prisforandringen motsvaras av
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kvalitetsforandringen. Dessa tva angreppsatt far inte anvandas systematiskt da de ger skattningar
som inte ar vantevardesriktiga. | KP1 anvands ndgra metoder for att justera for
kvalitetsforandringar.

e BedO0mning av kvalitetsforandringsvérde (judgmental quality adjustment)

o Regressionsskattade kvalitetsfoérandringsvarde (hedonic quality adjustment)
e Komponent kostnader (option cost quality adjustment)

e Implicit kvalitetsvardering

Bedomning av kvalitetsvarde gors av prisinsamlare pa flera produkter som samlas ute pa faltet,
dock inte dagligvaror som ar strikt definierade och inte far bytas. Bedomningen ska goras utifran
ett konsumentperspektiv, men bedémningarna blir individuella. Prisinsamlaren anger ett véarde, K
(positivt eller negativt), som anger en skattning av kvalitetsskillnaden mellan tidigare och
nuvarande produkterbjudande. Vid ett byte beraknas ett nytt baspris, manadens baspris, som utgar
fran foregaende manads baspris justerat med faktor for forhallandet mellan nytt pris inklusive K
och féregaende manads ordinariepris, OP.

K m
pY™ = pom [1+—” } (15)
] 1] O m

i
Ovanstaende rekursiva formel finns med i databasen och beraknas automatiskt vid produktbyte for
de produkter som far bytas. Kvalitetsjustering for en produkt kan forekomma flera ganger under ett
ar, men vanligast ar 1 till 2 byten. Centralpriser som innehaller manga tjanster kvalitetsjusteras pa
liknande satt av produktionsansvarig och kontrollant fér produkten. Eftersom man centralt har
storre kontroll pa index kan man satta manadens baspris som ett malvarde och l6sa ut K som
okand. Kvalitetsbeloppet skrivs sedan in i databasen som utfor berakningen.

Ovanstaende metod, med individers subjektiva bedomningar som skattning av konsumenternas
genomsnittliga tankta kvalitetsuppfattning, ar en starkt ifragasatt metod. Varje enskild skattning
kan ifragasattas, men tagna tillsammans kommer skattningarna vara utférda av flera prisinsamlare
och handldggare och ge en fordelning av gjorda skattningar. En tdnkbar forbattring skulle vara att
ldgga in mera kunskap i bedémningarna genom mera utbildning och djupare vagledningar. Andra
battre metoder kraver ofta att betydligt mer information maste samlas in till hogre kostnader.

Nasta metod i punktlistan innebor att information om egenskaper pa de prismétta produkterna
samlas in. Med historiska data, priser och egenskaper, skattas egenskapernas priseffekter med
regressionsanalys. Denna metod anvands pa klader och skor med produktgrupper som har liknande
egenskaper och for vilka egenskaperna regelmassigt samlas in vid varje produktbyte. For klader
samlas flera egenskaper in, som mérke material tygstruktur och specifika egenskaper for
kladesplagg inom varje produktgrupp, medan for skor samlas endast mérke in. Egenskaperna gors
om till s.k. dummyvariabler som endast antar varden 0 och 1.

Modell skattningar av dessa produktgrupper utfors vid varje arsskifte med historiska data fran
gjorda prisméatningar under 3 till 4 ar. Lat P vara observerade priser, X vara dummyvariabel for
egenskaper och Z vara dummyvariabel for butikstyp samt indexera med i fér numrering av
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produkterbjudande, j for numrering av egenskap och k fér numrering av butikstyp. En
multiplikativ modell skattas:

Py =a] [by" lkl gire™ (16)

j=1

Lat o =% B =" och y = %, sé fas foljande log-linjara modell (naturliga logaritmen anvands har):
|09(Pijk):05+2ﬂijxij +Z7’ikzik + Eijc (17)
j=1 k=1

Modellen blir en vanlig multipel regression och den galler fér en produktgrupp eller alternativt for
en gruppering av produktgrupper med liknande egenskaper. Vilket alternativ som ska anvandas far
testas i forvag. Vid kvalitetsjusteringen sa jamfors varianten fran basen med ett byte vid ndgon
senare manad. Jamforelsen gors alltid i samma butik, sa det ar bara egenskapernas koefficienter
som ger effekt vid kvalitetsjusteringen. Forst beréknas en differens mellan bastidpunkt (0) och
aktuell manad (t) for varje produkterbjudande.

piff, = (X - X2 )3, (18)

j=1

Differensen blir positiv om kvaliteten &r hogre vid det senare tillféllet och negativ om det ar
tvartom da kvaliteten ar lagre. Har inget byte gjorts sa blir differensen lika med noll och detsamma
galler da egenskaperna &r lika. | nasta steg berdknas en kvalitetsfaktor:

KF, = P (19)

Kvalitetsfaktorn ar en multiplikativ faktor som multipliceras pa baspriset och ger ett justerat
baspris. T.ex. om KF = 1,1 sa kan det betraktas som att bytesvarianten har 10 % hogre kvalitet an
bas varianten och da ska baspriset 6kas med 10 % for att ge rattvisande prisjamforelse i
produkterbjudandets priskvot.

Nasta metod galler for produkter som innehaller delkomponenter som ar prissatta var for sig. Ett
exempel har ar produktgruppen Nya bilar nar ny arsmodell inférs. Man tar hér reda pa vilka nya
och andrade komponenter som finns pa den nya modellen och jamfor listpriser mellan gamla och
nya komponenter om sadana finns. En andel av summerad prisskillnad mellan gamla och nya
komponenter anvands som kvalitetsbelopp for att justera baspriset. Anledningen till att endast en
andel anvands dr ett antagande att alla konsumenter inte skulle vérdera alla komponenter fullt ut.
For produktgruppen anvénds andelen 50 %, men detta &r en ifragasatt andel. Utdver
komponenterna skattas ett belopp beraknat pa forandringen av drivmedelsférbrukningen mellan
gammal och ny bilmodell.

Slutligen har vi implicita metoder vilket ar indexmetoder som indirekt far effekter som antingen
justerar eller inte justerar for kvaliteten. Ett exempel ar det kedjade manadsindexet (formel 3) som
anvands for datorer och mobiltelefoner. Har prisjamfors endast de observationer som finns i
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manaden och féregaende manad, medan 6vriga observationer utesluts. Detta far ssmma effekt som
om man hade lagt in manadens genomsnittliga prisutveckling pa de uteslutna observationerna. En
annan metod &r "overlap” vid arsskifte. Har prismats en produkt till och med december och for
nasta ar valjs en ny produkt som med baspriset i december. Detta far effekten att man inte far
nagon priseffekt av produktbytet. Det senare fallet kan vara korrekt om bada produkterna
representerar ett konsumtionsandamal, men anda inte ar helt jamforbara.

Kvalitetsjustering ar ett omrade som standigt behdver utvecklas.

3.1.4 Justering for selektionsbias

Medvetna urval av produkterbjudanden vid basmatningen i nyvalda butiker leder till en skevhet
som resulterar i en nedatriktad bias i prisutveckling. Detta beror pa att prisinsamlaren vid valet av
produkterbjudanden har en naturlig tendens att undvika artiklar som har slutforsaljningspris, s.k.
realisationspris. Denna “snedhet” i urvalet forsvinner successivt nar matningarna fortloper manad
efter manad och artiklar i urvalet far utforséljningspriser och blir slutsalda och byts ut av
prisinsamlaren. Efter ett ar, i december, ar priserna for flera produkterbjudanden lagre an i basen
av detta skal.

I KPI gors en skattad berékning av denna bias och motsvarande justering av produktgruppsindexen
for klader och skor. Berékningen av en justeringsfaktor for varje produktgrupp (klddesplagg och
skogrupp) gors med den avslutande prismatningen i december och basen for nasta ar, ocksa i
december. | manaden 6verlappar foregaende ars undersokning med det nya arets. For den del
observationer fortsatter samma produkterbjudande till nasta ar, men for andra har nya butiker valts
vilket ger nya produkterbjudanden. Andelen av realisationserbjudande jamférs mellan avslutande
ars december och basen. Da andelen reor &r storre i avslutande ars december an i basen erhalls en
faktor som &r storre &n noll. Denna faktor anvands till att multiplicera index for kommande ar fran
januari till december.

3.15 NPI och underliggande inflation

Utover Konsumentprisindex berdknas ocksa nagra matt pa underliggande inflation. Nettoprisindex
(NPI) visar utvecklingen av den del av konsumentpriserna som aterstar sedan nettot av indirekta
skatter minus subventioner raknats bort. NP1 avser att mata den genomsnittliga relativa
utvecklingen av de intédkter som néringslivssektorn for produktion av konsumtionsvaror — efter
avdrag av indirekta skatter och efter tillagg av subventioner — som skulle erhalla fran forséljning
av en med konstant teknik producerad samt till sin storlek och sammanséttning oférandrad méangd
varor och tjanster. NPI tillhor Sveriges Officiella Statistik.

I NPI har konsumentpriserna rensats fran indirekt beskattning som belastar konsumtionsvarorna.
Konsumentpriserna ar rensade inte bara fran indirekta skatter uttagna vid sjalva forsaljningen av
konsumtionsvarorna utan aven fran indirekta skatter uttagna pa ravaror, halvfabrikat,
forbrukningsmaterial och arbetskraft som beraknas ha tgétt vid framstallningen av varorna. Aven
kostnadselement av indirekt skattetyp, som kan hénforas till férbrukning av skattebelagd
kapitalutrustning, har bortrensats. Huruvida en indirekt skatt i nagon mening kan anses ha helt eller
delvis dvervaltras pa konsumenten saknar betydelse vid berakning av NPI. Priserna reduceras
genomgaende med den indirekta skattens fulla belopp. En motsvarande behandling har skett for
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subventionerna hanforliga till konsumtionsvaror. | dessa fall har tillagg gjorts till
konsumentpriserna.

Principiellt kan berédkningen av Nettoprisindex beskrivas enligt féljande formel:
KPI — Zw} N

i
1-2.wj
i

NPI = (20)

Dér WJT ar andelen av skatten/subventionen j i den totala privata konsumtionen och | ]T ar index for

denna skatt/subvention fran basperioden. I taljaren ovan dras en avdragsterm av fran KP1 och i
namnaren dras avdragstermens vikt av.

Denna avdragsterm berdknas med en kalkyl dar indirekta skatter och tullar 1aggs till termen samt
subventioner dras fran termen. Den direkta konsumtionen paverkas genom moms och det finns tre
nivaer, oreducerad moms 25 % (20 % sasom avdrag), reducerad moms 12 % (10,71 % sasom
avdrag) och lagsta moms 6 % (5,55 % sasom avdrag). Livsmedel och logi har reducerad moms
medan inhemska transporttjanster, tidningar, bocker, motion, teater och bio har lagsta moms.
Moms ingar ocksa for indirekt konsumtion och detta avser effekten av den moms som belastar
tidigare produktionsled.

Ett antal varuskatter ingar ocksa. Skatt pa alkohol och tobak, energiskatt pa bransle och elenergi,
koldioxidskatt pa bransle, svavelskatt, miljoskatt, vagtrafikskatt, fastighetsskatt, sociala avgifter,
lotteriskatt, skatt pa annonser och reklam samt tullar pa importerade varor.

Subventioner ska dras av fran avdragstermen. De viktigaste subventionerna ar for narvarande
driftbidrag till trafikbolag, jordbrukssubventioner, ROT-avdraget for smahus, stod till
studiecirklar, rantebidrag, avdrag for hushallsnara tjanster samt stod till dagstidningar. En del stora
forandringar har gjorts under senare ar, inférandet av ROT-avdraget och avdraget hushallsnara
tjanster samt avskaffande av miljobilspremien.

Indirekta skatter och tullar Subventioner

Mervardesskatt Driftbidrag till trafikfOretag

Direkt konsumtion med oreducerad moms Statlig stod till dagstidningar

Direkt konsumtion med reducerad moms Statligt litteratur- och sortimentsstod
Direkt konsumtion med lagsta moms Glesbygdstod

Indirekt konsumtion, ovrigt Rantebidrag

Skatt pa alkohol och tobak Regionalpolitiskt sysselsattningsstod
Spritdrycker Regionalpolitiskt transportstod

Vin Jordbrukssubventioner

Ol Stod till studiecirklar

Tobakskatt Skattelattnader for hushallsnara tjanster
Energiskatt ROT-avdrag for smahus

Bensin

Alkylatbensin
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Diesel, hogbeskattad

Diesel

Andra oljeprodukter

Naturgas

Stadsgas

Kolbransle

Elkraft

Elsdkerhetsavgift

Elberedskapsavgift

Skatt pa termisk effekt i karnkraftverk

Koldioxidskatt

Bensin + alkylatbensin

Diesel, hogbeskattad

Diesel

Andra oljeprodukter

Naturgas

Kolbrénsle

Svavelskatt

Diesel

Andra oljeprodukter

Kolbransle

Torv

Miljoskatt

Avgift pa godselmedel

Avgift pa bekdmpningsmedel

Skatt pa naturgrus

Skatt pa avfall

Vagtrafikskatt

Fordonskatt

Végavgift for tunga fordon

Broskatt

Skatt pa trafikforsakringspremier

Tréngselskatt

Fastighetsskatt

Smahus

Flerbostadshus

Industri- och elproducerande enheter

Fastighetsskatt lokaler

Sociala avgifte

Allman I6neavgift

Sarskild skatt pa pensionskostnader

Ovriga skatter

Lotterimedel

Skatt pa annonser och reklam

Tullar
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KPIF och KPIX é&r tva av Riksbhanken definierade matt pa underliggande inflation som pa uppdrag
av Rikshanken berdknas av SCB. Dessa tva matt tillhor da inte officiell statistik. | KPIF beraknas
KPI med fasta rantor. Det innebadr att rantekostnadsindex ersétt av kapitalstocksindex.
Réantekostnadsindex bestar av rantesatsindex och kapitalstocksindex. Hela vikten for
rantekostnadsindex 6verfors da till kapitalstocksindex i KPIF.

KPIX berédknas som KPI exklusive rantor — (T — S), dar T &r nettot av férandrade skatter och S &r
nettot av forandrade subventioner.

3.1.6 Harmoniserat index for konsumentpriser (HIKP)

HIKP (engelska HICP) anvander i stort sett samma prismaterial som KPI, men det finns skillnader
inom vissa konsumtionsomraden. Fér konsumtionsomradet Boende finns den storsta skillnaden
beroende pa att egnahemsposten har uteslutits ur HIKP, se tabell nedan. Det &r Eurostat som
beslutat att egnahemsposten inte ska inga beroende pa att medlemslanderna anvander olika
metoder och har olika forutsattningar for att prisméta omradet.

04. Housing, Water, Electricity, Gas and 04. Boende (KPI)

othter fuels (HICP)

04.1. Actual rentals for housing Grundhyra, hyresldgenhet och garage
04.3.1. Products for the regular maintenance Reparationer, varor plus diskmaskin

and repair of the dwelling

04.3.2. Service for the regular maintenance and
repair of the dwelling

04.4.1. Water supply Vatten och avlopp

04.4.2. Refuse collection Renhallning

04.4.3. Sewerage collection Vatten och avlopp

04.4.4. Other services relating to the dwelling Sotning

04.5.1. Electricity El for hyreslagenhet och egnahem

04.5.2. Gas Hushallsgas, lagenhet

04.5.3. Liquid fuels Eldningsolja, egnahem

04.5.4. Solid fuels Pellets

04.5.5. Hot water, steam and ice Fjarrvdrme, egna hem
Réntekostnader

Avskrivningar

Tomtréttsavgéald

Forsakringsavgifter

Kommunal fastighetsavgift.

Under ett ar har det pagatt en forsoksverksamhet angaende posten "Owner occupied houses” under
ledning av Eurostat. Det lutar at att denna post kommer att inforas med en metod som bygger pa
anskaffningskostnaden (The acquisitions approach). Den metod som vi anvéander i KPI bygger pa
anvandarkostnaden (The user cost approach). Detta leder till att vi i Sverige far prismata med bada
metoderna for att anvanda i HIKP respektive KPI.
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Index for lotteri, tips och toto under Rekreation och kultur (09) ar ocksa borttagen fran HIKP. |
ovrigt finns det nagra tillagg i HIKP som inte finns med i KPI. Sjukhusvard under Halso- och
sjukvard (06), Aldre omsorg och Finansiella tjanster under Diverse varor och tjanster (12).
Finansiella tjanster prisméats genom fondavgifter pa aktiefonder och kurtage pa aktiehandel.

Végningstalen for HIKP utgar fran konsumtionsbeloppen som ingar i KPI prisomraknat till annan
bastid. For KP1 galler helaret for ar y — 2 som bas medan for HIKP galler december y — 1 som bas.
Konsumtionsbelopp for de poster som finns i KPI men inte i HIKP dras ifran och for poster som
finns i HIKP men inte KPI laggs konsumtionsbelopp till. Vagningstalen normeras sedan sa att de
summeras till 1000.

3.1.6.1 Berakningsformler for HIKP

Berékningsformlerna for HIKP &r i huvudsak foljande. For ett Coicop-aggregat C berdknas HIKP
for mars 2011 med basperiod 2005 = 100 genom en kedjning enligt

(1) I 2011, mar __ | 2005,dec | 2006,dec = | I 2011, mar
2005;C — '2005;C 2005,dec;C “-*+" '2010,dec;C -

Indexlankarna har utom den forsta berdknas pa samma satt som den avslutande lanken, namligen
som en sammanvagning av indextal for produktgrupper g pa elementarniva enligt

z Woo11:4 * |§gfg:?ei:g
(2) | oto deec = 2
Z W2011;g
geC
Summeringen har 16per 6ver alla produktgrupper g som ingar i Coicop-aggregatet C. | det viktiga
specialfallet att C &r lika med hela HIKP-korgen blir namnaren lika med 1, och formeln kan da fa
ett enklare utseende enligt

2011, mar _ 2011, mar
(2a) 12010'dec = Z W2011;g : I201O,dec;g '
g

dar summeringen l6per 6ver alla produktgrupper g som técks i HIKP.

Végningstalen som anvands i formel (2) resp. (2a) &r i sin tur berdknade enligt

I 2009,dec I 2010,dec
2008,dec;g " 2009,dec;g

U2009;g' 1 L
15 2. Vo006
,dec;
3 W 12 0ot :
( ) 2019 |2009,dec '|2010,dec
U 2008,dec;g"' ~ '2009,dec;g"
Z 2009;9" 1 L2
g' 2009,m

— > 1 -
2008,dec; g
124~
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Har betecknar U 5., konsumtionsbeloppet for produktgruppen g under ar 2009. Vidare l6per den

yttre summeringen i ndmnaren over alla produktgrupper g’ som tacks i HIKP. — Kommentar:
Multiplikationen av konsumtionsbeloppen med det angivna uttrycket i indextal, i taljaren och
namnaren i formel (3), innebér att konsumtionsbeloppen for ar 2009 prisuppdateras till december
2010. Denna prisuppdatering behdvs i HIKP men gors inte i KPI, till foljd av de respektive
indexkonstruktionerna.

Indata till berakningarna enligt formlerna (2) och (3) ar av tva slag:

o Indextal av formen Itt*_T’dec;g for produktgrupper, dar t betecknar ar och m manad. De

h&mtas ur KPI:s ordinarie produktionssystem och avser de ursprungliga, ej reviderade
lankelementen med basperiod december ar t - 1.

o Utgiftsbelopp for produktgrupper ar t — 2. De hamtas fran beredningen av underlagen for
vagningstalen till KPI, med modifieringar for HIKP:s avvikande produkttackning och med
uppdelning eller sammanvégning vid férekommande imputering i bostadsposten.

3.2 Redovisningsforfaranden

Konsumentprisindex tillsammans med underliggande inflation och Harmoniserat index for
konsumentpriser presenteras i Statistiska meddelande (SM) PR 14 samt i Sveriges Statistiska
databaser (SSD) som kan nas via SCB:s hemsida www.sch.se. Pressmeddelande med kortfattad
presentation av manadens resultat redovisas pa hemsidan vid den bestamda
publiceringstidpunkten. Efterfragade tabeller och diagram redovisas ocksa direkt pa SCB:s
hemsida. Ett urval av tabeller presenteras ocksa Statistisk Arsbok.

3.2.1 Efterfragade tabeller och diagram

Konsumentprisindex (KPI)

KPI, faststéllda tal (1980=100) Tabell
KPI, historiska tal, 1830- Tabell
KPI, huvudgrupper, man Tabell
KPI, huvudgrupper, ar Tabell
KPI, 12-manadersforandring (Inflationstakten) Tabell
KPI, index (1949 = 100) Tabell
KPI, manadsforandring Tabell
Inflationstakten enligt KPI Diagram
Inflation i Sverige 1831-2010 Diagram
Prisnivan i Sverige 1830-2010 Diagram

Harmoniserat konsumentprisindex (HIKP)

HIKP, index (2005=100) Tabell
HIKP-CT, index (2005=100) Tabell
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HIKP, 12-manadersforandring Tabell
HIKP-CT, 12-manadersforandring Tabell
Inflationstakten enligt HIKP for olika lander Diagram
Inflationstakten enligt HIKP Diagram
Inflationstakten enligt HIKP och HIKP-CT Diagram

Underliggande inflation (KP1X) och (KPIF)

Inflationstakten enligt KPI, KPIX och KPIF Diagram
KPIF, index (1987=100) Tabell
KPIX, 12-manadersforandring Tabell
KPIX, manadsforandring Tabell
KPIF, 12-manadersforandring Tabell
KPIF, manadsforandring Tabell

Nettoprisindex (NPI)

Nettoprisindex, 12-manadersforandring, procent Tabell

NPI, (1959=100) Tabell

NPI, index (1980=100) Tabell
Prisbasbelopp

Prisbasbelopp Tabell

Forhojt prisbasbelopp Tabell

3.2.2. Tabeller i Sveriges Statistiska databaser (SSD)

Konsumentprisindex (KPI)

Konsumentprisindex (KPI) totalt, faststallda tal, 1980=100. Manad 1980M01-2005M12
Konsumentprisindex (KPI) totalt, faststallda tal (tva decimaler), 1980=100. Manad 2006M01-
2011M09

Konsumentprisindex (KPI) totalt, skuggindextal, 1980=100. Manad 1980M01-2011M09
Konsumentprisindex (KPI) &rsmedeltal totalt, skuggindextal, 1980=100. Ar 1980-2010
Konsumentprisindex (KPI) efter varu-/tjanstegrupp (COICOP), 1980=100. Manad 1980M01-
2011M09

Konsumentprisindex (KPI) &rsmedeltal efter varu-/tjanstegrupp (COICOP), 1980=100. Ar 1980-
2010

Konsumentprisindex (KP1)/Levnadskostnadsindex utan direkta skatter och sociala formaner, juli
1914=100. Manad 1914M01-2011M09

Konsumentprisindex (KP1)/Levnadskostnadsindex utan direkta skatter och sociala formaner, juli
1914=100. Ar 1914-2010

Konsumentprisindex (KPI), 12-manadersforandring (inflationstakten), 1980=100. Manad
1980M01-2011M06

Konsumentprisindex (KPI1), 1-manadsforandring. Manad 1980M01-2011M09
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Nettoprisindex (NPI)

Nettoprisindex (NPI), 1980=100. Manad 1980M01-2011M09

Nettoprisindex (NPI) &rsmedeltal, 1980=100. Ar 1980-2010

Nettoprisindex (NPI), 12-manadersforandring 1980=100. Manad 1980M01-2011M09
Nettoprisindex (NPI), manadsférandring. Manad 1980M01-2011M09

Harmoniserat konsumentprisindex (HIKP)

Harmoniserat konsumentprisindex, 2005=100. Manad 1995M01-2011M09

Harmoniserat konsumentprisindex, 12-manadersférandring, 2005=100. Manad 1995M01-
2011M09

Harmoniserat konsumentprisindex, 1-manadsforandring, 2005=100. Manad 1995M01-2011M09
Harmoniserat konsumentprisindex, 2005=100. Ar 1995-2010

Harmoniserat konsumentprisindex - CT, 2005=100. Manad 2004M01-2011M09

Harmoniserat konsumentprisindex - CT, 12-manadersforandring, 2005=100. Manad 2004M01-
2011M09

Harmoniserat konsumentprisindex - CT, 1-manadsforandring, 2005=100. Manad 2007M05-
2011M09

Harmoniserat konsumentprisindex - CT, 2005=100. Ar 2007-2010

Underliggande inflation (KPIF)

Underliggande inflation, tolvmanaderstal enligt KPIF. Manad 1988M01-2011M09
Underliggande inflation, 1-manadsforandring enligt KPIF. Manad 1988M01-2011M09

Underliggande inflation (KPIX)

Underliggande inflation, tolvmanaderstal enligt KPIX. Manad 1980M01-2011M09
Underliggande inflation, 1-manadsforandring enligt KP1X. Manad 1980M01-2011M09
Prisbasbelopp

Prisbasbeloppet (Basbeloppet). Ar 1960-2012
Forhojt prisbasbelopp. Ar 1996-2012

Aldre tabeller som ej uppdateras

Konsumentprisindex (KPI), 12-manadersforandring (inflationstakten, enligt gammal metod),
uppdateras ej efter 2004M12), 1980=100. Manad 1980M01-2004M12

Nettoprisindex (NPI), 12-manadersforandring (enligt gammal metod, uppdateras ej efter
2004M12), 1980=100. Manad 1980M01-2004M12

Underliggande inflation, tolvmanaderstal enligt UND1X (enligt gammal metod, uppdateras ej efter
2004M12). Manad 1980M01-2004M12

Underliggande inflation, tolvmanaderstal enligt UNDINHX (enligt gammal metod, uppdateras ej
efter 2004M12). Manad 1980M01-2004M12

Underliggande inflation, tolvmanaderstal enligt UNDINHX. Manad 1980M01-2007M09
Underliggande inflation, 1-manadsférandring enligt UNDINHX. Manad 1980M01-2007M09
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4 Slutliga observationsregister

Observationsregister finns pa SCB:s hemsida under Konsumentprisindex, Om statistiken och
Dokumentation av statistiken.

4.1 Produktionsversioner
4.2 Arkiveringsversioner
4.3 Erfarenheter fran senaste undersdokningsomgangen
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Bilaga 1. Grupper enligt indelningen i COICOP och
produktgrupper

Kod

00

01

01.1

01.1.1
1113
1114
1116
1122
1125
1127
1130
1131
1132
1133
1136
1137
1141
1142
1143
1144

01.1.2
1229
1230
1232
1233
1235
1237
1238
1240
1245

01.1.3
1307
1314
1315
1316
1318
1319
1322
1323
1324
1325

01.1.4
1410
1412
1413

Benamning
KPI Totalt

Livsmedel och alkoholfria drycker

Livsmedel

Brod och dvriga spannmalsprodukter

VETEBROD
WIENERBROD
SMAKAKOR
HART BROD
RIS

PASTA

SPANNMALSBASERADE MATRATTER

KEX OCH SKORPOR
VALLINGPULVER OCH MIXER
FLINGOR OCH SNACKS
MJIOL

GRYN

GROVT BROD

FRANSKA

BAKVERK

POTATISMJIOL

Kott

NOTKOTT

GRISKOTT

OBLANDAD CHARK
BLANDAD CHARK
KOTTKONSERVER
KALVKOTT

ANNAT KOTT

FJADERFAN

DJUPFRYST BERETT KOTT
Fisk

SILL/STROMMING
TORSKFILE

DJUPFRYST FISK
DJUPFRYSTA SKALDJUR
SILLKONSERVER

KAVIAR

RODSPATTA, FILEAD
GRAVAD/ROKT LAXFISK
FISK OCH SKALDJURSPROD
FARSK LAX

Mjolk, ost och agg

AGG

MJIOLK

FILMJOLK OCH YOGHURT
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Ar Vagn.tal
2011 1000
2011 139
2011 124,92
2011 20,5
2011 1,02
2011 0,13
2011 0,44
2011 1,07
2011 0,66
2011 1,75
2011 1,52
2011 1,51
2011 0,12
2011 2,28
2011 0,34
2011 0,38
2011 3,45
2011 4,13
2011 1,66
2011 0,04
2011 24,68
2011 4,44
2011 2,79
2011 54
2011 5,44
2011 1,2
2011 0,1
2011 0,89
2011 2,58
2011 1,84
2011 7,8
2011 0,12
2011 0,18
2011 1,48
2011 0,03
2011 0,76
2011 0,66
2011 0,06
2011 0,82
2011 2,93
2011 0,76
2011 22,74
2011 1,93
2011 5,09
2011 4,29
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1414
1417
1418
1419
01.1.5
1504
1506
1508
1509
1510
01.1.6
1617
1618
1619
1620
1622
1631
1632
1635
1641
1642
1657
1659
1664
01.1.7
1611
1612
1613
1614
1615
1616
1621
1625
1626
1628
1636
1643
1654
1655
1656
1660
1665
1667
1669
1670
1671
01.1.8
1646
1815
1819
1823

GRADDE
GRADDFIL, CREME FRAICHE
HARDOST

DESSERTOST, MJUKOSTM M
Oljor och fetter

BREGOTT

SMOR

MAT-, STEK- O GRILLOLJOR
HUSHALLSMARGARIN
LATTMARGARIN

Frukt

PARON

APPLEN

APELSINER

BANANER

VINDRUVOR

AVOCADO

KIWI

DJUPFR BAR OCH FRUKTER
NOTTER OCH TORKAD FRUKT
FRUKT- OCH BARPRODUKTER
SMACITRUS

CITRONER
HONUNGSMELON
Gronsaker

POTATIS, PAKETERAD
MOROTTER, TVATTADE
VITKAL

GUL LOK

TOMATER

SLANGGURKA

SALLAD
GRONSAKSKONSERVER
POTATISPRODUKTER
SALLADSKAL

DJUPFRYSTA GRONSAKER
ARTER OCH BONOR
BLOMKAL

PURJOLOK

FARSKA CHAMPINJONER
MOROTTER, OTVATTADE
POTATIS, LOS VIKT
PAPRIKA

POTATIS, KRAVMARKT
MOROTTER, KRAVMARKTA
FARSKA KRYDDOR
Sotsaker och glass

SYLT OCH MARMELAD
SOCKER

GLASS

CHOKLAD

PR0101_DO_2011

2012-10-29

55(62)

2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011

1,55
1,02
5,44
3,42
3,5
0,95
0,63
0,67
0,63
0,62
10,05
0,43
1,21
0,74
1,86
0,58
0,61
0,61
0,96
154
0,22
0,64
0,29
0,36
14,08
0,24
0,24
0,24
0,36
191
0,87
1,09
1,72
2,26
0,15
1,47
0,19
0,18
0,41
0,3
0,26
1,09
0,69
0,04
0,19
0,18
15,12
0,84
0,56
2,76
3,99
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1824
1838
1839
01.1.9
1802
1827
1841
01.2
01.2.1
1706
1708
1710
01.2.2
1623
1650
1906
1907
1908
02
02.1
02.1.1
2208
2209
2210
2211
02.1.2
2212
2213
2214
2215
2217
2218
02.1.3
1905
2104
2203
02.2
2310
2311
03
03.1
3101
3108
3110
3111
3114
3117
3118
3120
3122
3123

KONFEKTYR

HONUNG

SIRAP

Ovriga livsmedel

SALT

KRYDDOR OCH SASER

JAST, SOPPOR, BARNMAT MM
Alkoholfria drycker

Kaffe, te och kakao

KAFFE

TE

KAKAO OCH CHOKLADDRYCKER

Mineralvatten, laskedrycker, frukt och grénsaksjuice

JUICE OCH NEKTAR
SAFTMM

MINERALVATTEN

LASK

CIDER

Alkoholhaltiga drycker och tobak
Alkoholhaltiga drycker
Spritdrycker

BRANNVIN

WHISKY

LIKORER

OVRIGA SPRITDRYCKER

Vin

RODA VINER

VITA VINER, ROSEVINER
MOUSSERANDE VIN,CHAMPAGNE
OVRIGA VINER

CIDER, SYSTEMBOLAGET
BLANDDRYCKER, SYSTEMBOLAG
ol

LATTOL

OL, KLASS 2

OL, SYSTEMBOLAGET

Tobak

CIGARETTER

ANDRA TOBAKSPRODUKTER
Klader och skor

Klader

STRUMPBYXOR
DAMLANGBYXOR

DAMKJOL

KLANNING

DAMKAPPA

NATTLINNE

DAMJUMPER

DAMJACKA

DAMKAVAJ

DAMBLUS
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2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011

6,72
0,2
0,05
6,45
0,13
4,08
2,24
14,08
4,13
3,31
0,57
0,25
9,95
2,44
0,96
1,15
5,09
0,31
40
24,25
5,45
1,73
2,3
0,48
0,94
11,57
6,09
3,12
0,77
0,97
0,29
0,33
7,23
0,12
1,99
512
15,75
9,69
6,06
55
46,37
3,93
2,09
0,85
1,87
0,4
0,58
5,74
2,71
0,49
1,38
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3202
3205
3206
3207
3210
3212
3214
3217
3218
3219
3304
3306
3307
3403
3404
3406
3502
3602
03.2
3701
3704
3707
3708
3710
3711
3717
3719
3720
3722
3723
3724
04
04.4
4607
04.5
04.5.1
4502
4703
04.5.x
4501
4701
4702
4704
04.S
04.S.1
4103
04.S.2
4302
04.S.3
6212
04.x

HANDSKAR
KALSONGER
HERRJACKA
HERRPULLOVER
HERRBYXOR
HERRKAVAJ
OVERROCK
JEANS

SKJORTA
HERRSKINNJACKA
BARNLANGBYXOR
BARNTROJA
SPARKBYXA
GARN

SYTRAD

TYG
SPORTKLADER
KEMTVATT

Skor

HERRSKO, GROVRE
TRASKOR
DAMSTOVLAR
BARNSKOR
GUMMISTOVLAR
KLACKNING
DAMKANGOR
HERRKANGOR
BARNKANGOR
HERRLAGSKOR
DAMSKOR
SPORTSKOR
Boende

Egnahem: Vatten och bostadsanknutna tjanster
VATTEN AVLOPP RENHALLN SOTNING

El och bransle

El

ELSTROM, HY O BO LAG
ELSTROM, EGNAHEM

Bransle

HUSHALLSGAS, HY O BO LAG
FJARRVARME, EGNAHEM
ELDNINGSOLJA,EGNAHEM
PELLETS

Hyres- och bostadsrattslagenhet: Hyra
Hyreslagenhet: Hyra

GRUNDHYRA, HYRESLAGENHET
Bostadsrattslagenhet: Tillraknad hyra
GRUNDHYRA, BOSTADSRATT
Garage

GARAGEKOSTNAD

Egnahem: Nyttjande av bostaden
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2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011

1,97
1,75
2,49
2,67
2,31
1,56
0,09
3,64
2,09
0,4
0,53
151
0,53
0,22
0,07
0,45
3,51
0,54
8,63
0,41
0,66
0,66
0,3
0,11
0,08
1,72
0,73
0,38
0,58
15
15
264
7,39
7,39
49,93
44,31
15,99
28,32
5,62
0,68
2,3
1,18
1,46
131,57
87,22
87,22
42,88
42,88
1,47
1,47
75,11
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4601
4602
4603
4605
4606
4609
05
05.1
5101
5102
5103
5107
5111
5114
5133
5134
5135
5201
5213
5215
05.2
5203
5204
5205
5212
5301
5302
5304
5309
5312
5313
5314
5315
05.4
5403
5404
5405
5407
5408
5416
5518
5530
5531
05.5
5410
5413
5414
5426
7709
05.6
5507

RANTEKOSTNADER
AVSKRIVNINGAR
TOMTRATTSAVGALD
REPARATIONER,VAROR
FORSAKRINGSAVGIFTER
KOMMUNAL FASTIGHETSAVGIFT
Inventarier och hushallsvaror
Mobler

MATBORD

STOL OSTOPPAD SITS
STOL STOPPAD SITS
SANG

TAKLAMPA

FATOLJ

SOFFA

HYLLOR OCH SKAP
MATTA

MADRASS

SPEGEL
TAVELINRAMNING
Hushallstextilier

HANDDUK
PASLAKANSET

GARDIN OCH GARDINTYG
TACKE

TVATTMASKIN
DISKMASKIN
DAMMSUGARE

REP AV TVATTMASKIN
KYL- OCH SVALSKAP
MIKROVAGSUGN
KAFFEBRYGGARE
VATTENKOKARE
Husgerad

TALLRIK

KAFFEKOPP
DRICKSGLAS
BORDSKNIV

KASTRULL

KOKSKNIV
HUSHALLSVAG
PLASTBURK
SALLADSSKAL

Verktyg, elartiklar och tradgardsredskap
HAMMARE
TRADGARDSSPADE
GLODLAMPA,BATTERI,PROPPAR
GRASKLIPPARE
BORRMASKIN

Varor och tjanster for hushallsunderhall
HUSHALLSTVATT
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2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011

42,73
17,81
0,22
4,88
3,06
6,41
58
22,81
1,51
1,2
1,2
2,95
2,24
1,19
3,88
2,69
1,55
0,51
3,72
0,17
5,82
0,43
1,18
2,98
1,23
0,82
0,59
0,4
0,05
0,4
1,21
1,74
0,33
7,89
0,71
0,75
0,69
0,34
1,08
1,08
1,08
1,08
1,08
5,59
111
0,53
19
1,35
0,7
10,35
0,53
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5513
5524
5525
5526
5527
5528
5532
06
06.1
9103
9111
9114
9115
9117
06.2
9105
9106
07
07.1
07.1.1
6105
6111
07.1.2
6103
07.1.3
6102
07.2
07.2.1
6207
6209
6218
07.2.2
6214
6220
6221
6225
07.2.3
6201
6202
6204
6208
6219
6226
07.2.4
6210
6211
6217
6222
6224
07.3
6303

HUSHALLSPAPPER
TVATTMEDEL

DISKMEDEL
RENGORINGSMEDEL M M
REDSKAP FOR RENGORING
ANDRA FORBRUKNINGSVAROR
STADNING

Halso- och sjukvard
Lakemedel, glasdgon etc,
LAKEMEDEL
SJUKVARDSARTIKLAR
GLASOGON
KONTAKTLINSER

NATURLAKEMEDEL OCH VITAMINER

Sjuk- och tandvérd
LAKARVARD
TANDLAKARARVODE
Transport

Inkdp av fordon

Bilar

NYA BILAR
BEG,BILAR(AUTODATA/SCB)
Motorcyklar
MOTORCYKEL

Cyklar

CYKEL

Drift av fordon
Reservdelar och tillbehor till fordon
BILRESERVDELAR
BILDACK

BILTILLBEHOR

Drivmedel

DIESELOLJA

BENSIN 98/99 OKTAN
BENSIN 95 OKTAN

E 85

Underhall och reparationer av fordon
ARBETSKOSTNAD/TIM
BYTE AV AVGASSYSTEM
BYTE AV BROMSDELAR
UNDERHALLSSERVICE
BILTVATT

BYTE AV STYRLED
Andra kostnader for fordon
KONTROLLBESIKTNING
KORSKOLEUTBILDNING
PARKERINGSAVGIFTER
BILUTHYRNING
BROAVGIFTER M M
Transporttjanster
JARNVAGSRESOR
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2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011

2,54
1,22
0,47
0,78
0,62
1,17
3,02
36
15,46
7,91
0,94
3,22
0,52
2,87
20,54
9,98
10,56
128
29,22
25,68
18,7
6,98
1,95
1,95
1,59
1,59
68,73
6,49
1,22
4,05
1,22
38,87
3,07
1,61
33,65
0,54
15,85
3,01
1,58
1,51
5,82
2,51
1,42
7,52
0,84
1,38
2,21
2,14
0,95
30,05
4,57
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6304
6305
6307
6308
6310
6311
6312
08
08.1
6403
08.x
6402
09

09.1
7105
7106
7108
7109
7111
7112
7115
7117
7118
7201
7206
7304
7307
7713
7719

09.2
6104
6112
7305
7705
7706
7707

09.3
7119
7414
7415
7506
7512
7513
7601
7607
7711
7715
7716
7720
7721

TAXI

INRIKES FLYGRESOR
FLYTTNING

LOKALTRAFIK
BATRESOR, IN- OCH UTRIKES
UTRIKES FLYGRESOR
REGIONAL BUSSTRAFIK

Post och telekommunikationer
Posttjanster

BREV OCH PAKET
Teletjanster och utrustning
TELETJANSTER, TELEFONER
Rekreation och kultur

Audiovisuell och fotografisk utrustning samt

datorutrustning

TV, LITEN
CD-KASSETTRADIO
STEREOPAKET
DVD-SKIVA
VIDEOKAMERA

TV, STOR
DVD-SPELARE
HEMMABIOPAKET
MP3-SPELARE
FARGFILM
DIGITALKAMERA
CD-SKIVA

DVD-FILM

DATORER
DATORTILLBEHOR
Andra storre varor for rekreation
HUSVAGN

HUSBIL
MUSIKINSTRUMENT
UTOMBORDSMOTOR
FRITIDSBAT
REPARATION/UNDERHALL AV BAT
Ovriga fritidsvaror
SPELKONSOL
FRO/LOK
BLOMMOR/VAXTER
SKIDUTRUSTNING
SPORTARTIKLAR
FRILUFTSARTIKLAR
LEKSAKER

TV OCH DATASPEL
DJURMAT
BLOMJORD
VAXTNARING
VACCINATION AV HUND
BLOMKRUKA
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2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011

2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011

3,96
1,85
0,69
11,17
0,86
6,4
0,55
36
1,96
1,96
34,04
34,04
124

20,09
0,84
0,06
0,27
0,54

0,7
4,76
0,82
0,27
0,71

0,3
1,04
0,79
2,24
5,06
1,69
7,88
1,21
0,95

0,8
0,34
2,44
2,14

27,47
0,75
2,16
4,43
0,79
3,06
1,34
6,33

0,5
4,64
0,49
0,27
1,81
0,43
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7722
7723
09.4
7801
7802
7803
7804
7805
7807
7808
7809
7810
7811
7812
7814
09.5
7901
7902
7903
7904
7905
7906
7907
9313
09.6
6309
10
9803
9806
11
111
9401
9403
9405
9406
9407
9502
9509
9519
9520
9521
9552
9554
9555
9559
9560
9561
11.2
9603
9604
9605

LAKEMEDEL FOR SALLSKAPSDJUR
HUSDJUR

Rekreationstjanster och kulturella tjanster
FRAMKALLNING
BILJETT,IDROTTSTAVL,
BIOBILJETT

TEATERBILJETT
INTRADESBILJETT, NOJEN
TV-LICENS
LOTTERI TIPS TOTO
HYRA AV FILM
KABEL-TV / DIGITAL-TV
MOTIONSUTOVNING

HYRA SOMMARPLATS FOR BAT
MUSEER

Tidningar, bécker och skrivmaterial
DAGSTIDNINGAR LOSNR
DAGSTIDNINGAR PREN,
POPULARTIDSKRIFT LOSNR
POPULARTIDSKRIFT PREN,
BOCKER

GRATULATIONSKORT
FARGPATRON BLACKSTRALESKRIVARE
KOLLEGIEBLOCK

Paketresor

FLYGCHARTER

Utbildning

PRIVAT UTBILDNING
FRITIDSAVGIFT

Restauranger och logi
Restauranger

RODVIN

STARKOL

EN SNAPS

MELLANOL

OL KLASS 2, PERS,MATSAL
LASKEDRYCK, RESTAURANG
MIDDAG
DAGENS LUNCH, RESTAURANG
LUNCH A LA CARTE, REST,

EN KOPP KAFFE, RESTAURANG
PIzzA

SNABBMAT

KAFFEBROD, RESTAURANG
DAGENS LUNCH, PERS,MATSAL
LUNCH A LA CARTE,PERS,MAT
EN KOPP KAFFE,PERS,MATSAL
Logi

STUGBYVISTELSE
HOTELLRUM VARDAG
HOTELLRUM VECKOSLUT
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2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011

0,31
0,16
42,68
0,45
2,78
1,24
15
2,08
5,24
12,9
1,19
5,65
8,69
0,36
0,6
12,58
2,6
1,78
0,92
191
3,42
1,05
0,28
0,62
13,3
13,3

1,01
2,99
58
50,58
2,12
3,38
1,79
0,46
0,12
1,96
4,65
21,16
3,73
1,39
3,64
1,38
1,39
2,54
0,45
0,42
7,42
11
2,1
2,84
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9606
12
121
9205
9208
9215
9216
9219
9220
9222
9223
9224
9225
9226
12.3
9303
9305
9306
9318
9319
9320
12.4
9805
12.5
6216
9801
9804
12.6
9802
12.7
9701
9702
9703
9704

CAMPING

Diverse varor och tjanster
Personlig hygien

TVAL

SCHAMPO

PERMANENT

RAKAPPARAT

BLOJOR

VARAKTIGA TOALETTARTIKLAR
DEODORANT, HUDCREME M M
ANDRA EJ VARAKT TOAL,ART
TOALETTPAPPER M M
KOSMETIKA

HARKLIPPNING

Ovriga personliga tillhérigheter
UR

SMYCKE

BARNVAGN

VASKA

REPARATIONER SMYCKEN
BILBARNSTOL

Socialt skydd

BARNOMSORG

Forsakringar

BILFORSAKRING
HEMFORSAKRING

SJUK-& OLYCKSFALLSFORAKRING
Ovriga finansiella tjanster
BANKTJANSTER

Ovriga tjanster
BEGRAVNINGSKOSTNAD
PASSAVGIFT
JURISTARVODE
ANNONSKOSTNAD
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2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011
2011

1,38
58
26,17
0,43
2,56
5,12
0,56
0,64
0,92
1,57
0,76
1,31
3,13
9,17
6,37
1,64
2,09
0,32
1,95
0,05
0,32
1,69
1,69
11,85
6,57
1,73
3,55
8,44
8,44
3,48
1,93
0,64
0,55
0,36
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