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Kvalitetsvarderingsrapport
2020

Denna PM beskriver majoriteten av de kvalitetsvirderingar som har gjorts i
KPI mellan 2011 och 2020. Implicita kvalitetsindex (IQI) presenteras for att
visa inverkan av kvalitetsforandringar i KPI.
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Bakgrund

KPI syftar till att vara ett s.k. konstantnyttoindex, vilket innebar att
prisutvecklingen ska avse en konsumtionskorg som representerar en konstant
nytta. Det dr dirmed avgorande att KPI enbart visar “rena” prisforandringar och
haller kvaliteten pa produkterna i konsumtionskorgen konstant. Det &r darfor
en central uppgift att vardera skillnader i kvalitet nédr produkter byts ut i
konsumtionskorgen. Ett produktbyte sker antingen da en produkt utgatt (inte
langre siljs pa marknaden) eller da forsaljningen av produkten minskat och en
annan produkt bedoms vara mer representativ.

I praktiken innebér en kvalitetsjustering att baspriset korrigeras med ett belopp
som motsvarar virdet av kvalitetsskillnaden, matt i svenska kronor. For att
skatta eller bedoma dessa kvalitetsskillnader anvands ett antal olika metoder,
vilka redovisas i denna PM.

Denna PM liknar tidigare kvalitetsvarderingsrapporter som publicerats arligen
sedan 2015. Rapporten ar uppdaterad med underlag for 2020 och resultat fran
tidigare rapporter presenteras.

Syfte

Syftet med denna PM ér att ge Namnden for Konsumentprisindex en inblick i
hur SCB varderar kvalitetsforandringar vid produktbyten samt att skapa
underlag for 16pande utviardering av metodval.

Metod

Ett sdtt att mata inverkan pa KPI av kvalitetsjusteringar som gjorts i
varukorgens produkter dr att berdkna ett sa kallat implicit kvalitetsindex (IQI).
Mattet dr en kvot mellan index utan och med kvalitetsjustering och berdknas
enligt nedan:

index utan kvalitetsjustering
index med kvalitetsjustering

1QI =100 x

Index utan kvalitetsjustering berdknas med direkt jamforelse vid produktbyten
under aret. Index med kvalitetsjustering ar det faktiska indexet som beréaknas i
KPI da kvalitetsskillnaderna virderas. IQI kan saledes tolkas som
kvalitetsutvecklingen som KPI-korgen har justerats for.

Ett IQI-varde storre dn 100 indikerar att dndringar i korgen har bedémts
motsvara en kvalitetsforbattring for perioden som studeras. Det omvianda galler
for viarden under 100. For virden lika med 100 har korgen inte bedomts
genomga nagon kvalitetsforandring.

En relativt stor andel av produktgrupperna i KPI har tillrdckligt specifikt
definierade produkter for att byten ska definieras som homogena och direkt
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jamforelse anviandas som kvalitetsvirderingsmetod. Detta géller exempelvis
produktgrupper inom livsmedel, dér justeringar enbart gors till foljd av
skillnader i kvantitet.

I denna PM forses IQI med osdkerhetsintervall. Dessa intervall dr skattade som
95-procentiga osidkerhetsintervall for medelvirdet av det relativa
kvalitetsbeloppet per produkterbjudande. Harvid har viagningstal for
produkterbjudanden inte beaktats.

Foérutom att produktbyten sker under aret kan produkter d@ven bytas ut vid
arsskiftet i samband med att nastkommande ars konsumtionskorg faststalls.
Den arliga uppdateringen av produkturvalen, fraimst beroende pa uppdatering
av butiksurvalen, innebdr att en implicit kvalitetsvardering gors mellan
produkterna i den gamla och den nya konsumtionskorgen

(se Nordin och Olsson, 2020). I féreliggande promemoria analyseras inte
effekten av den senare typen av produktbyten.

Resultat

Olika metoder anvinds for att vardera kvalitetsfordndringar och berdkningen av
index pa produktgruppsniva skiljer sig tills viss del at beroende pa vilken
kvalitetsviarderingsmetod som anvdnds. Mot den bakgrunden presenteras IQI-
berdkningarna uppdelat utifran de olika kvalitetsvdrderingsmetoderna.

1QI for huvudproduktgrupper i KPI mellan aren 2011 till 2020 redovisas i detta
avsnitt. Huvudproduktgrupper ar inte en vedertagen indelning i andra
sammanhang, utan en indelning som anvénds for att redovisa IQI-varden pa ett
funktionellt grupperat sdtt. Huvudproduktgrupperna har aggregerats med ett
aritmetiskt medelvarde av produktgruppernas IQI-varden, viktat med
produktgruppernas viagningstal. Resultaten avser IQI-vardena for december om
inget annat anges. Detaljerade resultat av IQI pa produktgruppsniva
presenteras i appendix.

Byten och kvalitetsjusteringar 2020

De kvalitetsvarderingsmetoder som undersoks i denna PM ar
bedémningsmassig kvalitetsvardering, hedoniska metoder och manadskedjning
(MCR). Under 2020 genomfordes 9846 produktbyten (2019: 10230), vilket utgor
ungefar 9 procent (2019: 10 procent) av samtliga prisnoteringar dir de nimnda
kvalitetsviarderingsmetoderna tillimpas. Av dessa produktbyten utgjorde byten
med den hedoniska metoden 78 procent (2019: 81 procent),
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bedomningsmassiga byten utgjorde 16 procent (2019: 13 procent) och byten
med manadskedjning utgjorde 6 procent (2019: 6 procent).

607 (6%)

1548 (16%)

7691 (78%)

® Bedémningsmdssig = Hedonisk = Mdnadskedjning

Figur 1: Antal produktbyten, avseende produktgrupperna i rapporten, och fordelning av
kvalitetsvirderingsmetoder under 2020

Bedomningsmassig kvalitetsvardering

Bedomningsmassiga varderingar av kvalitetsskillnader mellan produkter gors
dels av personal pa prisenheten och dels av prisinsamlare pa plats i butik. Den
bedomda kvalitetsforandringen grundas pa en bedomning av det ekonomiska
véirdet for egenskaper som skiljer mellan produkter. Detta gors med stod av
produktinformation fran internet samt gjorda kvalitetsbedomningar i tidigare
varubyten. Summan av virdet pa skillnaderna i egenskaper mellan den nya och
gamla produkten blir det belopp som den nya produkten kvalitetsjusteras med.
For viarderingar som gors av prisinsamlare grundas bedomningen pa
prisinsamlarens personliga bedémning i kombination med eventuella rad fran
butikspersonal pa forsaljningsstallet.

Tabell 1 visar att de bedomningsmassiga kvalitetsvarderingarna resulterade i
ett IQI pa 101,3 under 2020. Metoden har anvéints for 80 produktgrupper vars
viktsumma utgor drygt 21 procent av den totala vikten i KPI. Lasaren hanvisas
till Appendix, tabell A2, for att se vilka produktgrupper som inkluderas i
aggregeringen.

Tabell 1: IQI f6r produktgrupper (PG) med bedomningsmassig kvalitetsviardering under
2020. Max och Min avser IQI:n for de 80 produktgrupperna.

Oséakerhetsintervall . Antal  Max Min
al 95% V% ol il
Bedomningsmassig 101,3 (100,6; 101,9) 216,3 80 111,2 957

Figur 2 visar att pa huvudproduktgruppsniva utmaérker sig Fordon & reservdelar
samt Hilso- & sjukvdrd, som under 2020 har ett IQI-varde pa en hogre niva dn
under tidigare ar. Inom Fordon & reservdelar bidrar framfor allt
produktgrupperna Nya bilar, Motorcykel och Bilddick till det hogre IQI-virdet.
Andelen byten som bedomts vara kvalitetsforbattring 0kade under 2020 jamfort
med 2019 for dessa produktergrupper. Hdlso- & sjukvdrd har endast tva
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produktgrupper med bedomningsmassig kvalitetsviardering — Glasdgon och
Kontaktlinser — och huvudproduktgruppens okade IQI-virde kan framst
forklaras av de kvalitetsjusteringar som har gjorts inom Glasdgon.

Hemelektroniken har ett IQI-viarde som under 2020 gar i motsatt riktning
jamfort med 2019 men i linje med 2018. Aren dessforinnan ligger virdet
betydligt hogre och fordndringen skulle mojligtvis kunna forklaras av att
kvalitetsvarderingarna flyttades till prisenheten vid arsskiftet 2016/2017.
Overflytten har inneburit att en grupp pa prisenheten gemensamt arbetar med
varderingarna, till skillnad fran tidigare da en intervjuare pa egen hand gjorde
vdrderingarna nér priserna samlades in. Utover den direkta kontrollfunktionen
som detta innebdr, har gruppen mer tid for att soka efter relevanta underlag for
bedomningar samt mojlighet att arbeta fram en storre systematik vid
bedomningarna. Systematiken har utvecklats over tid och vi tror att detta ar
forklaringen till att vi ser den storre effekten under 2018, och inte under 2017
nér flytten skedde!. Verktyg har ett hogre IQI-viarde under 2020 dn under 2019,
men det dr snarare 2019 ars varde som ar nagot avvikande.

113
111
109
107
105

101 n ull_ I-I lI I-II I- ,II . [ II_ _II_ I
1 I | |

99
97
95
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

W Fordon & reservdelar m Hemelektronik
M Husgerad Hushallsapparater

Haélso- & sjukvard  m Verktyg

Figur 2: IQI for huvudproduktgrupper med bedomningsmissig kvalitetsvirdering.

Coronaimputeringar

Till f6ljd av coronapandemin har vissa produktgrupper blivit helt eller delvis
imputerade. For vissa produktgrupper har vi dven noterat en hog grad av
saknade prisnoteringar. Produktgrupperna som framst paverkats av
coronapandemin utgors dock inte av grupper dar manga byten vanligtvis sker,
och vi tror darfor inte att imputeringar till f6ljd av pandemin har nagon stor
paverkan pa antalet byten. Tabell 2 visar de produktgrupper som helt eller
delvis blivit imputerade under 2020. Av dessa kvalitetsvdrderas endast Teater
och Biljett till idrottstdvlingar. Till foljd av att byten inte sker i

1'Till 2021 har systematiseringen utvecklats ytterligare genom hedoniska modeller som ytterligare
redskap vid vdrderingarna.
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coronaimputerade grupper ser vi som vintat IQI-varden pa 100 for dessa
produktgrupper under 2020.

Tabell 2: Imputerade produktgrupper till foljd av Coronapandemin

Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Mov Dec

Inrikes flyg

Charter EE

Batresor in- och utrikes
Utrikes flyg
Langfardsbuss

Biljett idrottstavlingar
Biobiljett

Teater

Intradeshiljett ndjen
Museer

Delvis imputerad

Hedoniska metoder

Hedoniska metoder tillaimpas for kvalitetsvarderingar av Kldder och Skor. 1
praktiken innebér den hedoniska metoden att virdet av kvalitetsvirderingen
skattas med hjilp av en regressionsmodell dér priset ar en funktion av
produktegenskaper.

Tabell 3 visar att de hedoniska kvalitetsjusteringarna har resulterat i en svag
bedomd kvalitetsforsamring pa 0,4 procent under 2020. En niva som mycket vél
kunnat uppsta till foljd av att urvalet av produkterbjudanden och produkter ar
slumpmadssigt och godtyckligt.

Tabell 3: 101 for produktgrupper (PG) med hedonisk kvalitetsviarderingsmetod under
2020. Max och min avser IQI:n for de 35 produktgrupperna.

Osakerhetsintervall . Antal Max Min
%o
lal 95% Vikt PG Ql Ql
Hedonisk 99,6 (98,9; 100,3) 44,26 85 103,2 95,6

Figur 3 indikerar att IQI for skor varierar mer dn kldder, vilket bland annat kan
forklaras av ett mindre antal prisnoteringar. Dessutom ar IQI-vardena for
kldder generellt negativa medan de for skor istéllet snarare ar positiva. Lisaren
hanvisas till Appendix, tabell B2, for att se vilka produktgrupper som inkluderas
i aggregeringen.
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Figur 3: IQI for huvudproduktgrupper med hedonisk kvalitetsjusteringsmetod

Manadskedjning - MCR

For Datorer, Datortillbehér och Mobiltelefoner anvands manadskedjning. Ibland
bendmns SCB:s metod for dessa produktgrupper som en variant? av MCR
(Monthly Chaining and Replenishment).

Dessa produkter kdnnetecknas av en relativt kort livslangd och snabb teknisk
utveckling, vilket gor det svart att hitta likvirdiga produkter att byta in. Det
vore inte heller relevant for prisindex att halla kvar “gamla” produkter. Féljden
blir ett stort antal komplicerade byten. I dagsldget hanteras dessa med
manadsvisa kedjeldankar, som bygger pa antagandet att eventuella prisskillnader
inom samma manad motsvarar kvalitetsskillnaden mellan den nya och den
gamla produkten (Dalén och Tarassiouk 2012).

For manadskedjning berdknas prisrelationen manadsvis, for att sedan kedjas
fran december foregaende ar. I SCB:s variant av MCR tas en ny produkt in
endast ndr en gammal utgar, som for resten av produktgrupperna.
Kvalitetsskillnaden mellan produkterna antas motsvara skillnaden i pris under
manaden da bytet sker. Den nya produkten tas daremot inte med i
indexberdkningen under den aktuella ménaden, utan inkluderas istallet
manaden efter - liksom eventuella prisforandring. Detta innebar att téljaren i
IQI-berdkningen, dvs. index utan kvalitetsjustering, berdknas mot baspriset
istdllet for den forra produktens pris manaden innan byten. Manadskedjningen
innebar generellt att representativitet prioriteras framfor likvardighet mellan
gammal och ny produkt vid byten. En f6ljd har varit att prisinsamlarna for
MCR-produkterna varit mer liberala vad géller byten mellan olika prissegment
och varumairken.

Produktgrupperna med manadskedjning har relativt hdga IQI-virden, vilket
framgar av tabell 4 och figur 4. De relativt hoga IQI-vdardena under 2020 kan

2Till 2021 har MCR metoden utvecklats till att mer likna en traditionell variant, dar introduktionen av
nya produkter i korgen inte dr beroende av att andra utgar. Utvecklingen har mojliggjorts av storre
tillgang till kassaregisterdata (se Hillstrom m.fl., 2020).
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forklaras av att prisenheten fick tillgang till battre forsaljningsunderlag till
urvalet for 2020, vilket medforde forandringar avseende korgens innehall och
byten for Datorer, Datortillbehor och Mobiltelefoner (se Hillstrom m.fl., 2020).
Produkter som inte utgatt men legat i korgen under lang tid eller haft lang tid
fran lansering byttes under aret ut mot produkter som varit mer representativa
enligt underlaget. Byten har da skett fran produkter sent i sin livscykel till
produkter tidigare i livscykeln och ibland mellan olika varuméarken. For Datorer
och Mobiltelefoner blev det dven tydligt att ett fatal hogprisméarken dominerade
marknaden och produkter av billigare méarken byttes darfor dven ut mot dyrare.
IQI-vdrdena for manadskedjningsprodukterna under 2020 ska tolkas som en
foljd av uppdateringen av KPI-korgen, snarare dn en kvalitetsforbadttring av
korgen. Urvalsuppdateringar sker dven for produktgrupper med
beddomningsmassig och hedonisk kvalitetsviardering, men effekten av dessa
uppdateringar syns inte i IQI.

Under 2020 6kade andelen byten for Datorer till 17,5 procent (2019: 14,7
procent) och for Datortillbehor till 10,1 procent (2019: 5,2 procent). For
Mobiltelefoner var andelen byten 10,1 procent vilket var oférandrat jamfort med
2019. Resultat pa produktgruppsniva redovisas i Appendix, tabell C1 och C2.

Tabell 4: IQI for produktgrupper (PG) med manadskedjning under 2020. Max och min
avser IQI:n for de 3 produktgrupperna.

Osakerhetsintervall . Antal Max Min
Yo
al 95% Vikt PG Ql Ql

Manadskedjning 1309 (128;133,9) 18,72 8 1392 1183

143
138
133
128
123

118

113

ol |I LI

103 0 .

98

W oo

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
W Mobiltelefoner ™ Datorer Datortillbehor

Figur 4: 101 for produktgrupper med manadskedjning

Aggregerat resultat

For produktgrupperna med bedomningsmassig och hedonisk
kvalitetsvarderingsmetod har det sammantagna IQI-vardet uppgatt till 101
under 2020 (se tabell 5). Den totala vikten for dessa 115 produktgrupper
motsvarar ungefdr 26 procent av den totala vikten i KPI under 2020.
Osdkerhetsintervallet visar att de bedomda kvalitetsjusteringarna, aggregerat
for de tre kvalitetsviarderingsmetoderna, har resulterat i en kvalitetsforbattring
for KPI-korgen.
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Tabell 5: Aggregerat IQI for de produktgrupperna (PG) med bedomningsmassig och
hedonisk kvalitetsvirderingsmetod under 2020. Max och min avser IQI:n for de 115

produktgrupperna.
Osakerhetsintervall . Antal Max Min
il 95% Vit% b ol il
Totalt 101,0 (100,4; 101,6) 26056 115 1112 956

Det aggregerade IQI-virdet for produktgrupperna med bedomningsmaéssig och
hedonisk kvalitetsvarderingsmetod under 2020 ar ligger i niva med tidigare ar,
vilket framgar av figur 5. Noterbart dr att det aggregerade IQI-vardet for
samtliga produktgrupper har varit 6ver 100 for samtliga ar mellan 2011 - 2020.
Berdkningen av det aggregerade IQI-virdet for samtliga produktgrupper
baseras pa produktgruppernas IQI-virden i tabell A2, B2 och C1 i Appendix?.
Viktfordelningen mellan de olika kvalitetsvarderingsmetoderna har varit
relativt oforandrat mellan 2011 - 2020.

101,5

101,0
N I I I I I I I
100,0 L]

99,5
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

W Totalt, bedomningsmaissig och hedonisk

Figur 5: Aggregerat 1QI for produktgrupper med bedomningsmaissig och hedonisk
kvalitetsvirderingmetod

Diskussion

Denna PM har presenterat implicita kvalitetsindex (IQI) for att visa inverkan av
kvalitetsjusteringar i KPI. Resultaten har presenterats for produktgrupper och
tre olika kvalitetsviarderingsmetoder — bedomningsmaéssig viardering, hedonisk
metod och manadskedjning.

KPI-ndmnden bjuds in att diskutera resultaten som presenteras i arets
Kvalitetsvarderingsrapport, fraimst med inriktning pa lampligheten av valda
metoder for kvalitetsvarderingarna.

3 For tabell A2 har IQI-vérden for 2011, 2012 och 2013 hamtats fran motsvarande tabell i
Kvalitetsviirderingsrapport 2018 (Nordin och Ohman, 2019).
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A1: 1Ql for huvudproduktgrupper med bedomningsmassig kvalitetsvardering

Appendix

Osakerhetsintervallet ar beraknat for 2020 ars 1Ql. Medelvardet ar berdknat pa 1Ql for 2011-2020. Nagra
produktgrupper har tillkommit och exkluderats i tidigare ars berakningarna av 1Ql, vilket framgar i tabell A2.
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Vi 5011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 CSakerhetsintervall

2020 95%
Diversevarorex ¢ g 1026 1007 1008 (99,6;101,9) 1014
energi
Fordon &

4537 1005 1005 1003 1009 1004 1004 1007 1005 1008 1022  (101,2;1033) 1007
reservdelar
Hemelektronik 2839 112 1108 1054 1069 1027 1069 106 1012 986 101, (1003;102) 1052
Husgerad 439 992 1002 103 1026 1016 988 101,4 1009 1002 1002 (988;101,6) 1008
Hushéllsapparater 6,18 1057 103,1 103 1022 1027 1048 1036 102 1016 1018 (100,6; 103) 103,1
Halso-& sjukvard 4,34 100 1021 1004 1007 1008 1026 1002 100 1000 101,8  (1002;1033) 1009
Klader 0,62 926 1000 989 (95,8; 102) 972
Mabler 2436 1012 1012 1014 101,5 1008 1003 101,8 1007 1007 1009 (99,6:102,2)  101,0
NGjen & kultur 49,08 101,3 1005 1018  (1008;1027) 1012
Tjanster exkl Mn72 1004 1002 99,8 (99,2:100,4)  100,1
boende
Verktyg 489 1045 1025 966 1023 1013 10071 1058 103 998 1029  (1007;1051) 1019

A2: 1Ql for produktgrupper med bedomningsmassig kvalitetsvardering

Osakerhetsintervallet ar beraknat for 2020 ars 1Ql. Medelvardet ar beraknat pa 1Ql for 2011-2020. 1Ql for 2011, 2012
och 2013 har uteslutits pa grund av tabellens storlek. Vardena finns dokumenterade i tidigare ars
kvalitetsvarderingsrapporter.

Produkigrupp \;'gtzg“’ 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 .2?;5;?3; Medel

Div. varor ex energi Barnvagn 0,35 104 111 117 106 110 939 101,8 (90;113,6) 107
Div. varor ex energi Bilbarnstol 0,13 100 99,7 103 91 103 99,1 1027 (95,4;110) 100,1
Div. varor ex energi Kosmetika 2,26 99,7 103 99,5 102 101 100 100,1 (97,9;102,3) 100,6
Div. varor ex energi Rakapparat 0,42 106 106 17 98,8 107 95,3 101,5 (96,2; 106,8) 103,5
Div. varor ex energi Smycke 2,47 102 99,3 100 101 106 98,6 101,2 (98,9; 103,5) 101,2
Div. varor ex energi Ur 1,32 106 100 103 106 99,8 113 100,5 (99,8;101,2) 103,3
Fordon & reservdelar Bildack 6,06 101 100 101 100 99,8 100 102,1 (100,3;1039) 1005
Fordon & reservdelar  Bilreservdelar 0,94 100 100 100 (100; 100) 100
Fordon & reservdelar Biltillbehor 0,8 99,8 101 100 101 99,9 103 101,2 (99; 103,4) 100,7
Fordon & reservdelar Biluthyrning 3 99,4 103 100 100 (100; 100) 100,5
Fordon & reservdelar brgﬁz da‘;’lar 129 988 100 100 (100; 100) 99,6
Fordon & reservdelar Cykel 1,5 103 102 98,4 110 100 105 103 (100; 106) 102,6
Fordon & reservdelar Husbil 2,72 109 105 103 102 104,2 (96,8; 111,6) 1034
Fordon & reservdelar Husvagn 0,72 105 102 98,2 104,4 (96,3;112,5) 101,7
Fordon & reservdelar Motorcykel 1,08 105 102 101 104 (100,2; 107,8) 102
Fordon & reservdelar Nya bilar 2573 100 102 101 100 101 101 1025 (100,9;104,1) 1008
Ferion fresauady  TEHCESIEET g o 102 101 100 (100;100) 1008

bilar
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Vikt%

Osakerhets-

Produktgrupp 2020 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 intervall 95% Medel
Fordon & reservdelar Utombordsmotor 0,72 101 100 (100; 100) 100,6
Hemelektronik Digitalkamera 0,84 99,8 106 108 106 106 106 1105 (1029;118,1) 1084
Hemelektronik DVD-spelare 0,06 96,5 107 108 106 100 100 105 (95;115) 105,5
Fasta nattjanster
Hemelektronik (fiber, kabel-tv 7,93 101 93,3 100 (100; 100) 98,1
mm)
Hemelektronik Hemmabiopaket 0,35 121 104 107 104 95,7 105 105,5 (98,6;112,4) 1059
Hemelektronik (gﬁbﬁ':z:}‘;ﬁg) 14,53 100 101 1003  (99,6;101) 1003
Hemelektronik Stereopaket 0,18 95,6 110 102 95,6 100 95,1 104,6 (99,3; 109,9) 101,8
Hemelektronik Tv 3,85 107 103 102 102,6 (98,7; 106,5) 103,8
Hemelektronik Tv, liten 105 106 103
Hemelektronik Tv, stor 112 99,5 107
Hemelektronik bg:;‘ﬁ;?;’;gn 0,49 109 101 1096  (939;1253) 1064
Hemelektronik Videokamera 0,16 96,3 118 113 102 101 108 1049 (94,6, 115,2) 1064
Husgerad Bordskniv 0,29 110 100 102 101 102 103 102,3 (99,1;105,5) 101,5
Husgerad Dricksglas 0,76 99,3 104 94,2 101 110 100 100,7 (93,8; 107,6) 102,2
Husgerad Kaffekopp 1,1 102 101 103 105 98,2 99,6 99,7 (96,5; 102,9) 100,4
Husgerad Kokskniv 1,31 103 113 95,7 98 98,7 99,1 99,9 (95,8; 104) 101,3
Husgerad Tallrik 0,93 103 99,8 101 102 99,7 101 100,2 (99,5; 100,9) 100,9
Hushallsapparater Dammsugare 0,45 103 102 108 104 105 103 1042 (100,1;1083) 1045
Hushallsapparater Diskmaskin 0,67 98 104 101 107 107 102 104 (101,5;106,5) 1037
Hushallsapparater Elspis 0,04 105 100,1 (98,1;102,1) 1024
Hushallsapparater Kaffebryggare 1,91 102 103 108 104 98,5 101 102,6 (99,8; 105,4) 103
Hushallsapparater  Kyl- och svalskap 0,45 101 103 101 107 107 98,8 100 (97,5; 102,5) 102,7
Hushallsapparater Mikrovagsugn 1,37 102 106 106 101 100 103 101,2 (96,7, 105,7) 102,5
Hushallsapparater Tvattmaskin 0,93 108 103 100 104 106 101 99,8 (97,1;102,5) 104,5
Hushallsapparater Vattenkokare 0,36 98,7 98,9 106 100 99,6 103 100,7 (97,3;104,1) 101,5
Halso- och sjukvard Glasdgon 3,65 101 111 103 100 100 100 102,1 (99,3; 104,9) 101,8
Halso- och sjukvard Kontaktlinser 0,69 100 100 100 101 100 100 100 (100; 100) 101,2
Klader Garn 0,21 91,2 100 100 (100; 100) 97,1
Klader Tyg 0,41 938 100 98,3 (84;112,6) 97,4
Mébler Dorr 0,04 97,5 101,6 (98,5;104,7) 99,6
Mobler Fatolj 1,25 102 102 104 94,5 101 101 101,6 (97,2; 106) 101,2
Maébler Hyllor och skap 2,84 99,7 101 103 97,9 102 100 100,6 (99,2; 102) 1009
Mobler Madrass 0,54 99,8 97 101 104 100 103 97,4 (92,2;102,6) 99
Maébler Matbord 1,59 102 101 98,6 106 100 101 100,5 (97,3;103,7) 102,4
Mobler Matta 2,08 98,8 101 98 108 101 102 101,2 (97,3;105,1) 101
Maébler Soffa 4,09 105 104 100 97,1 98,3 99,7 100 (99,7; 100,3) 100,3
Mobler Spegel 3,92 99 96,5 99,6 110 101 103 103,3 (92,8;113,8) 102,2
Maébler Stol ostoppad sits 1,27 103 99,7 97,8 99,3 101 104 101,7 (99,2; 104,2) 100,5
Mobler Stol stoppad sits 1,27 99,1 97,7 100 98 101 98 100,8 (98,7, 102,9) 99,9
Mébler Sang 3,11 103 104 101 101 99,6 99 100,6 (99,8; 101,4) 101
Maobler Taklampa 2,36 101 102 99,8 101 104 101 99,2 (97;101,4) 101
NG&jen & kultur Biljett, Idrottstavl. 4,23 100 99,3 100 100 (100; 100) 100,3
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Vikt% Osakerhets-
Produktgrupp 2020 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 intervall 95% Medel
Nojen & kultur Friluftsartiklar 1,68 106 102 100 108 103 103 111 (99,9;122,1) 1041
NGjen & kultur Fritidsbat 2,71 100 103 102 94,8 95,7 (89,2;102,2) 99,1
Nojen & kultur Fro/lok 1,6 97,7 99,1 101 100,8 (95,2; 106,4) 99,9
NGjen & kultur Leksaker 4,53 97,7 103 954 104 99,9 100 1042 (101,2;107,2) 1009
NGjen & kultur Motionsutévning 15,87 100 99,8 100 100,19059 (99,8;100,6) 99,9
Nojen & kultur Musikinstrument 0,58 101 102 102 103 100 103 102,1 (98,1;106,1) 102
N&jen & kultur P°p”|'§:r:‘rjs"”ﬂ 049 102 996 101 1003  (996;101) 1009
NGjen & kultur POPU:;::]dSk”ﬂ 105 100 100 100 100 (100;100) 1003
Nojen & kultur Privat utbildning 1,07 92,7 98,2 97,3 100,7 (99,4;102) 98,4
Nojen & kultur Skidutrustning 0,92 103 100,8 (96,9; 104,7) 102
N&jen & kultur Spelkonsol 0,64 133 103 101 103,1 (99,7; 106,5) 110
N&jen & kultur Sportartiklar 3,97 109 108 110 107 111 104 1112  (103,7;118,7) 107
N&jen & kultur Tv, film och 9,74 102 101 1008 (100,3;101,3) 1013
musiktjanster
Tjanster ex. boende Harklippning 5,25 100 100 100 100 100 100 100 (100; 100) 100,1
Tjanster ex. boende Korskoleutbildning 1,64 100 100 100 100 100 100 100 (100; 100) 100
Tjanster ex. boende Lokaltrafik 12,55 100 100 100 100 100 100 100 (100; 100) 100
Tjanster ex. boende L“rr‘Tf:t'spjrs' 256 100 100 100 100 100 100 979  (937;1021) 99,8
Tjanster ex. boende Lunch, restaurang 17,87 100 101 99,5 100 101 100 99,8 (99,1; 100,5) 100,2
Tjanster ex. boende Teaterbiljett 1,85 100 103 100 (100; 100) 100,8
Verktyg Borrmaskin 0,94 102 101 108 98,8 102 102 98 (91,4; 104,6) 101,6
Verktyg Grasklippare 1,82 100 108 97,8 112 103 98,3 1019 (95,2; 108,6) 1025
Verktyg Hammare 1,41 104 100 98,2 103 104 100 108,9 (94,5; 123,3) 102,2
Verktyg Tradgardsspade 0,72 102 100 100 (100; 100) 100,7

A3: Antal byten for produktgrupper med bedomningsmassig kvalitetsvardering under 2020

Produktgrupp ir;t:l Battre Likvardig ~ Samre é;t;rll ﬁ‘;‘i il
Div. varor ex energi Barnvagn 180 6 9 2 17 9,4%
Div. varor ex energi Bilbarnstol 120 2 3 5 4,2%
Div. varor ex energi Kosmetika 516 1 23 1 25 4,8%
Div. varor ex energi Rakapparat 132 2 4 1 7 53%
Div. varor ex energi Smycke 408 1 6 7 1,7%
Div. varor ex energi Ur 480 2 9 1 12 2,5%
Fordon & reservdelar Bildack 480 11 8 3 22 4,6%
Fordon & reservdelar  Bilreservdelar 552 0 0,0%
Fordon & reservdelar Biltillbehor 804 4 5 4 18 1,6%
Fordon & reservdelar Biluthyrning 540 0 0%
Fordon & reservdelar brszwt:daglar 192 0 0%
Fordon & reservdelar Cykel 1320 31 37 22 90 6,8%
Fordon & reservdelar Husbil 120 5 8 2 10 8,3%




Produktgrupp ir;t:‘.l Battre Likvardig ~ Samre Q;t:rll ﬁ;ti ?\l
Fordon & reservdelar Husvagn 120 7 3 6 16 13,3%
Fordon & reservdelar Motorcykel 180 7 16 8,9%
Fordon & reservdelar Nya bilar 1296 34 4 46 3,5%

Fordon & reservdelar Privatlgasing av 312 0 0%

bilar

Fordon & reservdelar Utombordsmotor 192 0 0%
Hemelektronik Digitalkamera 588 20 10 7 37 6,3%
Hemelektronik DVD-spelare 324 6 2 2 10 3,1%

Hemelektronik Fasta nattjanster 192 0 0%
Hemelektronik Hemmabiopaket 324 15 4 9 28 8,6%
Hemelektronik Mobiltelefoni 120 2 3 2,5%
Hemelektronik Stereopaket 708 13 5 13 31 4,4%
Hemelektronik Tv 492 34 7 24 65 13,2%
Hemelektronik bl;:jﬁgl‘;'f‘gn 180 2 5 2 9 5,0%
Hemelektronik Videokamera 324 3 1 3 7 2,2%
Husgerad Bordskniv 288 3 1 4 1,4%
Husgerad Dricksglas 1416 2 4 2 8 0,6%
Husgerad Kaffekopp 2892 3 15 3 21 0,7%
Husgerad Kokskniv 264 3 5 2 10 3,8%
Husgerad Tallrik 3444 2 18 3 23 0,7%
Hushallsapparater Dammsugare 600 11 13 5 29 4,8%
Hushallsapparater Diskmaskin 576 20 26 8 54 9,4%
Hushallsapparater Elspis 792 12 18 6 36 4,5%
Hushallsapparater Kaffebryggare 2568 29 6 43 1,7%
Hushallsapparater ~ Kyl- och svalskap 576 32 18 58 10,1%
Hushallsapparater Mikrovagsugn 540 17 6 28 52%
Hushallsapparater Tvattmaskin 1152 26 46 26 98 8,5%
Hushallsapparater Vattenkokare 948 6 23 2,4%
Halso- och sjukvard Glasdgon 360 6 1,7%
Halso- och sjukvard Kontaktlinser 144 3 2,1%

Klader Garn 60 0 0%
Klader Tyg 72 1 5 2 8 11,1%
Mébler Dorr 228 1 5 6 2,6%
Mdbler Fatolj 432 3 3 2 8 1,9%
Maébler Hyllor och skap 852 6 12 3 21 2,5%
Mobler Madrass 144 1 1 0,7%
Maébler Matbord 516 8 2 14 2,7%
Mobler Matta 756 12 12 14 38 5,0%
Maobler Soffa 1008 1 18 2 21 2,1%
Mobler Spegel 300 7 6 2 15 5,0%
Maobler Stol ostoppad sits 540 3 8 11 2,0%
Maobler Stol stoppad sits 492 4 17 3 24 49%
Maébler Sang 828 4 6 1 11 1,3%
Maobler Taklampa 816 3 10 4 17 2,1%

NG&jen & kultur Biljett, Idrottstavl. 516 0 0%
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Produktgrupp ir;t:‘.l Battre Likvardig ~ Samre Q;t:rll ﬁ;::;\l
Nojen & kultur Friluftsartiklar 228 10 5 6 21 9,2%
NGjen & kultur Fritidsbat 240 4 2 4 10 4,2%
Nojen & kultur Fro/1ok 540 3 5 8 1,5%
N&jen & kultur Leksaker 7596 13 26 6 45 0,6%
Nd&jen & kultur Motionsutovning 936 1 1 0,1%
Nojen & kultur Musikinstrument 96 1 1 2 2,1%
N&jen & kultur P°p”|'§:rf.3k”ﬂ 360 29 10 26 65 181%
NGjen & kultur P°p“';r::]d_3k”ﬂ 360 0 0%
Nojen & kultur Privatutbildning 420 1 2 2 5 1,2%
N&jen & kultur Skidutrustning 138 3 11 2 16 11,6%
N&jen & kultur Spelkonsol 276 7 7 3 17 6,2%
N&jen & kultur Sportartiklar 576 24 45 10 79 13,7%
NGjen & kultur mTl:’SIfI'('tT;:gt'; . 252 13 54 3 70 27,8%
Tjanster ex. boende Harklippning 312 1 0,3%
Tjanster ex. boende Korskoleutbildning 672 0%
Tjanster ex. boende Lokaltrafik 1128 0%
Tjanster ex. boende Lurr::t,sp;ﬁrs. 120 1 1 0,8%
Tjanster ex. boende Lunch, restaurang 1236 2 34 3 39 3.2%
Tjanster ex. boende Teaterbiljett 312 5 5 1,6%
Verktyg Borrmaskin 336 5 3 6 14 4,2%
Verktyg Grasklippare 768 6 18 2,3%
Verktyg Hammare 180 1 8 1,7%
Verktyg Tradgardsspade 360 13 13 3,6%

B1: 1Ql for huvudproduktgrupper med hedonisk kvalitetsvardering
Osakerhetsintervallet ar beraknat for 2020 ars 1Ql. Medelvardet ar beraknat pa 1Ql for 2011-2020.

\gg;/om 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 Osé&kerhetsintervall 95% Medel
Klader 3592 99,7 100,1 1006 994 995 997 100 996 997 995 (98,7, 100,3) 99,8
Skor 834 999 102 1001 1005 975 101,7 1006 1009 1004 1002 (99,1;101,2) 100,4




B2: 1Ql for produktgrupper med hedonisk kvalitetsvardering

Osakerhetsintervallet ar beraknat for 2020 ars 1Ql. Medelvardet ar beraknat pa 1Ql for 2011-2020.
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Produkigrupp Yz'gtzg’ 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 Osakerhge;:merva" Medel
Klader  Barnlangbyxor 0,92 1021 975 974 99 100 1004 985 989 100,1 1032 (100,55 1059) 99,7
Klader Barntrja 262 989 99,8 101,1 996 967 1001 97,8 1002 99,6 1006  (983;1029) 994
Klader Damblus 1,09 103 1017 1046 969 1003 97,6 1014 97,4 1025 992  (971;1013) 1005
Klader Damjacka 215 955 1034 1003 97,8 992 99 989 979 1002 983  (946;102) 99,1
Klader ~ Damjumper 454 99 1019 1025 984 99 1011 1009 1007 989 1007  (994;1021) 1003
Klader ~ Damkappa 032 99 100 102 991 932 99,9 1009 97,5 1006 983  (943;1023) 99,1
Klader Damkavaj 039 100 1003 979 98 964 948 995 1009 100, 99,1 (96; 102,2) 98,7
Klader Damkiol 067 1044 95 972 951 983 984 1025 1058 986 987  (947;1027) 994
Klader ~Damlangbyxor 1,65 994 1004 1019 978 1013 991 99 976 99 992  (969;101,5 995
Klader Handskar 1,54 1019 101 1027 966 108 101 1025 1002 1036 1022  (968;107.6) 102
Klader Herrbyxor 153 97,5 98 100 997 1022 969 1031 988 1002 986  (953;1019) 995
Klader Herjacka 165 978 973 991 99 984 938 987 997 958 988  (958/1018) 97,8
Klader Herrkavaj 1,03 107 996 942 984 1008 994 989 100 986 98,1 (95;101,2) 99,5
Klader  Herrpullover 1,77 1004 985 984 1026 1005 99,2 996 97 994 996  (97.8;1014) 995
Klader  Herrskinnjacka 0,27 98,1 97,8 132 1123 97 1041 102 989 1014 956 (87,7, 103,5) 103,9
Klader Herrunderklader 1,16 1029 993 1003 1009 988 1021 987  (96,1;101,3) 1004
Klader Jeans 265 991 1012 984 1008 101,6 1002 100 100, 1001 1006  (99,4;101,8) 1002
Klader Kianning 1,48 931 97,7 1003 969 1043 101,6 989 1014 98 975 (944 100,6) 99
Klader Nattinne 046 1009 97,6 983 963 965 1013 986 1001 99,3 1008  (937;107,9) 99
Klader Skjorta 1,39 101,3 1006 1005 1029 99,3 1007 1072 99,8 1002 1001  (982;102) 1013
Klader ~ Sparkbyxa 092 97 98 1023 975 97,2 991 101,2 99,1 1021 1008  (97,7;1039) 994
Klader  Sportklader 2,55 1007 994 1024 1031 934 101,3 1003 993 978 99  (969;1012) 997
Klader Strumpbyxor 3,11 100,7 1014 99,2 996 999 997 97,7 100 1005 97 (94,9;99,1) 99,6
Klader Overrock 006 1034 1005 1038 97,3 1007 1004 1005 967 957 993  (933;1053) 998
Skor Barnkangor 058 979 983 973 100 983 104 1009 1007 997 992  (963;1021) 996
Skor Barnskor 047 1078 998 947 969 963 1011 969 98 996 97 (9351005 988
Skor Damkdngor 1,56 99,8 1027 997 97,6 1046 1031 100 104 987 1014  (982;1046) 1012
Skor Damskor 1,36 992 1038 97, 101,8 1009 101,2 1025 99,8 1012 988  (951;1025) 1006
Skor Damstévlar 06 959 1027 965 1057 1011 1011 101 989 1027 985  (949;1021) 1004
Skor  Gummistovlar 014 982 96 1026 100 1026 100 959 1014 988 993  (979;1007) 995
Skor Herrkingor 0,69 107,9 988 1029 1007 959 1055 1012 1057 99,3 1001  (951;1051) 1018
Skor Herrlagskor 055 1003 101 998 991 959 1002 1039 1029 101,3 103 (99; 107) 100,7
Skor  Herrsko, grovre 038 987 101,8 994 1056 101 963 991 98 101,01 999  (957;1041) 100,
Skor Sportskor 1,39 98 99,8 1038 1009 1022 996 1033 993 100, 1011  (99,1;1031) 1008
Skor Traskor 062 100 1087 1049 100 1165 1033 1037 98,1 1026 1006  (993;1019) 1038




B3: Antal byten for produktgrupper med hedonisk kvalitetsvardering under 2020

Antal

Antal

Produktgrupp obs.  byten Andel byten

Klader Barnlangbyxor 1128 160 14,2%
Klader Barntroja 1968 370 18,8%
Klader Damblus 1488 253 17,0%
Klader Damjacka 2376 394 16,6%
Klader Damjumper 5982 1009 16,9%
Klader Damkappa 658 137 20,8%
Klader Damkavaj 912 121 13,3%
Klader Damkjol 1188 223 18,8%
Klader Damlangbyxor 2436 325 13,3%
Klader Handskar 574 e 13,4%
Klader Herrbyxor 1860 221 11,9%
Klader Herrjacka 2700 498 18,4%
Klader Herrkavaj 900 103 11,4%
Klader Herrpullover 2820 405 14,4%
Klader Herrskinnjacka 534 50 9,4%

Klader Herrunderklader 1860 141 7,6%

Klader Jeans 4176 413 9,9%

Klader Klanning 2316 495 21,4%
Klader Nattlinne 504 e 15,3%
Klader Skjorta 2064 234 11,3%
Klader Sparkbyxa 924 142 15,4%
Klader Sportklader 3612 572 15,8%
Klader Strumpbyxor 2604 185 1%

Klader Overrock 252 37 14,7%
Skor Barnkangor 553 83 15,0%
Skor Barnskor 528 63 11,9%
Skor Damkangor 792 108 13,6%
Skor Damskor 1032 113 10,9%
Skor Damstovlar 352 55 15,6%
Skor Gummistovlar 672 22 3,3%

Skor Herrkangor 1080 138 12,8%
Skor Herrlagskor 912 71 7.8%

Skor Herrsko, grévre 744 62 8,3%

Skor Sportskor 2352 315 13,4%
Skor Traskor 828 19 2,3%
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C1: 1Ql for produktgrupper med manadskedjning
Osakerhetsintervallet ar beraknat for 2020 ars 1Ql. Medelvardet ar beraknat pa 1Ql for 2011-2020.

Vi 511 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 OSakerhetsintervall )\
2020 95%
Datorer 524 1096 1103 1156 104 1129 109 1163 1014 1170 1392  (130;1484) 1136

Datortillbenér 1,82 99,6 1122 113,6 1054 100,3 1019 110,5 1033 1034 1183  (107,4;129,2) 1069
Mobiltelefoner 11,66 1052 113,8 1153 121,1 1187 117,1 111,7 1289 119,3 129,2 (116;142,4) 118,0

C2: Antal byten for produktgrupper med manadskedjning under 2020

Antal obs Antal byten Andel byten
Datorer 1872 327 17,5%
Datortillbehor 1164 117 10,1%

Mobiltelefoner 1608 163 10,1%




