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Utlandsk konsumtion i
vagningstalen

SCB undersoker for ndrvarande vilka mojligheter som finns for inhdmtning
av konsumtionsdata avseende privat e-handel av varor och tjanster over
nationsgranser. Malet dr att med dessa data som underlag kunna justera
KPI och HIKP:s vikter for konsumtion av varor och tjanster som harror fran
svenska hushalls distanskop fran utldndska foretag samt utlandska hushalls
distanskop fran svenska foretag.

En forsta 6versyn av mojliga killor som skulle kunna anvéndas for att
justera KPI:s vikter enligt ovan gjordes ar 2017. Resultaten beskrivs i ett PM
som tidigare presenterats for KPI-ndmnden (Carlsson, 2017). Nagon
justering av vikterna har dock dnnu inte inforts i KPI eller HIKP.

En fortsdttning pa 2017 ars 6versyn inleddes varen 2022 och i detta PM
redovisas resultat och preliminéra slutsatser fran det arbetet. Nimnden
vilkomnas att komma med synpunkter.

Innehall

BaKGIUNG. ..ceeiiiiieieiieeeeeee ettt ettt st e e st e e e st e e s s aee e e s e seeeesnnes 2
Syfte 0Ch OMFATNING ...eeiiieiieieieieeeeee ettt e e as 3
TidiZAre ATDELE. .. ceeieeeieeetieeeeiteeeectteeeetee e e te e e e tee s esaeee s e aaeeesenseeeeenaeesensaeaanns 3
NUVATANAE TAZE .eeeeeeiieieiieeeeiiteee ettt e et et e e st e e e s sare e e s saneeeseseeeesnnes 4
Produktgrupper SOM DETOTS .....cceeeuueerereeeeeeiieeeriieeeesreeeseieeeessseeesssseeeesssseeesssnnes 5
MOjliga Nya datakallor .....cceeevieieeiiieeecieeeeeee e eeere e e e ee e e e see e e e e e e e snnns 8
Internationell UtBLICK. .....cccceeirieriinieieteeec et 11
STULSALS .ttt ettt ettt e et et e s et e st e s e e s neeeeneeeas 13

RETOIOIISET ...eveeeeeeeeeceteeeee ettt eeeeeree e e eeee e bareeeeeeeeessaseeeeeeesenssssesesesesennsns 14



2/14

Bakgrund

Berédkningarna av KPI och HIKP utgar idag fran domestic-principen som
innebdr att det dr konsumtionen inom landet som omfattas, oavsett om det
ar en svensk eller en utlandsk person som gor kopet. Kop utomlands av
svenskar ingar daremot inte i det svenska KPI eller HIKP. Alternativet till
domestic-principen ar national-principen dar hdnsyn tas till konsumtion
hos befolkningen i ett land, oavsett om kopet utférs inom landet eller
utomlands.

Enligt KPI-utredningen (SOU 1999:124) &r det huvudsakliga
anviandningsomradet for KPI kompensationsandamalet och idealiskt vore
att inkludera all konsumtion som endast svenska hushall star for, bade i
Sverige och utomlands, men i praktiken blir detta for svart att genomfora.
Domestic-principen har diarfor anvants for KPI av fraimst praktiska skal. I
SOU-utredningen slas det dock fast att i och med den allt mer
internationaliserade konsumtionen kan det finnas anledning att se over
domestic-principen i framtiden.

HIKP:s anvindningsomraden &r att utgora en malvariabel for ECB:s
penningpolitik, ett internationellt jamforbart matt pa inflation och ett matt
pa konvergenskriteriet prisstabilitet. For detta syfte &r domestic-principen
onskvard. Genom att begransa konsumtionen till enbart den inhemska
omfattar HIKP endast de prisdndringar som nationella monetéra atgarder
kan paverka direkt. Dessutom minskar risken for dubbelrdkning av
konsumtion inom EU, vilket skulle vara ett problem vid berdkning av
aggregerade index for hela EU-omradet.

Aven om grundprincipen for gransoverskridande handel enligt Eurostat
fortfarande ar domestic kom uppdaterade rekommendationer gédllande e-
handel och kop av elektroniska tjanster 6ver granserna 2016 (Eurostat,
2016), vilka skulle borja tillaimpas 2018. SCB har dnnu inte borjat tillampa
rekommendationerna, vilka redovisas nedan. Detta papekades dven av
Eurostat i samband med deras senaste “compliance monitoring visit” ar
2021. Eurostat rekommenderade da att SCB gar vidare och implementerar
de nya rekommendationerna i HIKP.

Rekommendation 1: Kép av varor
Omséttning och priser for varor som handlas via internet ska registreras i
HIKP i det land som varorna levereras till.

Rekommendation 2: Kop av tjdnster

Omsittning och priser for tjinster som kan hianforas till en fysisk plats ska
registreras i det land de utfors.
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Rekommendation 3: Kop av digitala tjdnster

Omsattning och priser for digitala tjanster (telekommunikation och
elektroniska tjanster) ska registreras i det land dar konsumenten &r bosatt.

Rekommendation 4: Extra avgifter

Priset som registreras ska vara det totala priset, inklusive obligatoriska
extra avgifter, forutsatt att dessa kostnader kan tillforas i sin helhet till
kopet av produkten.

Rekommendation 5: Andra distanskop

Omsattning och priser for andra distanskop, exempelvis per telefon eller e-
post ska behandlas pa samma sétt som internetkop.

Om ovanstaende rekommendationer ska efterféljas maste vagningstalen for
produktgrupperna i HIKP (och KPI om samma princip ska gélla) korrigeras
och det behovs killor till den konsumtionen som beskrivs ovan. Dessa
kallor saknas idag.

Syfte och omfattning

Syftet med Gversynen var att undersoka vilka mojligheter det finns att
inhdmta information om konsumtionsbelopp for svenskars e-handel fran
utlindska foretag samt svenskars konsumtion av e-tjanster fran utlandska
foretag, uppdelat pa HIKP/KPI:s produktgrupper i stérsta mojliga man.
Aven motsvarande belopp for utldnningars handel fran svenska foretag
omfattas av syftet. Beloppen ska anvindas till att justera vigningstalen for
produktgrupperna for att 6verensstimma med Eurostats
rekommendationer, dvs. att svenskars konsumtion genom e-handel och
kop av elektroniska tjanster fran utlandet laggs till vagningstalen och
utlanningars konsumtion genom e-handel och kop av elektroniska tjanster
fran svenska foretag dras ifran vigningstalen.

Ett delsyfte dr att utreda vilka produktgrupper som berors mest av denna
handel och dar en korrigering av vagningstalen eventuellt skulle behova
goras. Skulle det visa sig att nettoomsattningstalen per produktkategori for
import och export ar vildigt sma behovs ju ingen justering.

Tidigare arbete

En 6versyn av majliga killor for e-handel fran utlandet gjordes 2017 och
resultatet beskrivs i en PM till nimnden for KPI med titeln Vikter for
distanskdp (Carlsson, 2017). Kallor som foreslas i denna rapport dr DIBS
Payment Services rapport Nordic e-commerce”, vilken bygger pa



414

uppskattningar baserade pa intervjuer, transaktionsdata och bedomningar
av branschexperter, och PostNords rapporter om e-handel som bygger pa
konsumenternas egen uppskattning om hur mycket de handlar for. En
jamforelse mellan siffror fran rapporterna fran DIBS och PostNord visar
dock pa mycket stora skillnader som inte gar att forklara. Exempelvis
rapporterar de den arliga e-handeln av varor 2015 som 73 respektive 31
miljarder kronor. Statistik fran utrikeshandeln namns ocksa som en
mojlighet att komplettera 6vriga data med. Slutsatsen i rapporten &r att det
inte gar att hitta tillfredsstdllande data, men i brist pa battre foreslas en
kombination av rapporterna fran DIBS och PostNord och utrikeshandelns
statistik. Nagon implementering av nya berdkningar av vidgningstalen har
dock inte gjorts hittills.

Nuvarande lage

Den huvudsakliga kéllan till vigningstalen i KPI dr idag undersokningen
hushéllens konsumtion (HUKO) fran SCB:s nationalridkenskaper (NR).
HUKO-unders6kningen visar hushallens konsumtion uppdelat enligt
COICOP-Kklassificeringen. Endast konsumtion som sker i Sverige &r
uppdelad pa COICOP-grupper. Svenskars konsumtion i utlandet redovisas
som en separat post och utldnningars konsumtion i Sverige redovisas som
en post, oavsett konsumtionsandamal.

Omsittningssiffrorna i HUKO innefattar all konsumtion som gjorts i
Sverige eller fran svenska e-handelsforetag, oavsett om det ar en svensk
eller en utlainning som handlat, eftersom det inte finns mojlighet att
separera utldnningars konsumtion fran svenskars pa COICOP-niva. Detta
overensstammer saledes med domestic-principen. Ett undantag ar
audiovisuella tjanster ddr det finns data for utlinningars konsumtion fran
svenska foretag. For 6verensstimmelse med 6vriga COICOP-gruppen
innehaller posten for audiovisuella tjanster dven utlainningars konsumtion,
och denna summa dras sedan av i posten for utlanningars konsumtion i
Sverige.

En svarighet med dessa data &r att det ar svart att veta hur olika
internationella foretag redovisar sin verksamhet. Foretag som har
verksamhet i flera lander kan redovisa sin forsiljning pa olika sétt. Det ar
[P-adressen som avgor om en korttransaktion raknas som att ett kop ar
gjort pa en viss plats. Olika foretag kan ha olika 16sningar for e-handel
mellan ldnder och det kan vara svart att veta vad som ingar i HUKO-
virdena. En risk dr att man lagger till omsattning som redan dr medraknad
eller tar bort omséttning som redan ar borttagen om man gor justeringar
utan att veta precis vad som ingdr i en siffra.

Enligt Eurostats rekommendation ska som redan namnts e-handel
registreras i det land produkten levereras till och elektroniska tjanster i det
land konsumenten &r bosatt. For att denna rekommendation ska efterféljas
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skulle darfor omsattningstalen fran NR behova justeras genom att
utlanningars kop av dessa varor och tjanster dras bort och svenskars
motsvarande konsumtion laggas till pa varje ber6rd produktgrupp.

NR haller for ndrvarande pa med ett utvecklingsarbete angaende HUKO dir
de ser 6ver mojligheten till nya datakallor och anpassning till COICOP 2018
(den nya produktklassificering som snart ska inforas). En malsattning for
NR dr att anvdnda national-principen, vilket, om det genomfors, skulle
krocka med kraven pa HIKP som ska vara domestic (med undantag for e-
handeln).

NR:s siffror kompletteras sedan med andra kéllor for en finare indelning av
produktgrupperna.

Produktgrupper som berors

I detta avsnitt analyseras omfattningen av handeln med de berérda varorna
och tjansterna for att utreda vilka produktgrupper som ber6rs mest av
dessa.

E-handel med varor

I tabellen nedan visas omséttning per bransch samt andel e-handel under
2021 enligt PostNords e-barometer (PostNord 2022). De storsta
branscherna for e-handel ar hemelektronik och kldader och skor.

Férsdaljningstillvaxt och
omsdttning per delbransch

Tillvéxttakt 2021 Omséittning 2021 (mdkr) E-handelsandel 2021 E-handelsandel 2020
Dagligvaror 35% 19 6% : 4%
Mébler & heminredning 27% 9 13% 11%

Hemelektronik

Apotek

Sport & fritid

Barnartiklar & leksaker 18% 3 NA NA
Kl&der & skor

Bygghandel

Bdcker & media 6% 6 NA : NA
Totalt 20% 146 16% 14%

Kalla: E-barometern 2021

Antalet svenskar som e-handlar fran utlandet har minskat under de senaste
tva aren, och det har troligen att géra med covid-pandemin som har gjort
leveranskedjorna osdkra. Handel fran lander inom EU har 6kat pa
bekostnad av handel fran linder langre bort eller utanfor EU. Totalt hade 15
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procent av de som hade e-handlat den senaste manaden handlat nagot fran
utlandet.

35%

30 %

329 3%
27%
26%
e 3% 21%
o 7% 16% 16%
15%
12% 1 69% 10% 10% 2%

10% %
5% l]
0%

2%
9
Storbritannien Tyskland Kina USA Danmark

@ 2019 @ 2020 2021

Bas: Har e-handlat frén utlandet

Andelen som e-handlat frdn utlandet

2017 2018 2019 2020 2021

Bas: Har e-handlat under den senaste méanaden

Kalla: E-barometern 2021

En undersokning gjord av PostNord (2022) visar att bland de 20 mest
populéra e-handelsforetagen ar endast tva utlandska, dar Zalando hamnar
pa andra plats och Wish pa nittonde. Det finns dock inga siffror pa
storleken pa omsattningen for kop fran utlandet i undersékningen.
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Tdnk tillbaka pd ditt senaste
e-handelskép fran utlandet.
Vilken vara e-handlade du?

2021 2022

ps: Har e-handlat frén utlandet

Kalla: E-barometern Q1 2022

De vanligaste varorna att handla fran utlandet &r kldader och skor, f6ljt av
hemelektronik. Vad som ddremot exporteras fran Sverige dr det svarare att
hitta underlag for i dessa typer av rapporter.

Mellan oktober 2020 och september 2021 e-handlade svenska konsumenter
for 13,5 miljarder kronor fran utlandet enligt en rapport fran Svensk Handel
(E-handelsindikatorn September 2021). Undersokningen bygger pa
intervjuer.

Digitala tjanster

Omfattningen av kop av appar, spel och streamingtjénster fran och till
utlandet kan exempelvis ses genom storleken pa momsen pa sadana varor.
Sedan 2015 maste omsattning av elektroniska tjanster, telekomtjanster och
sandningstjanster till privatpersoner inom EU redovisas i det land dar
konsumenten bor. Som en jamforelse hade Sverige 2015 ett utflode av
moms pa 159 Mkr till andra EU-ldnder och samtidigt fick man tillbaka 924
Mkr for dessa e-tjanster (Leijonhuvud, 2016).
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Ett kidnt exempel pa ett svenskt foretag som séljer e-tjanster till utlandet ar
Spotify. Eventuellt utgors en del av konsumtionsbeloppet som redovisas i
COICOP-gruppen 09.4 av utlanningars kop fran detta foretag och borde
rensas bort. At motsatt hall koper svenskar utlindska streamingtjinster
fran utlandet, exempelvis Netflix och liknande.

En annan digital tjanst som handlas fran utlindska foretag i stor
utstrdackning ar speltjanster, bade i form av ”gambling” och datorspel.

Mojliga nya datakallor

Utrikeshandeln

Genom utrikeshandelsstatistiken har SCB tillgang till tva stora
kortleverantorers data, med olika detaljrikedom. Dessa data kan delas upp
pa branschniva, vilken dock inte 6verensstimmer med KPI:s
produktgrupper. For den ena kortleverantoren finns information om vilka
kop som gjorts pa plats respektive pa distans. Denna klassificering
innehaller dock en del fel. Det finns dven information om i vilket land
foretaget ar belaget.

Fragan ar hur stor andel av e-handel fran utlandet som betalas med kort.
Enligt Nets rapport Svensk e-handel var faktura, Swish och direktbetalning
via internetbank vanliga betalningssétt for e-handel. Swish gar dock inte
att anvinda vid betalning fran utldndska foretag och kort &r kanske det
troligaste betalningsséttet. Enligt en intern rapport (som ar ett pagaende
arbete) fran SCB:s utrikeshandelsstatistik (SCB, 2022), med en genomgang
av tackningsproblem for e-handel, bedoms tdckningen med hjilp av
kortdata vara god. Det namns dock att andra betalningsmetoder verkar bli
vanligare.

En nackdel med kortdata dr att vissa foretagskort ingar i dessa trots att de
redovisas som privatkonsumtion. Ett annat stort problem &r att
produktklassificering saknas. Det finns sa kallade MCC-koder, men manga
av dem ar mycket breda och kan tdcka méanga produktgrupper.

Enligt Utrikeshandelsstatistikens rapport antas tjanster tackas in battre av
kortdata dn varor da det verkar vanligare med faktura vid kbp av varor.

Analys av kortdata

Vi har analyserat kortdata for 2020 och 2021 avseende e-handel av varor
och tjanster fran och till utlandet av privatpersoner uppdelat pa MCC-
koder.

En av de storsta posterna i dessa kortdata som endast ska innehalla
privatkonsumtion dr annonstjanster, vilket gor att man kan missténka att
det handlar om foretagskop.
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Ett forsok att kategorisera data gjordes, men det blir mycket grova
skattningar. Det som kunde kategoriseras till COICOP 3, Klader och skor,
uppgick till 11 miljarder i export och knappt 6 miljarder i import. Som
jamforelse uppgick virdet for kldder och skor fran NR (som ska omfatta
konsumtionen i Sverige) till 75 miljarder for 2020. Hur stor del av den
verkliga importen och exporten som fangas i dessa siffror ar svart att
avgora da den baseras pa data fran tva kortleverantorer och hur stor andel
av svenskar som anvander dessa kort vid e-handel av kldder och skor
jamfort med utlanningar paverkar jamforelsen.

Fran kortdata kan vi se att mer @n hélften av exporten av klader och skor
sker till Danmark, Norge, Storbritannien och Frankrike, medan mer dn
hilften av importen sker fran Tyskland och Storbritannien.

Enligt en rapport om den svenska modebranschen fran 2020 utgjorde
H&M:s omsittning over 60 procent av den totala svenska modemarknaden
och 96 procent av H&M:s omsattning utgjordes av export (Midby, 2020).
Om det ar en del av denna export som fangas som e-handel fran utlandet
vet vi inte, och inte heller om denna export ingar i omséttningstalen fran
NR.

En av de storsta enskilda posterna i kortdata for import dr spel (gambling)
3,5 miljarder for 2021. Att jamfora med siffran frain HUKO som ligger pa
24,7 miljarder.

En annan stor post for import ar datorspel pa 4,2 miljarder, att jaimféra med
4,4 miljarder i siffran fran NR. Siffran for export ar 1,3 miljarder.

Om vi tittar pa alla MCC-koder som vi lyckats hidnfora till datorer eller
datorapplikationer exklusive datorspel ar siffrorna omkring 10 miljarder for
import och 3 miljarder fér export. Med tanke pa att vi missténker att det
ingar en stor méangd foretagskop bland dessa data dr det svart att veta hur
man ska tolka dessa siffror da datorer och datorprogram &r vanliga kop hos
foretag.

Omsittning for streamingtjanster gar inte att hitta i dessa data.

MOSS/0SS

Moss (MiniOne Stop Shop) infordes 2015 och gillde forséljning till
privatpersoner inom EU for vissa digitala tjanster. Vid forsaljning av
digitala tjanster ska moms tas ut enligt de regler som finns i landet dar
koparen finns. For EU-lander kunde det antingen goras genom att
registrera sig i MOSS eller momsregistrera sig i de EU-lander man saljer till
(gallde vid en forsaljning 6ver 10 000 euro/ar).

OSS (One Stop Shop) dr en utvidgning av MOSS och trddde i kraft tredje
kvartalet 2021. OSS-mekanismen utvidgades till att omfatta samtliga
tjanster som enligt momsreglerna anses vara omsatta utomlands och aven
all unionsintern distansforsiljning av varor till privatpersoner. Dessutom
kan foretag utanfor EU registrera sig for OSS.
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Skatteverket har ett avtal med SCB om tillgang till MOSS/OSS dér dven
uppgifter om andra landers forsaljning till Sverige och som har deklarerats i
MOSS/0SS ingar.

Ett problem med MOSS/OSS ér att det ar frivilligt att anvanda. Foretagen
kan i stdllet vélja att redovisa moms pa vanligt sétt i exportlandet.

Vi har inte fatt tillgang till MOSS/OSS och vet inte exakt hur dessa data dr
organiserade och om de skulle kunna vara till hjdlp for berdkning av
utlandsk konsumtion. Vi har heller inte nagra siffror pa hur stor andel av
foretagen som éar registrerade i MOSS/OSS. Det kan dock vara intressant att
folja utvecklingen for denna 16sning och det kan eventuellt vara en kalla till
information i framtiden.

HUT - Hushallens utgifter

Tidigare anvindes uppgifter fran HUT-undersokningen (Hushallens
utgifter) vid berdkningen av KPI:s vagningstal. Pa grund av svikande
svarsfrekvens har undersokningen inte genomforts pa flera ar. En ny
HUT-undersokning &r visserligen pa gang, men bedomningen ar att den
inte kommer ge tillrackligt detaljerade resultat for KPI:s syfte.

For att fa en nedbrytning pa mer detaljerad niva till KPI och NR har SCB
utrett en alternativ ansats, som bygger pa transaktionsdata fran
aterforsaljare, kortforetag och andra betalsystem i kombination med
befintliga kallor sasom undersokningen Foretagens Ekonomi. Eventuellt
kan uppgifter hamtas fran dessa data framover, men det dr troligt att de
uppgifter som behovs for denna aktivitets syften inte kommer att kunna
urskiljas da fokus varit pa att méta inrikes konsumtion. Vilka data som
kommer att kunna levereras till SCB och exakt utformning ar dock inte helt
klart i dagslaget.

Ny lagstiftning

Ett antal lagforandringar &r pa gang, vilka kan 6ppna mojligheter till nya
datakallor for inhamtning av kompletterande underlag till vagningstalen
for HIKP och KPI.

For det forsta kommer en ny EU-férordning (Digital Services Act - DSA)
troligen att ikraftséttas ar 2023. Denna syftar till att reglera de digitala
plattformarna och foreskriver att plattformsoperatorer (sdsom Facebook
Meta, Google, Apple och plattformar for rese- och hotellbokningar online)
inom kort behdver samla in data om féretag och privatpersoner som
anvander plattformen for sin forsiljning. Bl.a. data i form av omséattning.
Det hér dr ett sdtt att bland annat komma at olagligt online-innehall och
oseritsa aktorer. Uppgifterna ska rapporteras till skattemyndigheten i det
land dar plattformsoperatoren har sin hemvist. Uppgifterna ska lamnas
avseende bade siljare som har hemvist i den medlemsstat dar uppgifterna
ska rapporteras och i andra medlemsstater. Om en operator i ett land
utanfor EU bedriver verksamhet med viss anknytning till EU maste den
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registrera sig i en medlemsstat i EU och ldmna uppgifter till den berorda
myndigheten i landet.

En annan framtida mojlig datakédlla 4r TBR (transaktionsbaserad
rapportering). P.g.a. EU-krav (lagforslag 2022) kommer det att bli
obligatoriskt for foretag inom EU att rapportera affarshindelser till
skattemyndigheter pa transaktionsniva. Vad som i dagsldget gar att ldsa sig
till ar att rapporteringskraven kommer att gilla B2B- (business-to-
business) och B2G- (business-to-government) transaktioner. Darmed ar det
fortfarande oklart om transaktioner mellan foretag och privata
konsumenter (business-to-consumer, B2C) kommer att omfattas, vilket ar
det enda relevanta for KPI och HIKP.

Internationell utblick

Danmark

Danmarks Statistik haller for ndrvarande pa att se 6ver dels sin
hushallsbudgetundersdkning (HBS) och hur avdelningen for
nationalrdkenskaper bedriver sitt arbete (projekt FODANA -Forbedring av
Danmarks Statistiks Nationalregnskap) (Rasmusson, 2022). Ett huvudsyfte
dr att skapa en bittre dverensstimmelse och tydlighet mellan
hushallsbudgetundersokningen och nationalrdakenskapernas data. Det vill
sdga en hogre grad av 6verenstimmelse och jamférbarhet mellan mikro-
och makrodata 6ver privat konsumtion. I sammanhanget ndmner man
internethandel (danska hushalls privatimport) som en problematisk post
som man i dagsldget inte tar full hiansyn till. Svarigheter som Danmarks
Statistik listar dr att det forvisso finns mycket information tillgdnglig (Big
data), men kan den anvindas och i sa fall hur? Hur &r kvaliteten pa
datakillorna? Man listar dven brist pa konformitet som en utmaning. Hur
den data som eventuellt finns tillgdnglig passar in i nuvarande definitioner:
data uppdelad pa MCC-kod vs. data uppdelad pa COICOP.

I 6versynen av HBS:en har idén i hog grad baserats pa att forsoka fa tillgang
till kortdata fran NETS (en dansk leverantor av betalningar, kort- och
informationstjéanster). Tillgang till NETS data har dock dnnu inte medgivits
(per den 10 februari 2022), men arbete med att forsoka fa tillgang till
kortdata fran NETS och/eller banker pagar.

Vad giller HBS:en dr malet dven att digitalisera denna. I och med detta vill
man komma at nuvarande problem med lag svarsfrekvens, hog
uppgiftslamnarborda och hoga kostnader forknippade med administration
av undersokningen. Fram till ar 2022 anlitades ett externt foretag for att
hantera delar av hushallsundersdokningen, men fran och med nu skoter
Danmarks Statistik sjdlva alla delar i undersékningen.
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Norge

Aven om Norge till skillnad fran Sverige och Danmark inte dr medlemmar i
EU sa producerar man ett eget HIKP och Eurostats rekommendationer
gdllande ”cross-border internet purchases” dr relevanta dven for Norge.
Statistisk sentralbyra i Norge har borjat utviardera vad dessa
rekommendationer har for implikationer for framtagandet av deras HIKP
(Nyborg Hov, 2022).

Som ett led i detta har en skattning av totalvidrdet pa den del av
hushallskonsumtionen som utgoérs av privatimport av produkter och
tjdnster fran andra lander gjorts. Man har uppskattat vardet av andelen
privatimporterade produkter och tjdnster till att utgora totalt 3% av den
totala hushallskonsumtionen (baserat pa data fran Nationalrdkenskaperna,
2017). En konstaterad utmaning i sammanhanget ar att allt gods med ett
totalviarde mindre dn EUR 40 per bestdllning (motsvarande NOK 350) som
handlas av norska hushall fran utlandska onlineféretag och importeras till
Norge ar befriat fran moms och tullavgifter. Detta innebér att detta gods
inte blir officiellt registrerat i de system som finns idag i Norge, varfor
vardet for dessa kop inte kan bestimmas. Samtidigt uppskattar man att det
totala vardet for alla privatimporter om < EUR 40 per bestallning idag ar
mangfaldigt hogre (1.9 md EUR) &n totalvardet for de privatimporter som
istdllet uppgar till > EUR 40 per bestéllning (0.4 md EUR). Vardet av de
privatimporter som registreras utgor saledes bara en liten del av det totala
virdet av privatimporterat gods.

I ssmmanhanget gor man dven bedomningen att antalet privata kop som
gors online fran utldndska foretag kommer att 6ka kraftigt i framtiden. Vad
giller varor ligger det néra till hands att anta att denna 6kning allra fraimst
kommer att paverka kategorin kop om < EUR 40 per bestéllning. Det vill
sdga de privatimporter som ej registreras idag.

Man har dven undersokt mojligheterna att battre fanga den privata
internethandeln 6ver grédnser via data fran bankkort (Visa, Eurocard
mastercard, American express). Har har man ocksa identifierat ett antal
utmaningar. Dels att definitionen av aterforsaljare i data ar for ospecifik for
att kunna harleda kortkopen till ratt kategori ("retailer type definiton too
broad”). Samt dven att det inte gar att separera privat- och
foretagstransaktioner. Man namner dven det faktum att privatpersoner som
inte dr bosatta i Norge kan ha norska bankkort. Exempelvis svenskar som
arbetar och far 16n i Norge, men som lever och konsumerar i Sverige.

Vidare konstateras att PayPal och Klarna (faktura) ar vanliga betalsatt vid
internetkdp men att tillgang till data fran dessa aktorer i dagsldaget saknas
(per 2022-02).

Sammanfattningsvis anser Statistisk sentralbyra att internethandel av
varor over granser bor inkluderas i Norges HIKP. Vad giller internethandel
av tjanster av “icke-gripbar natur” (non-tangible services) 6ver granserna
anses ddremot att man redan har tillrdckligt god tackning. Med non-
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tangible services avses enligt HICP-manualen de tjanster som ej ar
forknippade med nagon fast icke-flyttbar egendom. Exempelvis digitala
streamingtjanster. Motsatsen, tangible-services ar alltsa exempelvis kop av
biljetter till evenemang pa en viss fysisk arena.

Slutsats

Fran vad som framkommit pa de interna méten med representanter fran
Nationalrdkenskaperna och Utrikeshandelsstatistiken som har hallits under
varen och sommaren 2022, samt fran de kortdata som analyserats, tyder
mycket pa att audiovisuella tjdnster (digital streaming) och speltjanster ar
omraden som vi idag underskattar betydligt i KPI- och, i forekommande
fall, HIKP-vagningstalen. Troligen giller detta dven for datorspel.
Samtidigt finns det en betydande osdkerhet i denna slutsats pa grund av
svarigheter med att fa tillgang till aktuell konsumtionsdata pa tillrdackligt
detaljerad niva. For KPI aterfinns alla dessa i COICOP 09. Digitala
streamingtjanster ingar har i produktgrupper 7810 och 7304. Speltjanster
(lotteri, tips och toto) finns i produktgrupp 7808 och datorspel ingar i
produktgrupp 7607.

[ HIKP &r inte speltjanster (games of chance) inkluderade i dagsldget. Men
Eurostat rekommenderar att games of chance ska inkluderas i HIKP i
samband med 6vergang till COICOP 2018 (Eurostat, 2022). Infor
inkluderingen av games of chance i HIKP skulle det ddrfor kunna vara
motiverat att undersoka dels hur games of chance bor inkluderas rent
tekniskt i HIKP (da HIKP har en annan indexkonstruktion d4n KPI) men &ven
att undersoka mojligheten att inkludera kop av speltjanster fran utldndska
spelforetag i bade KPI och HIKP.

Internationell utblick: Statistikbyraerna i bade Danmark och Norge har
enligt vad som tidigare beskrivits borjat kartlagga hur Eurostats
rekommendationer gallande hantering av ”cross-border internet
purchases” beror dem och kan/bor hanteras i deras HIKP. I det har arbetet
har vi sokt att dra lairdom av de idéer och resultat dessa lander presenterat,
och kan till att borja med konstatera att bada ldnderna i mangt och mycket
identifierat samma utmaningar som oss vad géller att ta hiansyn till
internethandel 6ver grianserna. Bade Norge och Danmark listar mismatch
mellan MCC-koder och COICOP-kategorisering, svarigheter att fa tillgang
till relevanta data 6ver konsumtion och svarigheter att separera mellan
privata- och foretagstransaktioner i kortdata, som utmaningar. Finns da
nagra forslag till 16sningar for att hantera dessa utmaningar? I den
information vi nu har tillgang till (se Referenser), verkar vare sig Danmark
eller Norge dnnu kommit fram till ndgon lamplig 6vergripande strategi for
att hantera internethandel 6ver grianserna i HIKP.

Vad som daremot star helt klart dr att mycket kommer att hinda inom olika
omraden som troligen kan paverka SCB:s tillgang till relevanta data inom
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de ndrmaste aren, innan implementering av COICOP 2018. Har asyftas
kommande EU-lagdndringarna och forandrade arbetssatt vad galler
produktion av statistik pa SCB samt eventuella nya regler kring MOSS/0SS
vilket skulle gora det tvingande att registrera moms héar. Vad
forandringarna kommer att innebéra i detalj och hur de skulle paverka
mojligheterna for SCB att fa tillgang till ny, anvindbar data géllande
internethandel ar vid denna tidpunkt dock ej klart. Darfor dr en slutsats att
det ar viktigt med kontinuerlig bevakning av vad som hander pa olika
omraden (lagforandringar och deras konsekvenser, interna projekt, andra
landers arbete mm) for att diarefter undan for undan arbeta fram ett forslag
pa lamplig strategi i takt med att forutsdttningarna klarnar. Detta bor ocksa
ske genom tdtt samarbete inom SCB for att undvika suboptimering.
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