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Denna PM beskriver majoriteten av de kvalitetsvarderingar som har
gjorts i KPI mellan 2012 och 2022. Implicita kvalitetsindex (IQI)
presenteras for att visa inverkan av kvalitetsjusteringar pa KPI.
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Bakgrund

KPI ska méta den genomsnittliga prisutvecklingen for den privata
konsumtionen. For att KPI ska vara jamforbart 6ver tid ar det viktigt att
prisindexet enbart visar "rena” prisforandringar och haller kvaliteten pa
produkterna i konsumtionskorgen konstant. Det adr darfor en central
uppgift att vardera skillnader i kvalitet nar produkter byts ut i
konsumtionskorgen. Ett produktbyte sker antingen da en produkt inte
langre séljs pa marknaden eller da en annan produkt bedoms vara mer
representativ.

I praktiken innebar en kvalitetsjustering att baspriset (jamforelsepriset i
december foregaende ar) korrigeras med ett belopp som motsvarar viardet
av kvalitetsskillnaden mellan ersidttande och utgaende produkt, mitt i
svenska kronor. For att skatta eller bedoma dessa kvalitetsskillnader
anvands ett antal olika metoder, vilka redovisas i denna PM.

Denna PM liknar tidigare kvalitetsvarderingsrapporter som publicerats
arligen sedan 2015. Rapporten &dr uppdaterad med underlag fér 2022 och
resultat fran tidigare rapporter presenteras.

Syfte

Syftet med denna PM ér att ge Namnden for konsumentprisindex en inblick
i hur SCB justerar for kvalitetsforandringar som uppstar vid produktbyten
samt att skapa underlag for 16pande utviardering av metodval.

Metod

Ett satt att mata inverkan pa KPI av kvalitetsjusteringar som gjorts i
varukorgens produkter &r att berdkna ett sa kallat implicit kvalitetsindex
(IQI). Mattet &r en kvot mellan prisindex utan och med kvalitetsjustering
och berdknas enligt nedan:

prisindex utan kvalitetsjustering
= x 100

fer = prisindex med kvalitetsjustering
Prisindex utan kvalitetsjustering berdknas med direkt jamforelse vid
produktbyten under aret. Prisindex med kvalitetsjustering &r det faktiska
indexet som berdknas i KPI da kvalitetsskillnaderna virderas. IQI kan
saledes tolkas som kvalitetsutvecklingen som KPI-korgen har justerats for.
En teknisk beskrivning av berdkningen av IQI finns i appendix.

Ett IQI-vdrde storre an 100 indikerar att &ndringar i korgen har bedomts
eller skattats till att motsvara en kvalitetsforbattring for perioden som
studeras. Det omvinda géller for virden under 100. For varden lika med 100
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har korgen bedomts eller skattats till att inte genomga nagon
kvalitetsforandring.

En relativt stor andel av produktgrupperna i KPI har tillrackligt specifikt
definierade produkter for att byten ska anses vara direkt jamforbara. Detta
giller exempelvis produktgrupper inom livsmedel, dér justeringar enbart
gors till foljd av skillnader i kvantitet.

I denna PM forses IQI med osdkerhetsintervall. Dessa intervall ar skattade
som 95-procentiga osdkerhetsintervall for medelvardet av det relativa
kvalitetsbeloppet per produkterbjudande. Urvalsdesignen betraktas harvid
forenklat som OSU per produktgrupp’.

Lat v; beteckna normerade vikten fér produkterbjudande nummer i for
Produktgruppen, viktsumman = 1,
ng = antal produkterbjudanden inom produktgrupp g,
x; beteckna kvoten mellan observerat pris och faktiska priset i basen,
y; beteckna kvoten mellan observerat pris och det kvalitetsjusterade
priset i basen.

Bilda z =v; - (log(x)) — log(y).

Produktgruppens IQI kan skrivas som IQI, = 100 - e’z

2\2
Osikerhetsintervall berdknas som + 100 - 1,96 (% X (zi - =% zl-) ) .
9~ g

Forutom att produktbyten sker under aret kan produkter dven bytas ut vid
arsskiftet i samband med att nastkommande ars konsumtionskorg
faststills. Den arliga uppdateringen av produkturvalen, fraimst beroende pa
uppdatering av butiksurvalen, innebar att en implicit kvalitetsvardering
gors mellan produkterna i den gamla och den nya konsumtionskorgen?. [
foreliggande promemoria analyseras inte effekten av den senare typen av
produktbyten.

Resultat

Olika metoder anvinds for att virdera kvalitetsforandringar och
berdkningen av index pa produktgruppsniva skiljer sig till viss del at
beroende pa vilken kvalitetsvarderingsmetod som anvéands. Mot den
bakgrunden presenteras IQI-berdkningarna uppdelat utifran de olika
kvalitetsvarderingsmetoderna. De kvalitetsvirderingsmetoder som

1 Egentligen dr designen ndrmast tva-stegs urval med stratifierat 7ps — urval av forsdljningsstéllen i
forsta steget och godtyckligt urval (mest silda) av produkterbjudanden (oftast ett, for mobler tva och
for kldder fyra) per produktstratum i andra steget, oberoende mellan forséljningsstillen. De flesta
produktgrupperna har endast ett produktstratum. Produkterbjudandena inom en produktgrupp kan ha
olika vikter till f6ljd av urvalsdesignen. For aggregat ar produktgruppernas osidkerhetsintervall
sammanvagda med produktgruppernas vikter.

* For mer information, se Effekten av urvalsuppdateringar pa KPI (Bubuioc, m.fl., 2018)
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presenteras dr bedomningsmassig kvalitetsvardering och hedoniska
metoder.

Fran 2021 borjade hedoniska modeller anvéandas som stod for vissa
produktgrupper dir bedomningsmassiga kvalitetsvarderingar utfordes?®. I
takt med att de skattade kvalitetsskillnaderna fran de hedoniska
modellerna visade sig vara tillfredsstdllande blev de hedoniska modellerna
alltmer palitliga och i dagslaget anviands modellerna som den huvudsakliga
kvalitetsvarderingsmetoden. Vid enstaka produktbyten finns det
kvalitetsskillnader som inte tdcks av de hedoniska modellerna. I
forekommande fall gors en bedomningsmassig viardering som adderas till
det kvalitetsbelopp som har skattas av den hedoniska modellen. Aven fast
hedoniska modeller dr den huvudsakliga kvalitetsvirderingsmetoden sa
redovisas produktgrupperna under avsnittet "Bedomningsmassig
kvalitetsviardering” i arets kvalitetsvarderingsrapport.

Huvudproduktgrupperna som redovisas i féljande avsnitt ar inte baserad pa
en vedertagen indelning i andra sammanhang, utan har konstruerats for att
redovisa IQI pa ett funktionellt grupperat sitt i denna PM.
Huvudproduktgrupperna har aggregerats med ett viktat aritmetiskt
medelvirde av produktgruppernas IQI-varden. Resultaten avser IQI-
vardena for december om inget annat anges. Detaljerade resultat av IQI pa
produktgruppsniva presenteras i appendix.

Bedomningsmadssig kvalitetsvirdering

Beddmningsmaéssiga virderingar av kvalitetsskillnader mellan produkter
gors av personal pa KP-sektionen och av prisinsamlare som samlar in
prisuppgifter ute i butik eller via internet och telefon. Den bedémda
kvalitetsférandringen grundas pa en bedémning av det ekonomiska virdet
for egenskapsskillnader som finns mellan produkterna som jamfors.
Personalen pa sektionen gor bedomningen med stéd av produktinformation
frén internet samt tidigare kvalitetsbedomningar. For virderingar som gors
av prisinsamlare grundas bedémningen pa prisinsamlarens personliga
beddémning i kombination med eventuella rad fran butikspersonal pa
forsaljningsstallet. Kvalitetsviarderingar som gors av prisinsamlare granskas
sedan av en arbetsgrupp pa sektionen. Summan av det bedomda vardet for
egenskapsskillnaderna blir det belopp som anvands for att justera
prisutvecklingen mellan ersdttande och utgaende produkt.

Tabell 1 visar att de bedomningsmassiga kvalitetsvarderingarna resulterade
i en bedomd kvalitetsforbattring pa 0,8 procent under 2022. Metoden har
anvénts for 81 produktgrupper? vars viktsumma utgor knappt 26 procent av
den totala vikten i KPI. En del bedomningsmassiga produktgrupper,
exempelvis Lokaltrafik och Bordskniv, har inte haft nagra produktbyten

% Produktgrupperna avser: TV, Datorer (fran 2022), Datorutrustning (fran 2022), Digitalkamera och
Mobiltelefoner (fran 2022). Viktsumman for dessa produktgrupper under 2022 uppgick till drygt 2% av
KPI.

4 Forra arets rapport inkluderade 78 produktgrupper med bedomningsmassig kvalitetsvirdering. I arets
rapport har produktgrupperna Datorer, Datortillbehor och Mobiltelefoner inkluderats.
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under aret och dirmed har inga bedomningsmaissiga kvalitetsjusteringar
genomforts (IQI=100). Om dessa produktgrupper exkluderas fran
aggregeringen hade IQI-virdet istdllet uppgatt till 101,1. Denna
aggregering omfattar 68 produktgrupper vars viktsumma utgor ca 20
procent av KPI. Det skulle alltsa kunna uttryckas som att ca 20 procent av
KPI-korgen har varit foremal for bedémningsmaéssiga kvalitetsjusteringar
under 2022. Lasaren hanvisas till appendix, tabell A2, for detaljerade
resultat pa produktgruppsniva.

Tabell 1: IQI for produktgrupper (PG) med bedomningsméssig kvalitetsviardering
under 2022. Max och min baseras pa IQI for de 81 produktgrupperna.

Osakerhetsintervall . Antal Max Min
%o
al 95% Vikt PG IQl QI
Bedomningsmassig 100,8 (100,1; 101,6) 256,6 81 1245 90,2

Det storsta och minsta IQI-virdet har produktgrupperna Barnvagn
respektive Hemmabiopaket. Kvalitetsutvecklingen i bada dessa
produktgrupper har generellt bedomts ha stigit de senaste aren. De
genomsnittliga IQI-viardena sedan 2018 har varit 107,6 (Barnvagn) och
101,8 (Hemmabiopaket). Daremot dr variationen i IQI-vardena ganska stor
mellan aren. Barnvagn har exempelvis haft IQI-varden pa 93,9 (2019) och
124,5 (2022). Motsvarande for Hemmabiopaket dr 90,2 (2022) och 109
(2021). Som jamforelse har huvudproduktgrupperna varierat mellan 100,7
och 102,8 (Div. varor och tjdnster) samt 98,6 och 101,2 (Hemelektronik) under
motsvarande period.

Variationen i IQI-virdena for Barnvagn och Hemmabiopaket mellan 2018 -
2022 illustreras i Figur 1. I figuren visas dven differensen mellan andel
byten som har virderats battre respektive simre. Differensen for
Hemmabiopaket under 2022 ar -1,9 procentenheter, vilket ar skillnaden
mellan att 1,9% av samtliga prisobservationer inom Hemmabiopaket
virderades till kvalitetsforbattringar och 3,8% viarderades till
kvalitetsforsamringar. Figuren visar att IQI tenderar 6verstiga 100 da fler
byten har varderats till kvalitetsforbattringar dn kvalitetsforsamringar och
vice versa. Det ska dock podngteras att IQI-virdet inte bara paverkas av
antal byten, utan dven av storleken pa de bedomda kvalitetsskillnaderna.
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Figur 1: IQI och differensen mellan andel byten som har virderats béttre och sdmre
for Barnvagn och Hemmabiopaket. Tidsperioden avser aren 2018 till 2022.

For Barnvagn samlas priserna in av prisinsamlare via internetsidor och det
dr aven prisinsamlarna som utfor kvalitetsviarderingarna inom denna
produktgrupp. Under 2022 gjordes relativt manga produktbyten inom
Barnvagn. Av samtliga prisobservationer var andel byten 13,2%. Med andra
ord, drygt var tionde prisobservation inom Barnvagn var ett produktbyte
som inneholl nagon form av kvalitetsvirdering. Detta kan jamforas med
3,4% som ar den genomsnittliga andel byten for samtliga produktgrupper
med bedomningsmassig kvalitetsvirdering. Tidigare ar har andelen byten
inom Barnvagn varit mellan 5%-10%, vilket ar nagot lagre men fortfarande
relativt hogt jaimfort med andra produktgrupper.

Den relativt stora variationen i IQI kan indikera att det finns svarigheter for
prisinsamlarna att géra bedomningsmassiga viarderingar av
kvalitetsskillnaderna. Exempelvis kan det finnas svartolkade mode- och
designaspekter som forsvarar viarderingarna. Darutover kan den hoga
andelen byten indikera att produktgruppen har ett relativt stort behov av
att rotera produkter under aret. Produktroteringen paverkas generellt av
utbud och efterfragan, men dven lokala forhallanden kan bidra till vilka
prisuppgifter som samlas in. Med denna bakgrund kan det finnas anledning
for prissektionen att titta ndrmare pa forbattringsatgarder for
produktgruppen Barnvagn. Nagra atgardsforslag:

o flytta kvalitetsvirderingarna till prissektionen
Personalen pa prissektionen skulle ha avsikten att 6ka
ambitionsnivan och utféra mer underbyggda varderingar jamfort
med vad prisinsamlare har mojlighet att géra pa egen hand. En
sarskild arbetsgrupp pa prissektionen, som jobbar med
kvalitetsvidrderingar inom bl.a. hemelektronik och hushallsvaror,
skulle exempelvis kunna tillampa sina arbetsmetoder for att
hantera kvalitetsvarderingarna pa ett systematiskt séatt 6ver tid.
Detta innebér dock 6kad resursanviandning pa prissektionen.
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e se over produktbeskrivningarna
Oavsett om kvalitetsviarderingar utfors centralt eller i butik sa ar
det prisinsamlarna som avgor vilken produkt som ska byta in. Om
vissa produktbyten anses vara olampliga ger prissektionen
konstruktiv aterkoppling till prisinsamlaren for att mer lampliga
produktbyten ska genomforas i framtiden. For att ha en viagledning
vid produktbyten utgar prisinsamlarna fran produktbeskrivningar
som definierar generella grianser for acceptabla produktbyten. Om
olampliga produktbyten anses vara en aterkommande foreteelse
kan det indikera att prissektionen behover se over
produktbeskrivningarna. Till vilken utstrackning
produktbeskrivningarna behover uppdateras for Barnvagn kan
foreslas av ansvarig personal i produktionsarbetet.

e se Over urvalet
Finns det osdkerhet kring kvalitetsvarderingarna och produktbyten
ar relativt vanligt under aret kan det finnas anledning att se 6ver
produktgruppens urval. Ett bredare butiksurval eller ett justerat
produkturval kanske kan vara motiverat. En storre urvalsstorlek
tenderar dock att vara mer resurskriavande, vilket maste balanseras
med 6vrig resursanviandning om en sadan utokning dr motiverat.

Ovanstaende atgarder kan tillampas for andra produktgrupper som bedoms
vara i behov av en upprustning. Dock bor atgarder, i synnerhet mer
omfattande, foregas av analys for att vara inforstadd med eventuella
effekter pa index och férandrade resursbehov.

Kvalitetsviarderingarna fér Hemmabiopaket hanteras av personal pa
sektionen och kvalitetsskillnaderna som uppstar vid produktbyten ar kinda
for att vara utmanande att vardera. Svarigheterna beror bl.a. pa att
produkterna har manga tekniska egenskaper och produktutbudet brukar
vara relativt begrdnsat. Vid bytestillfallen kan det darfor vara svart att hitta
likvardiga ersattarprodukter vilket medfor att produktbyten kan ha relativt
omfattande egenskapsskillnader. For att underlatta framtida
kvalitetsbedomningar kommer en hedonisk modell tas fram under 2023 for
att anvandas som stod vid kvalitetsvarderingarna.

Generellt har produktgrupperna med bedomningsmassiga
kvalitetsviarderingar bedomts oka i kvalitet det senaste decenniet. Figur 2
visar IQI-vdarden mellan 2012 - 2022 for huvudproduktgrupper. Under 2022
utmarker sig Husgerdd med det storsta IQI-virdet sedan 2012 och Fordon &
reservdelar med ett IQI-vdrde som ar storre dn det genomsnittliga IQI-
vérdet for de senaste 10 aren. Ovriga huvudproduktgrupper har daremot
relativt 1aga IQI-vdarden under 2022 jamfort med tidigare ar.
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Figur 2: 1QI for huvudproduktgrupper med bedomningsmassig kvalitetsvardering.
Tidsperioden avser aren 2012 till 2022.

Inom Husgerdd ar det framst produktgrupperna Kokskniv och Kaffekopp som
bidrar till det hogre IQI-virdet. Bada produktgrupperna har hogre 1QI-
varden for 2022 jamfort med sitt genomsnittliga IQI-varde berdknat pa
tidsperioden 2016 — 2022. Daremot har det gjorts relativt fa byten inom
dessa produktgrupper, dir de byten som har genomforts har varderats till
relativt stora kvalitetsskillnader. De bedomda kvalitetsskillnaderna har i
genomsnitt virderats till att motsvara drygt 70 procent av prisskillnaden
mellan utgaende och ersdttande produkt (endast 30 procent av
prisskillnaden har alltsé slagit igenom pa prisindexet).

For Fordon & reservdelar har Bilddck och Husvagn IQI-varden som
overstiger genomsnittet sedan 2016. Produktgrupperna visar upp tva olika
karaktarsdrag under 2022 nar det géller den bedomda
kvalitetsutvecklingen, vilket framgar i figur 3. For Bilddck ar det
kvalitetsviarderingar under en specifik manad, i det hér fallet januari, som
har haft den storsta inverkan pa den bedomda kvalitetsutvecklingen under
2022. Under resten av aret har kvalitetsvarderingarna haft en nagot mindre
inverkan pa IQI. Fér Husvagn har ersattarprodukter gradvis bytts in under
aret och generellt virderats till battre kvalitet jamfort med de utgaende
produkterna. Bada dessa produktgrupper har dock IQI-vdrden med relativt
stora osdkerhetsintervall som indikerar att IQI-nivan kan ha uppstatt pa
grund av ett slumpmassigt och godtyckligt urval.
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Figur 3: IQI med osidkerhetsintervall (95%) for Bilddck och Husvagn. Tidsperioden
avser december 2021 till december 2022 (manad 0 avser december 2021).

Inom huvudproduktgruppen Hemelektronik har tre nya produktgrupper
inkluderats i arets rapport: Datorer, Datorutrustning och Mobiltelefoner.
Fran och med 2022 har dessa produktgrupper huvudsakligen
kvalitetsviarderats med hedoniska modeller. Vid behov har
bedémningsmaéssiga varderingar tillimpats. Dessforinnan anvandes en
annan indexberdakningsmetod. En ndrmare utvirdering av metodbytet
redovisas i Uppfiljning av metodbytet for mobiltelefoner och datorer (Eliasson
och Ottosson, 2023).

Aggregeringen av huvudproduktgruppen Hemelektronik skiljer sig fran
tidigare ar da de tre ovanstaende produktgrupperna har inkluderats. For
jamforbarhetens skull har Hemelektronik aggregerats exklusive Datorer,
Datorutrustning och Mobiltelefoner. 1QI-virdet uppgar da till 99,9 vilket ar
marginellt lagre jamfort med IQI-viardet med dessa tre produktgrupper
inkluderade som uppgar till 100. Till Hemelektronik kategoriseras dven
produktgrupperna Fasta ndttjdnster samt Mobiltelefoni (abonnemang) vars
kvalitetsutveckling under 2022 har bedomts vara oforandrade. Dessa
produktgrupper har relativt hoga vikter, vilket ger dem ett stort bidrag till
aggregeringen av Hemelektronik. Beraknas Hemelektronik exklusive dessa
tva produktgrupper, samt de tre ovanstaende produktgrupperna, blir IQI-
virdet 99,6. Sammantaget har kvalitetsutvecklingen inom Hemelektronik
bedomts vara relativt dimpad under 2022. Tabell 2 sammanfattar IQI-
virdet for de tre olika aggregeringarna av Hemelektronik.

Tabell 2: Olika aggregeringar av IQI for Hemelektronik. Variant 1 exkluderar
Datorer, Datorutrustning och Mobiltelefoner. Variant 2 exkluderar Datorer,
Datorutrustning, Mobiltelefoner, Fasta ndittjdnster och Mobiltelefoni (abonnemang).

Hemelektronik Hemelektronik
variant 1 variant 2

IQl (dec, 2022) 100 99,9 99,6

Hemelektronik
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Hushallsapparater har ett IQI motsvarande 100,7 under 2022. Dammsugare
och Kyl- och svalskdp bidrog till uppgangen, men motverkades av en
bedomd kvalitetsforsamring for Mikrovdgsugn. Hilso- & sjukvdrd har endast
tva produktgrupper med bedomningsmassig kvalitetsvirdering — Glasdgon
och Kontaktlinser — och endast ett fatal likvardiga byte gjordes for Glasdgon
under 2022. Aven Verktyg har IQI-nivaer nira 100 under 2022. Grdsklippare
bidrog med en uppgang, men motverkades av Borrmaskin.

Hedoniska metoder

Hedoniska metoder tillampas for kvalitetsviarderingar av Kldder och Skor. 1
praktiken innebar den hedoniska metoden att vardet av kvalitetsskillnaden
skattas med hjilp av en regressionsmodell dér priset ar en funktion av
produktegenskaper.

Tabell 3 visar att de hedoniska kvalitetsjusteringarna har resulterat i en
skattad kvalitetsforsamring pa 0,3 procent under 2022. En niva som bland
annat kan ha uppstatt till f6ljd av att urvalet av produkterbjudanden och
produkter dr slumpmassigt och godtyckligt. Metoden har anvints for 35
produktgrupper vars viktsumma utgor knappt 4 procent av den totala
vikten i KPI. Lasaren hdnvisas till appendix, tabell B2, for detaljerade
resultat pa produktgruppsniva.

Tabell 3: IQI for produktgrupper (PG) med hedonisk kvalitetsvirderingsmetod
under 2022. Max och min baseras pa IQI for de 35 produktgrupperna.

Osékerhetsintervall .. Antal Max Min
al 95% Vikt% b il ial
Hedonisk 99,7 (99; 100,4) 38,7 35 1026 942

Under 2022 skattades en kvalitetsforsamring for Skor motsvarande drygt 1%,
medan den skattade kvalitetsutvecklingen for Kldder i princip var
oforandrad, vilket framgar av figur 4. Den skattade kvalitetsforsamringen for
Skor paverkades av bland annat Herrsko, grovre som hade ett IQI pa 94,2.
Produktgruppen Handskar, som kategoriseras till Kldder, hade det hogsta
IQI-vardet, 102,6, bland de produktgrupper som kvalitetsvirderas med
hedoniska metoder.
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Figur 4: 1QI fér huvudproduktgrupper med hedonisk kvalitetsjusteringsmetod.
Tidsperioden avser aren 2012 till 2022.

De skattade kvalitetsskillnaderna for Kldder tar hansyn till den
sdsongsvariation som finns i produktutbudet under ett ar, vilket hanteras
nagot annorlunda fér produktgrupperna som ingar i Skor®. Figur 5 visar
utveckling av IQI under 2022 for Kldder respektive Skor. Figuren visar ocksa
differensen mellan andel byten som har varderats battre och sdmre.
Sasongsmonstret for Kldder ar tydligt, under varen byts produkter med lagre
kvalitet in i produktkorgen (fodrade jackor byts ut mot ofodrade jackor)
vilket gor att IQI sjunker. Mot hosten kommer de béttre produkterna tillbaka
och IQI stiger mot 100. Samma tydliga sdsongsmonster aterfinns inte for
Skor. Under varen sjunker IQI, likt Kldder, men atergar inte mot 100 under
hosten. Under arets tva sista méanader byts ”samre” produkter in till korgen
vilket fraimst gjordes inom produktgrupperna Herrsko, grovre och Damskor.

5 Detta finns ocksa beskrivet i Kvalitetsvirderingsrapporten 2018 (Nordin och Ohman, 2019)
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Figur 5: IQI och differensen mellan andel byten som har virderats béttre och sdmre
for Kldder och Skor. Tidsperioden avser januari 2022 till december 2022.

Aggregerat resultat

For produktgrupperna med bedomningsmassig och hedonisk
kvalitetsvirderingsmetod har det sammantagna IQI-vardet uppgatt till
100,6 under 2022, se tabell 4. Vikten for dessa 116 produktgrupper
motsvarar drygt 29 procent av den totala vikten i KPI under 2022.
Osdkerhetsintervallet, aggregerat for de tva kvalitetsvarderingsmetoderna,
indikerar dock att IQI-nivan kan ha uppstatt pa grund av ett slumpmassigt
och godtyckligt urval.

Tabell 4: Aggregerat 1QI for de produktgrupperna (PG) med bedomningsmissig och
hedonisk kvalitetsvirderingsmetod under 2022. Max och min baseras pa IQI for de
116 produktgrupperna.

Osakerhetsintervall . Antal Max Min
al 95% Vikt% g ol ial
Totalt 100,7 (100; 101,4) 2953 116 1245 90,2

Det aggregerade IQI-virdet for produktgrupperna med bedomningsmassig
och hedonisk kvalitetsvarderingsmetod under 2022 ligger i niva med
tidigare ar, vilket framgar av figur 6, och fortsatter saledes att 6verstiga
100. Berdkningen av det aggregerade IQI-virdet baseras pa
produktgruppernas IQI-vdrden i tabell A2 och B2 i appendix®.

¢ De aggregerade IQI-virdena for tidigare ar har hamtats fran Kvalitetsvirderingsrapport 2021 (Nordin
och Ottosson, 2022).
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Figur 6: Aggregerat 1QI for produktgrupper med bedomningsmaéssig och hedonisk
kvalitetsvarderingmetod. Tidsperioden avser aren 2012 till 2022.

Som ett sista exempel for att visa pa inverkan som de bedomningsmaéssiga
och hedoniska kvalitetsvarderingarna har haft pa KPI sa har en indexserie
utan dessa kvalitetsjusteringar berdknats for KPI'. Figur 7 visar att KPI utan
exklusive dessa kvalitetsvirderingar hade haft en hogre arstakt jamfort med
den faktiska arstakten enligt KPI under 2021 och 2022. Skillnaden mellan
arstakterna ar nagot storre under 2021 (snitt 0,2 procentenheter) jamfort
med 2022 (snitt 0,05 procentenheter).

Det ska dock podngteras att denna berdakning inte avser att visa den totala
inverkan av de kvalitetsjusteringar som utfors i KPI. Vissa produktgrupper
dar skillnader i egenskaper justeras finns inte med i berdkningen,
exempelvis livsmedelsprodukter dar kvantitetsjusteringar utfors. Inte
heller tar berdkningen hansyn till de 6verlappningar som gors i samband
med de arliga uppdateringarna av urvalen. Dessutom ska resultatet inte
likstdllas med utfallet om direkt jaimforelse hade tillimpats i praktiken. Om
direkt jamforelse hade anvants i praktiken hade vissa produktbyten inte
nodvandigtvis genomforts. Produktbeskrivningarna hade troligtvis ”tajtats
till” for att genomfora mer likvardiga produktbyten vid prisinsamlingen. I
dagslaget ar produktbeskrivningarna lite bredare och eventuella
kvalitetsskillnader justeras som beskrivet i denna PM.

"Berdkningen &r utford genom att byta ut produktgruppsindex i KPI:s ars- och manadslénk till
produktgruppsindex dar ingen kvalitetsjustering har genomforts (vid produktbyten har direkt
jamforelse anvints). Detta har tillimpats for de produktgrupper som har ingatt i
kvalitetsvdrderingsrapporterna mellan 2018 till 2022 och har haft beddmningsmaissig eller hedonisk
kvalitetsvarderingsmetod. Produktgruppsindex utan kvalitetsjusteringar har inte berdknats pa
reviderade uppgifter.
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Figur 7: Arsforindring for KPI och KPI exklusive kvalitetsjustering (direkt
jamforelse), samt differensen uttryckt i procentenheter. Tidsperioden avser januari
2021 till december 2022.

Diskussion

Denna PM har presenterat implicita kvalitetsindex (IQI) for att visa
inverkan av kvalitetsjusteringar i KPI. Resultaten har presenterats for
produktgrupper och tva olika kvalitetsvarderingsmetoder —
bedomningsmassig vardering och hedonisk metod.

KPI-ndmnden bjuds in att diskutera resultaten som presenteras i arets
Kvalitetsviarderingsrapport, fraimst med inriktning pé lampligheten av valda
metoder for kvalitetsvarderingarna.
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Appendix

Teknisk beskrivning av IQI-berdkningen
Det implicita kvalitetsindexet (IQI) dr en kvot mellan prisindex utan och
med kvalitetsjustering. I denna PM berdknas IQI for KPI:s produktgrupper i
syfte att utvdardera kvalitetsjusteringarnas inverkan pa prisindex under ett
ar. Detta uppnas genom att berdkna IQI avseende december innevarande ar
och kan generellt formuleras som:
ny (PP ( >
()

1
o (@)
ngl ym
P,

i,adj

S

Prisindex utan kvalitetsjusterin,
QI3 = ) 9 %100 =

x 100
Prisindex med kvalitetsjustering

dar n = Antal produkter for produktgrupp g avseende ar y
= Vikten for produkt i avseende ar y,

= Priset for produkt i avseende mdnad m ar y,

P? = priset for produkt i avseende basperioden,

PLJ;;"J = Kvalitetsjusterat baspris for produkt i avseende manad m ar y.

ti

Prisindexet berdknas med en basperiod som motsvarar december
foregaende ar. IQI for december kommer innehalla de kvalitetsjusteringar
som gjorts sedan basperioden.

Nar kvalitetsskillnader justeras i KPI gors det genom att justera baspriset sa
att det motsvarar virdet av kvalitetsskillnaden mellan den nya och gamla
produkten. Det kvalitetsjusterade baspriset, Plfl;”], kan generellt uttryckas
som:

Pi = P) X KE'™
ddr KF>™ @r en kvalitetsfaktor som motsvarar den bedomda eller skattade

kvalitetsforandringen i basperioden mellan den nya och gamla produkten.

Med denna formulering kan 1QI forenklas till:

1

ny (PY™ (?) n’ (L)
QI = 1_[:1< “ad’) X 100 = 1_[:1 KEY™\ ) x 100

p?

IQI ar alltsa berdknat som ett viktat geometriskt genomsnitt av
kvalitetsfaktorerna inom produktgrupp g for en viss manad. Det gar ocksé
att notera att IQI for en produktgrupp kan beraknas med snittpriser om en
produktgrupp ar oviktad (v;" = v?):

I Iym _ Genomsnittlig kvalitetsjusterad basprisniva (y, m) % 100
¢ Genomsnittlig basprisniva
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Kvalitetsfaktorn berdknas pa olika sitt beroende pa vilken
kvalitetsvirderingsmetod som anvédnds. For de produktgrupper som
anvinder bedomningsmassig kvalitetsvarderingsmetod justeras baspriset
med det belopp som motsvarar summan av det bedomda vardet pa
egenskapsskillnaderna mellan ersattarprodukten och den utgaende
produkten. Ndr det kommer till produktbyten som kvalitetsviarderas av
personal pa sektionen virderas egenskapsskillnaderna mellan
ersdttarprodukten och produkten som prismaéttes i basperiod. Det
kvalitetsjusterade baspriset uttrycks da som:

N Kvalbelopp]™

P = PP X KE'™ = P x (1 —p0 ) = P + Kvalbelopp]™
12

Kvalitetsfaktorn for produkt i &r alltsa kvalitetsbeloppet relativt till
baspriset. Kvalitetsbeloppet ska i detta fall motsvara det monetéra virdet
av kvalitetsskillnaderna mellan erséttar- och basprodukten under
basperioden. Pa sa sétt gors kvalitetsviarderingen direkt mot basprodukten.

Nar bedomningsmassiga kvalitetsviarderingar utfors av prisinsamlare
virderas egenskapsskillnaderna mellan ersadttarprodukten och produkten
som prismattes i foregaende period. Det kvalitetsjusterade baspriset
uttrycks da som:

- _ Kvalbelopp} ™
Ry = R K = (14 S

ym—1
F;

I det har fallet kan det kvalitetsjusterade baspriset uttryckas med en
rekursiv formel som baseras pa det kvalitetsjusterade baspriset for
produkten som prismittes foregaende manad (och som byts ut i aktuell
manad m) och kvalitetsfaktorn som &r kvalitetsbeloppet relativt till den
utgaende produktens pris for foregdende manad. Kvalitetsbeloppet ska i
detta fall motsvara det monetara vardet av kvalitetsskillnaderna mellan
ersattarprodukten och foregaende produkt under féregaende manad.

Skrivs formeln ut till basperioden gar det att se att baspriset, P2,
multipliceras med manatliga kvalitetsfaktorer (kvalitetsbeloppet ar noll de
manader inget byte genomfors). Det kvalitetsjusterade baspriset kommer
alltsa vara lankat mot basperiodens pris, dven fast prisinsamlaren virderar
mot produkten som prisméttes foregaende manad.

Nar det kommer till den hedoniska kvalitetsvarderingsmetoden anviands
hedoniska regressionsmodeller for att skatta kvalitetsskillnaden mellan
ersittarprodukten och produkten i basperioden®. Det kvalitetsjusterade
baspriset kan da uttryckas som:

x7 :m—xp-)

pl,'ya';';, = PP x I(Fiy'm = PP x erBj( i L

8 Se Statistikens framstdllning Konsumentprisindex (SCB, 2023) for mer information.
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Bedomningsmaissig kvalitetsvidrdering - tabeller

A1:1Ql for huvudproduktgrupper med bedomningsmassig
kvalitetsvardering
Osakerhetsintervallet ar berdknat for 2022 ars 1Ql. Medelvardet ar beraknat pa 1Ql for
2013-2022. 1Ql for 2012 redovisas i tidigare kvalitetsvarderingsrapporter. Produktgrupper
kan tillkomma och utga i de aggregerade 1Ql-vardena, vilket framgar i tabell A2.

Vikt%

Osdkerhetsintervall

2022 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 95% Medel
Diverse varor ex 71 1026 1007 1008 1014 1028 (101,5; 104) 101,7
energi
Fordon & reservdelar 649 1003 1009 1004 1004 1007 1005 1008 1022 1005 1015 (100,4; 102,6) 100,8
Hemelektronik 49,8 1054 1069 1027 1069 106 101,2 986 101,1 101,2 100 (98,5;101,4) 103
Husgerad 4.8 103 1026 1016 988 1014 1009 1002 1002 1023 1038 (99,8; 107,8) 101,5
Hushallsapparater 8,3 103 1022 1027 1048 1036 102 1016 1018 1024 100,7 (99,2;102,2) 102,5
Halso- & sjukvard 54 1004 100,7 1008 1026 1002 100 100 101,8 1002 100 (100; 100) 100,7
Garn & tyg 0,7 92,6 100 989 1019 1029 (100,9; 104,9) 99,3
Mabler 26,8 1014 1015 1008 1003 1018 1007 1007 1009 1004 1009 (100;101,7) 1009
Nojen & kultur 50,2 101,3 1005 1018 1008 1009 (100,1; 101,7) 101
Tjanster exkl boende 33 1004 1002 998 1002 998 (98,9; 100,7) 100,1
Verktyg 5,6 96,6 1023 101,3 1001 1058 103 99,8 1029 995 1008 (99,6; 102) 101,2
A2: 1Ql for produktgrupper med bedomningsmassig kvalitetsvardering
Osékerhetsintervallet &r beraknat for 2022 ars 1Ql. Medelvardet ar berdknat pa 1Ql for
2016-2022. 1QI for 2012 till 2015 redovisas i tidigare kvalitetsvarderingsrapporter.
Produktgrupper som saknar vikt har utgatt fran KPI. Sedan 2022 har
bedomningsmassiga kvalitetsvarderingar, med stod av hedonisk modell, anvants for
Mobiltelefoner, Datorer och Datortillbehér. Dessforinnan anvandes en annan
indexberdkningsmetod och dessa 1Ql redovisas i tidigare kvalitetsvarderingsrapporter.
Vikt% Osakerhets-
Produktgrupp 2022 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 intervall 95% Medel
Div. varor ex energi Barnvagn 04 117 106 110 93,9 101,8 107,6 124,5 (112555) 108,7
Div. varor ex energi Bilbarnstol 103 91 103 99,1 102,7
Div. varor ex energi Kosmetika 23 99,5 102 101 100 100,1 100,4 1031 (99,9;106,3) 1009
Div. varor ex energi Rakapparat 0,5 17 98,8 107 95,3 101,5 1031 1026 (99,3;1059) 1036
Div. varor ex energi Smycke 2,4 100 101 106 98,6 101,2 100 100 (100; 100) 101
Div. varor ex energi Ur 1,5 103 106 99,8 113 100,5 102,5 1005 (98,5;102,5) 1036
Fordon & Bensin 95 oktan 11,5 982 100  (100;100) 99,1
reservdelar
Fordon & Bildéck 63 101 100 998 100 1021 1056 1118 (99,7;1239) 1029
reservdelar
Fordon & .
Bilreservdelar 1,1 100 100 100 100 100,2 (99,8;100,7) 100
reservdelar
Fordon & Biltillbehar 1 100 101 999 103 1012 1053 1002 (99,7;1007) 1015
reservdelar
Fordon & . .
Biluthyrning 5 103 100 100 100 100 (100; 100) 100,6

reservdelar
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Vikt% Osékerhets-
Produktgrupp 2022 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 intervall 95% Medel
Fordon & Byte av 15 98,8 100 100 100 10071 (99,8;1004) 998
reservdelar bromsdelar
I Cykel 14 984 110 100 105 103 1051 984 (962;1006) 1028
reservdelar
Fordon & Husbil 2,2 103 102 1042 1034 1007 (95,1064) 1027
reservdelar
Fordon & Husvagn 09 102 982 1044 1116 1067 (97.2;1162) 1046
reservdelar
Fordon & Motorcykel 0,8 102 101 104 909 102 (99,8;104,2) 100
reservdelar
R Nya bilar 286 101 100 101 101 1025 1002 1005 (100;101) 1009
reservdelar
Fordon & Privatleasingav , ; 102 101 100 1002 1007 (99,5:1019) 1008
reservdelar bilar
FCTLEE Utombordsmotor 0,8 101 100 100 100 (100;100) 1003
reservdelar
Hemelektronik Datorer 74 97,5 (908;104,2) 975
Hemelektronik Datorutrustning 3,6 1069 (96,4;117,4) 1069
Hemelektronik Digitalkamera 1 108 106 106 106 110,5 99,8 1036 (88,7,1185) 1057
Hemelektronik DVD-spelare 108 106 100 100 105
Fasta nattjanster
Hemelektronik (fiber, kabel-tv 8,2 101 93,3 100 100 100 (100; 100) 989
mm)
Hemelektronik ~ Hemmabiopaket 0,4 107 104 95,7 105 105,5 109 90,2 (71,7;108,7) 1023
Hemelektronik Mobiltelefoner 9,3 99,4 (90,9;1079) 994
raatt, el g 100 101 1003 100 100  (100;100) 1003
(abonnemang)
Hemelektronik Stereopaket 1,2 102 95,6 100 95,1 104,6 1049 100,3 (96,2;104,4) 1004
Hemelektronik Tv 54 107 103 102 102,6 106,4 100,3 (94,5;106,1) 1036
Hemelektronik utrustning - 109 101 1096 917 924 (815,1033) 1007
bordstelefon
Hemelektronik Videokamera 113 102 101 108 104,9
Husgerad Bordskniv 0,3 102 101 102 103 102,3 100 100 (100; 100) 101,5
Husgerad Dricksglas 0,9 94,2 101 110 100 100,7 100,8 100,8 (99,3;102,3) 101,
Husgerad Kaffekopp 1,2 103 105 98,2 99,6 99,7 1074 104 (99,4;,108,6) 1024
Husgerad Kokskniv 1,4 95,7 98 98,7 99,1 99,9 101 1085 (958;121,2) 100,1
Husgerad Tallrik 1 101 102 99,7 101 100,2 99,8 100,7 (97,2;104,2) 1006
Hushallsapparater = Dammsugare 0,6 108 104 105 103 104,2 99,6 104,1 (]1(?70;) 104
Hushallsapparater Diskmaskin 09 101 107 107 102 104 97,9 1004  (98,8;102) 1028
Hushallsapparater Elspis <0,1 105 100,1 101,8 101 (99,5; 102,5) 102
Hushallsapparater  Kaffebryggare 2,6 108 104 98,5 101 102,6 99,4 99,7 (92,7;106,7) 1019
Hushallsapparater Kyl- och svalskap 0,6 101 107 107 98,8 100 96,9 104,5 (11(?2?73) 102,2
Hushallsapparater ~ Mikrovagsugn 1,8 106 101 100 103 101,2 1131 98,4 (96;100,8) 1032
Hushallsapparater ~ Tvattmaskin 1,2 100 104 106 101 99,8 98,5 103 (11(?5082) 101,8
Hushallsapparater ~ Vattenkokare 0,5 106 100 99,6 103 100,7 106,6 999 (94,7;1051) 1023
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Vikt%

Osakerhets-

produkigrupp 2022, 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 RTECS Medel
Halso- och sjukvard  Glasdgon 45 103 100 100 100 1021 1002 100  (100;100) 1008
Halso- och sjukvard  Kontaktlinser 09 100 101 100 100 100 100 100 (100; 100) 100,1
Garn & tyg Gam 02 912 100 100 100 100 (100;100) 982
Garn & tyg Tyg 05 938 100 983 1028 1041 (9851097) 998
Mébler Dorr <0,1 975 1016 100 100 (100;100) 99,8
Mébler Fatolj 14 104 945 101 101 1016 993 100  (100;100) 1002
Maobler Hyllor och skap 3,1 103 97,9 102 100 100,6 102,1 1004 (99,3;101,5) 1009
Mébler Madrass 06 101 104 100 03 974 1041 1008 (993;1023) 101,5
Mébler Matbord 17 986 106 100 101 1005 1017 1006 (99,2;102) 1012
Mébler Matta 22 98 108 101 102 1012 1002 1031 (97,4;1088) 101,9
Mébler Soffa 45 100 97,1 983 997 100 992 999 (99,4;1004) 99,2
Mébler Spegel 44 996 110 101 03 1033 100 1019 (11:;'5); 102,7
Mabler =itz Zﬁ:zppad 14 978 993 101 104 1017 1037 100  (100;100) 101,
Mébler Stol stoppad sits 1,4 100 98 101 98 1008 993 1029 (99,3;1065 100
Mébler Sang 35 101 101 99,6 99 1006 995 1004 (97,51033) 1002
Mébler Taklampa 26 998 101 104 101 992 1001 1001 (994;1008) 100,7
NGjen & kultur  Biljett, Idrottstavl. 4,4 993 100 100 999 100  (100;100) 99,8
NGjen & kultur  Friluftsartiklar 1,8 100 108 103 103 111 967 981  (94;1022) 1028
NGjen & kultur Fritidsbat 2,8 102 948 957 1035 10071 (99,9;100,3) 992
N&jen & kultur Fro/Iok 18 99,1 101 1008 1008 1056 (99:8;111,4) 101,5
N&jen & kultur Leksaker 4,8 95,4 104 99,9 100 104,2 98,8 102,7 (98,8;106,6) 1007
NGjen & kultur ~ Motionsutovning 12,8 998 100 1002 1001 100, (99,9;1004) 100
NGjen & kultur  Musikinstrument 04 102 103 100 103 1021 983 1024 (97,8;107) 1015
NGjen & kultur P°p”|'§;tr:‘r1$k”ft 04 99,6 101 1003 995 996  (99;1002) 100
NGjen & kultur POPU:;':fSk”ﬂ 08 100 100 100 100 100 (100;100) 100
NGjen & kultur  Privatutbildning 0,3 982 973 1007 955 1019 (984;1054) 987
Nojen & kultur Skidutrustning 09 103 100,8 106,5 1026 (99,2;106) 1032
NGjen & kultur Spelkonsol 0,7 103 101 1031 1051 1065 (97:3;1157) 1037
NGjen & kultur Sportartiklar 43 110 107 e 104 1112 1057 101 (981;1039) 107,
N&jen & kultur Tv.filmoch 102 101 1008 1006 1007  (99,4;102) 101
musiktjanster
Tjanster ex. boende  Harklippning 37 100 100 100 100 100 100 100 (100;100) 100
Tjanster ex. boende KorSkO'Z”tb"d”'" 2 100 100 100 100 100 100 100 (100;100) 100
Tjanster ex. boende  Lokaltrafik 11,4 100 100 100 100 100 100 100 (100;100) 100
Tjanster ex. boende L”rrf:t's'fs' 14 100 100 100 100 979 100 100 (100;100) 99,7
Lunch,
Tjanster ex. boende 131 995 100 101 100 998 1005 995 (97,6;101,4) 100
restaurang
Tjanster ex. boende  Teaterbiljett 1,4 103 100 100 100 (100; 100) 100,8
Verktyg Borrmaskin 1,1 108 988 102 102 98 969 987 (959;1015) 1006
Verktyg Grasklippare 23 97,8 112 103 983  101,9 1002 102  (99,1;1049) 1022
Verktyg Hammare 1,5 98,2 103 104 100 1089 100 101 (99; 103) 102,2
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Vikt% Osakerhets-
Produktgrupp 2022 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 intervall 95% Medel
Verktyg Tradgardsspade 0,7 102 100 100 100 100 (100; 100) 100,4

A3: Andel byten for produktgrupper med bedomningsmassig

kvalitetsvardering under 2022
Andel byten har berdknats som summan av antal byten under 2022 dividerat med
summan av antal produkterbjudanden under 2022 for respektive produktgrupp.

.. S . Andel
Produktgrupp Battre  Likvardig  Samre byten
Div. varor ex energi Barnvagn 7,6% 5,6% 0,0% 13,2%
Div. varor ex energi Kosmetika 1,0% 1,7% 0,0% 2,6%
Div. varor ex energi Rakapparat 1,5% 0,8% 0,0% 2,3%
Div. varor ex energi Smycke 0,0% 0,3% 0,0% 0,3%
Div. varor ex energi Ur 0,2% 1,3% 0,4% 1,8%
Fordon & Bensin 95 oktan  0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
reservdelar
Fordon & Bildack 0,8% 21% 00%  29%
reservdelar
Fordon & Bilreservdelar 02% 0,0% 0,0% 0,2%
reservdelar
Fordon & Biltillbehar 01% 0,5% 0,0% 0,7%
reservdelar
Fordon & Biluthyrning 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
reservdelar
UL AN 0,5% 0,0% 0,0% 0,5%
reservdelar bromsdelar
Fordon & Cykel 0,7% 3,7% 1,0% 5,3%
reservdelar
Fordon & Husbil 6,7% 0,8% 6,7% 14,2%
reservdelar
Fordon & Husvagn 8,3% 2,5% 2,5% 13,3%
reservdelar
Fordon & Motorcykel 2,2% 5,0% 0,0% 7,2%
reservdelar
Fordon & Nya bilar 1,1% 0,4% 0,1% 1,6%
reservdelar
Fordon & Prlvatlga8|ng av 11% 0,0% 0.3% 13%
reservdelar bilar
Fordon & Utombordsmotor  0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
reservdelar
Hemelektronik Datorer 4,5% 1,3% 4,4% 10,1%
Hemelektronik Datorutrustning 21% 0,0% 1,4% 3,5%
Hemelektronik Digitalkamera 2,5% 1,1% 2,2% 5,8%
Fasta nattjanster
Hemelektronik (fiber, kabel-tv 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
mm)
Hemelektronik Hemmabiopaket 1,9% 0,0% 3,8% 5,8%

Hemelektronik Mobiltelefoner 3,6% 2,9% 2,8% 9,3%
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Produktgrupp Battre  Likvardig  Samre ﬁ;:l?:

Hemelektronik (gﬂb%t;'::::g;) 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Hemelektronik Stereopaket 1,1% 1,7% 0,6% 3,3%
Hemelektronik Tv 3,8% 2,4% 4,9% 11,1%
Hemelektronik bg:;‘;iterl‘;?gn 0,9% 0,0% 19% 2,8%
Husgerad Bordskniv 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Husgerad Dricksglas 0,3% 0,0% 0,0% 0,3%
Husgerad Kaffekopp 0,3% 0,9% 0,0% 1,1%
Husgerad Kokskniv 0,5% 0,3% 0,0% 0,8%
Husgerad Tallrik 0,2% 1,4% 0,2% 1,8%
Hushallsapparater Dammsugare 1,9% 1,3% 0,3% 3,5%
Hushallsapparater Diskmaskin 1,6% 0,4% 1,8% 3,7%
Hushallsapparater Elspis 1,9% 1,9% 1,3% 5,0%
Hushallsapparater ~ Kaffebryggare 0,4% 0,8% 0,8% 2,0%
Hushallsapparater Kyl- och svalskap 4,0% 21% 21% 8,3%
Hushallsapparater ~ Mikrovagsugn 1,2% 1,0% 1,0% 3,3%
Hushallsapparater Tvattmaskin 3,4% 0,9% 2,4% 6,6%
Hushallsapparater Vattenkokare 11% 1,2% 0,9% 3.2%
Halso- och sjukvard Glasdgon 0,0% 1,0% 0,0% 1,0%
Halso- och sjukvard  Kontaktlinser 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Garn & tyg Garn 0,0% 2,4% 0,0% 2,4%
Garn & tyg Tyg 1,7% 10,0% 0,0% 11,7%
Mdbler Dorr 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Mabler Fatolj 0,0% 1,3% 0,0% 1,3%
Maobler Hyllor och skap 0,1% 0,7% 0,1% 0,9%
Mobler Madrass 0,4% 1,2% 0,0% 1,6%
Mobler Matbord 0,8% 1,3% 0,2% 2,2%
Mdbler Matta 0,8% 2,5% 0,2% 3,6%
Mobler Soffa 0,1% 2,2% 0,2% 2,6%
Mobler Spegel 0,4% 1,8% 0,0% 2.2%
Maobler Stol ostoppad sits 0,0% 1,3% 0,0% 1,3%
Mobler Stol stoppad sits 0,8% 1,3% 0,0% 2,0%
Mdbler Sang 0,3% 2,4% 0,4% 31%
Mdbler Taklampa 0,1% 2,0% 0,1% 21%
N&jen & kultur Biljett, Idrottstavl. 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Nojen & kultur Friluftsartiklar 1,5% 2,7% 1,2% 5,4%
N&jen & kultur Fritidsbat 0,4% 0,0% 0,0% 0,4%
Nojen & kultur Fro/16k 0,9% 0,7% 0,0% 1,6%
N&jen & kultur Leksaker 0,3% 1,6% 0,2% 21%
Nojen & kultur Motionsutdvning 0,1% 0,0% 0,0% 0,1%
N&jen & kultur Musikinstrument 0,9% 0,9% 0,0% 1,9%
N&jen & kultur P°p”|'g:r:‘:_3k”ﬂ 7.5% 0,0% 78%  153%
Nojen & kultyr T oPulartidskrift ) o 0,0% 0,0% 0,0%

pren.
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Produktgrupp Battre  Likvardig  Samre ﬁ;:l?:

Nojen & kultur Privatutbildning 1,0% 0,0% 0,2% 1,2%
N&jen & kultur Skidutrustning 1,4% 6,6% 0,0% 8,0%
Nojen & kultur Spelkonsol 3,0% 0,0% 0,6% 3,6%
N&jen & kultur Sportartiklar 1,8% 7,7% 1,3% 10,9%
NGjen & kultur mT:SIfI'('t'J';:;’tZr 0,4% 8,7% 0,0% 91%
Tjanster ex. boende Harklippning 0,0% 0,3% 0,0% 0,3%
Tjanster ex. boende Korskoleutbildning  0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Tjanster ex. boende Lokaltrafik 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Tjanster ex. boende L”rrf:t's'jrs' 0,0% 3,3% 0,0% 3,3%
Tjanster ex. boende Lunch, restaurang 0,5% 4,5% 0,1% 5,2%
Tjanster ex. boende Teaterbiljett 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Verktyg Borrmaskin 0,4% 0,7% 0,7% 1,8%
Verktyg Grasklippare 1,3% 1,1% 0,4% 2,8%
Verktyg Hammare 0,3% 0,0% 0,0% 0,3%
Verktyg Tradgardsspade 0,0% 2,8% 0,0% 2,8%

Hedoniska metoder - tabeller

B1: 1Ql for huvudproduktgrupper med hedonisk kvalitetsvardering
Osékerhetsintervallet &r beraknat for 2022 ars 1Ql. Medelvardet ar berdknat pa 1Ql for

2013-2022. 1Ql for 2012 redovisas i tidigare kvalitetsvarderingsrapporter. Produktgrupper
kan tillkomma och utga i de aggregerade 1Ql-vardena, vilket framgar i tabell B2.

Vikt%

Osakerhetsintervall

2022 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 95% Medel
Klader 32 1006 994 99,6 99,7 100 99,6 99,7 99,6 99,9 99,9 (99,2; 100,6) 99,8
Skor 6,7 1001 1005 97,5 101,7 1006 1009 1004 1002 99,5 98,8 (97,6; 100) 100




B2: 1Ql for produktgrupper med hedonisk kvalitetsvardering
Osédkerhetsintervallet ar berdknat for 2022 ars 1Ql. Medelvardet ar beraknat pa 1Ql for
2016-2022. 1Ql for 2012 till 2015 redovisas i tidigare kvalitetsvarderingsrapporter.
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produkigrupp \ggtz/z‘” 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 Osakerhge;z”terva" Medel
Klader Barnlangbyxor 0,8 1004 98,5 989 100,1 103,2 100 100,2 (99,2;101,2) 100,2
Klader Barntrdja 2,3 100,1 97,8 100,2 99,6 100,6 1002 99,5 (97,9;101,1) 99,7
Klader Damblus 1 97,6 1014 97,4 1025 99,2 99,7 97,4 (95; 99,8) 99,3
Klader Damjacka 1,9 99 98,9 97,9 100,2 98,3 101,2 994 (97,1;101,7) 99,3
Klader Damjumper 4,1 101,1 1009 100,7 989 100,7 986 1004 (99;101,8) 100,2
Klader Damkappa 0,3 99,9 100,9 97,5 100,6 98,3 99,7 101,4 (97,4;105,4) 99,8
Klader Damkavaj 04 94,8 99,5 1009 100,1 99,1 1003 97,7 (94,9; 100,5) 98,9
Klader Damkjol 0,6 98,4 1025 105,8 98,6 98,7 101,7 96,6 (92,7;100,5) 100
Klader Damlangbyxor 14 99,1 99 97,6 99 99,2 99 100,5 (98,8; 102,2) 99,1
Klader Handskar 1,6 101 1025 100,2 103,6 102,2 1006 1026 (98,5; 106,7) 101,8
Klader Herrbyxor 14 96,9 1031 98,8 100,2 98,6 98,1 100,7 (98,7, 102,7) 99,5
Klader Herrjacka 1,4 93,8 98,7 99,7 95,8 98,8 99,6 98,6 (96;101,2) 97,9
Klader Herrkavaj 1 99,4 98,9 100 98,6 98,1 1005 974 (94,7, 100,1) 99
Klader Herrpullover 1,6 99,2 99,6 97 99,4 99,6 100 100,2 (97,9, 102,5) 99,3
Klader Herrskinnjacka 0,2 104,1 102 98,9 1014 95,6 94,8 102,3 (94,7, 109,9) 99,9
Klader Herrunderklader 1,1 98,8 102,1 98,7 101,1 100,9 (99,4;102,4) 100,3
Klader Jeans 24 100,2 100 100,1 100,1 100,6 101,2 99,9 (98,7, 101,1) 100,3
Klader Klanning 13 101,6 989 101,4 98 97,5 100,4 99,3 (96,8;101,8) 99,6
Klader Nattlinne 04 101,3 98,6 100,1 99,3 100,8 103 99,4 (96,8; 102) 1004
Klader Skjorta 1,2 100,7 107,2 99,8 100,2 100,1 99,5 101,2 (99,1;103,3) 101,2
Klader Sparkbyxa 08 99,1 101,2 99,1 102,1 100,8 1006 96,5 (93,6;99,4) 99,9
Klader Sportklader 2,3 101,3 100,3 99,3 97,8 99 101,4 99,8 (98,3;101,3) 99,8
Klader Strumpbyxor 2,7 99,7 97,7 100 100,5 97 98,5 101 (99,5; 102,5) 99,2
Klader Overrock 0,1 100,4 100,5 96,7 95,7 99,3 100,6 96,9 (92,4;,101,4) 98,6
Skor Barnkangor 0,5 104 100,9 100,7 99,7 99,2 1024 1005 (97,2; 103,8) 101,1
Skor Barnskor 04 101,1 96,9 98 99,6 97 98,6 101,8 (98,1;105,5) 99
Skor Damkangor 1,3 103,1 100 104 98,7 101,4 101,2 1009 (97,3; 104,5) 101,3
Skor Damskor 1 101,2 1025 99,8 101,2 98,8 98,1 95,5 (90,6; 100,4) 99,6
Skor Damstovlar 0,5 101,1 101 989 102,7 98,5 98,5 98,8 (91,7, 105,9) 99,9
Skor Gummistovlar 0,1 100 95,9 1014 98,8 99,3 99,1 102,1 (97,8; 106,4) 99,5
Skor Herrkangor 0,6 105,5 101,2 105,7 99,3 100,1 96,8 98,4 (94,5; 102,3) 101
Skor Herrlagskor 04 100,2 1039 102,9 101,3 103 102,9 97,8 (93,4;102,2) 101,7
Skor Herrsko, grévre 0,3 96,3 99,1 98 101,1 99,9 100 94,2 (86,3; 102,1) 98,4
Skor Sportskor 1,2 99,6 103,3 99,3 100,1 101,1 101 99,4 (97,5;101,3) 100,5
Skor Traskor 0,5 103,3 103,7 98,1 102,6 100,6 94,3 98,4 (95,3; 101,5) 100,1
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B3: Andel byten for produktgrupper med hedonisk kvalitetsvardering under

2022

Andel byten har berdknats som summan av antal byten under 2022 dividerat med
summan av antal produkterbjudanden under 2022 for respektive produktgrupp.

Produktgrupp

Battre Likvardig Samre Andel byten

Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Klader
Skor
Skor
Skor
Skor
Skor
Skor
Skor
Skor
Skor
Skor
Skor

Barnlangbyxor
Barntroja
Damblus
Damjacka

Damjumper
Damkappa
Damkavaj

Damkjol

Damlangbyxor
Handskar
Herrbyxor
Herrjacka
Herrkavaj

Herrpullover
Herrskinnjacka
Herrunderklader
Jeans
Klanning
Nattlinne
Skjorta
Sparkbyxa
Sportklader
Strumpbyxor
Overrock
Barnkangor
Barnskor
Damkangor
Damskor
Damstdvlar
Gummistovlar
Herrkangor
Herrlagskor

Herrsko, grévre
Sportskor

Traskor

0.3%
1,0%
0,8%
41%
3,0%
2,2%
0,1%
6,5%
1,8%
1,0%
0,6%
41%
1,4%
0,8%
2,7%
0,5%
0.2%
6,8%
1,8%
0,4%
0,4%
1,0%
0,6%
0,0%
0,8%
1,1%
1,3%
0,9%
11%
0,9%
1,0%
1,2%
0,0%
0,5%
0,0%

12,5%
14,1%
14,9%
51%
9,1%
6,7%
16,0%
51%
11.2%
57%
8,3%
4,9%
6,3%
10,1%
3,0%
6,6%
8,8%
6,2%
14,0%
11,3%
15,5%
8,8%
7,0%
6,5%
5,0%
10,4%
6,0%
7,4%
7.7%
42%
5,7%
8,3%
3,5%
11,2%
6,6%

0,2%
1.2%
1,4%
47%
3,1%
1,9%
0,9%
6,7%
1,8%
0,5%
0,5%
4,9%
2,1%
0,6%
2,4%
0,3%
0,4%
7,6%
2,5%
0.2%
0,9%
1,1%
0.2%
0,5%
0,8%
0,6%
1,1%
1,5%
1,1%
0,4%
1,3%
1,3%
1,4%
0,7%
0,3%

13,0%
16,3%
17,1%
13,9%
15,1%
10,8%
17,0%
18,4%
14,7%
7.2%
9,5%
13,9%
9,7%
11,5%
8,0%
7.4%
9,5%
20,6%
18,3%
12,0%
16,9%
10,9%
7,8%
7,0%
6,6%
12,1%
8,3%
9,8%
9,8%
5,5%
8,0%
10,8%
4,9%
12,4%
6,8%




