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Prismatningar for klader
och skor

Denna promemoria beskriver den 6vergang fran prismitning genom besok i
butik till prismétning pa internet som skett for klader och skor under det
senaste decenniet. 2024 blir det sista aret med prisméatning genom
butiksbesok. Prisindex for de senaste 10 aren redovisas samt nagra 6vriga
skillnader sa som livslangd och andel byten per insamlingssatt.

Bakgrund

KPI har under det senaste decenniet genomgatt stora forandringar med
avseende pa datainsamling. Ar 2023 samlades exempelvis 38% av KPI in
genom registerdata medan endast 2% samlades in via butiksbesok.
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Diagram 1: Fordelning av datainsamlingssétt till KPI for 2023, med beaktande av
produktgruppsvikter.
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Den del av KPI som fortfarande har en pataglig andel butiksbesok ar klader
och skor, diar dataomstillningen inte gatt lika fort. Inom klader och skor
samlades 87% av priserna in via manuell internetinsamling medan 13%
samlades in via butiksbesok ar 2023.

Insamlingssatt for klader och skor i KPI
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Diagram 2: Fordelning av datainsamlingssitt inom Kldder och Skor fér 2023.!

Fordndringen av datainsamlingen inom kléder och skor har skett gradvis
genom en 6vergang fran butiksbesok till annan typ av datainsamling
(internet) vilket visas i tabell 1.

Tabell 1: Fordelning av antal butiker enligt planerat insamlingssatt infor
respektive urvalsar, 2018-2023 for Kldder och Skor i KPI.

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Besok 0,62 0,42 0,41* 0,18 0,15 0,13

Internet** 0,38 0,58 0,59 0,82 0,85 0,87

Notering: *Pa grund av Covid-19 pandemin flyttades en stor andel av butiksbescken till
Internet redan under pagaende ar.

**Internet r huvudsaklig alternativ metod d@ven om det kunnat férekomma enstaka
matningar genom mejl eller telefon vid tillfallen.

De senaste arens patagliga forandringar pa marknaden genom allt storre
tillgdnglighet av sortiment med prisuppgifter pa internet
uppmairksammades redan 2018 i en promemoria till ndimnden av Norberg
och Strandberg (2018). I promemorian belystes ett alternativ med

! Fordelningen géller dven for klader och skor separat



3/1

genomgaende prisinsamling fran internet, med fokus pa kladmérken
genom ett mer dynamiskt forfarande. Vid tiden for utredningen hade en
overgang till insamling pa internet redan paborjats for storre foretag
(typiskt kedjor med flera butiker) mot bakgrund av att det i stor
utstrackning tillimpas central prissdattning inom butikskedjan, dvs. att
priser i butik och pa natet vanligtvis dr de samma.? Vidare konstaterades
ocksa forekomsten av vissa skillnader mellan fysiska butiker och
internetbutiker sa som att tillgdngligt sortiment typiskt ar storre i
natbutiken for kedjan dn i enskilda butiker, samtidigt som exempelvis
sdasongerna kunde te sig nagot olika mellan de fysiska butikerna beroende
exempelvis pa geografisk plats.

Davarande tankar med komplett 6vergang till insamling fran internet har
gradvis genomforts néstan till fullo. Som kan utldsas ur tabell 1 har andelen
besok minskat stadigt sedan 2018, sarskilt i samband med Covid-19
pandemin sa har internet blivit huvudsaklig datakdlla men dock inte genom
den da foreslagna ”dynamiska” ansatsen att fanga prisnoteringar pa
internet obeaktat butiksdimensionen. I stéllet har befintlig insamlingsrutin
med konstanthallande av butiken (pa internet) per urvalsar fortsatt och
fran 2025 kommer butiksbestk som insamlingssatt att upphéra och
samtliga prisuppgifter inom kldder och skor att samlas fran internet.
Dessutom paborjas utredning av alternativa datakéllor sa som
transaktionsdata och webbskrapning ocksa for klader och skor.

I en promemoria till nimnden av Hjelte, Ottosson och Gerner (2020)
uppmaérksammades att konsumenters kopbeteende kan vara annorlunda pa
internet gentemot fysiska butiker. I en rapport fran Svensk Handel (2020)
redogors att andelen av forsdljningen som sker pa internet uppskattas till
cirka 20% och att det kan finnas olika mekanismer som paverkar
prisrorelserna pa nitet och darav potentiella risker for bias.

Syfte

Genom foreliggande promemoria informeras namnden om den kommande
forandringen i insamlingssatt for klader och skor till att till fullo ske genom
internet efter flera ars gradvis 6vergang fran butiksbesok. Vidare diskuteras
vissa forutsattningar for butiksurval utifran ramforfarandet for kldder och
skor och nagra skillnader i prisuppgifter mellan internet och besok
redovisas.

? En kartlaggning av forekomsten av central prissattning gjordes under 2016. Resultatet av
kartldggningen redovisades i KPI-ndgmndens sammantridde nr 1. Se Bjork, Sundstrom och Sandén
(2016) for narmare information.
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Prisutvecklingen for klader och skor

Prisindex for klader och skor har i manga ar uppvisat ett tydligt
sdsongsmonster med prisnedgangar i januari och under juni och juli. I
diagram 3 visas arlig prisutveckling fran ar 2014 till och med ar 2023.
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Diagram 3: Arlig prisutveckling fér klider och skor, med bas i december
foregaende ar.’

Som kan ses i diagram 3 ar prisindex for aren 2014-2019 samstdmmiga i
monster. Samtliga av dessa ar ar indexbas under 90 i januari och for juli
hamnar prisindex vanligen under 90. Under de efterféljande aren, dvs.
2020-2023, tycks sdsongsmonstret dndras nagot. Som kan utldsas i tabell 1
gjordes en storre 6verflyttning fran besok till internet under 2020 pa grund
av pandemin.* Monstret tycks dock dndras redan innan pandemin brét ut.
For 2020 visar prisindex en nagot mer distinkt nedgang i januari, foljt av en
svagare aterhamtning dn vanligt i februari. Den sto6rre forflyttningen fran
besok till internet i prisinsamlingen paborjades delvis i mars och fullféljdes
under ndstkommande manader.® Under de efterféljande aren tycks effekten

5 Arlig utveckling i konsumentprisindex for kldder och skor (bas 1980) utgar fran bas i december
foregaende ar. Detta innebdr att paverkan fran revideringar, kedjning och korgeffekt inte paverkar
utfallet.

4 For att forhindra smittspridning enl. Folkhdlsomyndighetens allmédnna rad.
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av rean i januari bli mindre samtidigt som sommarrean inte uppvisar lika
stora nedgangar i prisindex som tidigare ar. Overflyttningen till internet
kan ha haft en effekt pa prisindex men det finns dven tva sammanfallande
omstdndigheter som kan ligga bakom dndrat rorelsemonster som syns i
diagram 3 fran 2020 och framat, ndmligen dels pandemin, dels inflationen
de senaste aren.

Vidare har dven andra potentiella skillnader mellan insamlingssatten
undersokts. I tabell 2 nedan framgar det att genomsnittlig livslangd per
prismatt artikel tenderar att vara ldngre da artikeln prismaéts pa internet
jamfort med da artikeln prisméts genom besok.

Tabell 2: Genomsnittlig livslingd i manader efter inbyte, per insamlingssiitt.

Insamlingssitt Ar Livslangd
Besok 2021 3,0
Internet 2021 34
Besok 2022 29
Internet 2022 3,1
Besok 2023 31
Internet 2023 32

Notering: avser klader och skor

[ tabell 2 kan ses att produkterbjudanden finns ”pa hyllan” i nagot langre
utstrackning pa internet, 4ven om skillnaderna forefaller vara marginella
mellan insamlingssitten. Likheten i livslangd mellan insamlingssidtten
forklaras i betydande utstrackning av att en vanlig livslangd pa “hyllan”
oavsett insamlingssatt ofta endast dr nagra manader for klader och skor,
vilket innebar att det kan vara ganska lika livsldngder i ovan analys
eftersom den begrénsas till korgen inom éaret.

Av tabell 2 skulle det méjligen kunnat antas att nagot farre byten gors for
de artiklar som prismaéts pa internet relativt besok. Det framgar dock av
tabell 3 att forsdljningskanalen med storst andel byten kan variera mellan
aren.
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Tabell 3: Genomsnittlig andel byten av prismétningar, per insamlingssitt.

Insamlingssatt

Ar Byten (%)
Besok 2021 13,0
Internet 2021 12,4
Besok 2022 13,8
Internet 2022 13,6
Besok 2023 13,0
Internet 2023 14,3

Notering: avser kldder och skor

Stratifiering och urval av butiker

I urvalsforfarandet for klader och skor har vanligen tillampats
storleksproportionella urval (s.k. PPS) stratifierat over bransch. De typiskt
storsta foretagen, s.k. kedjor sett till antal butiker och omséttning har
vanligen dragits med sdkerhet, alltsa stratifierats separat. Genom
urvalsprocessen fangas de butiker som séljer typiska produkter inom klader
och skor motsvarande det SCB avser prismédta men samtidigt forekommer
det variationer i utbud/sortiment mellan olika typer av butiker och varuhus.

Urvalsarbetets forutsiattningar med butiker, butikskedjor och sortiment
samt tillganglighet pa internet innebdr att ett visst "sparningsarbete” har
behovts for att kunna etablera vilka butiker, fransett butikskedjor, som har
en anvindbar hemsida eller om utvald butik forutsatter ett fysiskt besok
liksom etablering av vilka typer av produkter som typiskt verkar finnas i
butiken.

Klader och skor forekommer i olika typer av forsdljningskanaler. Det ar
vanligt med foretag som ingar i en slags kedja, varuhus, renodlade
internetforsdljare samtidigt som det finns sadana foretag som endast har
en (vanligen fysisk) butik. Sortimenten som siljs kan innefatta enbart egna
marken, andra marken (foretaget ar en aterforsaljare) eller en kombination
ddrutav.

For narvarande prismaits framst kedjeforetag, varuhus samt renodlade
internetforsiljare genom deras hemsidor samtidigt som ett fatal butiker
som inte har en hemsida alternativt dar det inte finns tillracklig
information pa hemsidan fortfarande besdks. Det typiska for de butiker som
fortfarande besoks dr att de inte ingar i de storre kedjorna utan vanligtvis ar
foretagets enda butik.
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Ram och urval for klader och skor

Klader och skor forekommer i en del olika branscher, se tabell 4, dar
butikerna kan ha varierande forutsiattningar att erbjuda
forsaljning/prisuppgifter pa hemsidan och méjligen i olika utstriackning
kontra fysiska butiker.

SCB:s foretagsdatabas (FDB) utgor vanligen grunden for ramframstéillan av
butiker och fran vilken det framgar exempelvis arbetsstillen (synonymt
med butiker i det foljande) knutna till ett visst foretag, omsittning,
anstallda och bransch. Registret anvinds till ramframstéllan for klader och
skor som siljs dels i butiker som ligger i branscher dedikerade till just
denna typ av produkter (kldder och skor), dels som siljs i helt andra typer
av butiker och kanaler sa som varuhus, sporthandel och internetsajter utan
motsvarande fysiska butiker. En betydande del av kladforsaljningen kan
antas komma fran den specifika kladhandeln men det gér inte att med
nagon namnvird precision uppskatta detta visavi 6vriga typer av butiker i
andra branscher. For skor finns liknande forbehall betraffande
inkOpsstéllenas fordelning i typer av butiker. Inte heller finns information
om hur olika typer av skor fordelas mellan olika butiker.

De typiska branscherna for klader och skor, inklusive butiker med
sportklader/sportutrustning och cykelbutiker listas i tabell 4 nedan,
exklusive varuhus som har branschkod 47191 med bendmningen Andra
varuhus och stormarknader.

De butiker som fortfarande prisméts genom besdk i dag saknar vanligtvis
hemsida och &r oftast unik pa sa satt att foretaget enbart finns pa en adress.
Ur tabellen framgar andelen omsattning fran foretag (utifran SCB:s begrepp
foretagsenhet) med endast ett arbetsstille (=butik).
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Tabell 4: Branscher for kldder, skor och cykel- och sportutrustning (2023).
Andel av branschens totala omsédttning som utgors av foretag med endast en butik
indikeras i procent.

Bransch- Bransch Omsittningsandel
kod foretag med en butik
47641 Sportaffirer 25%
47642 Cykelaffirer 85,9%
47711 Affirer for herr-, dam- 17,4%
och barnkldder, blandat
47712 Herrklddesaffirer 27%
47713 Damklddesaffirer 10,2%
47714 Barnklddesaffdirer 34,8%
47721 Skoaffirer 27,1%

Notering: Avgrinsat till foretag med minst 1 anstélld. Foretag som helt saknar anstéllda
har for andamalet betraktats som 6vertdckning och utgjorde mindre dn en procent (1%)
av omsattningen.

Som framgar ur tabell 4 utgor de féretag som endast har en butik en inte
ovisentlig del av omséttningen i respektive bransch inom kldder och skor.
All omséattning utgors dock inte av typiska besoksbutiker utan butiker med
tillhérande hemsidor forekommer, om &n i betydligt ldgre utstrickning
kontra foretag med fler butiker. I den relaterade branschen for Cykelaffdirer
kan en visentlig del av omsattningen hérledas till foretag med endast en
butik. Tabellen baseras pa summering av foretagens butiker inom berorda
branscher utifran begreppet foretagsenhet som anviands for statistikindamal
i Foretagsdatabasen pa SCB.

I anknytning till tabell 4 bor inses att klader och skor dr en heterogen
marknad, fragmenterad betrdffande utbud och att branscherna ar
“blandade” pa sa vis att manga produkter patriffas i narliggande branscher,
exempelvis att skor kanske handlas i storre utstrackning i branschen
Sportaffirer sett till omsattning eller att barnkldder siljs mer i varuhus och
hos kladkedjor med blandat sortiment, dvs. i andra branscher dn i just
branschen Barnklddesaffirer. Det ska dven namnas att helt andra produkter
som inte hor till klader och skor siljs hos foretagen som ingar i dessa
branscher.

Varuhus (i branschen 47191, Annan varuhus- eller stormarknadshandel) kan
jamte annan forsdljning dven ha en betydande klad- och skoforsaljning.
Produkterna som siljs kan vara fran olika typer av marken, bade egna
mairken och mindre kanda marken liksom tillfdlliga partier och framfor allt
markeskldder och skor vilket innebér en ytterligare variant av butik/bransch
i sammanhanget.

I diagram 4 nedan visas omséattningsfordelningen mellan branscherna i
Tabell 4, exklusive Cykelaffarer.
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Branschandel av sammanlagd omsattning

Bar...
Affarer for herr-, dam- och barnkldder, blandat, 45,6% Sportaffirer, 24,6% Herrklddesaffirer, 5,0% 1,2%

B Sportaffarer B Affarer for herr-, dam- och barnklader, blandat
B Herrkladesaffirer Damklddesaffirer
B Barnklddesaffarer W Skoaffarer

Diagram 4: Branschandel av omséttningen inom kldder, skor och sport.

Som kan ses i diagram 4 sa ar den storsta andelen av den sammanlagda
omséattningen for branscherna klader, skor och sportaffarer den blandade
branschen ”Affirer for herr-, dam- och barnkldder, blandat” f6ljt av
branscherna ”Sportaffarer” och “Damkladesaffarer”. Totalt sett utgor de
foretag som endast har en butik ndstan 40% av det totala antalet butiker
inom dessa branscher och néastan 20% av omsattningen, vilket innebar att
de foretag som har flera butiker star for 60% av butikerna och drygt 80% av
omsattningen. I den senare mangden, foretag med flera butiker, utgor de 50
storsta foretagen mer dn 90% av omséttningen i gruppen.

I fortsattningen av nuvarande ansats dar foretag utan hemsidor inte langre
fangas och definitionsmaéssigt blir undertdckning kan detta till viss del
uppvagas av att samma resurser fordelas till att 6ka mdngden insamlade
noteringar dar mojligt vilket kan bidra till mindre varians. Prisinsamlingen
fran internet dr mer kostnadseffektiv per prisnotering &n motsvarande fran
besok vilket har mojliggjort en utokning av prisnoteringarna under de
senaste tio aren med over 25%.
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Sammanfattning

Prisinsamlingen inom kldder och skor har under snart 10 ar gradvis stallts
om till internet fran enbart besok. Den foregicks av en kartldggning av
forekomsten av central prissattning och 2025 kommer inte langre
butiksbesok som prismadtningsmetod att tillampas for klader och skor.

De senaste aren har préglats av bade pandemi och olika konjunkturlagen
vilket haft genomslag i prisindex liksom i fordndringen i insamlingssatt.
Skillnader i prisindex mellan aren for klader och skor som redovisats i
promemorian kan darfor inte heller tillskrivas populationsskillnader mellan
besok och internet.

Det har inte heller observerats systematiska skillnader i produktsortiment
mellan olika forsdljningskanler, atminstone inte betraffande de i KPI
ingaende produkterna

Att inte langre prismaéta kldder och skor i butik har méjliggjort en
omallokering av KPI:s resurser, under de senaste 10 aren har antalet
prisnoteringar inom klader och skor 6kat med 25%. SCB har nyligen dven
fatt tillgang till alternativa datakéllor sa som transaktionsdata samtidigt
som webbskrapning har paboérjats for klader och skor. Detta kan tillata
ytterligare utokning av antalet prisnoteringar. De nya datakéllorna ar under
utredning och aspekter rorande dessa som underlag for berdkning av
prisindex for klader och skor kommer att redogoras vid ett senare tillfdlle i
namnden.
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