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I praktiken paverkas KPI mer eller mindre av olika kallor till osékerhet eller missvisning
av systematiskt slag, bias. Denna pm syftar till en studie att ga igenom och bedéma olika

risker for bias 1 KPI.

Namnden for KPI vialkomnas att diskutera arbetets inriktning.

1 Bakgrund

ASPIRE (2016) har patalat behovet att genomfora aktuella studier av risker for bias i KPI.
Tidigare har en sddan studie foretagits av Dalén (1999) som ett underlag i den senaste
offentliga utredningen om KPI, SOU 1999:124, Bilaga 6. Forebild for Daléns studie, och for
liknande arbete i andra lénder, var en internationellt uppmérksammad rapport av Boskin et

al. (1996, 1998).
2 Syftet

Arbetet enligt denna pm syftar till att ge bedomningar av risker for bias i KPI som léget ar

idag (2017).

3 Innebord av bias

KPI ska méta konsumentprisernas genomsnittliga forandringar over tid. Bias i KPI utgor da
tendens till 6ver- eller underskattning av konsumentprisernas verkliga férdndringar.

3.1 Begreppet bias och KPI:s malstorhet

Bias kan definieras som matematiska forvintan av differensen mellan estimat och
maélstorhet. Malstorheten for KPI i sin tur 4r ett sant levnadskostnadsindex (cost-of-living
index, coli). Det betyder att KPI ska folja konsumenternas kostnader for att vid dndrade
priser bibehalla en konstant konsumtionsstandard (enligt SOU 1999:124) eller en konstant
levnadsstandard (standard of living, enligt ILO, 2003). De tva uttrycken konsumtionsstan—
dard och levnadsstandard har hér likvirdig syftning men kanske aningen olika uttrycklig

tydlighet
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Man kan ocksa sdga att bias dr lika med avvikelsen i medeltal pa lang sikt mellan det
officiella KPI och resultatet av en tdnkt ideal undersdkning av mélstorheten. Ett sadant ténkt
idealt resultat uppfattas ofta som malstorhetens sanna vérde.

Bias kan uppkomma genom inverkan fran olika osékerhetskéllor som gas igenom i denna
pm. Det ligger i sakens natur att bias inte gar att mata bestamt, for vore det majligt skulle
den rimligen ha korrigerats bort. For att undersoka bias far man dérfor gé pé indikationer och
informerade antaganden om tdnkbara biaskallor.

I andra prisindex kan malstorheten vara annorlunda definierad, sdsom i Harmoniserat index
for konsumentpriser (HIKP) dér mélstorheten 4r ett fastkorgsindex. Da blir ocksa bias strikt
sett ndgot annat, men i specifika avseenden kan en eventuell bias praktiskt sett 4ndé upptrada
likartat i KPI och HIKP.

Valet av malstorhet har att géra med indexets avsedda anvandning. Sveriges KPI ar i forsta
hand avsett att mita konsumenternas behovliga kompensation for dndrade priser, och
darjamte for Riksbankens penningpolitik och for fastprisberdkning (deflatering) av
ckonomiska tidsserier. HIKP diaremot dr mera entydigt avsett for Europeiska centralbankens
(ECB:s) penningpolitik for euron och att utvirdera lindernas uppfyllande av
konvergensBkriteriet om prisstabilitet.

3.2 Riktningen av bias
Bias i KPI kan ha olika riktning:

o Bias uppadt, som Gverskattar prishdjningar resp. underskattar prissankningar.
Exempel: Substitutionsbias (i vanlig form).

o Bias nedidt, som underskattar prishdjningar resp. dverskattar prissdnkningar.
Exempel: Oberittigad bortlankning av prishéjningar vid produktbyte.

o Ambivalent riktad, eller "neutral”, bias som kan sla at olika hall i olika fall.
Exempel: Bias genom undertickning i KPI.

Oavsett riktning &r bias i KPI stdrande ndr den kan férekomma.

4 Olika biasrisker
41 Oversikt

Négra potentiella biaskéllor i KPI &r foljande.

(1)  Substitutionsbias pa hog niva

(i1) Substitutionsbias pa 1ag niva

(iii)) Nya produkter och kvalitetsforédndringar
(iv) Nya séljkanaler

(v) Kop fran utlandet

(vi) Annan undertdckning

(vii) Rabatter

(viii) Selektionsbias i kedjning

(ix) Kvalitetsvarderingsmetoder

(x) Brister i datakéllor: Foraldrade vagningstal, Métosdkerhet i prisobservation
(xi) Malosdkerhet for egna hem

Dessa biaskéllor togs till stor del upp redan av Boskin et al. (1996, 1998) och Dalén (1999),
men nagra har aktualiserats mera senare.
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4.2 Andrade férutsattningar

En del utvecklingstendenser under senare ar pa marknaden for konsumentprodukter och i
KPI-praxis kan ha konsekvenser for mojlig bias i KPI. Har kan foljande méarkas.

(i) Okad internethandel

(i1) Kassaregisterdata som datakélla for priser

(ii1) Ev. 6kad forandringstakt i produktutbud

(iv) Kvalitetsvirderingsmetoder

(v) ”Digit[al]isering”, konsekvenser i prissiattningsformer.

4.3 Beskrivningar

4.3.1 Substitutionsbias pa hog niva

Det dr allmént ként att konsumenterna anpassar sin konsumtion efter prisdndringar, genom
att substituera bort produkter som stiger i pris och i stillet vdlja sdidana som stiger mindre i
pris. Ett KPI som foljer priserna som om konsumenterna inte substituerade kunde fa bias och
bli missvisande for konsumenternas kostnadsutveckling. Substitutionsbias pa hog niva
kommer av substitutioner mellan storre aggregat av produkterbjudanden. Exempel: Vid
héjda bensinpriser kan konsumenterna substituera bilkérning med andra transportmedel eller
ndjen.

Substitutionsbias pa hog niva kan i Sveriges KPI anses vésentligen eliminerad genom
indexkonstruktionen, med retrospektiv uppdatering av indexkorgen och superlativ
indexformel (Walsh).

4.3.2 Substitutionsbias pa lag niva

Substitutionsbias pa lagre nivaer kommer av substitutioner mellan mindre aggregat, eller
mellan specifika produktmodeller och mérken inom aggregat.

Aven substitutionsbias pa 14g niva forebyggs delvis i indexkonstruktionen, genom valet av
elementdraggregatens indexformel med geometriskt medelvarde (Jevons eller viktad
motsvarighet). Har kvarstar dock risker for bias genom kanske delvis problematiska
antaganden och konventioner om elasticitet som knappast gér att komma ifran.

4.3.3 Nya produkter och kvalitetsforandringar

Ett klassiskt problem i kanske alla 1dnders KPI &r att hantera dndringar i produktutbudet,
genom dels radikalt nya slags produkter, dels forbéttrade eller forsémrade produkter med
annan funktionalitet &n foregdende motsvarigheter.

4.3.4 Nya siljkanaler

Forutsittningarna att folja priser pdverkas ocksa nir det kommer till nya séljkanaler, sdésom
lagprisbutiker och webbsajter.

4.3.5 Kop frin utlandet m.m.

Av delvis praktiska skal tillampar KPI ”’the domestic concept”, enligt vilket KPI:s tdckning
ar definierad att avse kop av konsumentprodukter i Sverige. Detta kan ge en bias 1 KPI, nér
den relevanta intressestorheten snarare ér de svenska konsumenternas kostnadsutveckling,
dar dven kop fran utlandet kan inga. Bias uppstar dd om kopen fran utlandet har en annan
prisutveckling dn andra kop.

A andra sidan ticks utlindska besokares kop i Sverige, vilket ger en liknande avvikelse fran
intressestorheten, med biasrisk.



') statistiska centralbyran ©
| Statistics Sweden

4.3.6 Annan undertickning

KPI ska i princip técka alla slags produkter, dvs. varor och tjanster, i den privata
konsumtionen. Négra tidigare luckor i KPI:s tickning av produkter har pa senare tid fyllts pa
forslag av Lundin (2008) och av Neville & Hjalmarsson (2014).

Kvar star nagra slags produkter som KPI fortfarande inte tacker, vdsentligen foljande.

o Patientavgifter i sluten sjukvard (sjukhusvard; tacks i HIKP).

o Konstverk, evenemang m.m., dér priser inte kan f6ljas praktiskt.

o Finansiella tjanster som debiteras genom riantegapet mellan bankernas ut- och
inlaningsrantesatser (Financial Intermediation Services Indirectly Measured,
FISIM).

o Finansiella tjanster som debiteras proportionellt mot ett transaktionsvarde (ad
valorem, sdsom fonder; tacks i HIKP, dock inte FISIM).

Avgrénsningarna dr medvetna, men en konsekvens 4r att prisdndringar pa finansiella tjénster
bara delvis syns i KPI, vilket har visat sig kunna fa starkt genomslag i delindex for
finansiella tjanster.

4.3.7 Rabatter
Tvéa problem med rabatter ér foljande.

o Individuella rabatter dr viktiga for nya bilar men &r dér inte praktiskt mojliga att dra
av fran insamlade listpriser.

o For kassaregisterdata (skannerdata) saknas full kontroll p&4 om insamlade
transaktionspriser &r villkorade med motprestation fran kunden, sésom méangdrabatt.

4.3.8 Selektion i kedjning

Strandberg & Norberg, (2014a, 2014b) pavisar en tendens i prisinsamlingen att undvika
reavaror vid produkturvalet for decemberbasen i det arliga lankelementet, vilket kan ge bias
nedat. Aven mera generellt kan finnas en risk for bias i kednjningen mellan &r, genom
bristande jaimforbarhet mellan tidigare valda och nyvalda produkter.

4.3.9 Kbvalitetsvirderingsmetoder

Olika metoder for kvalitetsvardering har olika brister och ar forenade med risker for bias.

4.3.10 Brister i datakiillor: Foraldrade vigningstal, Miitosikerhet i prisobservationer

Delar av underlaget for vigningstalen i KPI har kommit att f& bristande aktualitet genom att
undersokningar av Hushallens utgifter (HUT) pa senare tid har mast stéllas in pa grund av
bristande svarsfrekvens. Detta ger risk for en form av substitutionsbias.

Osikerhet i prisinsamlingen i falt noteras i en studie av Ribe (2009), dock utan nagon
statistiskt signifikant tendens pa det begrdnsade underlaget dar.

4.3.11 Malosikerhet for egna hem

Kostnadsutvecklingen for boende i egna hem ér ett omfattande och komplext &mne i sig och
maste vésentligen ldmnas utanfor denna studie. Fragan har varit mycket diskuterad i
anslutning till den senaste offentliga utredningen om KPI (SOU 1999:124). Metodvalet for
egna hem kan allmént konstateras vara behéftat med en begreppsmassig osdkerhet om malet
for métningen, samtidigt som det kan ha stark inverkan pa KPI. Problemen antyds empiriskt
kanske av att KPI:s delindex for boende i egna hem resp. for bostadshyror har gatt starkt isér
Over aren, trots att de teoretiskt kunde vintas vara jamforbara.
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5 Sammanstallning

Tabell 5.1

Biaskilla Exempel | Inverkan | Riktning | Atgiirder | Kommentar

1 | Substitution hég niva

2 | Substitution 14g niva

W

Nya produkter och
kvalitetsforandringar

Nya séljkanaler

Kop fran utlandet

Annan undertéckning

Rabatter

Selektion genom kedjning

O oo | &N »n| B~

Kvalitetsvarderingsmetoder

10 | Brister 1 datakéllor

6 Slutsatser
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