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Langvarigt oférandrade priser i KPI

For information och diskussion

I denna PM redogors for forekomsten av oforédndrade priser i KPI. Avsikten &r att belysa
omfattningen av ofordndrade priser och om det ddrav kan foreligga behov att infora
granskningskontroller som flaggar langvariga prisstillestand. Till nimnden foreslas en
diskussion kring resultaten i denna studie och huruvida fragan behdver hanteras vidare.
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1 Bakgrund

Granskning av data som samlas in dr en delprocess for att ta fram Konsumentprisindex.
Tidsméssigt, bade vad avser utstrdckning och resurser, dr det en betydande del av arbetet for
Prisenheten. Det &r dérfor angeléget att tiden anvénds pé ett effektivt sitt. I dagslaget gors ett
flertal kontroller av insamlade priser, exempelvis:

- Procentuell forandring av priser fran en period till en annan, framfor allt jimfort med
foregdende manad och jamfort med basménaden december.

- Om nivan pa det registrerade priset ar over eller under ett visst gransvérde.
Gréansvarden berdknas utifran historiska data och ett standardverktyg, SELEKT,
anvénds for flaggning av misstinkta prisnoteringar.

- Om de produktbyten som gors dr rimliga, t.ex. om de dr inom den pa forhand
definierade produktspecifikationen.

- Rimligheten i genomforda kvalitetsvarderingar.

Nagot som ddremot saknas i gillande granskningsrutiner och ddrmed inte kollas med
systematik dr identifiering av priser som varit oférandrade under en langre tid. Ddarmed inte
sagt att detta aldrig kontrolleras eftersom varje handldggare har mojligheten att utreda
observationer pa eget initiativ.
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Bakgrunden till denna studie om ldngvarigt oférandrade priser dr en Workshop hos Eurostat
ar 2015, dér ett medlemsland foreslog att d&ven ofordndrade prisobservationer bor studeras.
Landet bendmnde kontrollen som en “inlier check”, d& oférandrat pris for ett
produkterbjudande i stort sett aldrig faller utanfor granskningsgrianserna for prisutveckling
pa manadsbasis eller niva. Fenomenet oforandrade priser som misstinks vara felaktiga tas
dven upp i ILO:s KPI-manual. Om foregéende pris synliggdrs i blanketten/handdatorn nir
foretaget eller prisinsamlaren ska registrera pris for aktuell ménad, kan risken finnas att den
som registrerar priset av bekvamlighetsskél rapporterar ett oférandrat pris (ILO 2004, s. 176-
177).

Det kan finnas flera orsaker till att foretag och organisationer sillan &ndrar sina priser (dvs
oforandrade priser som rapporterats korrekt). T.ex. dr det i vissa branscher vanligt med
prislistor. Att dndra priser har, &tminstone historiskt, varit forknippat med kostnader, t.ex.
administrativa kostnader for att trycka nya prislistor (inom ekonomisk teorin bendmnt som
“menu costs”) vilket leder till att foretag dndrar priser enbart om de anser det vara motiverat.
I en situation nér inflationstrycket i den omgivande ekonomin ar svagt eller foretagets
kostnadsutveckling inte ér tillrackligt hog, &r en mojlighet att lata prislistan vara ofordndrad
(ibland bendmnt “’price stickiness”). En studie av fenomenet med oférdndrade/ rigida” priser
har gjorts pa osterrikiska data dar det pavisats att det dr vanligt forekommande med néastan
arslénga prisstillestand, se Baumgartner et al. (2005). Digitaliseringen har dock for ménga
branscher inneburit allt lagre kostnader for att gora prisdndringar. Inom vissa branscher sker
det i stort sett per automatik enligt matematiska modeller for att optimera vinsten, givet
tillgang och efterfragan.

Produktkategorier dér en hogre forekomst av ofdrédndrade priser kan forvéntas ar t.ex. priser
for offentlig forvaltning sdsom abonnemang for vatten, avlopp och renhallning samt
egenavgifter 1 hdlsovarden. I manga andra fall vore det dock anmérkningsvart med
ofordndrade priser under lang tid. Ett exempel &r de produktgrupper dér
indexberdkningsmetoden monthly chaining and resampling (MCR) tillimpas. Metoden
innebér vid en strikt tillimpning att ett helt nytt urval dras i butiken varje
undersokningsménad av de mest representativa/sélda produkterna. En indexlédnk mellan
aktuell ménad och foregdende méanad réknas ut och en priskvot ridknas bara for de
produkterbjudanden som finns i bada perioderna. Denna metod tillimpas i svenska KPI pa
datorer, datortillbehdr och mobiltelefoner, vilka samtliga kdnnetecknas av en hog
teknologisk utveckling. Det vore sérskilt anméirkningsvért for dessa produktgrupper om
exakt samma produkterbjudande ligger kvar i urvalet under flera ar med oférédndrat pris.

Fenomenet oférandrade priser hor ocksa ihop med frekvensen av produktbyten. Ett
produktbyte medfor ofta ett dndrat pris. Vid insamling i fysisk butik och internetinsamling
fran webbutiker &r prisinsamlaren som regel instruerad att vilja en representativ vara (den
mest sdlda varan inom specifikationen). Generellt ar det visentligt att KPI méter
representativa varor och tjanster och om produkterna byts sillan trots att den genomsnittliga
livsldngden pa marknaden 4r kort kan det indikera pa ett problem avseende representativitet.
Frekvensen av produktbyten har tidigare studerats, se t.ex. studien av intervjuarinsamlade
varor av Dalén och Tarassiouk (2012, se Appendix A2) samt studien av kldder av Norberg
(1999).

2 Syfte

Denna PM syftar till att belysa frdgan om férekomsten av oférédndrade priser och i forsta
hand utgdra underlag for en bedomning om detta dr ett problem i KPI. Detta kan i sin tur
foranleda nya granskningskontroller.

Eventuella resultat fran studien kan tidnkas vara intressanta att anvinda dven i andra
sammanhang, exempelvis for
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e beddmning av vilken undersékningsdesign som dr lamplig for olika produkter.

e stdd vid allokering av urvalsstorlek for olika produkter/produktgrupper.

e beddmning av huruvida de val av produkterbjudanden som gjorts faktiskt avspeglar
representativitet/mest sald produkt. Detta kan askadliggéras genom jamforelser
mellan butiker for samma produkt/produktgrupp.

3 Resultat

Tvé fall av ofordndrade priser illustreras i detta avsnitt. Det ena fallet dr de priser som varit
ofordndrade under ett helt &r och det andra fallet ar hur lénge priser varit oférandrade, alltsé
en sorts duration eller varaktighet av satta priser.

3.1 Helt oférandrade priser

I tabell 1 visas pa andelen prisnoteringar som varit konstanta under samtliga manader per ar
i relation till det faktiska antalet prisnoteringar som fanns i samtliga ménader per &r.
Indelningen d&r COICOP-avdelning. Det kan utlédsas att andelen oférdndrade priser dr hog
inom de flesta COICOP-avdelningar over tid. Framfor allt inom grupperna 10,11,12 som ar
Utbildning (10), Restauranger och logi (11) och Diverse varor och tjanster (12) verkar det
vara en stor andel oférdndrade priser, vilket dock i somliga fall kan forklaras av att det ar
inte s stora urval for dessa produktgrupper och att priser sétts enligt bestimda monster,
exempelvis arsvis.

Tabell 1. Ofordndrade priser under hela aret per COICOP-avdelning som andel av

antalet forekommande prisnoteringar under hela aret. Aggregat over aren 2013-2016. Exklusive
kassaregisterdata och vissa produktgrupper som beréknas utanfér det huvudsakliga
produktionssystemet, sisom réntor, hyror, lakemedel, ldkarvard och begagnade bilar.

COoICOP 2013 2014 2015 2016

01 0,07 0,09 0,05 0,06
02 0,09 0,33 0,02 0,03
03 0,13 0,08 0,11 0,09
04 0,23 0,27 0,27 0,23
05 0,21 0,25 0,20 0,22
06 0,39 0,20 0,10 0,03
07 0,19 0,20 0,14 0,19
08 0,17 0,21 0,12 0,16
09 0,20 0,16 0,17 0,18
10 0,47 0,32 - 0,41
11 0,44 0,36 0,34 0,21
12 0,27 0,28 0,29 0,18

Not: I somliga COICOP-avdelningar dr antalet prisnoteringar inte
fullt s& manga som andra.

3.2 Varaktighet i satta priser

Det kan finnas flera forklaringar till duration/icke-férédndringar i priser over langre tid. For
somliga butiker kan det finnas en policy med prisférdndringar endast vid specifika tillféllen,
exempelvis i samband med nya kataloger eller sisong. En sddan orsak kan vara forklaringen
till en del av de priser som inte forandras under en del perioder. Det dr &ven mdjligt att priser
sétts centralt (t.ex. via ett huvudkontor) for butiker som hor till kedjor eller att priser satts
arsvis/vid bestdmda tillfallen. Samtidigt kan det tinkas att vissa prisforandringar relaterar
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direkt till den metod som &r géllande inom hantering for indexberdkning — exempelvis
imputeringar vid sdsong och/eller olika kvalitetsjusteringsmetoder, vilket kan tédnkas ha
paverkan pa produkterbjudandets varaktighet i KPI. I tabell 2 visas produktgrupper dér det
pa grund av sdsongsmonster inte gar att observera priser somliga perioder varfor det gors
imputeringar. Imputeringen gors i dessa fall genom att anvidnda det pris som senast
registrerades da produkten fanns till forséljning. Detta pris halls sedan oftréndrat fram till
dess att produkten finns till forsdljning igen (s.k. carry forward).

Tabell 2. Produktgrupper dar imputeringar med carry forward forekommer systematiskt pa grund av

sasongsmonster.
coicopr Produktgruppskod Produktgruppsbenamning
09.4 Rekreatlon.s_tljanster 7811 Motionsutdévning
och kulturella tjanster
09.4 Rekreationstjanster 7802 Biljett, idrottstavling
och kulturella tjanster
09.6 Paketresor 6309 Paketresor (flygcharter)
09.4 Rekreationstjanster 7805 Intradesbiliett, najen
och kulturella tjanster
11.2 Logi 9606 Camping
09.3 Ovriga fritidsvaror 7414 Fré och 16k
11.2 Logi 9603 Stugbyvistelse
10.0 Utbildning 9803 Privatutbildning
09.4 Rekreationstjanster 7812 Hyra sommarplats for bat

och kulturella tjanster

Aven inom 03.1 Kldder férekommer produkter som bara siljs en del av aret (t.ex. dverrock),
men hér imputeras istéllet prisutvecklingen fran andra produktgrupper inom samma COICOP-
klass. Denna imputeringsmetod &r i linje med en Eurostat-rekommendation. Prisenhetens plan
ar att pa sikt byta sdsongsimputeringsmetod till den som rekommenderas av Eurostat dven for
de produktgrupper som finns med i tabell 2. Bér ndmnas att ”Paketresor (flygcharter)” bytte
imputeringsmetod infoér undersokningsaret 2017 och inte langre anvander carry forward.

I tabell 3 redogors for prisers varaktighet, eller duration, alltsa hur linge de observerats vara
ofordndrade efter introduktion/byte/prisrorelse, uttryckt i antal manader. Indelningen &r
enligt 3-stédllig COICOP och efter kvalitetsjusteringsmetod. Ett flertal olika
kvalitetsjuteringsmetoder tillampas for byten i KPI. For vissa produkter gors en
bedomningsmaéssig kvalitetskorrigering mellan ny och gammal produkt. Detta kan goras
antingen av intervjuare i samband med prisinsamling/byte eller pa Prisenheten vid central
prisinsamling.
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Tabell 3. Varaktigheten for priser (antal manader). Ar 2012-2016. Exklusive kassaregisterdata och
sadana produktgrupper som berdknas utanfor det huvudsakliga produktionssystemet, sdsom réntor,
hyror, ldkemedel, ldkarvéard och begagnade bilar.

Kvalitetsjusterings-
COICOP | Benamning metod P25 Median | P75 | P90 | P95
01.1 Livsmedel Ingen 1 2 3 7 10
03.1 Klader Beddmningsmassig 1,5 3 6 14 14
03.1 Klader Hedonisk 1 2 4 6 9
03.2 Skor Hedonisk 1 2 4 7 10
04.5 El och bransle Ingen 1 4 7 7 7
Egnahem:
Nyttjande av
04.x bostaden Ingen 2 4 10 17 22
Egnahem:
Nyttjande av
04.x bostaden Beddmningsmassig 1 3 5 10 13
05.1 Mdobler Beddmningsmassig 2 4 9 15 20,5
05.2 Hushallstextilier Ingen 1 2 5 10 15
05.3 Hushallsutrustning | Beddmningsmassig 1 2 4 8 12
05.4 Husgerad Ingen 2 4 10 17 20
05.4 Husgerad Beddmningsmassig 2 4 10,5 | 20 26
Verktyg, elartiklar
och
05.5 tradgardsredskap Ingen 2 5 8 16 16
Verktyg, elartiklar
och
05.5 tradgardsredskap Beddmningsmassig 2 4 9 17 21
Lakemedel,
06.1 glasdgon etc. Beddmningsmassig 2 6 11 15 20
06.2 Sjuk- och tandvard | Ingen 4 12 20 21 21
07.1 Inkdp av fordon Beddmningsmassig 2 3 5 9 11
07.2 Drift av fordon Ingen 4 6 22 22 22
07.3 Transporttjanster Ingen 1 2 4 29 40
07.3 Transporttjanster Beddmningsmassig 1 2,5 4 26,5 | 40
08.1 Posttjanster Beddmningsmassig 2 4 8 15 20
08.2 Teleutrustning MCR 1 4 7 10
08.3 Teletjanster Beddmningsmassig 5 12 18 20 24
Audiovisuell och
fotografisk
utrustning samt
09.1 datorutrustning Ingen 1 1 2 5 6
Audiovisuell och
fotografisk
utrustning samt
09.1 datorutrustning Beddmningsmassig 1 3 5 9 11
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Kvalitetsjusterings-
COICOP | Benamning metod P25 Median | P75 | P90 | P95
Audiovisuell och
fotografisk
utrustning samt
09.1 datorutrustning MCR 1 2 4 6 8
Andra stérre varor
09.2 for rekreation Ingen 2 5,5 12 15 15
Andra storre varor
09.2 for rekreation Beddmningsmassig 2 4 9 13 15
09.3 Ovriga fritidsvaror Ingen 1 4 5 7
09.3 Ovriga fritidsvaror Beddmningsmassig 1 3 7 11 15
Rekreationstjanster
och kulturella
09.4 tjanster Ingen 1,5 4.5 11,5 ] 16 16
Rekreationstjanster
och kulturella
09.4 tjanster Beddmningsmassig 2 2 5 12 12
Tidningar, bécker
09.5 och skrivmaterial Ingen 3 4 9 10 10
Tidningar, bocker
09.5 och skrivmaterial Beddmningsmassig 1 3 6 11 13
09.6 Paketresor Ingen 6 6 6 6 6
09.6 Paketresor Beddmningsmassig 6 6 6 6 6
111 Restauranger Ingen 2 3 5 11 19
111 Restauranger Beddmningsmassig 1 4 8 11 16
11.2 Logi Ingen 1 1 2 3 3
12.1 Personlig hygien Ingen 3 4 7 10 10
Ovriga personliga
12.3 tillhorigheter Ingen 1 3 6 10 11
Ovriga personliga
12.3 tillhérigheter Beddmningsmassig 1 3 5 10 13

Not till Tabell 2. P25, P75, P90 och P95 stér for respektive percentiler.

Ar 2012 ingar som startar och endast produkterbjudanden som nagon gang bytts med start fran 2012
till och med 2016 ingér i studien avseende varaktighet och antal rorelser. Det 4r saledes samtliga tider
per observerat pris, dvs tiden fran férsta introduktion till prisrorelse och dérefter alla tider mellan
prisrorelser som observerats. Att paborja analysen fran forsta bytet for ett produkterbjudande &r en

praktisk avgransning i studien for att sékerstilla nystarter/introduktioner av produkterbjudanden.

I tabell 3 kan ses att i de tva kategorier dér kvalitetsjusteringsmetoden MCR anviénds (08.2,
09.1) &r medianvérdet for prisrorelse 2 ménader, vilket tyder pa volatilitet i priserna.

Motsvarande produkter kan ses dven i tabellen i Appendix A med laga medelvérden av

livscykler fore byte. En ytterligare observation fran tabellen ar att tjanster uppvisar langst
duration/prisstabilitet.
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4 Slutsatser och diskussionsfragor

Fran studien kan slutledas att det kan vara motiverat att bygga in kontroller i Pi-09, dvs
prisenhetens system for granskning och berdkning, som automatiskt flaggar for observationer
som varit oférandrade under misstdnkt lang tid. Gransen for vad som betraktas som
misstidnkt bor rimligen variera mellan olika produktgrupper och séttas utifran historisk data.
Granskningskontrollen bor &tminstone tillimpas pé alla produktgrupper dar
bekvamlighetsskal kan finnas for att 1ata priset vara oférdndrat. Det bedoms inte vara
prioriterat att tillampa kontrollen for data fran kassaregisterdata.

For data som samlas in i butik kan det ocksé vara motiverat att bygga in en automatisk
paminnelse i intervjuarnas mjukvara for handdatorn. Har priset varit oforandrat och
produkten aldrig bytts under ett visst antal manader kan en paminnelse flaggas. Aven hir bor
antal manader variera beroende pa produkt eftersom fragan berdr produkters representativitet
over tid.

Forslag pa diskussionsfragor i nimnden:

e Hur ser ndmnden pa de resultat som presenteras i denna rapport?

e Ar det ndgra produktomriaden som prisenheten bér titta nirmare pa och utreda
vidare?

e Finns andra risker &n de som nimns i denna PM?
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6 Appendix

Utdrag fran Dalén &Tarassiouk (2012) avseende produkters livslangd.
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Table 5: Average length of a product offer life cycle in months for selected products, 2009-

2012 (August)

Product Months | Product Months | Product Months
Plate 12.4 | Bicycle 10.6 | TV, small 4.2
Coffee cup 10.4 Musical 10.3 TV, large 4.3
mstrument
Glass 10.5 | Flower, plant 14.5 | DVD player 5.1
Eating knife 17.7 | Ski equipment 3.8 Video camera 4.6
Saucepan 13.8 | Sport equipment 7.3 Audio systems 5.8
Kitchen knife 16.3 | Outdoor recreation 10.2 | Home cinema 6.2
equipment system
Kitchen scale 14.5 | Toy 11.2 | CD radio 5.8
Salad bowl 12.1 | Kitchen table 14.5 | MP3 player 6.7
Baby carriage 12.3 | Unupholstered 13.9 | Game console 8.7
chair
Baby car seat 17.0 | Upholstered chair 13.8 | Digital camera 5.8
Bag, case, purse 6.4 Bed 16.0 | Computer 3.5
Towel 12.8 | Ceiling lamp 13.5 | Mobile phone 5.5
Duvet cover set 9.3 Armchair 14.5 | Vacuum cleaner 7.2
Curtain (cloth) 9.8 Sofa 12.6 | Microwave oven 8.7
Quilt 13.4 | Shelf, cabinet 16.1 | Coffee maker 9.5
Car tyre 13.9 | Carpet 12.7 | Water boiler 8.8
Car accessory 19.0 | Mattress 21.3 | Watch 17.9
Mirror 16.2 | Jewellery 19.3

Note: There is a certain kind of "truncation bias” in these numbers since (i) lives in the end of the

period will in fact continue for a number of months and (ii) some outlets leave the sample in

December.



