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Forutsattningar for nya
kassaregisterdata

Nya transaktionsdata inom vissa produktgrupper ger potential att prisméta
konsumtionen pa ett helt annat sitt 4n genom insamling av enskilda priser.
Dock medfor de omfattande datamdngderna andra utmaningar for att uppna
en relevant prismatning i nuvarande kontext med fast korg. Promemorian
belyser vissa avvdgningar som behévs och lyfter fragan om lamplig
ambitionsniva till namnden fér konsumentprisindex.

Bakgrund

For berdkning av konsumentprisindex har SCB mojligheten att anvinda
transaktionsdata i KPI inom varugrupper sa som mobler, hemtextilier,
kldder, skor, byggvaror och andra diverse varor. Det handlar om nya
dataunderlag utover de varugrupper som tidigare har diskuterats i
ndmnden, sa som exempelvis dagligvaror, alkohol, resor/resetjénster,
hemelektronik och liakemedel.

[ vissa varugrupper har dessa transaktionsdata redan implementerats,
ibland jamte befintliga datakdllor (manuell internetinsamling,
webbskrapning) medan det dnnu aterstar for andra varugrupper. En
visentlig fraga som aktualiserats alltmer i takt med tillkomsten av
ytterligare datakallor (transaktionsdata) dr den praktiska anvandningen
av denna typ av stora mingder data i nuvarande kontext med
fastkorgsprincipen. Som ocksa redovisas i Statistikens Framstdllning
Konsumentprisindex (SCB 2025) férekommer vanligen urval med byten
vid behov for att uppratthalla fastkorsprincipen under pagaende
urvalsvar.
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Syfte

I denna promemoria belyses en specifik problematik i anvindandet av
storre datamangder fran enskilda butiker/kedjor, namligen potentialen
till stora urval kontra motsvarande uppratthallande av korgens storlek
vid betydande oregelbundenhet/variation i sortimenten under aret som
prismatningarna gors.

Problematisering

En férekommande utmaning i hanteringen av transaktionsdata for
konsumentprisindex &dr det omfattande behovet av kodning, alltsa
mappning till COICOP, vanligen fran butikens/kedjans egen
kategorisering, kvalitetskontroller av data och darefter ramframstallan
for (eventuella) urval till prismatningar. Denna process kan vara sarskilt
utmanande nér transaktionsdata ticker produkter/grupper av produkter
som har stora och varierande sortiment och dven dar viss och betydande
forsaljning inte sker regelbundet. En liknande fraga har tidigare lyfts i en
promemoria om anviandningen av transaktionsdata for klader och skor
(Ohman och Tongur 2024), diar det ofta forekommer ganska stora
sortiment av snarlika produkter, ofta med manga varianter, och
sdsongsvaror.

Ramframstillan och kriterier

Vid tillgang till transaktionsdata for prismatningar uppkommer vanligen
en frdga om ramavgriansning, nidra knuten till urvalsarbetet infor
prismatningar i det nya aret, ndmligen hur/vilka instegskriterier som ska
tillampas for att en produkt ska kunna inga i urvalsramen (som alltsa
avser en forfluten tidsperiod) med avsikten att prisméita den under det
kommande aret.

Exempelvis kan ett kriterium vara hur manga manader en produkt ska ha
funnits i anslutning till basperioden for att den ska kvalificera in i ramen,
eller diarutover hur pass mycket omsattning (relativ/absolut) produkten
ska ha haft under en viss period (i ramen). Dartill kan det beaktas
huruvida nagon form av omséattningskriterium ska tillimpas I6pande,
alltsa under mitperioden for att uppnd en viss maltdckning av
forsdljningen i butiken/kedjan. Ett annat typiskt forekommande
kriterium &r att forsdljning av produkten ska férekomma i basperioden
for att en priskvot ska kunna berdknas (priskvot = priset i
referensmanaden / priset i jaimforelsetidpunkten). Dartill kan det kravet
kvalificeras ytterligare genom viss vdsentlighet i termer av antal salda
enheter i basperioden.
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Som kan forstas dr dessa typer av kategoriska kriterier, framfor allt for
vissa sédllankopsvaror, nagot svara att definiera i forhand i och med att
produkter inom en viss varugrupp kan ha varierande livslangder ”pa
hyllan” i butikerna och/eller varierande regelbundenhet i forsdljningen,
vilket forsvarar kontinuerliga métningar i manga fall. En konsekvens av
sadan icke-regelbundenhet blir ddrmed att ta stéllning till hur ofta och
aven hur motsvarande ersiattningsbyten ska goras och om man bor ha en
viss tdckningsgrad i atanke utifran antingen den korg som formats i
basmatningen eller den aktuella manadens forsiljning.!

Ur detta avseende dr transaktionsdata helt annorlunda mot
prisinsamling pad internet (antingen manuell eller genom
webbskrapning) dar produkters priser vanligen finns sa lange de ingar i
sortimentet, oavsett om de siljs under manaden eller inte. I figur 1
illustreras fiktivt men baserat pa transaktionsdata, hur en ram av
produkter, fordelad over olika produktgrupper, varierar i omséttning
(uttryckt relativt omséttningen i basen) under det efterfoljande ar som
prismatningen gors.

Produkt- Bas+1 Bas+2 Bas+3 Bas+4 Bas+5 Bas+6
grupp (jan.) (feb.) (mar.) (apr.) (maj) (juni)

AA

BB
CcC
DD

EE
Figur 1 - Omsittning per manad jamfort med tdckningen i basen

Fargsdttningen gar frdn morkgront (en omsédttning motsvarande
basperiodens omséattning) till morkrott (en omsattning mindre an en
femtedel av basperiodens omsittning). Efter en viss tid forsvinner vissa
produkter helt medan vissa ”kommer och gar”, vilket innebar att dven
basperiodens omsittning avspeglar en slags ”slump” i termer av vad som
rakade sdlja just dd samtidigt som valet av annan basperiod hade
resulterat i en delvis annan mingd for prismétningar.

I sammanhanget med fast korg skulle diarfor en urvalsansats innebédra en
l6pande avvdgning mellan att ha produkter som siljer (nagorlunda)
regelbundet och att ha en tillfredsstédllande tackning av konsumtionen i

! Detta sistnamnda hanteras vanligen med sa kallade multilaterala metoder dar en forutséttning ar att
transaktionsdata kontinuerligt hanfors till respektive produktgrupper i KPI-trddet och darutover
underliggande kategorier. SCB tillimpar inte denna typ av metoder dnnu som dessutom inte &r helt
givna for den typer av produkter som berors i promemorian.
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termer av omsattning. Sma urval gor det mojligt att uppratthalla korgen
genom byten vid bortfall, vilket vanligen forutsitter kvalitetsvardering
av inbytta produkter for jamforbarhet, medan motsvarande process blir
svarligen hanterbar i takt med att urvalen behover goras storre for att
Oka tdckningen motsvarande respektive butiks/kedjas transaktionsdata.

En illustration av problemet

I det foljande exemplifieras hur forsiljning under ett ar kan se ut for en
sammansattning av sdllankopsvaror som kan inga i en korg till KPI.
Exemplet bygger pa verkliga transaktionsdata Gver flera nirliggande
produktgrupper; i figur 2 illustreras de tva parametrarna
artikelférekomst och omséttning, fordelade Gver antal unika méanader
under det kalenderar som ramen ticker, och utan villkor att produkterna
ska finnas i december (som &r basperioden).

Som kan ses fran de lila staplarna har ungefir 2/3 av sortimentet en
livslingd pa endast en manad (stapel #1) medan endast en hundradel
(cirka 1%) av sortimentet sadljer under samtliga 12 manader (stapel #12).
Samtidigt framgar ur figuren genom de grona staplarna att sortimentet
som salt under samtliga 12 manader star for 30% av omséttningen.
Denna dimensionering har stor betydelse for den nuvarande och vil
etablerade urvalsprincipen som baseras pa forsdljning ndrmast
foregaende ar/aren liksom forekomst i basperioden (december i det
nidrmast foregaende aret). Samtidigt bor inses att det inte dr mojligt att i
forvdg veta livslaingden ndstkommande ar for de produkter som ingar i
urvalet for prisméatningar (oberoende av urvalsmetod), vilket innebir att
figur 2 endast ger en uppfattning ex post av potentialen for urvalet.
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Figur 2. Fordelning av artiklar och omsittning 6ver antal manader
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En naturlig ambition i urvalsarbetet vid stora méangder transaktionsdata
och utifrdn de ndmnda forutsattningarna vore att efterstrdva en hog
tackning under aret med forhallandevis fa produktbyten, vil avvagt for
att halla korgen representativ och samtidigt minimera handhavandet.

De ovan ndmnda avvigningarna innebér saledes praktiska utmaningar i
ramframstédllan och det foljande urvalsarbetet, vilket kan illustreras
genom foljande tre olika ansatser for att bestimma en anvandbar ram for
prismitningar under det efterféljande aret y, utifrain de ndmnda
forutsattningarna som illustrerats i figur 2, som dirmed betingas pa
forekomst under ndrmast foregaende ar y-1:

1. I det forsta fallet (definition 1) ansitts endast de produkter som
ndrmast foregdende ar funnits samtliga tolv manader, motsvarande
exemplifieringen i figur 2, stapeln langst till hoger. Dessa utgor cirka
en procent av antalet artiklar men ndrmare 30 procent av
omsattningen.

2. Idet andra fallet (definition 2) tillampas likvél villkor pa forekomst i
december (som implicit krav eftersom december utgor basperiod for
priskvoterna) men ett mildare krav pa forekomst under minst sex
manader (inte noédviandigtvis sammanhdngande) under narmast
foregaende ar. Dessa utgor cirka fem procent av antalet artiklar och
star for ungefadr 45 procent av omsattningen.

3. 1 det tredje fallet (definition 3) tillimpas endast instegsvillkoret
forekomst i basperioden. Dessa 23 procent av produkterna behéftas
dirmed med ett visst (betydande) inslag av slump da det ej ar
villkorat pa forekomst i andra manader narmast féregaende ar. Dessa
produkter star for ungefar 60 procent av omsattningen.

I tabell 1 sammanfattas de tre fallen.

Tabell 1. Tre ytterligheter avseende tdckning utifran ramdefinition

Fall 1 Fall 2 Fall 3
Andel produkter 1,01% 5,21% 23,64%
Andel omsittning 29,73% 45,75% 61,35%

Definition av ramen skulle utifran definitionerna ovan innebira olika
forutsattningar for korgen under det ar som prismatningarna gors i
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termer av handhavande av eventuella byten och beroende pa eventuell
urvalsmetod.

I figur 3 nedan visas pa vad valet av ram skulle innebara i termer av
relativ korgminskning om prismatningarna grundades pa en korg enligt
dessa tre definitioner av ramen, alltsd under forutsdttning att inga
ersittningsbyten gors for att uppratthalla den ursprungliga tackningen.
Som synes skulle det innebéra helt olika relativ korgminskning under det
aret som prismétningar gors.
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Figur 3. Kvarvarande andel produkter antal manader efter basmanaden

Det forsta fallet enligt ovan illustreras genom de lila staplarna i figur 3.
Efter tolv manader finns mer dn halva méangden kvar (av den dryga
procent av produkterna for helaret innan som ingar i prisméatningarna)
medan for det tredje fallet har mangden decimerats kraftigt till att
innehalla knappt fem procent av den ursprungliga méingden (vilka
tillsammans utgjorde ndstan en fjardedel av produkterna for helaret
innan), i enlighet med parametrarna i tabell 1. En vasentlig aspekt i figur
3 ar staplarna till vinster; en betydande méngd produkter dr kortlivade
med noll, en eller ett par manaders forekomst under kalenderaret (ma
vara oregelbundna forsdljningar, tillfalliga sortiment och/eller
sasongsprodukter). Dessa aspekter kan bli patagliga vid
tackningsmassigt storre urval som i tredje fallet.
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Avvagningar vid hantering av
problemet

Prismétningar genom transaktionsdata innebdr som namnt en
betydande insats for kodning och &ven kvalitetskontroll genom
exempelvis granskning av data samt, som ovan ndmnt, en insats for att
identifiera en ram for prisméatningar. I diskussionerna hittills har vi inte
berort urvalsforfaranden utan enbart visat pa hur olika typer av
instegsvillkor paverkar definitionen av ramen for vidare prismatningar,
dér i sin tur urval kan tillampas.

Ansatsen med urval dar mycket vanlig dven for transaktionsdata, sarskilt
ddr det finns viss bestdndighet i sortimenten, men i promemorians
kontext dr datamidngderna vanligtvis mycket stora redan vid enstaka
procents tdckning av antal produkter i jamforelse med urvalen for
traditionell insamling. En urvalsansats for att 10pande upprétthalla en
viss tdackning skulle darfor kunna innebara en mycket omfattande,
egentligen helt ohanterlig, mdngd byten som vanligen behdver handhas
manuellt.? Exempelvis ndmns i promemorian av Ribe (2017) att olika
kvalitetsvarderingsmetoder dr forenade med osédkerhet och risk for bias.
I fallet med bedémningsmassiga kvalitetsviarderingar som éar tillimpliga
i sammanhanget ndmns i promemorian ”Risk for bias sdrskilt om det finns
en tendens att for det mesta 6verskatta kvalitetsforbdttringar, eller att
uteldimna svdra kvalitetsbedomningar”, vilket kan behodva betdnkas i
forhallande till midngden kvalitetsvdarderingar som manatligen kan
behdva goras for att uppréatthalla korgen.

I termer av bias kan dven féljande aspekter beaktas:

e En begrinsad mingd produkter utifrdan forsta ramdefinitionen
innebér en risk for bias genom undertidckning, sarskilt av mer eller
mindre tillfalliga eller kortlivade sortiment, s som vinstra delen av
figur 3 avspeglar.

e En alltfér omfattande mangd produkter som prismats utifran tredje
ramdefinitionen (eller genom urval baserat pa den méngden) kan
innebdra ett extremt antal manatliga handhavanden genom
ersidttningsbyten, medan det omvinda att inte gora ersidttningsbyten
for att upprdtthalla korgen, skulle innebdra en potentiell

% Detta bor tolkas i kontexten att SCB har tillgang till manga datakéllor for prismédtningar av den typ av
produkter som berors i promemorian, vilka tillsammans manatligen skulle innebéra mycket
omfattande médngd produkter vars ersdttningsbyten maste hanteras, med given fastkorgsansats.
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tdckningsbias utifrdn produkters livslangder som visats i figur 3,
utifall att kortlivade produkter skulle ha en annan prisutveckling.

Breddad anviandning

I ndra anslutning till promemorians fragestédllningar dr de fall dar
transaktionsdata dven tdcker forsaljning av produkter som inte direkt
betidnktes och/eller ligger utanfor den/de typiska produktgrupperna som
avsags vid valet av butik (eller kedja). I de fallen kan finnas en breddad
(sam-) anvdandbarhet av respektive transaktionsdataméangd men stiller
da ytterligare krav for att identifiera en relevant sammanvéagning av
underlagen om dessa kommer fran exempelvis helt olika branscher.
Denna fraga har inte avhandlats i promemorian men tangerar
urvalsfragan i viss utstrackning i termer av sammanvigning av mangder
med olika ”tyngd” enligt ramen och mingdernas representativitet
gentemot varandra under aret.

Fragor till nimnden

I och med den Okade tillgangen till transaktionsdata inom flera olika
omraden skulle det vara till nytta med vidgledande principer kring de
avvdgningar som behover goras som grund for ramdefinitioner,
urvalsarbete och manuellt handhavande genom ersattningsbyten.
Némnden inbjuds komma med synpunkter pa det fortsatta arbetet och
vilken ambitionsnivd som kan vara relevant vid inférandet av nya
transaktionsdata.
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