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Kvalitetsvarderingsrapport 2017

For information

Denna PM beskriver majoriteten av de kvalitetsvarderingar som har gjorts i KPI mellan
2011 och 2017. Implicita kvalitetsindex (1QI) presenteras for att visa skattade effekter
fran kvalitetsforandringar pa produktgruppsindex i KPI.
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1 Bakgrund

Konsumentprisindex (KPI) &r ett prisindex for hushallens konsumtion. KPI syftar till att vara
ett s.k. konstantnyttoindex, vilket innebér att prisutvecklingen ska avse en konsumtionskorg
som representerar en konstant nytta. Det &r darmed avgérande att KPI enbart visar de
prisforandringar som produkterna i korgen har, som om kvaliteten pa produkterna vore
oférandrad Gver tid. Att véardera kvalitetsskillnader mellan olika produkter, da dessa byts ut i
korgen, &r darfor en central uppgift vid berdkning av KPI.

Kvalitetsvarderingar gors da produkter i konsumtionskorgen byts ut. Ett byte sker antingen
da en produkt utgatt (inte langre séljs pa marknaden) eller da forsaljningen av produkten
minskat sa att en annan produkt bedéms vara mer representativ.

| praktiken innebdr en kvalitetsjustering att det observerade priset eller baspriset korrigeras
med ett belopp som motsvarar vérdet av kvalitetsskillnaden, matt i svenska kronor. For att
skatta dessa kvalitetsskillnader anvénds ett antal olika metoder, vilka redovisas i denna PM.



308

Statistiska centralbyran
Statistics Sweden

2(15)

Denna PM liknar till stor del tidigare kvalitetsvarderingsrapporter som publicerats arligen
sedan 2015 och ar framforallt uppdaterad avseende 2017 ars produktion av KPI. Historiken
fran tidigare rapporter samlas aven i denna.

1.1 Byten och kvalitetsjusteringar 2017

Vid granskning av mangden byten utesluts de produkterbjudanden som ingar i COICOP 1
respektive 2, samt de som insamlades med hjélp av kassaregisterdata. Detta eftersom det inte
sker nagon kvalitetsjustering for dessa produkterbjudanden.

Cirka 6 procent av de inkluderade produkterbjudandena byts under 2017, vilket ger 11390
byten sammantaget. Av dessa kvalitetsjusteras cirka 87 procent. Av de produkterbjudanden
som kvalitetsjusteras anvands hedonisk metod i 71 procent av fallen, 14 procent genom en
beddmningsmassig metod och 2 procent med hjélp av MCR. Se Figur 1 nedan for mer
information.

Byten

71%
(8131)

6%
11390)

Observationer Direkt jamforelse M Subjektiva
MCR B Hedonisk

Figur 1: Byten och kvalitetsjusteringar 2017
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2 Syfte

Syftet med denna PM ér att presentera implicita kvalitetsindex (1QI) for att visa hur SCB har
varderat kvalitetsforandringar vid byten och effekten som dessa har pa prisutvecklingen for
produktgrupper inom KPI under 2017. Dessa stélls i relation till IQI som beraknats tidigare
ar, for att se vilka produktgrupper som 2017 sticker ut.

Resultaten syftar dels till att ge anvandare inblick i arbetet med kvalitetsvarderingar pa SCB
och dels till att SCB sjélva ska fa underlag for att i det padgaende granskningsarbetet veta
vilka produktgrupper som bor ges mer fokus eller om metodval bor ses Gver.

3 Metod

Ett satt att pavisa effekten kvalitetsvéarderingar har pa KPI &r att berakna sa kallade implicita
kvalitetsindex (1QI). 1QI beréknas enligt nedan:

index utan kvalitetsjustering

1QI =
¢ index med kvalitetsjustering

Index med kvalitetsjustering ar faktiska index i KPI under foregaende ar. Index utan
kvalitetsjustering ar ett hypotetiskt index som har beraknats for att visa prisutvecklingen om
SCB inte skulle gora nagra kvalitetsjusteringar i samband med produktbyten. 1QI kan saledes
tolkas som den kvalitetsutveckling SCB raknar med i KPI avseende olika produktgrupper.

Produkter kan, forutom att bytas ut under aret, dven bytas ut vid arsskiftet i samband med att
det nya arets konsumtionskorg faststalls. Den arliga uppdateringen av urvalet innebér aven
att en implicit kvalitetsvardering genomfors for manga produkter vid arsskiftet. Det &r
saledes viktigt att notera att denna PM ar avgransad till att endast gélla de
kvalitetsjusteringar som sker inom aret 2017 och inte mellan ar.

IQI for huvudproduktgrupper i KPI mellan aren 2011-2017, samt medelvérden for dessa,
redovisas under avsnitt 4. 1QI for samtliga inkluderade produktgrupper redovisas i bilaga 1.

Som tidigare namnts finns olika metoder att anvanda da kvalitetsutvéarderingar utfors pa
SCB. Detta innebér att berakningen av index utan kvalitetsjustering grundas utifran vilken
kvalitetsvarderingsmetod som anvéands. Mot den bakgrunden presenteras 1QI-berékningarna
utifran olika kvalitetsvarderingsmetoder.
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4 Resultat

Nedan foljer en kort beskrivning av bedémningsmassig kvalitetsvardering foljt av resultaten
for 1QI justerade med denna metod. Dérefter presenteras 1QI for hedonisk metod respektive
manadskedjning.

4.1 Beddmningsmassig kvalitetsvardering

For ett flertal produktgrupper i KPI skattas vardet av skillnaden i kvalitet mellan tva
produkter genom att en beddmning gors av antingen en intervjuare pa plats i butik eller av
personal pa enheten for prisstatistik. | arbetet med att bedéma kvalitetsférandringar
definieras respektive produkts kvalitetsegenskaper, for att sedan vardera dessa i svenska
kronor. En produkt ses i detta sammanhang som en sammansattning av olika
kvalitetsegenskaper. Summan av vérdet for kvalitetsskillnaderna blir sedan det totala
beloppet som den nya produkten kvalitetsjusteras med. Om en intervjuare genomfor en
bedémning av skillnaden i kvalitet mellan produkter sker detta ofta i samrad med expediter
pa forsaljningsstallet.

Sedan november 2016 har kvalitetsjusteringar av gruppen hemelektronik genomforts centralt
pa prisenheten. Innan dess kvalitetsjusterade faltintervjuarna pa plats i butik. Tanken med det
nuvarande arbetsséttet ar att de bedémningsmassiga kvalitetsvarderingarna ska bli mer
konsekventa och att det ska finnas béttre underlag for att upptacka trender i teknisk
utveckling genom att dokumentera och folja utvecklingen av hemelektroniken pa ett mer
kontrollerat satt. Det verkar dock inte finnas nagon tydlig skillnad i berdknade 1QI:n for
hemelektronik for aren 2016 och 2017 jamfort med 2011-2015 som kan kopplas till bytet av
utforare/metod. FOr mer information se tabell 1 nedan.

Tabell 1 - 1QI for produktgrupper med bedémningsmassig kvalitetsvardering

Grupp 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 |2016 | 2017 | Medel
Maobler 101,2 | 101,2 | 1014 | 1015 |100,8 |100,3 |101,8 | 1012
Hushallsapparater | 105,7 | 103,1 | 103,0 | 102,2 | 102,7 | 104,8 | 103,6 | 103,6
Husgerad 99,2 100,2 | 103,0 | 102,6 |101,6 | 98,8 |101,4 | 1010
Verktyg 1045 | 102,5 | 96,6 |102,3 | 101,3 | 100,1 | 1058 | 1019
Halso och 100,0 |102,1 | 100,4 | 100,7 | 100,8 | 102,6 | 100,2 | 101,0
sjukvard

Fordon och 100,5 | 100,5 | 100,3 | 100,9 | 100,4 | 100,4 | 100,7 | 100,5
reservdelar

Hemelektronik 112,0 | 110,8 | 105,4 | 106,9 | 102,7 | 106,9 | 106,0 | 107,2

I tabell 2 redovisas de beddmningsmassiga kvalitetsjusteringar som utforts av prisenheten
respektive av intervjuare. Av de kvalitetsvarderingar som skedde 2017 utférdes endast ca 6
procent av prisenheten.

Ett forsta sérskiljande exempel ar att prisenheten satter kvalitetsskillnaden till samma som
prisskillnaden endast om det inte skett nagon prisférandring, vilket motsvarar 6,3 procent av
kvalitetsvarderingarna pa enheten. Intervjuare sétter daremot kvalitetsskillnaden till samma
som prisskillnaden bade nar det ar en prisskillnad mellan gammal och ny produkt och nar de
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har samma pris, vilka tillsammans uppgar till 17,2 + 13,6 = 30,8 procent. Ett andra exempel
ar att prisenheten sétter kvalitetsskillnaden till noll i 20,3 + 6,3 = 26,6 procent av fallen,
medan motsvarande siffra for intervjuarna ar 33,7+13,6 = 47,3 procent.

Kvalitetsbeddmning 6vrigt monster innebér oftast att en explicit kvalitetsvéardering ligger
mellan noll och prisskillnad. Mer séllan bedoms kvaliteten hos den nya produkten jamfort
med den gamla som béttre om priset &r lagre eller samre om priset &r hogre, fast prisenheten
tillater sig att gora sadana bedomningar i procentuellt fler fall &n intervjuarna.

Om intervjuarna kédnner att en kvalitetsvéardering dr hopplos™ att gora skulle vi kanske hellre
onska att kvalitetsvarderingen sétts till halva prisskillnaden &n till O eller prisskillnad, som de
verkar gora.

Tabell 2 — Beddmningsmassiga kvalitetsvarderingar utforda av intervjuare respektive
prisenheten under 2017 (Procent inom parantes).

Kvalitetshedémning Prisenheten | Intervjuare | Totalt
- 0 197 197
Vardering = Prisskillnad (0,0) (17,2)| (16,1)
— — 1 39 40
Vardering = 1/2 Prisskillnad (12) 34| (33)
— 16 386 402
Vardering = 0 (20,3) (33,7)| (32,8)
_ 5 156 161
Vérdering = Prisskillnad = 0 (6.3) (13,6)| (13,2)
57 367 424

Ovriga monster (72.2) (321)| (346)
_ 79 1145| 1224
(100,0) (100,0) | (100,0)




Statistiska centralbyran
Statistics Sweden

6(15)

4.2 Hedoniska metoder

Hedonisk metod tillampas for kvalitetsjusteringar av produktgrupperna klader och skor. |
praktiken innebdr hedonisk metod att vérdet av kvalitetsjusteringen skattas med hjélp av en
regressionsmodell dar priset ar en funktion av produktegenskaper.

Tabell 3 visar 1QI for klader och skor mellan 2011 och 2017. Bade klader och skor har ett
medelvarde nara 100, vilket visar att kvalitetsvarderingarnas effekt pa dessa produktgrupper
ar forhallandevis 1ag.

Tabell 3 - 1QI for produktgrupper med hedoniska metoder

Grupp 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | Medel
Klader 99,7 | 100,1 | 100,6 | 99,4 99,5 99,7 99,9 99,9
Skor 99,9 | 102,0 | 100,1 | 100,5 | 97,5 | 101,7 | 100,7 | 100,3

4.3 Manadskedjning

For datorer, datortillbendr och mobiltelefoner anvands manadskedjning. Prisforandringar
mellan tva manader berdknas for de produkter som finns att prisméata under de bada
manaderna. Manadsindex kedjas sedan tillbaka till december féregaende ar. Ibland benamns
metoden for dessa produkter med MCR (Monthly Chaining and Resampling) men fér SCB:s
metod sker inte aterurvalen fullstandigt utan bara dér produkter har salts slut eller inte langre
anses vara representativa. Den hér gruppen karaktériseras av en snabb teknisk utveckling
vilket forklarar varfor de har ett IQI som i genomsnitt ar hogre &n de andra
produktgrupperna. For mer information se tabell 4 nedan.

Tabell 4 - 1QI for produktgrupper med Manadskedjning

Grupp 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 Medel
Mobiltelefoner | 105,2 | 113,8 115,3 121,1 118,7 117,1 1117 1147
Datorer 109,6 | 110,3 115,6 104,0 112,9 109,0 116,3 1111
Datortillbehér | 99,6 112,2 113,6 105,4 100,3 101,9 110,5 106,2
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5 Sammanfattning och diskussion

De produktgrupper som har ett 1Q1 som speciellt sticker ut 2017 &r grésklippare, spegel,
cykel, kyl- och svalskap, ur, kaffekopp, fatdlj, bilbarnstol och gummistovlar. For mer
information se tabell 5 nedan.
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Tabell 5 - De produkter som har haft en 1QI som skiljer ut sig jamfort med tidigare ar.

Namn Grupp Namn 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 Medel
Produktgrupp

VERKTYG GRASKLIPPARE 1011 | 102,9 99,5 100,3 | 108,0 97,8 1115 | 103,0

MOBLER SPEGEL 1039 | 1049 | 1004 99,0 96,5 99,6 1104 | 102,1

FORDON&RESERV | CYKEL 1008 | 101,5 | 101,2 | 1026 | 1021 98,4 1100 | 1024

DELAR

HUSHALLSAPPAR | KYL- OCH 1009 | 104,7 | 1033 | 1012 | 1025 | 1009 | 1070 | 1029

ATER SVALSKAP

DIVERSE VAROR UR 103,7 | 1004 | 1003 | 1057 | 1004 | 1025 | 1059 | 1027

EX ENERGI

HUSGERAD KAFFEKOPP 93,5 100,3 | 1016 | 101,9 | 1006 | 102,9 | 1052 | 1009

MOBLER FATOLJ 102,3 | 100,9 | 1033 | 1023 | 101,8 | 1038 94,5 101,3

DIVERSE VAROR BILBARNSTOL 99,4 1011 | 101,7 | 100,0 99,7 103,4 91,0 99,5

EX ENERGI

KLADER SKJORTA 101,3 | 100,6 | 1005 | 1029 99,3 100,7 | 1072 | 1018

SKOR GUMMISTOVLAR 98,2 96,0 102,6 | 1000 | 102,6 | 100, 95,9 99,3

De produktgrupper som har ett 1QI som speciellt sticker ut i jamforelse med tidigare ars 1QI

ar Verktyg, samt de produktgrupper som varderas med hjélp av MCR, dvs Mobiltelefoner,

Datorer och Datortillbehdr. For mer information se tabell 6 nedan.

Tabell 6 - De produktgrupper som har haft en 1QI som skiljer ut sig jamfort med tidigare ar.

Grupp 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 Medel
Verktyg 104,5 | 102,5 96,6 102,3 101,3 100,1 105,8 101,9
Mobiltelefoner | 105,2 | 113,8 115,3 1211 118,7 117,1 1117 1147
Datorer 109,6 | 110,3 115,6 104,0 112,9 109,0 116,3 1111
Datortillbehér | 99,6 112,2 113,6 105,4 100,3 101,9 110,5 106,2

De produktgrupper som varderas med hjélp av MCR ar produktgrupper med snabb

teknologisk utveckling, vilket forklarar att dessa produkter generellt har ett hogre 1Q1 &n
ovriga. En fraga som skulle vara intressant att lyfta & om mobiltelefoner har haft sin storsta

teknologiska utveckling tidigare ar, och att utvecklingen nu dven av konsumenter vérderas

vara mindre.
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Bilaga A: Implicita kvalitetsindex

A.1 Implicita kvalitetsindex (1QlI), 2011-2017, for PG med bedémningsmassig
kvalitetsvardering.

Tabell A.1: Implicita kvalitetsindex for produktgrupper med beddmningsmassig
kvalitetsvardering

Namn Grupp Namn 2011 [ 2012 [ 2013 [ 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | Medel
Produktgrupp

VERKTYG GRASKLIPPARE 101,1 | 1029 | 995 | 1003 | 108,0 | 97,8 | 111,5 | 103,

MOBLER SPEGEL 1039 | 1049 | 1004 | 99,0 96,5 996 | 1104 | 1021

FORDON&RESERV | CYKEL 100,8 | 1015 | 1012 | 1026 | 1021 | 984 | 1100 | 102,4

DELAR

NOJEN&KULTUR FRILUFTSARTIKL 982 | 1017 | 1081 | 1055 | 102,3 | 1002 | 1084 | 1035
AR

MOBLER MATTA 97,0 | 1040 | 99,0 988 | 1009 | 980 | 107,8 | 1008

HEMELEKTRONIK | TV, STOR 1137 | 1115 | 1046 | 1116 | 995 | 1073 | 1074 | 107,9

NOJEN&KULTUR SPORTARTIKLAR 100,3 | 1038 | 1058 | 1093 | 1079 | 1101 | 107,2 | 106,3

HUSHALLSAPPAR | KYL- OCH 100,9 | 1047 | 1033 | 1012 | 1025 | 1009 | 107,0 | 102,9

ATER SVALSKAP

HUSHALLSAPPAR | DISKMASKIN 1035 | 1056 | 1036 | 980 | 1039 | 100,7 | 1069 | 103,2

ATER

DIVERSE VAROR BARNVAGN 1022 | 1071 | 1171 | 1041 | 1106 | 1165 | 106,3 | 109,1

EX ENERGI

MOBLER MATBORD 1084 | 1031 | 1039 | 1021 | 1008 | 98,6 | 106,1 | 103,3

HEMELEKTRONIK | DVD-SPELARE 1066 | 1113 | 1137 | 965 | 1067 | 107,8 | 1060 | 106,9

DIVERSE VAROR UR 1037 | 1004 | 100,3 | 1057 | 1004 | 1025 | 1059 | 102,7

EX ENERGI

HEMELEKTRONIK | DIGITALKAMERA | 1109 | 1210 | 1096 | 99,8 | 1064 | 1081 | 1056 | 10838

HUSGERAD KAFFEKOPP 935 | 100,3 | 1016 | 1019 | 100,6 | 1029 | 1052 | 100,9

HUSHALLSAPPAR | DAMMSUGARE 1022 | 1060 | 1072 | 1025 | 1023 | 107,7 | 1042 | 104,6

ATER

MOBLER MADRASS 89,2 | 1000 | 993 99,8 97,0 | 1005 | 1041 | 98,6

HEMELEKTRONIK | HEMMABIOPAKET | 1155 | 1040 | 96,8 | 1206 | 1037 | 1065 | 1039 | 107,3

HUSHALLSAPPAR | KAFFEBRYGGARE | 1026 | 1024 | 1055 | 1022 | 1031 | 1077 | 1039 | 1039

ATER

NOJEN&KULTUR LEKSAKER 1013 | 1043 | 1000 | 97,7 | 1034 | 954 | 103,8 | 1008

HUSHALLSAPPAR | TVATTMASKIN 1154 | 1044 | 1039 | 1075 | 1025 | 100,0 | 103,7 | 1053

ATER

VERKTYG HAMMARE 107,9 | 1020 | 938 | 1044 | 1000 | 982 | 1034 | 1014

NOJEN&KULTUR MUSIKINSTRUME | 1045 | 101,5 | 996 | 1006 | 1019 | 1022 | 1025 | 101,8
NT

HEMELEKTRONIK | VIDEOKAMERA 107,3 | 109,7 | 1036 | 96,3 | 1183 | 112,6 | 1024 | 107,2

DIVERSE VAROR KOSMETIKA 1019 | 980 | 1001 | 99,7 | 1025 | 99,5 | 102,1 | 1005

EX ENERGI

HUSGERAD TALLRIK 97,7 | 1005 | 1039 | 1030 | 99,8 | 101,2 | 102,0 | 101,2

HUSGERAD BORDSKNIV 96,0 | 1000 | 987 | 109,7 | 100,0 | 101,6 | 101,2 | 101,0

HUSHALLSAPPAR | MIKROVAGSUGN 107,9 | 1013 | 97,0 | 1020 | 1057 | 1059 | 101,2 | 103,0

ATER

HALSO OCH KONTAKTLINSER | 1000 | 107,7 | 102,7 | 1000 | 1000 | 1000 | 1012 | 101,7

SJUKVARD

FORDON&RESERV | BILTILLBEHOR 100,4 | 100,7 | 1003 | 99,8 | 1005 | 1001 | 101,1 | 100,4

DELAR

MOBLER TAKLAMPA 1020 | 991 | 1012 | 1014 | 101,9 | 99,8 | 101,0 | 100,9

DIVERSE VAROR SMYCKE 1000 | 1019 | 1024 | 101,7 | 99,3 | 100,0 | 100,8 | 100,9

EX ENERGI
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HUSGERAD DRICKSGLAS 110,8 96,7 104,7 99,3 103,6 94,2 100,8 | 1014
MOBLER SANG 98,9 1000 | 1025 | 1031 | 1041 | 101,3 | 100,8 | 1015
FORDON&RESERV | BILDACK 1001 | 101,1 | 1001 | 1006 | 100,3 | 1005 | 1004 | 1004
DELAR
TIANSTER EXKL DAGENS LUNCH, 100,1 99,8 101,2 | 1003 | 1005 99,5 100,4 | 100,3
BOENDE RESTAURANG
FORDON&RESERV | NYABILAR 1005 | 100,3 | 1002 | 100,1 | 101,9 | 1005 | 100,3 | 1005
DELAR
HUSHALLSAPPAR | VATTENKOKARE 1052 | 100,9 | 101,7 98,7 98,9 106,1 | 1000 | 101,6
ATER
HALSO OCH GLASOGON 1000 | 101,0 | 12000 | 1008 | 111,2 | 1031 | 1000 | 1023
SJUKVARD
TIANSTER EXKL DAGENS LUNCH, 1000 | 100,0 | 1000 | 1000 | 100,0 | 1000 | 100,0 | 100,0
BOENDE PERS,MATSAL
TJANSTER EXKL HARKLIPPNING 1000 | 100,9 | 1000 | 1000 | 100,0 | 1000 | 1000 | 1001
BOENDE
TJANSTER EXKL KORSKOLEUTBIL 1000 | 100,0 | 1001 | 1000 | 100,0 | 1000 | 100,0 | 100,0
BOENDE DNING
TIANSTER EXKL LOKALTRAFIK 1000 | 100,0 | 1000 | 1000 | 100,0 | 1000 | 100,0 | 100,0
BOENDE
MOBLER STOL OSTOPPAD 102,1 93,4 1040 | 1033 99,7 97,8 99,3 99,9
SITS
DIVERSE VAROR RAKAPPARAT 97,8 107,3 98,7 1058 | 1063 | 116,6 98,8 104,5
EX ENERGI
VERKTYG BORRMASKIN 1040 | 102,7 97,1 101,9 | 101,2 | 1077 98,8 101,9
HUSGERAD KOKSKNIV 99,2 102,0 | 1035 | 1031 | 1125 95,7 98,0 102,0
MOBLER STOL STOPPAD 102,0 | 100,2 | 101,6 99,1 97,7 100,3 98,0 99,8
SITS
MOBLER HYLLOR OCH 1020 | 102,3 | 1013 99,7 1006 | 102,8 97,9 100,9
SKAP
MOBLER SOFFA 99,3 100,1 | 1004 | 104,9 | 1035 | 100,0 97,1 100,8
HEMELEKTRONIK | RADIO 101,1 98,1 1204 | 103,9 | 102,4 94,5 97,0 102,5
HEMELEKTRONIK | STEREOPAKET 1033 | 1054 | 106,9 95,6 109,9 | 101,8 95,6 102,6
MOBLER FATOLJ 102,3 | 100,9 | 1033 | 1023 | 101,8 | 1038 94,5 101,3
DIVERSE VAROR BILBARNSTOL 99,4 101,1 | 101,7 | 100,0 99,7 103,4 91,0 99,5
EX ENERGI
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A.2 Implicita kvalitetsindex (1Ql), 2011-2017, for PG med hedonisk metod.
Tabell A.2:  Implicita kvalitetsindex for produktgrupper med hedoniska metoder
Namn Grupp | Namn Produktgrupp 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 Medel
KLADER SKJORTA 101,3 | 1006 | 1005 | 1029 | 993 | 100,7 | 1072 | 1018
SKOR HERRLAGSKOR 1003 | 1010 | 99,8 99,1 959 | 1002 | 1039 | 1000
SKOR TRASKOR 1000 | 1087 | 1049 | 1000 | 1165 | 1033 | 1037 | 1053
SKOR SPORTSKOR 98,0 99,8 | 1038 | 1009 | 1022 | 996 | 1033 | 1011
KLADER HERRBYXOR 97,5 980 | 1000 | 997 | 1022 | 969 | 1031 99,6
KLADER DAMKJIOL 1044 | 950 97,2 95,1 98,3 984 | 1025 98,7
KLADER HANDSKAR 101,9 | 1010 | 1027 | 96,6 | 1080 | 101,0 | 1025 | 1020
SKOR DAMSKOR 992 | 1038 | 971 | 10,8 | 1009 | 1012 | 1025 | 100,9
KLADER HERRSKINNJACKA 98,1 978 | 1320 | 1123 | 970 | 1041 | 1020 | 1062
KLADER DAMBLUS 1030 | 1017 | 1046 | 969 | 1003 | 976 | 1014 | 1008
KLADER SPARKBYXA 97,0 980 | 1023 | 975 97,2 99,1 | 101,2 98,9
SKOR HERRKANGOR 1079 | 988 | 1029 | 1007 | 959 | 1055 | 1012 | 1018
SKOR DAMSTOVLAR 959 | 1027 | 965 | 1057 | 101,01 | 1011 | 10,0 | 100,6
KLADER DAMJUMPER 99,0 | 101,9 | 1025 | 984 990 | 101,1 | 1009 | 1004
KLADER DAMKAPPA 99,0 | 1000 | 1020 | 991 932 999 | 100,9 99,2
SKOR BARNKANGOR 97,9 983 973 | 1000 | 983 | 1040 | 1009 99,5
KLADER OVERROCK 1034 | 1005 | 1038 | 973 | 1007 | 1004 | 1005 | 1009
KLADER Sportklader 100,7 | 994 | 1024 | 1031 | 934 | 10,3 | 1003 | 1001
KLADER JEANS 99,1 | 1012 | 984 | 1008 | 1016 | 1002 | 1000 | 1002
SKOR DAMKANGOR 99,8 | 1027 | 997 976 | 1046 | 1031 | 1000 | 1011
KLADER HERRPULLOVER 1004 | 985 984 | 1026 | 1005 | 992 99,6 99,9
KLADER DAMKAVA] 1000 | 1003 | 979 98,0 96,4 94,8 99,5 98,1
SKOR HERRSKO, GROVRE | 987 | 101,8 | 994 | 1056 | 101,0 | 963 99,1 100,3
KLADER DAMLANGBYXOR 994 | 1004 | 1019 | 978 | 1013 | 991 99,0 99,8
KLADER DAMJACKA 955 | 1034 | 1003 | 978 99,2 99,0 98,9 99,2
KLADER HERRKAVAJ 1070 | 996 94,2 984 | 1008 | 994 98,9 99,8
KLADER KLANNING 93,1 97,7 | 1003 | 969 | 1043 | 1016 | 989 99,0
KLADER HERRJACKA 97,8 97.3 99,1 99,0 98,4 93,8 98,7 97,7
KLADER NATTLINNE 1009 | 976 98,3 96,3 965 | 1013 | 986 98,5
KLADER BARNLANGBYXOR | 1021 | 975 97,4 99,0 | 1000 | 1004 | 985 99,3
KLADER BARNTROJA 98,9 998 | 101,1 | 996 96,7 | 1001 | 978 99,1
KLADER STRUMPBYXOR 100,7 | 1014 | 992 99,6 99,9 99,7 97,7 99,7
SKOR BARNSKOR 1078 | 998 94,7 96,9 963 | 10,1 | 969 99,1
SKOR GUMMISTOVLAR 98,2 960 | 1026 | 1000 | 1026 | 1000 | 959 99,3
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A.3 Implicita kvalitetsindex (I1Ql), 2011-2017, for PG med manadskedjning.
Tabell A.3: Implicita kvalitetsindex for produktgrupper med manadskedjning
Grupp 2011 | 2012 | 2013 | 2014 2015 2016 2017 Medel
Mobiltelefoner 1052 | 1138 | 1153 | 1211 118,7 1171 1117 1147
Datorer 1096 | 1103 | 1156 | 1040 112,9 109,0 116,3 11,1
Datortillbehor 996 | 1122 | 1136 | 1054 100,3 101,9 1105 106,2

Bilaga B: Antal byten 2017
B.1 Antal byten 2017, for PG med bedémningsmassig kvalitetsmetod.

Tabell B.1: Antal byten och bedémningsmassiga kvalitetsvarderingar 2017

Namn Grupp Namn Antal pris- Battre Samre Lika Totalt Andel

Produktgrupp | observationer antal byten
byten

HUSHALLSA DISKMASKIN | 582 28 8 30 64 11,00%

PPARATER

HEMELEKTR TV, STOR 496 30 15 6 52 10,48%

ONIK

HUSHALLSA TVATTMASK | 1188 48 22 46 116 9,76%

PPARATER IN

NOJEN&KUL SPORTARTIK | 783 22 14 34 70 8,94%

TUR LAR

NOJEN&KUL FRILUFTSAR 308 12 2 12 26 8,44%

TUR TIKLAR

DIVERSE BARNVAGN 258 8 3 10 21 8,14%

VAROR EX

ENERGI

HEMELEKTR DVD- 433 17 11 6 34 7,85%

ONIK SPELARE

HUSHALLSA DAMMSUGA 885 23 17 30 69 7,80%

PPARATER RE

NOJEN&KUL LEKSAKER 1730 30 24 79 131 7,57%

TUR

HEMELEKTR DIGITALKAM | 785 29 16 9 57 7,26%

ONIK ERA

HEMELEKTR RADIO 220 3 5 6 15 6,82%

ONIK

HUSHALLSA | MIKROVAGS | 731 15 9 22 46 6,29%

PPARATER UGN

HUSHALLSA KYL- OCH 578 19 6 8 33 5,71%

PPARATER SVALSKAP

MOBLER MATTA 934 21 6 24 48 5,14%

MOBLER SOFFA 1162 12 21 27 59 5,08%

HEMELEKTR HEMMABIOP 400 10 5 5 20 5,00%

ONIK AKET

DIVERSE RAKAPPARA 225 3 3 5 11 4,89%

VAROR EX T

ENERGI

HEMELEKTR VIDEOKAME 443 12 7 2 21 4,74%

ONIK RA

HUSHALLSA VATTENKOK | 1072 12 15 22 49 4,57%

PPARATER ARE

HEMELEKTR STEREOPAKE | 550 7 11 0 25 4,55%

ONIK T

DIVERSE BILBARNSTO | 269 1 3 8 12 4,46%

VAROR EX L

ENERGI

HALSO OCH GLASOGON 519 0 0 23 23 4,43%

SIUKVARD
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DIVERSE UR 740 13 13 32 4,32%
VAROR EX
ENERGI
FORDON&RE | CYKEL 978 13 21 41 4,19%
SERVDELAR
VERKTYG BORRMASKI | 678 9 14 28 4,13%
N
HUSGERAD DRICKSGLAS | 514 6 10 20 3,89%
MOBLER MATBORD 599 11 7 22 3,67%
FORDON&RE | NYABILAR 1152 26 7 39 3,39%
SERVDELAR
HUSHALLSA | KAFFEBRYG | 875 14 11 29 3,31%
PPARATER GARE
NOJEN&KUL | MUSIKINSTR | 234 4 1 7 2,99%
TUR UMENT
MOBLER SPEGEL 447 9 3 13 2,91%
HUSGERAD KAFFEKOPP | 1029 9 17 28 2,72%
DIVERSE SMYCKE 480 2 8 13 2,71%
VAROR EX
ENERGI
MOBLER FATOLJ 598 7 2 16 2,68%
HUSGERAD TALLRIK 1699 22 20 45 2,65%
MOBLER STOL 610 4 6 15 2,46%
STOPPAD
SITS
MOBLER TAKLAMPA 754 5 8 18 2,39%
MOBLER HYLLOR OCH | 918 8 9 21 2,29%
SKAP
VERKTYG HAMMARE 454 4 5 10 2,20%
MOBLER STOL 611 2 7 13 2,13%
OSTOPPAD
SITS
TIANSTER DAGENS 1437 3 24 29 2,02%
EXKL LUNCH,
BOENDE RESTAURAN
G
MOBLER SANG 1100 10 3 19 1,73%
FORDON&RE | BILTILLBEH | 1047 6 10 17 1,62%
SERVDELAR | OR
HUSGERAD BORDSKNIV | 395 1 3 6 1,52%
DIVERSE KOSMETIKA | 1184 9 6 18 1,52%
VAROR EX
ENERGI
VERKTYG GRASKLIPPA | 1212 9 6 16 1,32%
RE
HUSGERAD KOKSKNIV 411 1 1 5 1,22%
HALSO OCH KONTAKTLI | 108 1 0 1 0,93%
SJUKVARD NSER
FORDON&RE | BILDACK 1977 4 12 18 0,91%
SERVDELAR
TIANSTER LOKALTRAFI | 1020 0 9 9 0,88%
EXKL K
BOENDE
MOBLER MADRASS 264 2 0 2 0,76%
TIANSTER KORSKOLEU | 588 0 0 0 0,00%
EXKL TBILDNING
BOENDE
TIANSTER HARKLIPPNI | 338 0 0 0 0,00%
EXKL NG
BOENDE
TIANSTER DAGENS 142 0 0 0 0,00%
EXKL LUNCH,
BOENDE PERS,MATSA

L
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B.2 Antal byten 2017, féor PG med hedonisk metod.

Tabell B.2: Antal byten och hedoniska kvalitetsvarderingar 2017

Namn Grupp Namn Produktgrupp Antal pris- Antal byten Andel
observationer
KLADER DAMLANGBYXOR 2673 593 28,49%
KLADER BARNLANGBYXOR 387 48 24,55%
KLADER HERRSKINNJACKA 927 73 22,18%
KLADER OVERROCK 1146 148 21,88%
KLADER SKJORTA 865 66 21,17%
KLADER DAMBLUS 1981 226 20,89%
KLADER HERRBYXOR 657 127 19,33%
KLADER DAMKAPPA 627 73 17,90%
SKOR TRASKOR 546 52 17,83%
KLADER HERRJACKA 1224 183 14,95%
SKOR HERRSKO, GROVRE 1374 167 14,92%
KLADER NATTLINNE 720 76 13,91%
KLADER DAMJACKA 3235 442 13,66%
KLADER HERRPULLOVER 498 59 13,07%
KLADER DAMKJOL 1291 317 12,91%
SKOR DAMSKOR 2616 336 12,84%
KLADER DAMKAVAJ 2039 174 12,40%
KLADER JEANS 764 91 12,15%
KLADER BARNTROJA 720 5 11,91%
SKOR DAMSTOVLAR 723 7 11,85%
KLADER HERRKAVAJ 1035 144 11,64%
KLADER Sportklader 2421 61 11,41%
SKOR HERRKANGOR 3833 327 10,65%
SKOR DAMKANGOR 1281 119 10,56%
SKOR SPORTSKOR 6013 1256 9,52%
KLADER KLANNING 2279 408 9,29%
SKOR GUMMISTOVLAR 1089 101 9,27%
SKOR HERRLAGSKOR 551 72 8,53%
KLADER HANDSKAR 1504 329 8,53%
KLADER STRUMPBYXOR 2414 511 7,87%
SKOR BARNKANGOR 2197 626 7,63%
KLADER DAMJUMPER 2836 423 4,41%
KLADER SPARKBY XA 561 100 2,52%
SKOR BARNSKOR 817 36 0,69%

14(15)



Statistiska centralbyran
Statistics Sweden

15(15)
B.3 Antal byten 2017, for PG med manadskedjning.
Tabell B.3: Antal byten och manadskedjning kvalitetsvarderingar 2017
Namn Produktgrupp Antal prisobservationer Totalt antal byten Andel byten
Mobiltelefoner 1972 161 8,16%
Datortillbehér 1293 74 5,72%




