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Hantering av urvalsbias i KPI

For information

Prisenheten har antagit en stegvis ansats av implementering av den “’bésta” metoden for
hantering av urvalsbias i KPI: tidigareldggande av prismatningar i nyvalda butiker till
september. Infor 2015 prismats branschen “Radio- och TV-butiker” frdn och med
september 2014. Under férsdks-perioden kommer prisenheten att observera kostnader for
metodandringen samt gora analyser av dess effekter. Dels kommer urvalsbiasen for de
berdrda butikerna att noteras, dels kommer variansférandringen till féljd av mindre urval
beraknas. Aven om data-underlagen &r sma och osékerheterna dirmed stora anser vi att vi
kommer ha tillréckligt med information for att fatta beslut om huruvida metoden kan
anses vara lyckosam. Successiv implementering fortsatter i den man som
kvalitetsvinsterna bedoms sta i paritet med kostnader, allt i jamforelse med andra
kvalitetsvinster som kan uppnas i KPI med motsvarande resurser.

1 Bakgrund

Under KPI-namndens méte nr. 249 diskuterades den nedatgaende bias som uppstar da
proportionen reavaror i urvalet dr lagre i basmanaden for ar y+1 an i avslutande december
manad ar y. Detta problem uppmarksammades for forsta gangen i produktgrupperna klader
och skor under 90-talet. Sedan dess har index for dessa produktgrupper korrigerats for att
uppvéga urvalsbiasen.

I den utredning som gjordes infér ndamndens mote i april 2013 visade det sig att denna
urvalshias paverkar dven andra produktgrupper. Flera produktgrupper, sasom hogtekno-
logiska produkter (ex. datorer), hemtextil (ex. dukar) och bosattningsaffarer (ex. glas och
tallrikar) har realisationer under arets sista manader. Enheten presenterade infor namnden
olika mojligheter av hantering av urvalsbiasen.

2 Metod
2.1 Problem

Trots att instruktionen tydligt séger att alla typer av priser kan och skall inkluderas i
prismétningarna, tenderar SCBs intervjuare att undvika produktvarianter med realisationspris
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nar de valjer produkterbjudanden i nyvalda butiker under basmanaden december. En bias
uppstar i konsumentprisindex (KP1) pa grund av intervjuarnas medvetna urvalsforfarande.

Nar urvalet ar gjort och prisinsamling gors manad efter manad skall intervjuaren inte byta ut
varor som realiseras sa lange varorna fortfarande anses vara representativa. En vara &r inte
langre representativ om realisationen pagatt flera manader i foljd, om varianten flyttats till en
plats med osorterade varor, endast udda exemplar finns kvar, eller om varan realiserats i flera
steg. | december tolv manader efter introduktionen av det nya butiksurvalet kommer andelen
sankta priser darfor normalt att vara hogre an i basmanaden. Detta skapar en nedatgaende
bias i KPI for berdrda produktgrupper.

Ett parallellt problem uppstar med kampanjer, men i detta fall finns inga klara indikationer
pa att intervjuarna undviker eller favoriserar dessa vid sin val.

Det skall papekas att endast de butiker som ar nya i urvalet bidrar till den uppkomna biasen.
Ett enkelt grepp skulle saledes vara att minska andelen nya butiker varje gang ett nytt urval
dras. Det ar emellertid SCBs policy att rotera 20 % av urvalet varje ar for att minska upp-
giftslamnarbordan. Dessutom forsvinner mellan fem och tio procent av butikerna arligen pa
grund av forandringar i populationen, sasom konkurser och dylikt. Resultatet ar att ungefar
30 % av butikerna byts ut arligen.

2.2 Forslag till 16sning

Det finns tva strategier for att hantera urvalsbiasen; forsok att korrigera for den uppkomna
biasen, alternativt; forsok att hindra kéllan till bias.

2.2.1 Kaorrigera for bias

Korrigering for uppkommen bias gérs med kvoten av realisationernas (och/eller kam-
panjernas) effekter pa observerade priser under en och samma period, i december da den
trettonde prismatningen gors for innevarande ar y och basen laggs for kommande ar y+1 med
ett delvis nytt urval. Denna kvot ar en skattning av bias som anvénds for att korrigera index
under det kommande aret.

En tveksamhet till metoden kan motiveras av att “ordinarie priser” mdjligen inte &r
tillforlitliga uppgifter i detaljhandeln. En analys av KPI-data 2010-2013 visar att varken pris-
hojningar eller prissénkningar &r vanlig infor en realisation.

2.2.2 Forebygga bias

Man kan forebygga bias genom att dra nya butiksurval och lata intervjuarna gora urval av
lokala produkterbjudanden i forslagsvis september, tre manader fore den egentliga introduk-
tionen av prisobservationerna i indexberakningen. Fran september till december kommer
vissa av de intervjuarvalda varorna att realiseras och pa sa satt minskar eller kanske helt
elimineras biasen. Under 90-talet gjordes férsok med denna metod da urvalet for vissa pro-
duktgrupper presenterades redan i november. Effekten var den dnskvarda, men den var inte
tillrackligt stark.

En nackdel med ett tidigare urval &r att man maste prismata tva parallella urval for de
aktuella produktgrupperna. Detta innebdr givetvis mer jobb och hégre kostnader for
prismatningen.

Ytterligare en satt att motverka uppkomsten av biasen &r att for alla intervjuarinsamlade pro-
duktgrupper byta manad for urvalsuppdateringar till en manad med farre prisaktiviteter
(sasom reor) an december. Om aktiviteter sasom kampanjer och realisationer ar mindre fre-
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kventa i t.ex. september an december blir kedjning av tva indexlankar med den Gverlappande
manaden september av hogre kvalitet, bade i termer av bias och varians.

De reor som anda finns under den nya lankmanaden kommer givetvis att ge samma bias som
om urvalet lankas i december. Dessutom blir indexberakningarna mer komplexa med denna
metod.

2.2.3 Namndens diskussion
De tre forslagen till I6sningar som presenterades infér ndmnden var:

1) Dra urvalet for vissa produktgrupper i september for att tillata proportionen av rea-
varor att 6ka innan urvalet anvénds i KPI.

2) Byta lankmanad till en manad med farre prisaktiviteter, sdsom reor och kampanjer.

3) Kaorrigera for den bias som uppstar med samma metod som idag anvands for klader
och skor.

Den sammanfattande bedémningen av namndens diskussion &r att biasen ar sa pass allvarlig
att en atgard ar motiverad. Det diskuteras huruvida en korrigering ar alltfor godtycklig bl.a.
beroende pa kvaliteten pa de ordinarie priser som registreras. Huvudsakligen ifragasatts om
varan i fraga nagonsin salts till det ordinarie priset. Det finns farhagor att ordinarie priser
anvands for att fa reor att verka béttre an vad de egentligen ar. Fordelen med en korrigering
ar a andra sidan att den kan inféras omdedelbart utan att belasta avdelningens ekonomi.

Att byta lankmanad till en manad med farre prisaktiviteter ar inte intressant eftersom det inte
tar hand om hela problemet.

Den mest attraktiva I6sningen &r att, for speciellt utsatta produktgrupper, dra ett urval i
september som sedan lankas i december. Kostnaden med parallella urval skall givetvis stéllas
mot kostnaden med ett bias i KPI. Att flytta tillbaka urvalet for alla intervjuinsamlade
produktgrupper anses bade av namnden och enheten vara en allt for dyr atgard. Ett béattre
forslag ar att borja med en produktgrupp som é&r sarskilt paverkad av urvalsbias och sedan
utvérdera hur stor effekten av ett tidigare urval blir.

2.2.4 Klader och skor

Ingen andring i behandlingen av klader och skor ar planerad. Prisenheten kommer att
fortsatta korrigera for att komma tillratta med den relativt hdga urvalsbias som uppstar varje
ar. Trots den kritik som framforts mot metoden anses den I6sningen &nda vara den bésta.
Biasen ar sa pass stor att en atgard anses nodvandigt. Att dra urvalet tidigare for sa stora
produktgrupper skulle bli allt for tidskrdvande och kostsamt.

2.3 Vidtagna atgarder

Infor 2015 har SCB bdrjat méata priser i nya butiker inom branschen ”Radio- och TV-afféarer”
i september. Det &r totalt nio butiker som omfattas av denna tidigare prismatning.

Urvalen for “Boséttningsaffirer” och “Hemtextilbutiker” har dragits ner ndgot (totalt tre
butiker farre) for att spara pengar och pa sa satt forbereda for ett tidigare urval infor 2016 for
dessa tva branscher.
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2.4 Biasskattningar och variansbidrag

Varje manad noteras 11 800 priser i det lokala prismatningssystemet. En tidigare matning av
Radio- och TV-affarer innebar ungefar 450 extra prisobservationer per manad (september —
november). Eftersom sortimentskontrollen ej ar nddvandig for dessa butiker kan man rakna
med totalt ca 900 extra prisobservationer p.g.a. tidigareldggningen av prismétningen. Om
dessa extra prisobservationer finansieras genom att urvalet minskar med motsvarande mangd
betyder det en varianstkning pa 0,0000247, (variansskattningar fran Nilsson, Ribe &
Norberg, 2008).

Om vi utgér ifrdn att MSE ar ett bra matt pa en undersoknings kvalitet vill vi avviga
variansdkningen mot kvadraten av den sammanvdgda biasen for de aktuella produkt-
grupperna. Den totala vikten for de berérda produktgrupperna ar 1,58 %. Ett geometriskt
medel av biasen 2010 — 2014 for dessa produktgrupper ar 1,5 %. Kvadraten av den
sammanvagda biasen ar 0,00056169. Slutsatsen ar darmed att en lyckad atgard skulle sanka
biasen mer &n variansen formodas tka.

Jamfarelsen haltar emellertid nagot da variansskattningen ar baserad pa varianshidraget fran
alla lokalpriser. | lokalprisposten ingar saval telefonundersékningar som besok. Eftersom
Radio- och TV-butikerna enbart prisméats via besok och darfor ar nagot dyrare dan den
genomsnittlega lokala prismatningen maste urvalet formodligen minskas nagot mer an med
900 observationer for att den Okade kostnaden skall kompenseras helt och hallet. Det bor
ocksa papekas att berakningarna ar nagot osakra da antalet observationer &ar lagt. Men,
eftersom skillnaden mellan biasminskning och variasokning ar sa pass stor tycker vi dnda att
utfallet &r sékert.

3 Benchmarking
3.1 Meeting of the Group of Experts on Consumer Price Indices, UNECE

I maj 2014 presenterade Kristina Strandberg artikeln Correction of Sample Selection Bias”
vid ”Meeting of the Group of Experts on Consumer Price Indices, UNECE” i Geneve,
Schweiz. Emottagandet var gott och ledde till intressanta diskussioner. Dels utrycktes
intresse fran andra statistikbyraer av att kontrollera de egna urvalen for foérekomsten av
urvalsbias, dels kom en del forslag pa hur man kan motverka uppkomsten av bias.

Aven begreppen “ordinarie priser” och “reavaror” diskuterades. Fler ldnder 4n Sverige ser
problem med dessa definitioner. Detta ar i sig en stor fraga och behandlas inte vidare i denna
text.

4 Slutsatser

Urvalsbias ar ett problem som bor hanteras i KPI. Infor 2015 har prisenheten borjat prisméata
produkter hos ”Radio- och TV-butiker” tidigare. Det rdr sig om nio nya butiker dar
prisinsamlingen borjade redan i september 2014. Hogteknologiska produkter (TV, CD,
stereo, MP3-spelare osv.) har emellanat hog urvalsbias och vi forvantar oss att det tidigare
urvalet skall atgarda detta.

Prisenheten har anammat en stegvis ansats och begrénsar infér 2015 implementering av den
”bista” metoden, tidigareldggning av prisméatningar i nyvalda butiker till september, till en
bransch. Prisenheten skall observera kostnader for metodandringen samt géra analyser av
effekter, d&ven om dataunderlagen ar mycket sma och osakerheter darmed ar stora. Successiv
implementering fortsatter i den man som kvalitetsvinsterna bedéms std i paritet med
kostnader, allt i jamforelse med andra kvalitetsvinser som kan uppnas i KPl med
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motsvarande resurser.
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