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Delrapport fran Grants-projekt
angaende inverkan av overlap-
metoder pa KPI och HIKP

For diskussion

Denna PM beskriver SCB:s arbete med delprojektet ”New methodologies for HICP -
Activity 1A” (Eurostat Grant 210549154), vilket pagar under 2019-2020. SCB @mnar
inom ramen for projektet studera inverkan av anvindningen av overlap-principen” i
svenska KPI och HIKP. En malsattning &r dven att studera alternativa metoder for
inforande av nya produkter och butiker i index.

Till denna PM bifogas ett utkast till kommande resultatrapport.

Namnden vialkomnas att komma med synpunkter pa arbetets inriktning och de
prelimindra slutsatser som presenteras i rapporten.




2/5

Bakgrund

Denna PM beskriver SCB:s arbete med delprojektet “New methodologies for HICP -
Activity 1A” (Eurostat Grant 210549154), vilket pagar under 2019-2020. SCB amnar
inom ramen for projektet studera inverkan av anviandningen av sa kallade ”overlap-
metoder ” i svenska KPI och HIKP. En malséttning dr dven att studera alternativa
metoder for inférande av nya produkter och butiker i index. Vi hoppas kunna bidra
med relevant metadata pa enskilda produktomraden vilka kan vara till nytta for
anvidndare. Om mojligt sa kommer projektet dven att féresla konkreta
metodforbattringar.

Till denna PM bifogas ett preliminart utkast till resultatrapporten. Ett mer
fullstandigt rapportutkast kommer att presenteras for nimnden i oktober 2020.

Fragan om hur nya produkter och sdljkanaler hanteras i KPI diskuterades nyligen av
namnden (se underlag av Carlsson och Strandberg, 2018). Aven inverkan pa
indexutvecklingen fran att arligen uppdatera korgen med nya produkter diskuterades
av namnden under 2018 (Bubuioc et al, 2018). Under 2003 diskuterades ocksa effekten
av nya lagprisbutiker (Krishnan, 2003). Slutligen fordes dven en relaterad diskussion
om kvalitetsvarderingar i naimnden under 2012, se Dahlén och Tarassiouk (2012).

Svarigheter kring hanteringen av nya produkter och butiker i ett KPI lyfts, i varierande
detaljeringsgrad, dven upp i internationella manualer - se exempelvis Eurostat (2018),
IWGPS (2019) och UN et al (2009).

Beskrivning av problemet

Nar nya produkter, varianter, butiker och sdljkanaler tas med i KPI och HIKP for forsta
gangen sa gors detta ofta genom att produkterna ”1dnkas in”. Linkningen kan ségas
bygga pa en princip som vi har kommer att referera till som ”overlap-principen”.
Overlap-principen bygger i sin tur pa det mikroekonomiska antagande som brukar
bendmnas ”lagen om ett pris”. Tanken &r att priserna pa produkter som existerar
samtidigt pa marknaden kommer att anpassa sig pa ett sadant sitt den faktiska
kvalitetsskillnaden visar sig i olika priser.

Overlap-principen ligger till grund for ett antal olika hanteringar av nya
varianter/produkter och butiker/séljkanaler inom svenska KPI och HIKP. Ett viktigt
exempel dr den arliga rotationen av produkterbjudanden som gors for de flesta
produktgrupper. (Det forekommer &ven att rotation sker mer sdllan, alternativt varje
manad.) De nya produkterbjudandena lankas da in i samband med arsskiftet, vilket
implicit innebdr att eventuella prisskillnader mellan den nya korgens produkter och
den gamla korgens produkter hanteras som en kvalitetsskillnad (de har ingen
inverkan pa prisindex). Metoden beskrivs schematiskt i figur 1 under bendmningen
”simple overlap”.
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Figur 1: Illustration av simple overlap mellan tva korgar.

Ett annat exempel pa en tillimpning av overlap-principen i svenska KPI dr metoden
MCR (Monthly Chaining and Resampling), vilken i dagsldget anvands for
mobiltelefoner, datorer och datortillbehor.! Hir byts produkterbjudanden ut
kontinuerligt under aret. Till skillnad fran vid de arliga korguppdateringarna finns i
detta fall inte den nya produkten tillgéanglig vid samma tidpunkt som den gamla, sa
”lagen om ett pris” kan inte appliceras rakt av. Istdllet far andra produkters
prisutveckling representera den nya vid inforandet. Detta illustreras i figur 2.
Metoden &r nara beslaktad med den kvalitetsviarderingsmetod som brukar kallas for
“bridged overlap”, vilken anvinds i KPI for exempelvis nya bilar och leasing.
Skillnaden ér att vid bridged overlap ingar enbart en delméngd av alla
produkterbjudanden i lanken (*bryggan”). Dessa har valts ut subjektivt av en
amnesexpert.

Nér nya produkter eller butiker lankas in i KPI med grund i overlap-principen sa
kommer dessa i princip inte att ha nagon inverkan pa index for den forsta perioden.
Produkter som roteras in i samband med den arliga uppdateringen av korgen paverkar
inte indextalet for december foregdende ar (basmanaden), och produkter som lankas
in under aret via MCR paverkar inte indextalet for den ménad da de forst kommer
med. For bridged overlap giller visserligen att den nya produkten har en viss inverkan
pa index genom att de produkter som ligger till grund for bryggan far en storre
betydelse dn vad de annars hade haft, men den nyss inldnkade produktens egna pris
kommer inte heller hér att paverka index forrén perioden efter.

' En fullstdndig implementering av MCR skulle dven innebara att helt nya urval drogs varje manad, vilket dock inte
sker i svenska KPI idag. Var implementering av MCR, vilken dr den som beskrivs hér, dr dirmed egentligen en
forenkling av Monthly Chaining and Resampling.
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Figur 2: Illustration av bridged overlap for en produkt.

Sa lange ”lagen om ett pris” géller sa utgor overlap-principen ett trovardigt
antagande. Det dr dock rimligt att tdnka sig att nir helt nya produkter uppstar sa
reagerar inte marknaden 6gonblickligen; &ven om en anpassning sker sa tar detta
troligtvis lite tid. Olika typer av marknadsimperfektioner kan dven leda till att lagen
om ett pris sétts ur spel. I avsnitt 3.2 av rapportutkastet listar vi ett antal sadana
exempel, bland annat utférséljningsreor, sa kallad ”skimming” och klustrad
prissidttning. Om lagen om ett pris inte giller sé riskerar anviandning av overlap-
metoder att leda till att faktiska prisforandringar inte fangas i KPI.

Projektets syfte

Projektet forviantas genomfora foljande delaktiviteter:
(i) Genomfé6ra en mindre litteraturstudie pa omradet,

(ii) identifiera omraden inom vilka overlap-metoder kan antas ha en betydande
inverkan, och

(iii) genomfora analyser som bland annat kan ligga till grund for information till
anvindare.

Om moijligt sa ska projektet dven

(iv) foresla metodmaissiga dndringar som kan minska oonskad inverkan av
overlapmetodik i konkreta fall.

Projektet har d&ven som malséttning att uppna nya erfarenheter och kunskaper som
kan delas med andra medlemslénder.
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Fragor till nimnden

Avsnitt 5.1-5.3 i rapportutkastet innehaller preliminara resultat fran de studier som
paborjats inom ramen for projektet. Naimnden vilkomnas att komma med synpunkter
pa de prelimindra slutsatserna. Exempel pa fragor som SCB gérna vill ha ndimndens
synpunkter pa ar féljande:

- Bor SCB 6verviaga en utokad anvandning av explicita metoder for
kvalitetsvardering av bilar?

- Bor SCB undersoka mojligheten att byta till en bredare produktdefinition for
receptbelagda mediciner?

- Har ndmndens ledaméter nagra kommentarer vad géller den uppskattade
inverkan av lagpriskedjors intrdde pa den svenska dagligvarumarknaden?

- Hur ser naimnden pé avvdgningen mellan & ena sidan jamforbarhet mellan
lander och a andra sidan det faktum att svenska KPI skall utgora ett
levnadskostnadsindex?

Namnden vilkomnas dven att komma med 6vergripande synpunkter pa
projektarbetets inriktning.
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