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Mobiltelefoner & datorer

For diskussion

En variant av MCR metoden anvinds i KPI for mobiltelefoner, datorer och
datortillbehor. I denna PM beskrivs hur data selekteras och hur individuella
produkter utvecklas under sin existens, bade vad giller livslangd och
prisutveckling. Slutligen presenteras nagra idéer till alternativa metoder. Vi
bjuder in namnden for diskussion.
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Bakgrund

I KPI anvands MCR-metoden for tre produktgrupper mobiltelefoner,
datorer och datortillbehor. SCB far relativt ofta diskutera och forklara for
anvindare av statistiken varfor prisutvecklingen for dessa produkter
sjunker over tid. Inte sdllan landar sadana diskussioner i hur MCR metoden
fungerar. Det dr ocksa kédnt att MCR metoden kan riskera att fa en o6nskad
indexavdrift om den hanteras fel eller om grundldaggande antaganden i
metoden inte géller pa marknaden for hemelektronik.

Ett grundldggande antagande for MCR-metoden &r att hela prisskillnaden
vid ett produktbyte motsvarar skillnaden i kvalitet. I HIKP-manualen (2018)
beskrivs detta sa hir ”the applicability of the method rests on the assumption
that on average the prices of competing product offers move in parallel at levels
corresponding to their consumer value (quality).” Prisutvecklingen med
denna metod avgors alltsa av hur de olika produkternas priser ror sig under
den tid de ingar i KPI-korgen och inga direkta kvalitetsvarderingar mellan
produkter behover goras vid produktbyten.

Syfte

Syftet med studien ar att ge en heltdckande bild av den variant av MCR-
metod som anviands i KPI, hur den fungerar i detalj och vad det resulterar i
for prisutveckling. For att relatera resultaten presenterar vi ocksa alter-
nativa metoder och visar pa skillnader.

SCB vill férmedla en bittre forstaelse for vanligt forekommande monster i
prisunderlaget, vilket kan ge vigledning i diskussioner gillande valda
prismatningsstrategier. Exempelvis undersoks skillnader i indexutveck-
lingen beroende pa nar i livscykeln olika produkter byts bort fran KPI-
korgen. Ett annat exempel ar hanteringen av tillfdlligt saknade prisnote-
ringar och dess konsekvenser.

For att fa en bittre forstaelse for hur MCR-metoden fungerar jamfors ocksa
denna mot en hedonisk modell samt en alternativ metod till MCR som
bygger pa en tids-dummy-regression.

Beskrivning av marknaden for
hemelektronik

Marknaden for mobiltelefoner, datorer och hemelektronik generellt kdnne-
tecknas av snabb teknisk utveckling och ett inflode av nya modeller och
uppdateringar. Livscykeln for mobiltelefoner och datorer varierar mellan ett till
tva ar. Nagot som ocksa forekommer &r att ett parti datorer kops in och sedan
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snabbt forsvinner fran hyllorna dvs. det finns en andel av urvalet som far en
valdigt kort métperiod.

Marknaden for datorer, mobiltelefoner och hemelektronik kinnetecknas ocksa
av stindiga reor och kampanjer, ddr utvalda modeller erbjuds till ett ldgre pris,
ofta en vecka i taget aret om. Utover detta finns de sdsongsmassiga reorna:
black-Friday/cyber-Monday i slutet av november, mellandagsrean som ofta
startar vid jul och pagar en bit in i januari, paskrea och sommarrea. Singles day
under forsta delen av november och spring Friday eller Green Friday i slutet av
april ar ytterligare exempel pa sdsongsmaéssiga reor.

Prispressen pa hemelektronikvaror har lett till flera konkurser av detaljhandels-
foretag inom hemelektronik under 2010-talet och bestar nu av en koncentrerad
marknad med nagra fé stora aktorer, och utbudet av aktorer &r storre pa
internet jamfort med fysisk handel.

Beskrivning av mobiltelefoner/
datorer

Definitionen av en smartphone &r att det dr en mobiltelefon kombinerad med
en barbar dator. Storleksmassigt sa dr den betydligt mindre &n en barbar dator
men betydligt storre dn de tidigare mobiltelefonerna. En smartphone har en
relativt stor skarm som ar tryckkénslig, tangentbordet dr en inbyggd applika-
tion. Den kan anvindas for att besoka internetsidor, skicka textmeddelanden,
epost, se pa film, ta rorliga och stilla bilder, for att betala med och att utféra
bankdrenden etc. genom att installera olika appar mjukvaruapplikationer” sa
kan miangder av tjanster anvandas. Det finns tvd dominerande operativsystem
pa marknaden Android Google” samt I0S fran Apple. Det som mojliggor att
tjdnsterna kan bli mer avancerade till en smartphone &r att operativsystemen
utvecklas i snabb takt samt att bade Android och I0S tillater tredjeparts-
leverantorer att utveckla tjinster. Bada foretagen bakom operativsystemen
erbjuder en open source programvara samt support for att stodja tjanste-
utvecklingen. For att fa sdlja appar pa Googles och Apple’s plattformar kravs att
leverantoren ar godkdnd. Skillnaden mellan Google och Apple dr att Apple dven
utvecklar hardvara och har darfor kontroll pa hela virdekedjan vilket inte
Google har. Apple utvecklar dven sitt eget operativsystem vilket inte &r
tillgdnglighet for andra tillverkare av t.ex. smartphones, datorer och
surfplattor.

For att en smartphone ska kunna hantera tjdnsterna “apparna” sa dr det viktigt
att den tekniska prestandan utvecklas i samklang med tjansterna, kdrnan i
telefonerna dr processorerna och hur effektiva de dr pa att processa data, RAM-
minne ”storlek”, internminne ”lagring”, display ”storlek och upplosning”,
batteriprestanda, kamera ”funktion, upplosning, blixt”, ljud, gyro samt GPS etc.
Det finns en klar koppling mellan prestanda péa processor, processorhastighet,
minne, varumirke och pris, ju hogre prestanda desto dyrare &r telefonen.
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Sjalva telefonen ar egentligen inte sa smart utan det dr mjukvaran och
tjansterna som gor att telefonen upplevs som smart. Telefonen bestar av
hardvara som ar standardiserad vilket innebér att telefonen kan utvecklas av
vilket foretag som helst.

Datorernas mekanismer dr uppbyggda pa liknande sdtt som smartphones med
undantaget att prestandan &r bittre samt att datorerna dr storre. Det som driver
utvecklingen &r tjdnsterna dven har och de stora plattformarna dr lika smart-
phones med undantag att Windows och Apple dr aktorer som utvecklat
operativsystem sedan datorer togs fram.

Beskrivning av MCR-metoden

MCR &r en forkortning av "Monthly Chaining and Replenishment” enligt HIKP-
manualen och en variant av den metoden anvénds vid berdkning av index i
produktgrupperna mobiltelefoner, datorer och datortillbehor i KPI.

Den bakomliggande ekonomiska tanken dr att vid varje tillfdlle s& avspeglas
vidrdet av kvalitetsskillnaden mellan produkter i prisskillnader dvs. oavsett om
produkterna befinner sig i introduktions-, mellan- eller slutfas. Antagandet om
en fungerande konsumentmarknad pa vilken medvetna och informerade képval
gors kan dock fragasattas under vissa situationer t.ex. vid kraftiga utforsalj-
ningar och vid sa kallad ”skimning” dér ett introduktionspris sétts omotiverat
hogt for att ”’mjolka” konsumenter med en oelastisk efterfragan. Om dessa
forekomster anses for vanliga kan det motivera att avsta fran att ta in de forsta
och de sista priserna under en produkts livscykel.

For att MCR-metoden ska fungera krédvs att en och samma modell med pris
finns tillgdnglig i den aktuella matmanaden och i foregdende manad.

Sa har gor vi i KPI:

- I det forsta steget gors ett urval av forsaljningsstallen (butiker och nathandel)
som ska inga i undersokningen, och detta uppdateras arligen.

- I steg tva uppdateras listan 6ver produkter som ska prismatas, som grund
ligger marknadsstatistik fran ett marknadsundersokningsforetag. Produkter
fran dominerande varumarken viljs utifran storlek i virde och volym och
oversyn av varumarkesfordelning gors manadsvis for bibehallen represen-
tativitet.

- Priser for de valda produkterna samlas in manadsvis och jamfors med
foregdende manad. Om det dr samma produkt bada manaderna i ett
produkterbjudande sa berdknas en priskvot och sedan ett index for produkt-
gruppen som helhet genom att ett geometrisk medelvirde av alla aktuella
priskvoter berdknas.

- Om en produkt saknar transaktion i en manad, dvs. att intervjuaren uppger att
produkten saknas i butik eller att den saknas i lager enligt information pé
hemsidan vid internetmétning, sé finns tva moéjligheter. Om priset saknas
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temporért sa satts en produktsignal som anger att produkten saknas och ingen
imputering gors. Om vi vet att produkten utgatt fran forsédljningsstallets
sortiment sa roteras en ny produkt in utan att ndgon explicit kvalitetsvardering
gors. Vid inférandet av MCR-metoden lyftes féljande fram (Ribe, 1998):
”Naturligtvis kommer man inte ifran en betydande allmdn osdkerhet i beaktandet
av kvalitetsutvecklingen. En viss teknisk svarighet med matchade modeller dr vidare
att underlaget for en manadsldnk skulle kunna bli vil svagt i den hdndelse att en
mycket stor andel av de prismdtta modellerna skulle bytas pa samma gang. For den
eventualiteten kan det behdvas en reservutgang med imputering eller liknande
metod.”

Risker med metoden

Anviandandet av MCR diskuteras 16pande och kritiken fran olika anvéndare
handlar ofta om att index gar ned samtidigt som produkterna blivit dyrare.
Nedgéangen forklaras med att priserna for de enskilda produkterna faller med i
genomsnitt 15 % per ar och att nivaskillnaden mellan olika produkter pa
marknaden antas motsvara kvalitetsskillnaden. Denna forklaring med att
prisskillnaden vid byte motsvarar hela kvalitetsskillnaden kan nog appliceras pa
de produkter som fanns pa marknaden nar denna metod introducerades.

HIKP-manualen beskriver: ” The method of monthly chaining and replenishment
means (MCR) that the aggregate relative price change between any two adjacent
periods is assessed as the aggregate relative price change for the set of all product
offers that are available in both those periods. It involves a complete resampling of
available product offers each month.” Med transaktionsdata sa skulle vi kunna
tillampa den ideala metoden som beskrivs i HIKP-manualen. SCB har paborjat
insamling av transaktionsdata fran de storre hemelektronikkedjorna och en
forsta jamforelse av resultaten mot existerande metod presenteras nedan.

Ser vi till den variant av MCR som anvénds i KPI sa ar var bedomning att vi
hanterar metoden pa ett sédtt som tidigare har presenterats for Namnden for
konsumentprisindex. Med hianvisning till HIKP-manualens beskrivning sé finns
det detaljer som kan behova ses Gver.

Beskrivande statistik

Transaktionsdata jamforelse med existerande metod

For 2021 ar tanken att ga over till transaktionsdata vid berdkning av
produktgrupperna mobiltelefoner, datorer samt datorer och tillbehor i sa stor
utstrackning som mojligt. Det pagar ett arbete med insamling av
transaktionsdata for de storre foretagen. Som komplement sa kan vi redan nu
anvianda web scraping av hemsidor. I och med att vi dndrar till transaktionsdata
sa fordandras MCR-metoden fran att vara en Replacement till en Replenishment
metod, dar vi istéllet for att ersdtta en produkt med en annan vid byte sa fyller
vi pa med nya produkter allt eftersom de ingar i dataunderlaget.
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For att undersoka skillnader med att anvinda MCR-metoden med eller utan
transaktionsdata, har vi berdknat index for datorer och mobiltelefoner for ett
stort foretag och jamfort med publicerat index i KPI. Produkter som endast har
en transaktion under manaden har rensats bort fran transaktionsdatat da dessa
kan vara nagon rea-utforsiljning. Berdkningen ar utford med samma metod
som for KPI-data. Under antagandet om perfekt konkurrens sa far detta foretag
representera marknaden. Resultatet med transaktionsdata visar pa att index for
mobiltelefoner gar ned betydligt mer dn vad det gor i KPI- berdakningen. For
datorer ar skillnaden nagot mindre. En anledning till att skillnad uppstar for
mobiltelefoner skulle kunna bero pa att teleoperatorer ingar i KPI-urvalet men
inte i transaktionsdata. TeleoperatOrernas prissattning har en tendens att ligga
still under langre tid, vilket skulle kunna bero pa att telefonerna paketeras med
abonnemang. En annan anledning skulle kunna vara att i transaktionsdata
ingar fler produkter dn i KPI-urvalet sa lange de siljs i ndgon man.

Figur 1. MCR mobiltelefoner
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Varumarkens andelar i insamlade KPI-data

Det senaste aret har valet av specifika produkter for ett produkterbjudande for
telefoner inriktats mer mot de tva storsta varumarkena. Dessa har nu (januari
2020 - augusti 2020) 74 % av observationerna. Vi har under tidigare ar haft ett
storre antal marken, inklusive ”sma” marken, i urvalet och det framgar i figur 3
nedan som avser perioden januari 2017 till augusti 2020. Dessa tva stora
varumarken stod under den perioden for 53 % av urvalet.

Produktgruppen datorer har en nagot lagre grad av miarkesdominans, men for
stationdra datorer star de tva storsta varumarkena for 51 % (2017-2020) av
prisnoteringarna. For barbara datorer star fem varumarken fér 90 % och
surfplattor har tre varuméarken som har 88 % av prisnoteringarna. Infor 2020
har ett underlag fran ett marknadsundersokningsforetag borjat anvéandas for att
battre matcha den varumirkesfordelning som rader pa marknaden for
mobiltelefoner och datorer. Underlaget anvands ocksa for att berdkna vikter.
Tendensen har da blivit att ett farre antal marken méts jamfort med tidigare.

Figur 3. Ackumulerad andel av prisnoteringar -
Mobiltelefoner och Datorer (jan 2017 - aug 2020)
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For datortillbehor ar det stor spridning om man ser till hela produktgruppen,
men inom respektive undergrupp ar det mer koncentrerat. Natverksrouter
domineras av ett varumérke som star for 38 % och de fem storsta har 89 % av
prisnoteringarna. Bland datorspelsmus dr det tre mirken som tillsammans har
71 %. Bildskdrm ddremot har en jamnare fordelning, men den ackumulerade
andelen for de sju storsta ligger pa 88 %, ungefar i niva med datorspelsmus.
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Figur 4. Ackumulerad andel av prisnoteringar - Datortillbeh6r
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I bilden nedan syns tydligt skillnaden i varuméarkeskoncentration for
mobiltelefoner fran perioden helaren 2017-2019 till 2020 (jan-aug). For datorer
ar forandringen inte lika stor, men den méatningen bestar ocksa av tre olika
underproduktgrupper och har en marknad med storre forséljningsvariation av
varumarken.
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Figur 5. Ackumulerad andel av prisnoteringar -
Mobiltelefoner och Datorer 2017-2019 vs 2020
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For jamforelse, under perioden januari 2017 - augusti 2020, bland hemelek-
tronikprodukter som inte anviander MCR-metoden sa ar det tydligt att video-
kameror domineras av tre varumarken som tillsammans har 83 %, dir den
vanligast forekommande star for 36 %. Digitalkamera har en tydlig aktor med
47 %, och TV handlar framfor allt om tre varuméarken med 82 % av
noteringarna.

Beskrivning av produktlivscykeln

I en livscykelanalys gors jamforelser av monster i olika nivaer: produktgrupp
och underproduktgrupp. Datorer, datortillbeh6r och mobiltelefoner jamfors
mot andra produktomraden som har bedomningsmaéssig kvalitetsvarde-
ringsmetod. Perioden dr januari 2016 — augusti 2020 och endast produkter som
ar avslutade utgor underlag. Produkter som hade sin sista mdtning i december
under nagot ar och forsvann p.g.a. att aktuell butik forsvann fran urvalet till
nésta ar har tagits bort.

Produkter av mobiltelefoner, datorer och datortillbehor som har prismétts
minst 20 manader under 2017-2020 utgor en fjardedel av samtliga data for vilka
priskvot mot foregdende manad kunnat berdknas. Motsvarande géller att
produkter som har prismétts minst 12 manader bidragit med minst hélften av
alla manatliga priskvoter och de som funnits minst 7 méanader utgor tre
fjardedelar av alla priskvoter. De som varit med 1 - 6 manader bidrar med
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endast 10 % av underlaget till index. Datorer har kortare livslingd dn telefoner
och datortillbehor.

Vanliga livscykler for mobiltelefoner och datorer

Vi har analyserat KPI-data och olika monster for mobiltelefoner och datorer
under perioden januari 2019 - augusti 2020. Det vanligaste for mobiltelefoner
dr att 44 % av produkterna har haft en prisnedgang med ett lagre slutpris dn
startpris och slutar med ordinarie pris. Ett mindre vanligt monster &dr att 3 % av
produkterna har haft ett ldgre slutpris dn startpris och slutar med rea/kampanj-
pris. 29 % av produkterna har haft ett konstant pris och 9 % visar pa en upp-
gang. 16 % av produkterna har funnits under endast en manad.
Medianlivslangden for mobiltelefoner i KPI-data dr 6 manader, undre kvartil 3
manader och 6vre kvartil 12 manader. 10 % av produkterna har funnit minst 19
manader.
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Figur 6: Prisutveckling for 84 stycken enskilda produkter av mobiltelefoner med
nagon prisiandring. 2019-2020.

Svart linje = produkten har haft endast ordinarie priser,

rod linje = produkten har nagon gang haft rea/kampanjpris,

bla linje betyder prisokning.

En stor prissinkning fér en produkt som fanns 2 manader markeras i svart.

En stor prishdjning i blatt for en produkt som fanns 5 manader markeras i blatt.
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Det vanligaste monstret for barbara datorer dr konstant pris, 29 %, och
inklusive de som slutar med samma pris som i starten men har haft nagon
rorelse dr det 35 % av produkterna. 22 % slutar med ordinarie pris och har haft
en prisnedgang med ett lagre slutpris &n startpris. 9 % av produkterna slutar
med rea/kampanjpris och har haft ett lagre slutpris dn startpris.
Medianlivslangden for barbara datorer i KPI-data dr 4 manader, undre kvartil 2
manader och 6vre kvartil 7 manader. 10 % av produkterna har existerat minst
11 manader i KPI-data.
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Figur 7: Prisutveckling for 125 stycken enskilda produkter av biarbara datorer med
nagon prisiandring. 2019-2020.

Svart linje = produkten har haft endast ordinarie priser,

rod linje = produkten har nagon gang haft rea/kampanjpris,

bla linje betyder prisokning.

Tva extrema exempel pa stora fordndringar fér produkter anges:

Nedgang med endast 2 manaders livslingd markeras i rott

Uppgang med 25 % for en produkt med 3 manaders livslingd i blatt.
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Start- och slutpriser dr lika under produktens existens i KPI-data
En betydande andel av produkterna som mats bidrar till ett oférdandrat index,
d.v.s. att de har konstant pris under sin livslangd. Utover det sa finns produkter
dér start- och slutpris dr lika. Procentandelarna nedan avser andelar av samtliga
prisnoteringar per produktgrupp eller underproduktgrupp under perioden
januari 2016 — augusti 2020. Bade datorer och datortillbehor har ett forhallan-
devis stort antal prismatningar som uppvisar sidana monster och nivan ligger
pa 31 % och 30 % respektive. Bildskdarm, 34 %, stationdra datorer med 33 % och
barbara datorer, 32 %, dr de som ligger hogst. Mobiltelefon med den ldagsta
andelen pa 19 % uppvisar darmed storst prisrorelser.

Majoriteten av de som &r ofordandrade dr sddana som har haft ett konstant pris
under hela sin métperiod. Detta géller sarskilt for mobiltelefoner och datorer,

40
35
30 3,9
25 28,7 17,6
20 8,9 12,2
1 o 16,9
10 15,3 ‘ 122 13,7
5 4
0
QS N > N v
\Q‘,\O &z}o \'§'& 0&'?/ \{_’b‘é\ ,,)((\\)
Nd 2 3 S & & &
> N & NS X K
RS <0 > & &
(_)\«,b $’b Q’b
M Konstant pris W Start- och slutpris lika
Prisuppgang

Det finns produkter dar vi ser en uppgéng av priser och detta ar vanligast bland
datortillbehor, knappt 22 % av noteringarna, och ovanligast for mobiltelefoner
som nar knappt 12 %. Det dr framfor allt bildskdarm med knappt 28 % som har
denna utveckling. Som jamforelse kan ndmnas digitalkamera som sticker ut
med en andel pa 36 %. TV har en andel pa 16 %.
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Figur 9. Uppgang - andel av prisnoteringar
(jan 2016 - aug 2020)

30
25
20
15
10

Slutar upp, enbart hojning eller lika
W Slutar upp, @ndring minst 75% av manaderna

M Slutar upp pa annat satt

En del av dessa uppgangar har enbart bestatt av prishdjningar eller varit
oforandrade fran manad till manad, och for barbara datorer och surfplatta sa
motsvarar det ndstan 8 % av noteringarna.

Nedgang och utgang med ordinarie pris

Ett vanligt forekommande monster i KPI-data ar att produkter gar ner i pris
under sin livscykel i index och sedan utgar till det senast observerade ordinarie
priset. For mobiltelefoner dr denna andel hela 64 %, dven for surfplattor, 49 %,
och datorspelsmus, 48 %, ar detta vanligt. Stationdra datorer ligger pa 36 % och
barbara datorer uppvisar detta for ungefar en tredjedel av observationerna. For
TV, 54 %, dr detta monster ocksa vanligt.

Ofta forekommer det prishdjningar under livscykeln och det dr vintat med
tanke pa de veckovisa kampanjerna som dr vanliga och som ofta foljs av en
prisatergang, men en relativt stor andel har enbart sankningar eller of6rand-
rade priser. For mobiltelefoner dr det 38 % av noteringarna som tillhor den

gruppen.
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Figur 10. Nedgang med ordinarie pris - andel av
prisnoteringar (jan 2016 - aug 2020)
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Introduktionspris, slutpriser och utforsaljningsreor

I PM:et Quality adjustment — interviewer-collected prices (Dalén, Tarassiouk,
2012), stélls fragan om prisskillnaden mellan en utgaende produkt pa rea och
en ny produkt till ordinarie pris verkligen motsvarar en kvalitetsforbattring fullt
ut. Detta som ju dr ett antagande som underbygger MCR-metoden. De kommer
sedan fram till att produkter som befinner sig i utgdende fas med utforsalj-
ningsreor ej ska accepteras. I livscykelanalysen undersoker vi hur det faktiskt
ser ut, om utforsaljningsreor har forekommit i stor utstrackning och darmed
bidragit till en nedatgaende bias av index.

[ HIKP-manualen uttrycker man ”in its original form, the method of monthly
chaining and replenishment involves a complete monthly resampling of available
product offers in sampled outlets. A simplified form of the method involves a fixed
number of currently popular product offers instead of a complete monthly resample
in each sampled outlet. A downward drift may occur if the product offers
systematically exit the market at a discounted price.”

Nedgang med realisationspris

Livscykelanalysen visar att det ar en relativt liten grupp observationer som har
en prisnedgang under sin livstid och samtidigt utgar med realisationspris. For
mobiltelefoner dr det endast 4 % som gor det och stationdra- och barbara
datorer samt bildskdarm har 7 - 9 % andel som utgar till reapris. Endast en
mycket liten andel 0 — 4 % slutar med reapris bada de tva sista manaderna.

Detta visar att vi inte kan dra slutsatsen att matning under utgaende reafas
skulle vara anledningen till en nedatgaende drift, utan det handlar snarare om
att produktgrupperna ofta har en kontinuerlig prisnedgéng under sin livsfas
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med ett ldgre ordinarie pris mot slutet. Detta visar att MCR-metoden skulle
kunna fungera bra.

Figur 11. Nedgang med realisationspris - andel av
prisnoteringar (jan 2016 - aug 2020)
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Startpriser och introduktionspriser

For att fa en indikation om introduktionspriser har vi valt att se pa huruvida det
har varit en prissdnkning under manad 2. I diagrammet nedan visas andelen
prisnoteringar som har en prisnedgang och utgar med ordinarie pris, samt har
en prissdnkning under den andra manaden. Den bla delen av diagrammet, som
enbart har sankningar eller dr oférandrad fran manad till manad, har en
betydligt kortare mediantid, 7 ménader for mobiltelefoner och 3 manader for
datorer, jamfort med den roda delen som dven innefattar prishéjningar. Dessa
har en mediantid pa 14,5 manader for mobiltelefoner och 11 manader for
datorer. Den kortare mediantiden, fér den bla delen, skulle kunna bero pa
mindre lyckade byten dér en &dldre produkt har kommit in for att sedan snabbt
utga fran marknaden och dirmed snabbt tvingas till ett nytt byte.
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Figur 12. Nedgang med ordinarie pris med prissankning
andra manaden - andel av prisnoteringar
(jan 2016 - aug 2020)
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Knappt 18 % av mobiltelefoner och ca 6 — 8 % for stationdr och barbar dator har
haft en prissdankning under den andra manaden efter det att de har tagits in i
urvalet. Datorspelsmus och surfplatta ligger nagot hogre med ca 10-12%.

Det gar inte med denna analys att visa om introduktionspriser med en snabb
prissdnkning, s.k. skimning, dr nagot som férekommer och leder till en nedat-
gaende drift av index. Startpriser i KPI-urvalet och introduktionspriser pa
marknaden sker inte nédvandigtvis samtidigt. Det dr svart att veta vilka
modeller som kommer att bli toppséljande och darfor bor ett stort sortiment tas
in tidigt i urvalet. Det ar nagot ldttare att anta vilka mobiltelefonmodeller som
kommer att sédlja bra, dd marknaden helt enkelt dr mer koncentrerad till ett
fatal varumédrken och modeller. Datorer och datortillbeh6r daremot ar svarare
att forutsdga, men vi ser det anda som rimligt att ta in nylanseringar direkt nar
utrymme finns for att gora det precis som den ideala MCR-metoden &r tankt
(replenishment=pafyllning).
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Observerade och ordinarie priser
Ar ordinarie priser "palitliga”?

Tabell 1. Andel observationer vid prisnedsittning/kampanj dér ordinarie pris
skiljer fran foregaende manads ordinarie pris

Produktgrupp Ordinarie pris Ligre ordinarie Hogre ordinarie Alla

= fg manads pris dan pris dn
ordinarie pris ~ fg manad fg manad
Mobiltelefoner 83,2 10,0 6,8 100,0
Datorer 87,4 7,0 5,6 100,0
Datortillbehor 88,9 4.4 6,7 100,0
TV och 86,2 8,3 55 100,0
videokamera

Vid 5 - 7 % av alla signalerade rea- och kampanjpriser ar det ordinarie priset
hogre dn det var manaden innan. Det &r inte riktigt bra for att beteckna
informationen om priset som helt palitlig, men det kan vara tillrdckligt bra for
att ordinarie pris ska kunna anvindas som hjdlpvariabel.

Utveckling av faktiska och s.k. ordinarie priser

Det blir inte lika 1ag prisutveckling med ordinarie priser som med faktiska priser
med MCR-metoden. Skillnaderna ar relativt sma for varugrupper med fa
realisationer/kampanjer som exempelvis mobiltelefoner. Vi har tidigare
observerat att realisationer dr ovanligt for mobiltelefoner, men lite vanligare
for datorer. Att skillnaden i prisutveckling mellan faktiska och ordinarie priser
ar liten for mobiltelefoner dr ddrmed inte konstigt, dessa reas normalt inte ut
istéllet sdnks det ordinarie priset under livscykeln.
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Figur 15. Datortillbehor.
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Figur 16. TV och videokameror

Prisutveckling enligt MCR-metoden med faktiska priser (r6tt) och s.k. ordinarie priser (blatt). 2016-2020

Risk for bias med MCR-metoden om realisationer sammanfaller
med fa observationer

MCR-metoden berdknar en manadsldnk med de observationer som finns. Om
utforséljning/realisationer forekommer vissa méanader, da antalet observa-
tioner, av en bakomliggande orsak, samtidigt ar lagre, sa far de laga priserna
relativt hogre vikt dn de skulle ha fatt om de vore jamnt utspridda under alla
manader med ménga ordinarie priser. Om det &r sa skulle det vara en risk for
bias (jamfor med citatet av Ribe i avsnittet Beskrivning av MCR-metoden).

Manaderna har olika ménga priskvoter som underlag for berdkningen av de
geometriska medelviardena av priskvoter. Det kan finnas fler skl till det, t.ex.
lagsdsong. Ett byte kan dven goras om den gamla inte ar slutsald pga. att den
inte sdljs i nagon storre omfattning. Det finns saledes bade marknadsmassiga
orsaker och méttekniska orsaker till att antalet observationer varierar mellan
manader.
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Antag att det gors prissankningar for x produkter en manad, 6vriga n-x

observationer har samma pris som manaden innan. For enkelhets skull antar vi
1

)" — 0.8%

P

im
Pi,m -1

att prissankningen dr 20 %. Da blir indexlanken (Hn

Antag nu att det forekommer x prissinkningar med 20 % nista manad av totalt
1

k observationer. Den manaden blir indexldnken (Hk P"’ i.vfl)k = 0.8k

Over tva manader blir prisutvecklingen 0.8%'% Det inses latt att denna
tvamanaders prisutveckling dr 1agst om n = k. Mer generaliserat géller att om
prissdnkningar har en tendens att ”hdnda” samtidigt med att totala antalet
prisnoteringar dr mindre 4n normalt sa blir index kraftigare paverkat nedat an
om allt dr jaimnt fordelat i tiden.

Emellertid, f6ljande tva bilder visar att det inte verkar finnas ndgot samband
mellan antalet prisnoteringar och andelen realisationer/kampanjer.
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Figur 18. Datorer

Andel prissankningar mot antalet noteringar. Per manad 2017-2019

Prisutvecklingen for kort- och langlivade produkter
Det finns produkter vars pris endast observeras en gang, en enda manad.
Dessa produkter tillfor ingenting till prisutvecklingen enligt MCR-metoden
eftersom inga explicita kvalitetsviarderingar eller kvalitetsjamforelser utfors.

Datorer har flest produkter som endast har funnits i en enda manad i KPI-data.
Det handlar om 18,7 % av produkterna men endast 3,3 % av prisnoteringarna.
Medianlivslangden for alla datorprodukter dr 4 manader i KPI.

I detta avsnitt undersoker vi hur prisindex paverkas beroende pa om SCB
medvetet skulle exkludera kortlivade produkter. Vi har rdknat MCR-index under
sju olika forutsattningar. MinLgd = 2 innebar att vi krdver minst tvd manaders
observation per produkt. Detta fall innebdr i praktiken att ingen inskrdnkning
av underlaget gors for MCR, dvs. alla kvoter tas med i berdkningen (rod kurva i
bilderna nedan). Sa fortsdtter vi och fordrar som mest minst 8 manaders
livslangd (indigo).

Vi ser ett tydligt monster av att kortlivade datorer och TV/videokamera drar
index nedat, alternativt att langlivade produkter drar index uppat. I nagon man
giller detta dven for mobiltelefoner. Datortillbehor och digitala kameror har ett
varierat monster. Tankbara hypoteser for monstret:

e En butik kan ha tagit in ett sortiment som inte visar sig vara populart
och ddrmed reas ut ganska snart.

e  Gamla produkter har ersatts for sent.
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Figur 21. Datortillbehor.

Prisutveckling med MCR-metoden 2016-2020.

Sju olika begrdansningar av dataunderlag beroende pa produkters livslingder

Rott = minst 2 manader, orange = minst 3 manader, ljust gront = minst 4 manader, morkt gront = minst 5
manader, blatt = minst 6 manader, violett = minst 7 manader och indigo = minst 8 manader
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Figur 22. TV och videokamera. Figur 23. Digital kamera.

Prisutveckling med MCR-metoden 2016-2020.

Sju olika begriansningar av dataunderlag beroende pa produkters livslingder

Rott = minst 2 manader, orange = minst 3 manader, ljust gront = minst 4 manader, morkt gront = minst 5
manader, blatt = minst 6 manader, violett = minst 7 manader och indigo = minst 8 manader

Vad som hiander med priser under tiden produkter ar

tillfalligt icke-observerbara?

Vi undersoker om det &r en annan prisutveckling fran manaden fére uppehallet
till efter uppehallet &n for produkter som inte &r tillfalligt slutsalda.

Om en observation temporart saknas inne i en foljd av prisnoteringar for en och
samma produkt, sa bidrar naturligtvis inte den produkten till index den manad
den inte kan observeras men inte heller manaden efter. Man skulle kunna tidnka
sig att imputera med senaste pris om den bara dr borta en manad, men eftersom
man vid analys av madnaden med det temporira bortfallet inte vet om produk-
ten bara ar tillfalligt slut eller helt slut och skall ersittas sa blir det mera
komplext.

Tabell 2. Genomsnitt per manad av priskvoter nér produkter tillfilligt inte dr
tillgéngliga. 2016 — 2020

Produktgrupp Kvot mellan observerat pris Kvot mellan observerat pris

mellan succesiva manader, efter en period utan
alla observationer observation mot manad
innan uppehallet
Mobiltelefoner -1,34 -1,63
Datorer -0,65 -1,31
Datortillbehor -0,44 +1,36
Hemelektronik -0,77 -0,21

Den information man gar miste om vid MCR, genom att ett pris temporirt inte
observeras och ddarmed inte kan jamforas med priset fore uppehallet, skulle ha
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inneburit ”dnnu” ldgre prisindex for mobiltelefoner och datorer om det inte
hade varit ett uppehall i prisserien. Det gar at det andra hallet for datortill-
behoren och for hemelektronik. Vi har inte rdknat ut statistisk osdkerhet for
uppgifterna och kan darfor inte dra nagon siker slutsats.

Idéer till alternativa metoder

I detta avsnitt lanserar vi ett antal idéer som behdver utredas grundligare. Vi dr
tacksamma for synpunkter frdn ndmnden.

Idé 1: Hedonisk metod for kvalitetsjustering av

mobiltelefoner

Vi har valt att utvdardera eventuella skillnader i utfall beroende av metod for
justering for kvalitetsskillnader vid byte av produkt. For MCR-metoden antas all
skillnad i pris mellan en ny och en dldre produkt motsvara kvalitetsskillnaden,
nya produkter ldnkas in en manad och for att de ska inga i berdkning krévs att
produkten med pris forekommer i tva varpa foljande manader.

For kvalitetsjustering vid byte med st6d av Hedonisk modell sa skattade vi en
modell for mobiltelefoner. Nar vi skattade modellen s& anvénde vi observa-
tioner med pris och egenskaper fran Prisjakt’s hemsida. Utifran skattningen fick
vi fram fyra signifikanta koefficienter. De forsta tvé variablerna ar av dummy
typ, Apple processor eller inte, displayen ar av OLED typ eller inte, samt tva
kontinuerliga variabler internt lagringsutrymme samt processorhastighet. [Se
bilaga hedonisk regression, tabell 11.]

Skattningarna har anvints pa KPI-data fran basen till juli 2020 for kvalitets-
justering av samtliga byten. Ett nytt skattat baspris har tagits fram och den
aktuella manadens pris jamfors med det justerade baspriset.

Vi har dven fatt tillgang till transaktionsdata for en kedja pa den svenska
marknaden for vilka vi tillampar MCR. I foljande figur jamfors hedonisk metod
med KPI-data och MCR med KPI-data respektive transaktionsdata. Av
diagrammet framgar skillnader i indexutvecklingen beroende pa metod
och/eller data. Uppgangen i prisindex dar vi anvinder hedonisk modell for
kvalitetsjustering vid byten skulle kunna bero pa att kvalitetsskillnaden vid byte
ar liten eller i vissa fall att den nya produkten uppvisar sdmre kvalitet dn den
tidigare produkten. Om den tekniska kvaliteten dr sdmre behover det inte
betyda att den upplevda kvaliteten dr det. Konsumenten skulle kunna virdera
den nya produkten till att vara av battre kvalitet darfor att den dr ny och da
forvintas vara béttre.
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Figur 24.

Idé 2: Kvalitetsjustering med stod av
experter/expertpanel

For att justera for kvalitetsskillnader mellan olika mobiltelefoner eller datorer
sa skulle man kunna anvéinda sig av nagon form av expertkunskap pa omradet.
Innan produkter lanseras pa marknaden sa testas de i olika prestanda-tester, for
datorer och mobiltelefoner sa testas apparaterna enligt Geekbench tester dar
produktens prestanda méts. Tdnker man sig att lansera den bésta datorn eller
telefonen sa dr det viktigt att produkten ocksé har den basta prestandan.
Geekbench tester utfors i laboratorium och resultatet presenteras enligt ett
antal parametrar. Nedanstaende exempel jamfors tva datorer med samma
processor. Intressant dr att prestandan skiljer sig vilket torde bero tyda pa att
prestandan paverkas av hur bra datorn ar konstruerad. Att anvinda dessa data
tillsammans med testpanelens input kan ge en bra vigledning vid justering av
kvalitet. Se nedan.

Produkt: Acer Aspire 5 Produkt: Asus Vivobook S14
Intel Core i5-8265U, 1,6 GHz quad core Intel Core i5-8265U, 1,6 GHz quad core
Prestanda Prestanda

Cinebench R20, cpu: 1 120 poéng Cinebench R20, cpu: 1 488 poing
Geekbench 4, cpu: 16 104 poang Geekbench 4, cpu: 14 586 poang

Geekbench 4, grafik (OpenCL): 37 880 podng Geekbench 4, grafik (OpenCL): 35 218 poiing
Disk, ldsning: 579,5 MB/s Disk, lasning: 390 MB/s

Disk, sékning: 0,1 ms Disk, sékning: 0,1 ms

Sedan kan prestandan sittas i relation mot en dator som det dr tankt att byta
till. Férdelen med att anvinda sig av denna metod jamfort med t ex hedonisk
modell dr att t ex prestanda pa processorn CPU‘n blir rattvisande da den
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verkligen beskriver hur snabb eller langsam en dator ar. Har tva datorer exakt
samma processor sa finns det dnda skillnader i hur snabb en dator ar vilket
ocksa redovisas i antal poang som datormodellen far. Detta talar emot en
hedonisk modell ddar CPU’n eller processorn oftast dr en signifikant variabel.

For mobiltelefoner finns liknande tester som for datorer, fordelen ar att det
finns betydligt fler kéllor att utnyttja for vardering da mobiltelefonerna ar
landsoberoende, dvs. det finns fa varianter som ar specifika for just ett land.
Tidningen Mobil utfor tester enligt ett schema for de flesta modeller som
lanseras i Sverige. Testerna publiceras pa deras hemsida. I detta exempel nedan
testas en iPhone XS till vinster och i figuren bredvid en iPhone X. Se figurer.

Betyg Betyg

Telefoni & Data 8/10 r Telefani & Data | B/10

Media & Skarm £/10 (L T1TN  Mutimedia I 810 il
System & program I 8/10 Bl  system Gprogram  I— 8/10 Topphetra
Anvandarupg 8/10 * :ndarupplevel 910 +*
Material & kvalitet  EEEEG_—SS /10 Material & kvalite! I 9710

Totalbetyg — 82% Totalbetyg —— 84%

+ Kameran Skarmens fargatergivning

Kommer att kannas ny lange + Snabb ansiktsigenkanning

Dyr Svepgesterna

-  |nget headsetuttag

Ingen minneskortplats w5135 gOr enheten kanslig

Begransad snabbladdning

Om vi skulle jamfora totalbetygen 82 % / 84 % sa skulle det visa att kvaliteten
pa den nya telefonen dr nagot samre och den kvoten skulle kunna anvindas for
prisomréakning av baspriset. Stod for att den &r nagot sdmre i kvalitet framgar av
tidningens expertutlatande som gors i anslutning till testet. For denna modell
skriver de citat ”Ndr Iphone X sldpptes var det manga som fick hicka av prislappen
pa 11 500 kronor. Men okej, det var ju lyxvarianten, Iphone 8 var billigare. Ndr sa
Iphone XS lanserades visar den sig vara ytterligare 1300 kronor dyrare (minst, den
dyraste varianten kostar 17 200 kr).

Samtidigt dr ju telefonen i det ndrmaste identisk med sin foregdngare, och det dr
som om Apple var tvungna att lansera den i nya farger for att det ens skulle framga
att den var ny. Aven under skalet dr skillnaderna smd. I vanliga fall brukar Apple
fortsdtta att sdlja foregdende drs modell prissdnkt som en budgetvariant, men med
Iphone X valde man istdllet att ldgga ned produktionen av modellen. Det dr inte
svdrt att se varfor. Aven om man inte hade prissdnkt den alls hade Iphone X kéints
som ett biittre kop dn Iphone XS, och nu kan det vara en bra idé att passa pa att
kopa den innan lagren tomts. Det finns ingen som helst anledning att uppgradera
fran Iphone X till Iphone XS, men dven om du kommer fran en dldre Iphone, till
exempel Iphone 7, skulle jag rekommendera att du forsoker hitta en Iphone X i
stdllet.”

Idé 3: Prisindex med tids-dummy-regression

Vi vill préva en ansats med hardare krav @n att kvalitetsskillnader antas
avspeglas av prisskillnader hela tiden. Har ténker vi att tva produkter som
existerar samtidigt under mer dn en manad med parallella prisdndringar har en
konstant “kvalitetsrelation” med varandra som just da kan beskrivas av
prisskillnaden. I det enklaste fallet tdnker vi att om tva produkter i ett och
samma forséljningsstille under tva pa varandra féljande manader har
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ofordandrade priser sa ar prisrelationen dem emellan ett uttryck for kvalitets-
skillnaden. Jamfort med en hedonisk ansats behdver vi inte observera den
fysiska attributen, men & andra sidan har vi inte relaterat kvalitet till nagon
annan produkt dn den, mojligen de, som uppvisar detta monster.

Prisindex enligt MCR réknas forst for varje par av konsekutiva manader. Darvid
ym

ir alltsa foregdende manad bas. Endast priskvoter & ’/ ym—1 fOr de

G,P,i
observationer inom produktgruppen G som avser samma produkt kommer alltsa
till anvdndning. Saledes bidrar inte den forsta manadens observation till index.

Manadsldnken dr ett geometriskt medelvirde av alla dessa priskvoter. Prisindex
manad y,m for produktgruppen G &r produkten av alla manaders manadslédnkar,
fran december aret innan till och med m. Om det varje manad &r lika manga
anviandbara prisnoteringar sé dr detta ett ”stort” geometriskt medelvirde av
alla priskvoter.

Prisindex med tids-dummy-regression (TDR)
Foljande regressionsmodell formuleras:

( e""ommanadj =1\
. omP =b e¥2 om manad j = 2
Pl =e% e {eﬁc omP = c}' e¥sommanadj=3 ;€
ePfaompP=d
Leylz ommanad j = 12)
dar PGJ,,g,i = pris manad y,j (j = 0 — 12) for produkt P (a — d). Produkt P=a och
manad j =0 ar referensvdrden och forklaras av interceptet e%. Denna modell avser
fyra produkter och sex manader inklusive basen.

Efter logaritmering kan modellens parametrar skattas med minsta-
kvadratmetoden genom att man kor ett vanligt program for regressionsanalys
for alla manader samtidigt.

Empiriska resultat vid simuleringar:

1. Metoderna MCR och tids-dummy-metoden ger exakt samma resultat
sé lange alla produkter finns.

2. Om en produkt upphor sa blir det en proportionell skillnad mellan
MCR och TDR som &r konstant resten av manaderna (sa lange de
kvarvarande produkterna finns).

3. Entillfalligt icke-observerbar produkt en viss manad medfor att MCR
efter den manaden ger andra siffror 4n nér priset kunde observeras
medan TDR efter uppehallet ar lika som det var med alla
observationer.

4. Produkter som bara finns en manad har ingen effekt pa ndgon av MCR
och TDR.
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MCR och TDR med riktiga data 2016 — april 2020

Haér har prisindex berédknats for 56 manader i en f6ljd utan sarskild kedjning vid
arsskiften. Har syns en systematiskt hogre (mindre 14g) prisutveckling med
TDR-metoden én med MCR-metoden.
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Figur 28. TV och videokamera.

Prisindex med december 2015 = 100.
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Figur 29. Digital kamera.

Studiens oviktade MCR é&r gron, KPIs officiella ér bla och TDR ér gul.

For mobiltelefoner, datorer och datortillbehor visar bilderna att studiens MCR,

utan vikter, och KPI dr snarliga medan TDR avviker. Det dr utomordentligt
intressant att TDR ar sa lika KPI for TV, videokamera och digital kamera medan
MCR avviker fran KPI. Orsaken till att TDR och MCR skiljer sig at dr implicita

vagningstal.

Antag att under en tolvmanadersperiod har fyra produkter ersatt varandra
(Replacement) for ett produkterbjudande. Som inledningsvis konstaterats
paverkas tolvmanadersindex enligt MCR av alla fyras priskvoter multiplikativt.
Ett annat produkterbjudande bestar av en langlivad produkt, den blir alltsa en

mot fyra och paverkar MCR ganska litet. Vid TDR skattas den langlivade
—koefficient) med 11 frihetsgrader och de kortlivade

produktens ”prisldge” (8

med 2 frihetsgrader vardera, dvs. summerat bara 8 frihetsgrader. Alltsa far den
langlivade produkten storre paverkan &n fyra kortlivade pd TDR-index.

Explicita kvalitetsjamforelser, TDRK

Har baserar vi oss pa HIKP-manualen, men specificerar den period produkterna

ar i ”balans”:

”overlap — used where no information is available to allow reasonable estimates to
be made of the effect on price of a quality change, but where a replacement item
exists in the same period as the old item. The price difference between the old item
and its replacement in the overlap period is then used as a measure of the quality

difference;”

Sa hér tanker vi oss ett fall dar produkt a och b bedéms vara i balans och b ar
3000/900 ganger béttre dn a. Med den forutsdttningen kan TDR-regressionen
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skattas med en frihetsgrad mer, ndmligen med gemensam dummy for a och b
ndr priserna dr omridknade. Vi kallar metoden TDRK.

Produkt 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
a 1044 1070 1008 900 900 766 788

b 3214 3000 3000 3366 3788 3538 4171 3466

c 3156 2931 3006 2940 2940 | 2541 2457 2546
d 2129 2000 2000 2000 2000 2000 2000 | 2119 1935 1641
e 10431 10660 10082 8272 9000 9000 9816

Idé 4: Sammansatt prisindex baserat pa ordinarie

prisers utveckling samt en realisationseffekt

Oavsett om MCR, TRK eller annan indexmetod ténker vi att prisindex kan
berdknas med tva komponenter, dels en prisindex baserat pa ordinarie priser
och dels en realisationseffekt i indexform. Dessa tva komponenter kan berdknas
med olika dataunderlag, t.ex. om kassaregisterdata e dyl. skulle kunna leverera
stora mangder information om kvantiteter salda till realisationspris medan
explicit eller implicit kvalitetsvardering kriaver mer detaljerad produkt-
information fran ett kostsamt urval.

En stomme till index frdn manad y-1,12 till y,m berdknas med ordinarie priser.
Beteckna serien I,,,m=1-12. I = 100.

En realisationspriseffekt skattas per manad, R,,, m =0 - 12. Den berédknas som
ett geometriskt medelvéarde av observerade priser dividerat med motsvarande
ordinarie priser. R, dr normalt < 1.

.. . . — R
Berdkna sedan prisindex som I, -R—m
0

Idé 5: Tillvalsmetoden

Enligt HIKP-manualen kan man anvinda tillvalsmetoden i brist pa andra
metoder. Den gér ut pa att skillnaden mellan tva produkter pd marknaden ocksa
existerar som tillval, som kan kopas separat, och de virderas till halva priset av
tillvalskostnaden.
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Fragor till nimnden

Fraga 1: Hur ska vi selektera/sampla data for KPI?

1.

Om vi fortsatter med egna prismétningar sa ska vi endast vélja
produkter med varumérken som dr bland de som tillsammans utgor
90 % av respektive marknad.

Om vi fortsdtter med MCR ska endast data for produkter som existerar
mer dn L manader anvidndas. Men dnda ska vi inte vinta L manader
med att anvianda data for en ny produkt tva vagar: Nya produkter
anvands omedelbart for att skapa en ”preliminér” index. Efter L
manader kan den ”definitiva” berdkningen goras. Ddarmed blir det bra
pa lang sikt men sdamre pa kort sikt. Alternativt samlar man in och
lagrar uppgifter om alla nya produkter men borjar inte anvinda dem
forrdn det visat sig att produkten funnit i minst L manader.

Pa grund av flera av forslag maste index raknas flera ganger i
efterhand f6r varje manad. Detta for att kvaliteten i index blir battre
och bittre. Forst efter cirka ett halvt ar far vi en definitiv berdkning.

Samla in data om produkter sa fort de existerar pa marknaden
(Replenishment) och sa lange de finns. En tydlig regel ska ldggas fast
for val av data som ska anvindas i indexberdkningen. Detta har flera
syften:

a. Att fa tillgang till processdata for validering

b. Att tydliga regler kan formuleras som en del av kvalitetssdkring

c. Att analys kan goras for att finna relevanta observationsperioder
for produkterna pa marknaden.

Notera pristyp i variabel PrisSignal med en fortydligande instruktion
till prisinsamlarna att skilja pa 1 = ordinarie pris, 2 = kampanjpris och
3 = realisationspris / lagerrensningspris.

Fraga 2: Idéer till alternativa metoder
Ett antal idéer till alternativa metoder har presenterats i rapporten. Vi onskar fa
aterkoppling om nagon eller nagra av idéer ar intressanta for vidare utredning.

Hedonisk metod for kvalitetsjustering av mobiltelefoner
Kvalitetsjustering med stod av experter/expertpanel
Prisindex med tids-dummy-regression

Sammansatt prisindex baserat pa ordinarie prisers
utveckling samt en realisationseffekt

Tillvalsmetoden
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Appendix

Tabeller tillh6rande livscykelanalysen

Tabell 4: Mobiltelefoners livsldngder i KPI-data 2016-2020
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Kvartiler for antal manader

Produkterbjudande Antal Andel Antal Andel

noteringar noteringar  ProdErbj prodErbj Q1 Median Q3
10. Endast en manad 128 19 128 16 1 1 1
2. -—-Lika ----------mmmmmmm oo 1273 19 229 28,7 3 4 7
21. Konstant pris 1027 15,3 204 25,6 2 4 6
22. Start- och slutpris lika 246 3,7 25 3,1 8 9 12
5, === Ujpjpigiiing =============s=eesssssssc=s 770 11,5 67 84 ® 9 16
31. Slutar upp, enbart hojning eller lika 319 4.8 34 43 4 6 11
32. Slutar upp, dndring minst 75% av
manaderna 39 0,6 7 09 3 5 9
33. Slutar upp, efter annan historia 412 6,2 26 33 12 15 21
4. --- Nedgang med ordinarie pris -------- 4262 63,6 348 43,6 7 10 15
41. Slutar ner med ord-pris, enbart
sdnkning eller lika. Sinkning manad 2 491 73 58 73 3 7 10
42. Slutar ner med ord-pris, enbart
sankning eller lika 1226 18,3 123 15,4 6 9 12
43. Slutar ner med ord-pris, dndring minst
75% av manaderna 153 2,3 20 2,5 55 7 10
44. Slutar ner med ord-pris. Sankning
manad 2 680 10,2 40 5 12 14,5 21,5
45. Slutar ner med ord-pris, 6vrigt monster 1712 25,6 107 134 10 14 20
5. --- Nedgang med realisationspris ------ 265 4 26 3,8 6 8 11
51. Slutar ner med reapris 2 sista
manaderna, enbart sankning eller lika 13 0,2 2 0,3 4 6,5 9
52. Slutar ner med reapris sista manaden,
enbart sankning eller lika 66 1 9 1,1 4 5 8
53. Slutar ner med reapris, dndring minst
75% av manaderna 14 0,2 2 0,3 7 7 7
54. Slutar ner med reapris 2 sista
manaderna 69 1 6 0,8 11 15
55. Slutar ner med reapris sista manaden 103 1,5 7 09 11 23
Alla 798 3 6 12
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Tabell 5: Mobiltelefoners livscykler. Genomsnittlig priskvot per produkt och andelar produkter per fordndringsintervall.

2016-2020

Genomshnittlig
Livscykel priskvot 1-79 80-89 90-99 100 101-170 111-124 125-
10. Endast en manad 100,0 0 0 0 100 0 0 0
2. --- Lika ---------=mmmmm oo 100,0 0 0 0 100 0 0 0
21. Konstant pris 100,0 0 0 0 100 0 0 0
22. Start- och slutpris lika 100,0 0 0 0 100 0 0 0
3. --- Uppgang -----------====--ommmmmmoe- 112,0 0 0 0 0 63,0 24,4 12,6
31. Slutar upp, enbart hojning eller lika 115,55 0 0 0 0 49,5 30,1 20,4
32. Slutar upp, dndring minst 75% av
manaderna 124,3 0 0 0 0 20,5 30,8 48,7
33. Slutar upp, efter annan historia 108,3 0 0 0 0 774 194 32
4. --- Nedgang med ordinarie pris ------- 773 51,9 26,1 22 0 0 0 0
41. Slutar ner med ord-pris,
enbart sdankning eller lika.
Sankning manad 2 77,3 62,3 20,8 16,9 0 0 0 0
42. Slutar ner med ord-pris,
enbart sdnkning eller lika 82,6 36,1 333 30,7 0 0 0 0
43. Slutar ner med ord-pris,
andring minst 75% av ménaderna 79,6 529 36,6 10,5 0 0 0 0
44, Slutar ner med ord-pris.
Sankning manad 2 76,2 57,4 27,1 15,6 0 0 0
45. Slutar ner med ord-pris 74,0 57,9 21,3 20,8 0 0 0
5. --- Nedgang med realisationspris------
-- 65,3 721 19,2 8,7 0 0 0 0
51. Slutar ner med reapris 2 sista
manaderna, enbart sankning eller lika 86,4 0 69,2 30,8 0 0 0 0
52. Slutar ner med reapris sista manaden,
enbart sankning eller lika 63,4 83,3 7,6 9,1 0 0 0 0
53. Slutar ner med reapris,
andring minst 75% av manaderna 79,4 50,0 0 50 0 0 0 0
54. Slutar ner med reapris 2 sista
manaderna 73,5 62,3 37,7 0
55. Slutar ner med reapris sista manaden 57,8 83,5 10,7 58




Tabell 6: Datorers livsldngder i KPI-data 2016-2020
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Kvartiler for antal manader

Produkterbjudande Antal Andel Antal Andel

noteringar noteringar  ProdErbj prodErbj 01 Median Q3
10. Endast en manad 262 33 262 18,7 1 1 1
R - 2427 308 481 34,4 2 4 6
21. Konstant pris 1761 22,3 409 29,2 2 3 5
22. Start- och slutpris lika 666 84 72 51 6 8 11
3. --- Uppgang -----------=====-cmmmmmeeo- 1623 20,6 215 154 4 6 10
31. Slutar upp, enbart hojning eller lika 593 75 114 8,1 3 4 6
32. Slutar upp, dndring minst 75% av
manaderna 206 2,6 34 24 4 5) 7
33. Slutar upp, efter annan historia 824 10,5 67 4,8 8 11 16
4. --- Nedgang med ordinarie pris -------- 2929 37,1 342 24,4 4 7 11
41. Slutar ner med ord-pris, enbart
sdnkning eller lika. Sinkning manad 2 303 38 79 5,6 2 3 5
42. Slutar ner med ord-pris, enbart
sankning eller lika 731 93 107 7,6 4 6 8
43. Slutar ner med ord-pris, dndring minst
75% av manaderna 167 2,1 30 2,1 4 5 7
44, Slutar ner med ord-pris. Sinkning
manad 2 355 4,5 28 2,0 8 11 15
45. Slutar ner med ord-pris, 6vrigt monster 1373 17,4 98 7,0 10 12 16
5. --- Nedgang med realisationspris ------ 644 8,2 100 71 3 5) 9
51. Slutar ner med reapris 2 sista
manaderna, enbart sankning eller lika 89 1,1 16 11 3,5 5 75
52. Slutar ner med reapris sista manaden,
enbart sankning eller lika 185 2,3 43 3,1 2 3 4
53. Slutar ner med reapris, dndring minst
75% av manaderna 58 0,7 9 0,6 5 6 7
54. Slutar ner med reapris 2 sista
manaderna 164 2,1 15 11 6 10 13
55. Slutar ner med reapris sista manaden 148 19 17 1,2 9 12
Alla 1400 4 7
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Tabell 7: Datorers livscykler. Genomsnittlig priskvot per produkt och andelar produkter per fordndringsintervall. 2016-2020

Genomsnittlig

Livscykel priskvot 1-79 80 -89 90-99 100 101-110 111-124 125-
10. Endast en manad 100,0 0 0 0 100 0 0 0
2. --- Lika -------mmmm oo 100,0 0 0 0 100 0 0 0
21. Konstant pris 100,0 0 0 0 100 0 0 0
22. Start- och slutpris lika 100,0 0 0 0 100 0 0 0
3. --- Uppgang -------------------=--=---- 1115 0 0 0 0 56,7 30,6 12,8
31. Slutar upp, enbart hojning eller lika 111,6 0 0 0 0 55,3 29,5 15,2
32. Slutar upp, dndring minst 75% av

manaderna 110,0 0 0 0 0 67,0 23,3 9,7
33. Slutar upp, efter annan historia 111,8 0 0 0 0 55,1 33,1 11,8
4. --- Nedgang med ordinarie pris ------- 86,0 24,1 30,0 459 0 0 0 0

41. Slutar ner med ord-pris,
enbart sankning eller lika.

Sankning manad 2 89,5 83 36,0 55,8 0 0 0 0
42. Slutar ner med ord-pris,

enbart sdnkning eller lika 85,5 20,0 40,2 39,8 0 0 0 0
43, Slutar ner med ord-pris,

andring minst 75% av ménaderna 87,2 26,9 19,8 53,3 0 0 0 0
44. Slutar ner med ord-pris.

Sdnkning manad 2 81,7 34,6 34,6 30,7

45. Slutar ner med ord-pris 86,5 26,7 234 499

5. --- Nedgang med realisationspris------

-- 83,6 26,9 374 357 0 0 0 0
51. Slutar ner med reapris 2 sista

manaderna, enbart sankning eller lika 87,0 24,7 34,8 40,4 0 0 0 0
52. Slutar ner med reapris sista manaden,

enbart sdankning eller lika 82,1 23,2 37,3 39,5 0 0 0 0
53. Slutar ner med reapris,

dndring minst 75% av manaderna 79,7 46,6 53,4 0,0 0 0 0 0
54. Slutar ner med reapris 2 sista

manaderna 85,0 22,6 40,9 36,6

55. Slutar ner med reapris sista manaden 83,7 29,7 29,1 41,2




Tabell 8: Biarbara datorers livslingder i KPI-data 2016-2020
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Kvartiler for antal manader

Produkterbjudande Antal Andel Antal Andel

noteringar noteringar  ProdErbj prodErbj 01 Median Q
10. Endast en manad 170 3,6 170 189 1 1 1
2. --- Lika ---------mmmm oo 1524 31,9 313 349 3 4 6
21. Konstant pris 1 060 22,2 260 29 2 3 5)
22. Start- och slutpris lika 464 9,7 53 59 5 7 11
3. --- Uppgang -----------=====-cmmmmmeeo- 1046 219 143 15,9 4 6 8
31. Slutar upp, enbart hojning eller lika 377 79 78 8,7 3 4 6
32. Slutar upp, dndring minst 75% av
manaderna 115 2,4 19 2,1 4 5 7
33. Slutar upp, efter annan historia 554 11,6 46 51 8 10 14
4. --- Nedgang med ordinarie pris -------- 1 600 335 195 21,7 4 6 11
41. Slutar ner med ord-pris, enbart
sdnkning eller lika. Sinkning manad 2 170 3,6 45 5 2 3 4
42. Slutar ner med ord-pris, enbart
sankning eller lika 418 88 63 7 4 6 8
43. Slutar ner med ord-pris, dndring minst
75% av manaderna 100 2,1 17 1,9 4 5 7
44, Slutar ner med ord-pris. Sinkning
manad 2 209 4.4 18 2 8 10,5 13
45. Slutar ner med ord-pris, 6vrigt monster 703 14,7 52 58 9,5 12 16
5. --- Nedgang med realisationspris ------ 436 9,1 77 8,6 3 5 7
51. Slutar ner med reapris 2 sista
manaderna, enbart sankning eller lika 70 1,5 14 1,6 3 4,5 6
52. Slutar ner med reapris sista manaden,
enbart sankning eller lika 108 2,3 32 3,6 2 2 3,5
53. Slutar ner med reapris, dndring minst
75% av manaderna 34 0,7 6 0,7 5 55 7
54. Slutar ner med reapris 2 sista
manaderna 108 2,3 11 1,2 6 10 11
55. Slutar ner med reapris sista manaden 116 2,4 14 1,6 6 8,5 10
Alla 898 2 4 7
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Tabell 9: Barbara datorers livscykler. Genomsnittlig priskvot per produkt och andelar produkter per fordndringsintervall.

2016-2020

Genomshnittlig
Livscykel priskvot 1-79 80-89 90-99 100 101-170 111-124 125-
10. Endast en manad 100,0 0 0 0 100 0 0 0
2. --- Lika ---------=mmmmm oo 100,0 0 0 0 100 0 0 0
21. Konstant pris 100,0 0 0 0 100 0 0 0
22. Start- och slutpris lika 100,0 0 0 0 100 0 0 0
3. --- Uppgang -----------====--ommmmmmoe- 112,2 0 0 0 0 57 30 13
31. Slutar upp, enbart hojning eller lika 1123 0 0 0 0 58 26 17
32. Slutar upp, dndring minst 75% av
manaderna 110,7 0 0 0 0 58 42 0
33. Slutar upp, efter annan historia 1125 0 0 0 0 56 30 14
4. --- Nedgang med ordinarie pris ------- 85,8 28 26 46 0 0 0 0
41. Slutar ner med ord-pris,
enbart sdankning eller lika.
Sankning manad 2 88,3 7 51 42 0 0 0 0
42. Slutar ner med ord-pris,
enbart sdnkning eller lika 85,0 21 41 38 0 0 0 0
43. Slutar ner med ord-pris,
andring minst 75% av ménaderna 91,1 10 16 74 0 0 0 0
44, Slutar ner med ord-pris.
Sdnkning manad 2 83,0 38 29 33 0 0 0
45. Slutar ner med ord-pris 85,7 36 12 52 0 0 0
5. --- Nedgang med realisationspris------
-- 84,2 26 39 36 0 0 0 0
51. Slutar ner med reapris 2 sista
manaderna, enbart sdnkning eller lika 87,6 19 30 51 0 0 0 0
52. Slutar ner med reapris sista manaden,
enbart sankning eller lika 84,5 21 38 41 0 0 0 0
53. Slutar ner med reapris,
dndring minst 75% av ménaderna 78,7 62 38 0 0 0 0 0
54. Slutar ner med reapris 2 sista
manaderna 84,4 22 47 31
55. Slutar ner med reapris sista manaden 83,3 27 37 36
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Tabell 10: Tillfadlligt icke-observerbara priser data 2016-2020

Mobiltelefoner Datorer Datortillbehor
Alla Icke Alla Icke Alla Icke
Produkterbjudande observa- observer- observa- observer- observa- observer-
tioner bara tioner bara tioner bara
10. Endast en manad 128 257 61
2. --- Lika ------- s 1273 78 2422 56 1034 151
21. Konstant pris 1027 68 1756 34 514 52
22. Start- och slutpris lika 246 10 666 22 520 99
3. --- Uppgang - 769 62 1623 108 761 98
31. Slutar upp, enbart hojning eller lika 319 593 141
32. Slutar upp, dndring minst 75% av
manaderna 39 206 5 37 5
33. Slutar upp, efter annan historia 411 62 824 103 583 93
4. --- Nedgang med ordinarie pris -------- 4261 254 2924 334 1401 151
41. Slutar ner med ord-pris, enbart
sdnkning eller lika. Sinkning manad 2 490 300 32
42. Slutar ner med ord-pris, enbart
sankning eller lika 1226 729 374
43. Slutar ner med ord-pris, &ndring minst
75% av manaderna 153 24 167 13
44. Slutar ner med ord-pris. Sdnkning
manad 2 680 82 355 78 159
45. Slutar ner med ord-pris, 6vrigt monster 1712 148 1373 256 823 151
5. --- Nedgang med realisationspris ------ 264 34 644 54 226 15
51. Slutar ner med reapris 2 sista
manaderna, enbart siankning eller lika 13 89 0
52. Slutar ner med reapris sista manaden,
enbart sankning eller lika 66 185 26
53. Slutar ner med reapris, dndring minst
75% av manaderna 13 58 6 28
54. Slutar ner med reapris 2 sista
manaderna 69 6 164 33 29

55. Slutar ner med reapris sista manaden 103 28 148 15 143 15
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Tabell 11. Anova-tabell fran hedonisk modell for mobiltelefoner. Data fran
Prisjakt.

Model Smart-phones CPI 2019 13:20 Thursday, January 16,2020 1

The REG Procedure
Model: MODEL1

Dependent Variable: log_Pris

Number of Observations Read 197

Number of Observations Used 191

Number of Observations with Missing Values 6

Analysis of Variance

Sum of Mean
DF | Squares | Square  FValue  Pr>F

Source
Model 4 | 6353136 | 15.88284 | 202.17 | <0001
Error 186 | 1461243 | 0.07856

Corrected Total | 190 | 78.14378

Root MSE 0.28029 | R-Square | 0.8130

DependentMean | 828139 | AdjR-Sq | 0.8090

Coeff Var 338455
Parameter Estimates.
Parameter | Standard Variance
Variable DF | Estimate Error | tValue  Pr>|t| | Inflation
Intercept 1 6.24482 | 0.10252 60.91 | <0001 0

log_Internal_storage 1 024673 | 0.03481 7.09 | <0001 | 227654

log_CPU_speed 1 1.02536 | 0.14826 6.92 | <0001 | 205268

Apple_CPU 1 065351 | 0.06300 | 1037 | <0001 | 1.09775

OLED 1 043182 | 0.04586 942 | <0001 | 1.13944




