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Idé om ny design for KPI klader

For diskussion

Syftet med denna PM &r att presentera en ny idé for prismatningar av klader. Hittills har
SCB varit noga med att anvanda vetenskapliga metoder for att generera urval av butiker.
Det visar sig emellertid att butiker inte styr prisbilden lika mycket som varumérken. SCB
introducerar darfor en ny design idé som utgar fran varumarke. Undersokningens totala
osakerhet bor utvarderas med avseende pa alla felkallor enligt kvalitetsbegreppet i Sveriges
officiella statistik.

For att troliggdra att de antaganden som ligger till grund for den nya design idén &r korrekta
foreslar vi en empirisk undersokning.

Namnden inbjuds att komma med synpunkter pa den nya designen samt den foreslagna

provmatningen.
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1 Bakgrund

Inom varugruppen kléader ar livslangden for produkterbjudanden (pe) relativt kort och flera
ersattningar behover normalt goras under en tolvmanadersperiod for att skapa en serie av
manatliga priser.

For klader inférdes en ny matmetod fr.o.m. 1991 och en ny metod for vardering av
kvalitetsskillnader mellan utgangna pe och ersattningar fr.o.m. 1994. Med en statistisk, s.k.
hedonisk modell, applicerad pd KPI-data for en begransad tidsperiod av ett ar skattas
marknadens varderingar av olika egenskaper hos plaggen. Modellen anvander uppgifter om
varornas material, utférande, varumarke m.m. Férutom priser samlar SCB darfor &ven in dessa
egenskapsvariabler manadsvis.

Nér plagg utgar ur butikernas sortiment och darfor maste erséttas med ett annat plagg anvands
modellernas skattade koefficienter for att rakna om priset i basen. Pa s satt blir prisnivan pa
ersattningsplaggen jamforbara med basvarianterna i kvalitetshdnseende. Det & SCB:s
erfarenhet att den hedoniska kvalitetsjusteringen generellt sett fungerar bra, men att de fysiska
egenskaperna hos plaggen har relativt 1ag forklaringsgrad i de hedoniska modellerna.

Priskvoter for klader har i jamforelse med manga andra produktgrupper stor varians. SCB
belastar idag inte enstaka butiker med stora urval av pe:n. Istéllet har urvalet av klddesbutiker
utokats, vilket ar en forklaring till undersokningens relativt sett hoga kostnad, manga butiker
innebér en higa reskostnader. Relativt andra KPI-undersékningar &r &ven prisinsamlingen dyr
for klader beroende pa den tid det tar att notera alla egenskaper vid frekventa byten av pe:n.

Marknaden for klader har under senare ar andrats. Dels har en tydlig forflyttning gjorts mot
“handel pa natet” och dels tillampas sa kallad central prissattningen for flera stora foretag i
urvalet. Central prissattning innebér att ett mangbutiksforetag har samma priser i alla sina
butiker (dven nat) for en specifik produkt. Sortimenten och troligen sésonger varierar dock i
de olika butikerna. Vinterklader kan exponeras tidigare i norr &n i soder, en butik pa “fina
gatan” har fler exklusiva produkter &n en butik i forort och realisationspriser introduceras ofta
forst pa natet. Generellt kan man se att en webbutik har ett storre sortiment &n en fysisk butik.
SCB har de senaste aren flyttat en del av prisméatningen fran fysiska butiker till hemsidor. For
stora mangbutiksforetag har i dessa fall pe:n i flera butiker ersatts med motsvarande totala
mangd pe:n fran en webbutik.

Mot bakgrund av ovan ser SCB ett behov av att se 6ver undersokningsdesignen for produkt-
gruppen klader.

2 Syfte

Syftet med denna PM dr att presentera en idé till ny design for klader som ger mer "value for
money”. Baserat pa den felmodell som beskrevs i PM ” En modell for resursallokering inom
KPI” vid namndens mote nr 4 foreslas att en alternativ design utvarderas m.a.p. “total survey
error”, d.v.s. att alla osdkerhetskallor beaktas.

3 Dagens metod
Dagens metod kan karaktariseras pa foljande sétt:

e Ett sannolikhetsurval av butiker dras dar inverterade inklusionssannolikheter anvands
for upprakning av prisobservationer pa ett vetenskapligt sétt.
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e SCB mater dven priser pa webben i ett antal som ungefar motsvarar webb-handelns
andel. Per foretag ar dock antalet inte alltid proportionellt mot marknadsandelen.
Webbinsamling gérs enbart for stora mangbutiksforetag.

e Understkningen har en god tackning av kl&dtyper. Dessa mats med 25 medvetet
specificerade produktgrupper. | undersokningen ingar exempelvis ej herrunderklader
(strumpor, undertréja) som representeras av kalsonger, herrkostym som representeras
av kavaj, festklanningar (aftonklanning, brudklanning) som representeras av vanliga
klanningar.

e En medveten fordelning av produktgrupper gors per butik sa att cirka 25 pe:n skall
matas. | stora forséljningsstallen "har det blivit sa” att fler pe:n valjs. Av effektivitets-
skal mats garna fyra produkter av varje produktgrupp i en butik men alltsa inte alla 25
produktgrupper dven om de skulle finnas.

e Valet av pe som prisinsamlarna gor i butik utgar fran den som bedéms populér och
mycket sald. Ersattningarna under aret skall goras enligt "mycket salt och ganska likt”
foregaende.

o Kuvalitetsvéardering med hedonisk analys beddms inte leda till bias men minskar inte
heller medelfelet for prisindex vilket beror pa att dagens modell har ganska lag
forklaringsgrad.

e Varumarket har stor betydelse vid kvalitetsjusteringen. Under 90-talet nyttjade SCB
tjanster fran experter pa en modefacktidning for att klassificera varumarkenas status i
fem klasser. Klassificeringen gjordes oberoende av insamlade priser. Klassificering
enligt prisniva skulle leda till bias i prisindex. Idag gors klassificeringen i nio statu-
sklasser av SCB. 90 % av data ar dock koncentrerade till kvalitetsklass 3 — 6.

4 |dé om ny metod

Istallet for urval av butiker och produkter utgar undersokningen fran ett urval av de vanligast
forekommande varumarkena. Med data fran de senaste arens prismatning av klader kan SCB
ta fram uppgifter om antalet pe:n per varumarke. Cut-off-urval tillampas sedan pa ett lampligt
antal varumarken. Enligt analyser av damklader svarar 46 mérken for 80 % av alla pe:n. For
herrklader & motsvarande antal 56.

Urvalet av varumarken blir darmed inget problem det forsta aret, da tidigare undersokningar
kunde anvandas som ram. Kommande &r kan férhoppningsvis information om alla importorer
av klader fran Importprisindex (IMPI1) anvandas.

I de fall central prisséattning tillampas hos foretag bor prisinsamlingen for klader ske via
natbutiken istallet for i de fysiska butikerna. Det stora mangbutiksforetagen har i hog grad
enbart sina egna varumarken.

Andra marken kan finnas i ett flertal webbutiker. Har krévs ett urvalsforfarande for att valja
en eller flera sajter (butiker) déar priset skall hdmtas.

Ut6ver marke insamlas fysiska variabler pa samma satt som nu, d.v.s. material och utférande.
Den hedoniska modellen utrustas med en dummyvariabel for varje marke, daremot ingar inte
langre dummyvariabler for butiksgrupp. Kvalitetsjustering av baspris gors nu enbart med
avseende pa fysiska egenskaper.
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5 Empiriska berakningar
5.1 Markeskvalitetskodbyten

Antalet &ndringar av markenas kvalitetskoder mellan aren kan vara en indikation pa kvaliteten
i SCB:s kodning. Det skulle t.ex. inte vara bra om ett visst markes kvalitetskod justeras uppat
ett &r och nedat nasta. Av 1 105 varumarken 2014 — 2018 sd ar det endast 14 som har fatt andra
kvalitetskod. Fem ganger har kvalitetskoden sankts och nio ganger har den hajts. Ingen gang
har ett varumarke fatt hojd kod och senare sankt kod eller vice versa.

5.2 Varuméarkenas marknadsandelar

Denna analys omfattar produktgrupperna kjol, klanning langbyxor, blus, tréja, kavaj och jacka.

Under 2016 — 2018 fanns 371 olika varumarken i insamlade data. Ett litet antal varuméarken
utgdr en stor andel av observationerna, se figur 1 och tabell 1.

Figur 1 Kumulativ férdelning av observationer per varuméarke for damklader
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Tabell 1 Kumulativ férdelning av observationer per fér damklader

Antal varumarken Andel av observationerna
11 50 %
28 70 %
46 80 %
89 90 %
150 95 %
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Figur 2 visar att med 28 varumadrken, vilka tacker 70 % av alla prisobservationer for
damklader, s& har vi storre andel varumarken i kvalitetsklass 4 och 3 men mindre andel marken
i klasserna 5 — 7. Skillnaderna ar dock inte dramatiska.

Figur 2 Andel observationer per markeskvalitetsklass for damklader
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5.3 Varumarken i sma och stora kladesféretag

| tabell 2 visas varumarkenas fordelning med avseende pa den s.k. kvalitetskod som SCB sétter
pa market for fyra grupper av butiker med avseende pa foretagens totala antal butiker i Sverige.
De stora mangbutiksforetagens marknadsandel ar stor (56,7 %) och deras marken har SCB
klassat i intervallet 3 — 6 i huvudsak.

Tabell 2 Fordelning av damklader pa varumarkets kvalitetsklass och butiksgrupp 2016 — 2018. Procent

Markens Enbutiks- Foretag med Foretag med Foretag med Alla butiker
kvalitetsklass foretag 2-9 butiker 10-49 butiker 50- butiker

1 0,1 0,0 0,0 0,0 0,1
2 0,8 0,0 0,0 0,8 1,6
3 1.3 1.3 1,4 15,6 19,6
4 2,2 3,7 1,0 30,6 37,5
5 3,6 1,8 8,1 8,0 21,4
6 5,8 2,3 2,5 1,2 11,8
7 1,6 1,8 2,0 0,6 6,0
8 0,2 0,5 0,6 0,0 1,3
9 0,1 0,1 0,5 0,0 0,7
Summa 15,7 11,4 16,2 56,7 100,0

Tabell 3a — 3c visar i vilken grad som foretag av olika storlek har de mest frekventa
varumarkena eller manga andra. De stora mangbutiksforetagen saljer i hog grad sina egna
varumarken och dessa varumarken saljs inte av nagot annat foretag. De 28 mest frekventa
varumarkena utgor 47,7 / 56,7 = 84 % av all handel dar. For enbutiksforetag &r det tvartom,
12,8 /15,7 = 82 % av handeln avser andra varuméarken an de pa riksniva mest salda, allt enligt
fordelningen av insamlade data for KPI.

Tabell 3a Fordelning av damkléder efter varumérkens frekvens och butiksgrupp 2016 — 2018. Procent

Frekventa resp icke Enbutiks- Foretag med | Foretag med | Foretag med | Alla butiker
frekventa marken féretag 2-9 butiker 10-49 butiker | 50- butiker

28 varumérken som 29 8,9 10,7 47,7 70,2
ger 70 % tackning

Ovriga mindre 12,8 25 5,5 9,0 29,8
frekventa marken

Summa 15,7 11,4 16,2 56,7 100,0

Tabell 3b Férdelning av damkléder efter varumérkens frekvens och butiksgrupp 2016 — 2018. Procent

Frekventa resp icke Enbutiks- Foretag med | Foretag med | Foretag med | Alla butiker
frekventa marken féretag 2-9 butiker 10-49 butiker | 50- butiker

46 varumarken som 5,8 9,4 12,7 52,5 80,3
ger 80 % tackning

Ovriga mindre 9,9 2,0 3,6 4,2 19,7
frekventa marken

Summa 15,7 11,4 16,2 56,7 100,0
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Tabell 3¢ Foérdelning av damklader efter varumarkens frekvens och butiksgrupp 2016 — 2018. Procent

Frekventa resp icke Enbutiks- Foretag med | Foretag med | Foretag med | Alla butiker
frekventa méarken foretag 2-9 butiker 10-49 butiker | 50- butiker

150 varuméarken som 9,6 10,2 14,8 55,4 90,1
ger 90 % tackning

Ovriga mindre 6,1 1,2 1,4 1,3 9,9
frekventa mérken

Summa 15,7 11,4 16,2 56,7 100,0

5.4 Hedoniska analyser

Regressionsmodeller har skattats med data for damklader fran prismatningarna 2016 — 2018.
Den forsta observationen av varje enskilt plagg har anvéants. Modellen, som har logaritmen av
ordinarie pris som beroende variabel, skattas for en grupp av produktgrupper simultant. Alla
forklarande variabler ar av dummy-typ.

De forklarande variable

e Produktgrupper: Kjol, klanning langbyxor, blus, troja, kavaj och jacka

rna ar:

o Fysiska egenskaper: material, foder, fickor etc
o Varumdrken, dels de 9 s.k. kvalitetsklasserna och dels varje enskilt mérke

e Butiksgrupp: nio grupper av butiker enligt en gruppering som skapades for 25 ar
sedan, med bl.a. kanda lagprisbutiker (typ outlets), varuhus, stora mangbutiksforetag,
kénda exklusiva butiker samt 6vriga.

e Tid: dels en dummy for ar for att fanga effekten av nya butiksurval per ar och dels en
variabel for manad for att skatta inflationen.

Indikatorn Inflation i tabellerna &r skattningen av manadsvariabeln i modellen, vilket blir en
tillampning av time-dummy-metoden, skulle man kunna séga.

Tabell 4a Regressionsmodeller med data for damklader 2016 — 2018.

ger 70 % tackning av antalet prisobservationer.

Endast de 28 varumarken som

Forklarande variabler Adj.R? Inflation

Alla 86,73 2,75
Alla utom butiker 86,71 2,79
Alla utom fysiska attribut 84,46 2,85
9 Markesklasser i stallet for 28 marken 82,45 1,06
Alla utom marken dverhuvudtaget 66,86 -0,85
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Tabell 4b Regressionsmodeller med data for damklader 2016 — 2018. Endast de 46 varumarken som

ger 80 % tackning av antalet prisobservationer.

Forklarande variabler Adj.R? Inflation

Alla 87,89 2,40
Alla utom butiker 87,87 2,44
Alla utom fysiska attribut 85,91 2,32
9 Markesklasser i stallet for 46 marken 79,44 0,26
Alla utom marken dverhuvudtaget 65,99 -0,64

Tabell 4c Regressionsmodeller med data fér damklader 2016 — 2018. Endast de 89 varumarken som

ger 90 % tackning av antalet prisobservationer.

Forklarande variabler Adj.R? Inflation

Alla 88,79 2,76
Alla utom butiker 88,75 2,87
Alla utom fysiska attribut 86,97 2,76
9 Mérkesklasser i stéllet for 89 marken 83,01 1,20
Alla utom marken dverhuvudtaget 65,17 0,35

Tabell 4d Regressionsmodeller med data for damklader 2016 — 2018. Endast de 150 varumarken som

ger 95 % tackning av antalet prisobservationer.

Forklarande variabler Adj.R? Inflation

Alla 89,53 2,63
Alla utom butiker 89,50 2,71
Alla utom fysiska attribut 87,85 2,66
9 Mérkesklasser i stéllet for 150 méarken 83,41 0,43
Alla utom marken dverhuvudtaget 65,49 -1,12

Vi ser mycket tydligt foljande:

1. Varumirke har hog forklaringsgrad pa variabeln pris

2. De nio klasserna av varumarken som SCB idag anvander ger mycket lagre forklarings-
grad an om varje vanligt forekommande marke far vara med i modellen.

3. Effekten av butiker i 8 grupper ar helt forsumbar. Detta tyder pa att de flesta butiker
satter priser enligt nagon tillganglig rekommendation s att de for exakt samma plagg
satter samma pris. Det finns naturligtvis korrelation mellan butiksgruppen stora mang-
butiksfértag och deras egna varumarken.

Dessa iakttagelser ar avgorande for att ga vidare med den skissade nya metoden.

6 Diskussion

Konsumenter valjer i allt stérre omfattning andra séljkanaler an fysiska butiken for inkp av
kl&der (Carlsson och Strandberg, 2018). Med anledning av detta utreder vi om en re-design av
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undersékningen av klader &r mgjlig eller rent av nddvéndig. Preliminéra analyser visar att det
kan vara mojligt att franga forsta stegets urval av forséljningsstallen och i stallet utga fran ett
urval av de viktigaste varumérkena.

For att sakerstélla att en ny design inte skulle innebara en forsamring av kvaliteten i under-
sokningen jamfor vi den statistiska tillforlitligheten i de bada metoderna. Vi utgar fran kvali-
tetsbegreppet i Sveriges officiella statistik.

6.1 Osakerhetskomponent Urval

Gammal metod Ny metod

e  Sannolikhetsurval av butiker e Cutoff-urval av de mest forekom-

e  Godtyckligt urval av produkter mande varumarkena

e  Subjektivt urval av pe av intervjuare e  Sannolikhetshaserad urvalsmetod for
i butik. webbutik

e  Variansen i priskvoter genereras till storsta | ¢ Eventuellt inslag av slumpmassigt val
delen nér intervjuaren véljer pe. av plagg, alternativt medvetet val av

s.k. basplagg

Givet central paverkad prissattning for alla varumarken kan vi franga prisinsamling i fysiska
butiker och istéllet hdmta priser via internet. Den besparing som kan goéras i prisinsamlingen
kan aterinvesteras i undersokningen genom att utéka urvalsstorlekarna och pa sa satt minska
variansen.
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6.2 Osakerhetskomponent Ramtéackning

Gammal metod Ny metod

e  Urvalsramen for butiksurvalet har en med- | ¢  Cutoff-urval av de 70 — 80 % mest
veten undertackning av 7,5 % frekventa varumérkena

e Specificerade produktgrupper lamnar en | ¢  Specificerade produktgrupper lamnar
andel klader utanfér métningen en andel klader utanfér matningen

Enligt gallande metodstrategi skall alla metoder vila pa vetenskaplig grund. Det &r tveksamt
om cutoff-urval kan tillskrivas den egenskapen. Metoden ar &ndock flitigt tillampad av SCB,
i de situationer informationen man utesluter beddms sakna betydelse for det slutliga resultatet.
Beddmningen ar att ett cutoff-urval kan motiveras i detta fall.

6.3 Osakerhetskomponent Matning

Gammal metod Ny metod

Intervjuarna noterar plaggets pris och | Hittar vi alla egenskaper pa webben?
egenskaper med handdator.

Maétningar pa natet bygger pa att det ar mojligt att hitta samma vara sa lange den finns
tillganglig i webbutiken. 1 de fall da artikelnummer eller modellnamn finns angivet ar det
enkelt. | annat fall galler att pa samma satt som i prismatningar i fysisk butik, noggrant
beskriva plagget sa att man sakert vet att man hittar ratt fran manad till manad.

Det finns farhagor att alla egenskaper inte finns tillgangliga i de produktbeskrivningar som
finns i webbutikerna. Det aterstar att se i vilken utstrackning detta ar ett problem.

6.4 Osakerhetskomponent Bortfall

Gammal metod Ny metod

Obetydligt Obetydligt

Vi har ingen anledning att tro att bortfallet ar stérre i nagon av modellerna.

6.5 Osakerhetskomponent Bearbetning

Gammal metod Ny metod

Produktionssystemet Pi09 samt hedoniska | Produktionssystemet Pi09 samt hedoniska
analyser analyser

Inga skillnader
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6.6 Osakerhetskomponent Modellantaganden

Gammal metod Ny metod

o Kilassificeringen av tusentalet varumérken | ¢  De hedoniska modellerna utnyttjar
i nio s.k. kvalitetsklasser ar en svaghet. variabel Varumarke fullt ut vilket ger
Enligt vilka kriterier kan detta goras och béattre anpassning av modellen.
vilken expertis maste vi ha? e Kuvalitetsjustering vid byten av

e De hedoniska modellerna har inte sa hog produkter behover inte gbras med
forklaringsgrad for de fysiska egenskaper- avseende pa varumarke da ersattning
na. alltid har samma varumérke.

Regressionen som anvands for hedonisk kvalitetsjustering skulle bli sékrare med den nya
designen. | stéllet for en oséker indelning av varumarkena i nio grupper hanterar modellen
varje méarke var for sig. Effekten av den fysiska butiken behdver heller inte forklaras i regres-
sionen. Vi forvéantar oss darfor att kvalitén i kvalitetsjusteringarna kommer bli hogre.

7 Forslag

For att troliggdra att de antaganden som ligger till grund for den nya design idén &r korrekta
foreslar vi en empirisk undersokning. Med start i basen 2019 (december 2018) och sex mana-
der framat vill vi genomféra provmétningar enligt:

e Provmétningen innefattar fyra produktgrupper av olika karaktér: kjol, jeans, herrjacka
och traningsbyxa

o For varje produktgrupp prisméts fyra varumarken

e For varje produktgrupp och varumarke véljs slumpmassigt fyra webbutiker

o Fyra pe véljs per produktgrupp, varumérke och webbutik, helst exakt samma.
Resursatgang skall antecknas for framtida allokering av antalet varumarken per plagg, antalet

webbutiker per kombinationen varumérke och plagg, samt antal pe per plagg, varumarke och
webbutik.

Antagandet om hog grad av centralt paverkad/styrd prissattning ar viktigt. Detta studeras
genom att analysera de fyra priserna i de olika webbutikerna nér plaggen &r identiska. Om
antagandet stdmmer &r butiksdimensionen oviktig.

Namnden inbjuds att komma med synpunkter pa den foreslagna designen samt den foreslagna
provmétningen.
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Appendix
Al: Kvalitetsbegreppet i Sveriges officiella statistik

Av Statistiska centralbyrans foreskrifter (SCB-FS 2016:17) om kvalitet for den
officiella statistiken foljer att kvalitetsbegreppet har fem huvudkomponenter som i
sin tur dr uppdelade i underkomponenter och, i férekommande fall,
delkomponenter enligt nedan.

e Relevans
0 Andamal och informationsbehov
*» Statistikens dndamal
®» Statistikanvédndares informationsbehov
0 Statistikens innehall
* Objekt och population
* Variabler
» Statistiska matt
* Redovisningsgrupper
» Referenstider
o Tillforlitlighet
o Tillforlitlighet totalt
0 Osékerhetskillor
= Urval
* Ramtdckning
* Miétning
= Bortfall
* Bearbetning
* Modellantaganden
0 Prelimindr statistik jamford med slutlig
e Aktualitet och punktlighet
0 Framstallningstid
0 Frekvens
0 Punktlighet
o Tillganglighet och tydlighet
o Tillgang till statistiken
0 Mojlighet till ytterligare statistik
0 Presentation
0 Dokumentation
e Jamforbarhet och samanvindbarhet
0 Jamforbarhet éver tid
0 Jamforbarhet mellan grupper
0 Samanvéandbarhet i vrigt
0 Numerisk dverensstammelse
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