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Kvalitetsvarderingsrapport 2014

For information

Denna PM beskriver de kvalitetsvarderingar som har gjorts i KPI under
2014. Effekten av kvalitetsvarderingar pa KPI redovisas med sa kallade
implicita kvalitetsindex (IQ1) uppdelat pa produktgrupper och grupper av
produktgrupper.

Bakgrund

Konsumentprisindex (KPI) ska méta prisutvecklingen for den inhemska
konsumtionen. Det &r ett konstantnyttoindex, dvs. prisutvecklingen som
skattas i KPI avser en konsumtionskorg som ska representera lika standard.
KPI ska bara visa pa de prisférandringar som produkterna i korgen har, som
om kvaliteten pa produkterna vore oférandrad 6ver tid. Att vardera kvali-
tetsskillnader mellan olika produkter, da produkterna byts ut i korgen, ar
darfor en central uppgift vid berakning av KPI.

Kvalitetsvérdering gors bara vid byte av produkt. Att en produkt behdver
bytas i urvalet beror antingen pa att den inte lange erbjuds pad marknaden
eller att forsaljningen sker i sadan liten grad att en annan produkt bedéms
vara mer representativ. Vardet av en eventuell kvalitetskillnad, mellan den
gamla och den nya varianten, ska anges i kronor.

Ett flertal olika metoder anvands i KPI for att hantera skillnader i kvalitet
vid byten av produkter. Att justera for andrad kvalitet i prisindex innebar i
praktiken att det observerade priset eller baspriset justeras med en faktor
som motsvarar vardet i kronor av kvalitetsskillnaden.

Olika kvalitetsvarderingsmetoder

Olika kvalitetsvarderingsmetoder anvands beroende pa typ av vara eller
tjanst. Hur dessa metoder gar till forklaras kort i avsnitten nedan.

Ett satt att visa pa vilken effekt kvalitetsvarderingar har pa KPI ar att be-
rakna sa kallade implicita kvalitetsindex (IQI). Dessa index visar pa vilken
kvalitetsforandring som har réknats med i KPI for olika produkter och be-
raknas enligt nedan:

_index utan kvalitetsjustering
~ index med kvalitetsjustering
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Index med kvalitetsvardering ar de faktiska index som har anvands i KPI
under dret. Index utan kvalitetsvardering maste beraknas speciellt. Det finns
en viss osékerhet i hur index utan kvalitetsvardering ska berdknas pa grund
av att viss justering ibland ar nédvandig, sérskilt for hogteknologiska pro-
dukter dar manadskedjning (MCR) har anvants. 1QI:n for olika grupper av
produktgrupper i KPI redovisas under respektive avsnitt nedan. 1QI:n for
samtliga produktgrupper listas i bilaga 1.

Den arliga uppdateringen av urvalet innebr, i praktiken, att en implicit
kvalitetsvardering genomfors for manga produkter. Denna Gverlappning
bygger pa ett implicit antagande om att prisskillnaden mellan den gamla
och nya produkten ar lika med kvalitetsskillnaden. Dessa implicita kvali-
tetsvarderingar gors under arsskiftet i samband med att en ny indexlank
beréknas. Effekten fangas darmed inte i 1QI-analysen.

Beddémningsmassig kvalitetsvardering

For ett flertal produktgrupper i KPI skattas vérdet av skillnaden i kvalitet
mellan tva produkter genom att en beddmning gors av antingen en intervju-
are pa plats i butik alternativt av personal pa enheten for prisstatistik. En
bedémning av kvalitetsskillnader mellan tva produkter baseras pa att ndgon
eller flera kvalitetsegenskaper skiljer sig at. | detta sammanhang kan en
produkt ses som en sammansattning av olika kvalitetsegenskaper. | arbetet
med att beddma kvalitetsforandringar har respektive produkts kvalitets-
egenskaper definierats.

Om en intervjuare genomfor en bedémning av skillnaden i kvalitet mellan
produkten sker detta ofta i samrad med expediter pa forsaljningsstallet.

Den beddémda kvalitetsforandringen for grupperna i tabell 1 nedan ligger i
stort sett pa samma niva under de senaste aren. Hemelektronik utmarker sig
med de hogsta 1QI hér och det beror pd manga byten dar den tekniska ut-
vecklingen kan anses ge 6kande kvalitet. FOr gruppen tjanster exkl. boende
verkar det inte finnas nagon kvalitetsutveckling. Fa byten sker och under
2014 férekommer inga byten i 7 av de 14 produktgrupperna.

Under 2013 och 2014 har ett flertal produktgrupper slutat att kvalitetsvarde-
ras efter beslut i KPI-namnden (handduk, paslakan, gardiner, tradgard-
spade, hushallsvag och plastburk under 2013 samt gardiner, kastrull, sal-
ladsskal och skidutrustning under 2014). Dessa ingar inte i tabellen nedan.
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Tabell 1 — beddmningsmassig kvalitetsvardering
IMPLICITA KVALITETSINDEX (1Ql) FOR RESPEKTIVE AR
Grupp Antal PG Vikt 2014 2011 2012 2013 2014 medel
TJANSTER EXKL BOENDE 14 82,7 100,1 99,7 100,8 100,0 100,2
MOBLER 11 20,2 101,2 101,2 101,4 101,5 101,3
NOJEN & KULTUR 9 17,2 100,4 102,3 101,6 101,5 101,5
HUSHALLSAPPARATER 7 4,2 105,7 103,1 103,0 102,2 103,5
HUSGERAD 5 3,2 99,2 100,2 103,0 102,6 101,3
VERKTYG 3 3,3 104,5 102,5 96,6 102,3 101,5
HALSO OCH SJUKVARD 2 3,5 100,0 102,1 100,4 100,7 100,8
FORDON & RESERVDELAR 7 34,1 100,5 100,5 100,3 100,9 100,5
DIVERSE VAROR EX ENERG 9 11,2 101,4 101,7 102,2 101,7 101,8
HEMELEKTRONIK 10 6,7 111,5 110,4 106,6 110,6 109,8
77 186,3

I bilaga 2 finns en tabell som visar det sammanlagda antalet observationer
per produkt, antal byten, andelen byten samt kvalitetsriktningen dvs. om
kvaliteten har bedémts vara battre, samre eller lika pa den nya varan.

Hyresindex ar ocksa en produktgrupp som kvalitetsvarderas beddmnings-
maéssigt. FOr hyresindex gjordes 27 kvalitetsvarderingar under 2014, varav
19 avsag indragning av fibernat. Exempel pa andra kvalitetsvarderingar ar
installationer av sakerhetsdorrar och tillval av hushallsmaskiner som hyres-
gasten sjalv har tagit initiativ till.

Urvalet av hyreslagenheter som prismats ar omkring 1000, sa andelen kva-
litetsvarderingar ar mycket liten. Effekten pa hyresindex av dessa kvalitets-
varderingar blir relativt obetydliga. Tidigare ar genomférdes kvalitetvarde-
ringar i samma omfattning som for 2014, men fran och med 2015 har hy-
rorna kvalitetsvarderats mer systematiskt.

Hedoniska metoder

For klader och skor anvands hedoniska regressionsmodeller for kvalitetsju-
stering. VVardet av kvalitetsforandringen skattas i en regressionsmodell dér

priset ar en funktion av produktegenskaper. Aven for begagnade bilar 4nd-
vands en regressionsmodell.

For urvalet av klader och skor i tabell 2 verkar kvaliteten generellt vara
oforandrad sett Over nagra ar. De enskilda produktgrupperna visar dock
bade forsamringar och forbattringar av kvaliteten som sammantaget tar ut
varandra. Det ar svart att se nagon tydlig systematik har med stor variation
bade mellan produktgrupper och mellan ar.

Begagnade bilar innehaller urval av salda bilar for arsmodeller ar-5 till ar-2.
Hansyn tas till att bilar aldras under aret med skattade vérden. Jamforelsen
har har gjorts med enhetsvérdeindex per arsmodell dar ingen hansyn tas till
aldrandet. Tabellen visar pa kvalitetsférsamringen under 12 manader (de-
cember till december) for begagnade bilar.



Statistiska centralbyran

Statistics Sweden

4(12)

Tabell 2 — hedoniska metoder
IMPLICITA KVALITETSINDEX (1Ql) FOR RESPEKTIVE AR
Grupp Antal PG Vikt 2014 2011 2012 2013 2014 medel
KLADER 24 42,4 99,7 100,1 100,6 99,4 100,0
SKOR 11 8,3 99,9 102,0 100,1 100,5 100,6
BEGAGNADE BILAR 1 8,6 88,3 85,3 86,1 88,1 86,9
36 59,3

Manadskedjning

For datorer, datortilloehdr och mobiltelefonutrustning anvands manadsked;-
ning. Prisforandringar mellan tva manader beréknas endast fér de modeller
som finns att prisméta under de bada manaderna. Manadsforandringar ked-
jas sedan tillbaka till december féregaende ar. Ibland bendmns metoden for
dessa produkter med MCR (monthly chaining and resampling) men for
SCB:s metod sker inte aterurvalen fullstandigt utan bara dar produkten har
salts slut eller anses inte vara relevant langre.

Den har gruppen karaktariseras av snabb teknisk utveckling och snabbt
avtagande index over tiden. Datorer ligger med hogst 1QI och den produkt-
gruppen har ocksa flest byten. Anmarkningsvart ar nivan for datorer 2014
som ar betydligt lagre &n tidigare. Telefoner som har lika snabb teknisk
utveckling som datorer och hemelektronik har relativt laga 1QI.

I bilaga 2 anges for denna grupp att byten har hogre, lagre eller lika pris
jamfort med foregaende produkt. Effekten av byten kommer inte i manaden
da bytet gors utan forst manaderna darefter.

Tabell 3 — m&nadskedjning

IMPLICITA KVALITETSINDEX (1Ql) FOR RESPEKTIVE AR

Grupp Antal PG Vikt 2014 2011 2012 2013 2014 medel

TELETJANSTER, TELEFONER 1 4,0 100,6 102,0 101,8 102,3 101,7

DATORER 1 4,6 109,6 110,3 115,6 104,0 109,9

DATORTILLBEHOR 1 1,5 99,6 112,2 113,6 105,4 107,7
3,0 10,1

Topplistor

For bocker, bio, CD-skivor (och MP3) och data-/Tv-spel anvands topplis-
tor, vilket ar en form av direkt jamforelse. Prisindex berdknas manadsvis
utifran de 5 eller 10 mest salda produkterna, enligt vissa specifikationer.
Topplistor antas ha samma kvalitet varje manad trots att innehallet forand-
ras.

Konsumentprofiler

Tjansterna som mats inom teleomradet &r dels ett urval av vanligt fore-
kommande tjanster (t.ex. abonnemangsavgift for fast telefoni och internet-
access) och dels kostnaden for ett antal ”profiler” for mobiltelefoni och fast
telefoni. Metoden med profiler innebdr att ett antal profiler skapas med
kvantiteter av samtal, minuter och olika typer av samtal (t.ex. hdg- och lag-
trafik samt till fasta nat, till mobila nét och utrikes). Profilerna for mobilte-
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lefoni innehaller dven varierande kvantiteter av SMS, MMS och datatrafik
som halls oférandrade fran basen (december) och de olika betalningspla-
nerna for teletjansten hos varje foretag som ingar i undersokningen testas pa
varije profil. Ett pris bestaende av manadskostnaden beréaknas for varje pro-
fil baserat pa ett medelvérde av de tva mest optimala betalningsplanerna for
profilen. Dérefter berdknas ett geometriskt medelvérde for samtliga profiler
inom ett och samma telebolag och darmed fas ett genomsnittligt pris per
teleoperator. Metoden med konsumentprofiler laser fast kvaliteten i varje
profil och later dessa verka i den forandliga telekom-varlden.
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Bilaga 1a — Implicita kvalitetsindex for produktgrupper med be-

domningsmassig kvalitetsvardering

TJANSTER EXKL BOENDE STADNING 2,0 100,0 100,0 100,0 100,0
TJANSTER EXKL BOENDE KORSKOLEUTBILDNING 1,6 100,0 100,0 100,1 100,0
TJANSTER EXKL BOENDE PARKERINGSAVGIFTER 2,0 100,0 100,0 100,0 100,0
TJANSTER EXKL BOENDE BILUTHYRNING 2,6 101,4 100,4 100,4 99,4
TJANSTER EXKL BOENDE LOKALTRAFIK 12,3 100,0 100,0 100,0 100,0
TJANSTER EXKL BOENDE BILJETT,IDROTTSTAVL. 3,4 100,3 100,0 102,38 100,0
TJANSTER EXKL BOENDE TEATERBILIETT 1,5 102,3 100,0 100,0 100,0
TJANSTER EXKL BOENDE INTRADESBILJETT, NOJEN 2,3 100,0 100,0 100,0 100,0
TJANSTER EXKL BOENDE KABEL-TV / DIGITAL-TV 6,1 100,0 955 104,3 100,2
TJANSTER EXKL BOENDE MOTIONSUTOVNING 10,5 99,5 100,0
TJANSTER EXKL BOENDE HARKLIPPNING 11,0 100,0 100,9 100,0 100,0
DAGENS LUNCH,
TJANSTER EXKL BOENDE RESTAURANG 25,6 100,1 99,8 101,2 100,3
DAGENS LUNCH,
TJANSTER EXKL BOENDE PERS.MATSAL 0,9 100,0 100,0 100,0 100,0
TJANSTER EXKL BOENDE PRIVAT UTBILDNING 1,0 100,0 100,0 99,9 92,7
HEMELEKTRONIK TV, LITEN 0,2 110,9 101,4 97,5 105,4
HEMELEKTRONIK CD-KASSETTRADIO 0,1 101,1 98,1 120,4 103,9
HEMELEKTRONIK STEREOPAKET 0,3 103,3 105,4 106,9 95,6
HEMELEKTRONIK VIDEOKAMERA 0,1 107,3 109,7 103,6 96,3
HEMELEKTRONIK TV, STOR 3,7 113,7 111,5 104,6 111,6
HEMELEKTRONIK DVD-SPELARE 0,4 106,6 111,3 113,7 96,5
HEMELEKTRONIK HEMMABIOPAKET 0,4 115,5 1040 96,8 120,6
HEMELEKTRONIK MP3-SPELARE 0,2 110,7 94,3 101,83 118,8
HEMELEKTRONIK SPELKONSOL 0,5 112,1 99,7 118,2 133,0
HEMELEKTRONIK DIGITALKAMERA 0,9 110,9 121,0 109,6 99,8
NOJEN&KULTUR CD-SKIVA 2,3 100,0 100,0 100,0 100,0
NOJEN&KULTUR MUSIKINSTRUMENT 0,6 104,5 101,5 99,6 100,6
NOJEN&KULTUR FRO/LOK 1,5 100,0 100,0 100,0 97,7
NOJEN&KULTUR SPORTARTIKLAR 3,2 100,3 103,38 105,8 109,3
NOJEN&KULTUR FRILUFTSARTIKLAR 1,4 98,2 101,7 108,1 105,5
NOJEN&KULTUR LEKSAKER 4,6 101,3 104,3 100,0 97,7
NOJEN&KULTUR FRITIDSBAT 1,3 100,3 100,2 97,6 100,2
NOJEN&KULTUR POPULARTIDSKRIFT LOSNR 1,0 100,0 102,8 100,2 102,4
NOJEN&KULTUR POPULARTIDSKRIFT PREN. 1,4 100,0 101,6 100,0 100,0
MOBLER MATBORD 1,3 108,4 103,1 103,9 102,1
MOBLER STOL OSTOPPAD SITS 1,1 102,1 93,4 104,0 103,3
MOBLER STOL STOPPAD SITS 1,1 102,0 100,2 101,6 99,1
MOBLER SANG 2,6 98,9 100,0 102,5 103,1
MOBLER TAKLAMPA 2,0 102,0 99,1 101,2 101,4
MOBLER FATOU 1,1 102,3 100,9 103,3 102,3
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HUSHALLSAPPARATER
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VERKTYG

VERKTYG

VERKTYG

HALSO OCH SJUKVARD
HALSO OCH SJUKVARD
FORDON&RESERVDELAR
FORDON&RESERVDELAR
FORDON&RESERVDELAR
FORDON&RESERVDELAR
FORDON&RESERVDELAR
FORDON&RESERVDELAR
FORDON&RESERVDELAR

DIVERSE VAROR EX ENERGI
DIVERSE VAROR EX ENERGI
DIVERSE VAROR EX ENERGI
DIVERSE VAROR EX ENERGI
DIVERSE VAROR EX ENERGI
DIVERSE VAROR EX ENERGI
DIVERSE VAROR EX ENERGI
DIVERSE VAROR EX ENERGI
DIVERSE VAROR EX ENERGI

SOFFA
HYLLOR OCH SKAP
MATTA

MADRASS

SPEGEL
TVATTMASKIN
DISKMASKIN
DAMMSUGARE
KYL- OCH SVALSKAP
MIKROVAGSUGN
KAFFEBRYGGARE
VATTENKOKARE
TALLRIK
KAFFEKOPP
DRICKSGLAS
BORDSKNIV
KOKSKNIV
GRASKLIPPARE
HAMMARE
BORRMASKIN
GLASOGON
KONTAKTLINSER
CYKEL
MOTORCYKEL
HUSVAGN

NYA BILAR

HUSBIL

BILDACK

BILTILLBEHOR
FARGPATRON
BLACKSTRALESKRIVARE

RAKAPPARAT
KOSMETIKA

UR

SMYCKE
BARNVAGN
KOLLEGIEBLOCK
VASKA
BILBARNSTOL

3,4
2,4
1,5
0,5
3,3
0,6
0,5
0,3
0,3
0,9
1,4
0,3
0,7
0,8
0,6
0,2
1,0
1,3
1,4
0,7
3,0
0,6
1,5
1,3
0,8
23,2
1,5
4,5
1,4

0,2
0,5
3,3
1,8
2,2
0,4
0,5
1,8
0,4

99,3
102,0
97,0
89,2
103,9
115,4
103,5
102,2
100,9
107,9
102,6
105,2
97,7
93,5
110,8
96,0
99,2
101,1
107,9
104,0
100,0
100,0
100,8
100,2
101,0
100,5
101,5
100,1
100,4

99,7
97,8
101,9
103,7
100,0
102,2
100,0
102,2
99,4

100,1
102,3
104,0
100,0
104,9
104,4
105,6
106,0
104,7
101,3
102,4
100,9
100,5
100,3
96,7

100,0
102,0
102,9
102,0
102,7
101,0
107,7
101,5
101,1
100,9
100,3
98,9

101,1
100,7

100,1
107,3
98,0
100,4
101,9
107,1
100,0
106,2
101,1

100,4
101,3
99,0

99,3

100,4
103,9
103,6
107,2
103,3
97,0

105,5
101,7
103,9
101,6
104,7
98,7

103,5
99,5

93,8

97,1

100,0
102,7
101,2
100,8
100,4
100,2
102,9
100,1
100,3

100,0
98,7
100,1
100,3
102,4
117,1
100,0
106,1
101,7
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104,9
99,7
98,8
99,8
99,0

107,5
98,0

102,5

101,2

102,0

102,2
98,7

103,0

101,9
99,3

109,7

103,1

100,3

104,4

101,9

100,8

100,0

102,6

104,7

105,0

100,1

108,8

100,6
99,8

102,0
105,8
99,7

105,7
101,7
104,1
100,0
100,6
100,0
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Bilaga 1b — Implicita kvalitetsindex for produktgrupper med
hedoniska metoder, klader och skor

KLADER STRUMPBYXOR 3,68 100,7 101,4 99,2 99,6
KLADER DAMLANGBYXOR 1,95 99,4 100,4 101,9 97,5
KLADER DAMKJOL 0,79 104,4 95,0 97,2 95,1
KLADER KLANNING 1,75 93,1 97,7  100,3 96,9
KLADER DAMKAPPA 0,37 99,0 100,0 102,0 99,1
KLADER NATTLINNE 0,54 100,9 97,6 98,3 96,3
KLADER DAMJUMPER 5,36 99,0 101,9 102,5 98,6
KLADER DAMJACKA 2,54 95,5 103,4  100,3 97,8
KLADER DAMKAVAJ 0,46 100,0 100,3 97,9 98,0
KLADER DAMBLUS 1,29 103,0 101,7 104,6 96,9
KLADER HANDSKAR 1,81 101,9 101,0 102,7 96,6
KLADER KALSONGER 1,37 102,9 99,3  100,3 100,9
KLADER HERRJACKA 1,95 97,8 97,3 99,1 99,1
KLADER HERRPULLOVER 2,09 100,4 98,5 98,4 102,6
KLADER HERRBYXOR 1,81 97,5 98,0  100,0 99,7
KLADER HERRKAVAJ 1,22 107,0 99,6 94,2 98,5
KLADER OVERROCK 0,07 103,4 100,5 103,8 97,3
KLADER JEANS 3,13 99,1 101,2 98,4 100,8
KLADER SKJORTA 1,64 101,3 100,6 100,5 102,9
KLADER HERRSKINNJACKA 0,31 98,1 97,8  132,0 112,3
KLADER BARNLANGBYXOR 1,09 102,1 97,5 97,4 99,0
KLADER BARNTROJA 3,1 98,9 99,8 101,1 99,6
KLADER SPARKBYXA 1,09 97,0 98,0 1023 97,5
KLADER Sportklader 3,02 100,7 99,4  102,4 102,6
SKOR HERRSKO, GROVRE 0,38 98,7 101,8 99,4 106,0
SKOR TRASKOR 0,61 100,0 108,7 104,9  100,0
SKOR DAMSTOVLAR 0,6 95,9 102,7 96,5 105,0
SKOR BARNSKOR 0,47 107,8 99,8 94,7 95,9
SKOR GUMMISTOVLAR 0,14 98,2 96,0 102,6  100,0
SKOR DAMKANGOR 1,56 99,8 102,7 99,7 97,2
SKOR HERRKANGOR 0,68 107,9 98,8 102,9  101,2
SKOR BARNKANGOR 0,58 97,9 98,3 97,3 99,3
SKOR HERRLAGSKOR 0,55 100,3 101,0 99,8 99,1
SKOR DAMSKOR 1,35 99,2 103,8 97,1 102,8
SKOR SPORTSKOR 1,38 98,0 99,8 103,8  100,9
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Bilaga 1c — Implicita kvalitetsindex for produktgrupper med
manadskedjning

TELETJANSTER,
HEMELEKTRONIK TELEFONER 4,00 100,6 102,0 101,8 102,3
HEMELEKTRONIK DATORER 4,58 109,6 110,3 115,6 104,0
HEMELEKTRONIK DATORTILLBEHOR 1,53 99,6 112,2 113,6 105,4

Bilaga 2a: Antal byten och kvalitetsvarderingar 2014, bedém-
ningsmassiga kvalitetsvarderingar med huvudsaklig in-
samlingsmetod

Insamlings-
Antal priser | Antal Antal Andel |samlings-

Produktnamn per manad |byten |Bittre |Samre |Llika perioder |byten |metod
TV, STOR 35 96 38 19 39 12 22,9% | INTERVIU
HEMMABIOPAKET 14 34 12 8 14 12 20,2% | INTERVJU
TV, LITEN 16 36 11 7 18 12 18,9% | INTERVIU
TVATTMASKIN 96 193 65 40 88 12 16,8% | INTERVIU
STEREOPAKET 30 49 13 11 25 12 13,6% | INTERVIU
DISKMASKIN 46 70 20 16 34 12 12,7% | INTERVJU
DIGITALKAMERA 55 83 28 25 30 12 12,6% | INTERVIU
DAMMSUGARE 72 104 26 27 51 12 12,0% | INTERVJU
VIDEOKAMERA 30 42 12 13 17 12 11,7% | INTERVIU
MIKROVAGSUGN 34 47 9 5 33 12 11,5% INTERVJU
HUSVAGN 8 11 8 3 0 12 11,5% | CENTRAL
HUSBIL 8 11 6 2 3 12 11,5% CENTRAL
CD-KASSETRADIO 15 20 5 6 9 12 11,1% | INTERVIU
KYL- OCH SVALSKAP 46 57 20 18 19 12 10,3% INTERVJU
SPORTARTIKLAR 75 92 26 22 44 12 10,2% INTERVJU
DVD-SPELARE 30 35 8 9 18 12 9,7% INTERVIU
FRO/LOK 45 8 2 4 2 2 8,9% | INTERVIU
RAKAPPARAT 21 22 8 6 8 12 8,7% INTERVIJU
MUSIKINSTRUMENT 12 12 3 5 4 12 8,3% INTERVIU
POPULARTIDSKRIFT LOS 29 28 17 11 0 12 8,1% CENTRAL
SOFFA 75 69 23 15 31 12 7,7% | INTERVJU
KAFFEBRYGGARE 64 57 16 11 30 12 7,4% INTERVJU
FRILUFTSARTIKLAR 26 23 7 3 13 12 7,4% | INTERVJU
SPELKONSOL 24 21 12 4 5 12 7,3% INTERVJU
BARNVAGN 21 17 4 2 11 12 6,8% INTERVIU
VATTENKOKARE 86 67 5 10 52 12 6,5% | INTERVJU
MOTORCYKEL 15 11 9 0 2 12 6,1% CENTRAL
CYKEL 38 27 6 4 17 12 59% | INTERVJU
MP3-SPELARE 30 19 13 1 5 12 5,3% INTERVJU
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MADRASS 16 10 2 1 7 12 5,2% | INTERVJU
HYLLOR OCH SKAP 70 43 8 9 26 12 5,1% | INTERVJU
BILBARNSTOL 18 10 1 1 8 12 4,6% | INTERVIJU
FATOL 37 20 8 4 8 12 4,5% | INTERVJU
MATBORD 35 18 7 4 7 12 4,3% | INTERVJU
LEKSAKER 111 56 3 9 44 12 4,2% | INTERVJU
MATTA 70 34 8 10 16 12 4,1% | INTERVJU
KAFFEKOPP 62 30 4 1 25 12 4,0% | INTERVIJU
DRICKSGLAS 23 11 0 1 11 12 4,0% | INTERVJU
GRASKLIPPARE 21 9 4 2 3 12 3,6% | INTERVIU
TALLRIK 103 43 12 4 27 12 3,5% | INTERVJU
HAMMARE 34 13 4 1 8 12 3,2% | INTERVJU
SANG 87 33 19 4 19 12 3,2% | INTERVJU
KONTAKTLINSER 8 3 1 2 0 12 3,1% | INTERVJU
BORRMASKIN 53 19 7 5 7 12 3,0% | INTERVJU
TAKLAMPA 55 19 5 2 12 12 2,9% | INTERVJU
STOL OSTOPPAD 36 12 2 1 9 12 2,8% | INTERVJU
PRIVAT UTBILDNING 34 10 3 4 3 12 2,5% CENTRAL
SPEGEL 24 7 0 2 5 12 2,4% | INTERVJU
FARGPATRON 37 10 3 0 7 12 2,3% | INTERVJU
KABEL-TV/DIGITAL-TV 26 7 6 1 0 12 2,2% CENTRAL
STOL STOPPAD 38 10 3 2 5 12 2,2% | INTERVJU
KOKSKNIV 25 6 2 0 4 12 2,0% INTERVJU
NYA BILAR 31 7 3 3 1 12 1,9% CENTRAL
BILDACK 90 19 2 0 17 12 1,8% | INTERVIU
BILTILLBEHOR 85 18 2 2 14 12 1,8% | INTERVJU
UR 41 5 0 3 12 1,6% | INTERVIU
STADNING 13 1 1 0 12 1,3% CENTRAL
FRITIDSBAT 20 1 1 1 12 1,3% CENTRAL
KOSMETIKA 99 14 2 2 10 12 1,2% | INTERVIU
GLASOGON 37 5 1 0 4 12 1,1% | INTERVJU
SMYCKE 35 4 1 0 3 12 1,0% | INTERVIU
POPULARTIDSKRIFT PRE 32 3 2 1 0 12 0,8% CENTRAL
DAGENS LUNCH, INTERVJU
RESTAURANG 130 12 3 0 9 12 0,8%
BILUTHYRNING 26 2 0 2 0 12 0,6% CENTRAL
BORDSKNIV 18 1 1 0 0 12 0,5% | INTERVJU
MOTIONSUTOVNING 81 2 1 0 1 12 0,2% CENTRAL
SUMMA 2857 1894 569 389 946 12 5,5%
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Bilaga 2b: Antal byten och kvalitetsvarderingar 2014, hedoniska
kvalitetsvarderingar med huvudsaklig insamlingsmetod

Insamlings-
Antal priser | Antal Antal Andel |samlings-

Produktnamn per manad |byten |Battre |Samre |Llika perioder |byten |metod
DAMKAPPA 62 114 43 28 43 7 27,3% | INTERVJU
KLANNING 180 582 311 199 72 12 26,9% | INTERVIU
DAMJACKA 164 304 146 116 42 7 26,5% | INTERVJU
HERRJACKA 208 580 309 187 84 12 23,2% | INTERVIU
DAMKJOL 87 237 113 78 26 12 22,7% | INTERVJU
DAMKANGOR 94 163 22 24 117 8 21,7% | INTERVIU
DAMJUMPER 480 1209 | 487 366 356 12 21,0% | INTERVJU
DAMBLUS 104 257 28 22 207 12 20,6% | INTERVJU
OVERROCK 52 73 19 11 43 7 20,1% | INTERVJU
HERRSKINNJACKA 32 77 16 21 40 12 20,1% | INTERVJU
DAMSTOVLAR 59 95 12 17 66 8 20,1% | INTERVJU
BARNKANGOR 42 57 11 11 35 7 19,4% | INTERVIU
DAMLANGBYXOR 168 380 79 61 240 12 18,9% | INTERVIU
BARNTROJA 108 237 71 42 124 12 18,3% | INTERVJU
NATTLINNE 30 65 24 7 34 12 18,1% | INTERVIU
SPORTKLADER 184 371 95 88 191 12 16,8% | INTERVJU
DAMKAVAJ 53 101 6 4 91 12 15,9% | INTERVIU
BARNSKOR 29 55 10 1 44 12 15,8% INTERVJU
SPORTSKOR 160 290 23 28 239 12 15,1% | INTERVJU
SPARKBYXA 59 103 17 19 77 12 14,6% | INTERVIU
HERRPULLOVER 170 295 28 42 225 12 14,5% INTERVJU
HERRKAVAJ 102 180 51 54 75 12 14,7% | INTERVJU
HANDSKAR 82 79 9 7 63 7 13,8% INTERVJU
HERRKANGOR 108 176 32 26 118 12 13,6% | INTERVIU
BARNLANGBYXOR 61 98 13 2 83 12 13.4% | INTERVIU
DAMSKOR 84 134 8 19 107 12 13,3% INTERVJU
HERRSKO, GROVRE 35 53 2 14 37 12 12,6% | INTERVIU
SKJORTA 148 221 4 23 194 12 12,4% INTERVJU
HERRBYXOR 102 124 17 7 100 12 10,1% | INTERVIU
JEANS 243 262 13 25 224 12 9,0% INTERVJU
HERRLAGSKOR 74 75 12 13 50 12 8,5% INTERVJU
GUMMISTOVLAR 53 38 4 3 31 12 6,0% | INTERVJU
STRUMPBYXOR 118 58 14 12 32 12 4,1% INTERVJU
KALSONGER 101 49 2 3 44 12 4,0% | INTERVIU
TRASKOR 20 4 0 2 2 12 1,7% | INTERVJU
SUMMA 3856 7196 2068 1572 3556 7-12 15,8%
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Bilaga 2c: Antal byten och kvalitetsvarderingar 2014, manads-

kedjning med huvudsaklig insamlingsmetod

Insamlings-
Antal priser | Antal Hoégre |Lagre |Lika Antal Andel |samlings-
Produktnamn per manad |byten |pris pris pris perioder |byten |metod
DATORER 134 377 176 144 57 12 23,5% | INTERVJU
MOBILTELEFONER 153 261 148 74 39 12 14,2% | INTERVIU
DATORTILLBEHOR 89 114 60 42 12 12 10,7% | INTERVIU




