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Redesign av butiksurval for KPI:s lokala
prisundersokningar

For beslut

Prisenheten foreslar att urvaldesignen for butiksurvalet for KPI:s lokala
prisundersokningar pa ett kostnadseffektivt sétt tar hansyn till geografiska aspekter.

Forslaget foreslas verkstallas infor 2016, dels genom att infora cut-off pa kommunniva
motsvarande 5 alternativt 10 procent av total handelsomsattning i riket, dels genom
dragning av butiksurval i tva steg med urval av regioner i ett forsta steg.
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1 Bakgrund

1.1 Prisinsamling

Prisinsamling i butiker, restauranger, frisérer och andra tjanstestallen utférs av SCB:s inter-
vjuare. Insamlingen sker endera vid besok varje manad eller via telefonsamtal. Det finns
framtaget av enheten for prisstatistik, harefter prisenheten, en lista som for varje bransch
anger rekommenderad insamlingsmetod, se appendix 1. Nar intervjuaren anser det néd-
vandigt kan besdk genomfdras aven om telefonmatning rekommenderats i férsta hand.

Manuell prisinsamling vid besok innebér en betydande kostnad. Resekostnader ar en
vasentlig kostnadspost. Det finns ett intresse av att prisinsamlingen skall vara effektiv i den
meningen att storre delen av intervjuarnas tid skall atga for faktisk observation, inklusive
urval av observationsobjekt och i forekommande fall kvalitetsvérdering. Som ett led i denna
effektivisering och forbattring av prisinsamlingen tar SCB nu fram ett nytt verktyg for
prisinsamling som avser ersatta den nuvarande handdatorn. Det nya verktyget for pris-
insamling ar en helhetsldsning i form av plattformsoberoende webbaserad mjukvara med
granssnitt for prisinsamling i kombination med en surfplatta med egen internetaccess. Det
nya insamlingsverktyget kommer att rullas ut gradvis infér 2016 for att sékerstélla 6ver-
gangen fran det nuvarande insamlingsverktyget.

Manuell prisinsamling har redan reducerats for métningar i dagligvaruhandeln genom
anvandandet av kassaregisterdata.

Totalt utfordes prismétning i 681 butiker av 87 intervjuare i februari 2015, av vilka omkring
80 intervjuare fysiskt besdkte butik och resterande intervjuare hade enbart insamling via
telefonintervjuer. Antalet butiker per intervjuare som skall besdkas varierar mellan 1 och 10.
Dérutdver besoks &ven ett antal butiker for att det bedéms mer lampligt med besoksintervju
an att be om uppgifterna per telefon. Priser insamlas for bensinstationer av telefongruppen i
Orebro och for internetbutiker via webb av prisenheten i Stockholm.
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Tabell 1 Fordelning av antalet butiker som skall besdkas per intervjuare i februari 2015

Antal besoksbutiker per intervjuare Antal intervjuare
6

13

14

13
9

13
8
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0
Totalt antal intervjuare 87

1.2 Nuvarande butiksurval for KPIs lokalprismatning

Urvalet av butiker for prisinsamling lokalt av intervjuare i butik dras enligt SAMU som ar
SCB:s centrala metod, system, verktyg och register for SAMordnade Urval inom foretags-
statistiken (Ohlsson 1995). SAMU-register framstélls fyra ganger om aret. Registren &r
“frysningar” av SCB:s foretagsregister FDB, eftersom FDB dndras fortlopande. Den ram
som anvénds for butiksurval etableras i maj, som &r en av fyra SAMU-ramtillfallen under
aret. Med SAMU erhalls exempelvis negativt samordnade urval for olika grupper av under-
sokningar, vilket ar bra ur uppgiftslamnarsynpunkt da det sprider bérdan Urvalen ar positivt
samordnade 6ver tiden med langsam rotation dver tid vilket balanserar krav for effektiva
forandringsskattningar mot spridning av uppgiftslamnararbetet.

Ramen rensas fran butiker som ligger mycket langt fran narmaste intervjuare. Butiker i
kommunerna 2421, 2425, 2462, 2463 och 2506, 2510, 2521, 2523, 2422, 2505, samtliga i
Norrlands inland, exkluderas. Dessa utgor 0,76% av antalet butiker i landet och har 0,57% av
handelns omsattning, enligt information i urvalsramen | stallet vags storleken per butik upp i
ovriga kommuner i lanen 24 och 25, Vésterbotten och Norrbotten, exklusive residens-
kommunerna 2480 och 2580, sa att det sammanlagda storleksmattet for dessa lan blir
ofdrandrat.

Ramen 6ver forséljningsstallen stratifieras efter SNI-bransch, men ¢j efter storlek, region,
eller kedjetillhorighet. Vissa SNI-branscher sammanslas, t.ex. alla typer av kladbutiker, SNI-
branscher 47711 — 47714. Specialiserad butikshandel med virke och byggvaror

(SNI = 47521) slas ihop med Specialiserad butikshandel med jarn- och VVS-varor (SNI =
47522) , dven Restauranger (SNI = 56100) och barer (SNI = 56300) slas ihop.

Storleksmattet vid urvalsdragning med varierande sannolikheter (presenterat pa méte 206 i
namnden fér KPI) ar en sammanvégning av till lika delar antal anstéllda plus ett och en
omséattningsuppgift baserad pa momsuppgifter till Skatteverket. For flerbutiksforetag har
omséttningsuppgiften for foretaget fordelats pa arbetsstallen i proportion till antalet anstallda
per arbetsstélle.

Urvalet allokeras per stratum med hansyn till mellanbutiksvarians, vagningstal och kostnader
for insamling, allt beraknat arligen baserat pa innevarande undersékningsomgang, sa som
tidigare har dragits i ndmnden for KPI. Kostnaderna varierar vasentligt mellan butiker som
fordrar manatliga besok och butiker i branscher dar telefoninsamling rekommenderas, vilket
beaktas i allokeringen av urvalet.

Metoden for urval av forséljningsstallen &r s.k. roterat, stratifierat, sekventiellt Poisson-urval
med urvalssannolikheter proportionella mot storleken av respektive forsaljningsstélle
(Ohlsson 1990). Butikerna per stratum (bransch) rangordnas efter Xi/S; i fallande ordning,
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dar X; ar det permanenta slumptalet (PRN), ett likformigt slumptal, och S;ér butikens storlek.
Med enbart detta forfarande finns det inga objekt som med sakerhet far sa sma kvoter att de
hamnar i toppen av listan och véljs med sakerhet. Det ar bara for att vi i forvéag redan har
identifierat objekten vars n-Sy/y. S; > 1 som vi har objekt vi pastar ar valda med sakerhet.

Tva avvikelser mot principen om proportionalitet mot storlek gors.

1) Troghetsregeln. Nar butiker andrar storlek mellan aren sa hoppar de ut och in i urvalen
eftersom urvalssannolikheten ar proportionell mot storleken. Fran och med 2009 érs
urval “favoriseras” butiker som redan ar med i KPI:s prismatningar genom att storleks-
mattet for dem multipliceras med faktorn 2 och urvalssannolikheten, betingat forega-
ende ars urval, dkas. Ingen atgard gors vid estimationen, vilket principiellt innebér att
en bias infors. Forfarandet innebdr att objekt som minskat i storlek dverrepresenteras
och objekt som ¢kat i storlek underrepresenteras.

2) Balansering. Tva butiker som &r lika varandra i nagot visst avseende skulle kunna
finnas samtidigt i urvalet ur ett branschstratum eftersom ingen stratifiering efter kedja,
region eller dylikt gors. Detta forhindras aktivt pa foljande satt i syfte att erhalla
effektivare urval:

() I ett forsta steg sorteras hela urvalsramen enligt det generella férfarandet vid
Poission-urval.

(b) 1ett andra steg tilldelas butiker ett gruppnummer enligt en relevant gruppering
(kommuner, dagligvarukedjor etc.). Sorteringen fran forsta steget justeras darefter sa
att tva butiker i samma grupp inte kan ligga for nara varandra i ordningen, men dnda
ganska nara den plats i ordningen som de fick i forsta steget.

2 Syfte
2.1 Effektmal

Forslaget till re-design syftar till att effektivare utnyttjia KPI:s resurser for att uppna bra total
statistisk kvalitet.

2.2 Delmél

Det ar atminstone foljande aspekter att betrakta vid design av lokalprisméatningarna.

1. Reskostnader kan minskas om urvalet av butiker kan begrénsas till farre orter
eftersom flera butiksbesok da skulle utforas i en f6ljd under samma dag. Minskade
resor kan astadkommas genom:

a. att butiker pa langa reseavstand fran narmaste intervjuare exkluderas fran
rampopulationen.

b. ett initialt urval av regioner, sa pass litet att vanligtvis fler &n en bestksbutik skall
véljas per ort. Tvastegsurval medfor i sig alltid en viss 6kning av sampling-
variansen for samma storlek av det totala butiksurvalet, men denna 6kning
bedoms bli mycket liten for KPI, pa grundval av observerade data. For given
kostnad beddms variansen bli mindre om vunna resurser anvéands for storre urval
av butiker.

c. att medvetet inféra en begrénsning av rampopulationen for urvalet av butiker,
t.ex. att bara valja butiker i sdg 20 storre stader eller i sdg 40 orter med viss
storleksvariation dér det bor en intervjuare. Denna typ av medveten cut-off
medfor en bias i skattningen av prisutvecklingen, medan samplingvariansen
kanske blir mindre.
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d. att exempelvis urvalet av butiker fordelat per intervjuare sker till halften bestamt i
samband med urvalsdragningen, till halften bestdmt av intervjuarens egen bedom-
ning. Detta lar krdva en utdkad administrativ process kring urvalsarbetet.

2. Om KPI ar efter ar kan anlita samma intervjuare och darmed ge dessa en storre
arbetsuppgift vardera sa kan kompetensutveckling av intervjuarna pa sikt forbattra
matningarna. Darmed kunde eventuellt kvaliteten i intervjuararbetet bli battre
sdkrad. Antalet intervjuare kan vara av storleksordningen 30-50 personer.

3 Riktmarken

3.1 Compendium of HICP reference documents

Eurostat har samlat forordningar (Legislation) och rekommendationer i kompendiet
http://ec.europa.eu/eurostat/documents/3859598/5926625/KS-RA-13-017-EN.PDF

3.1.1 Forordningar av sarskilt intresse i kompendiet

Avsnitt 1.1, Framework regulation, council regulation 2495/95 skrevs 1995 och
uppdaterades 2003 och 2009. Article 3 ndmner den geografiska tdckningen:

The HICP shall be based on the prices of goods and services available for purchase in the
economic territory of the Member State for the purposes of directly satisfying consumer
needs. Questions concerning weighting shall be

decided on by the Commission under the procedure laid down

Avsnitt 1.2, Initial implementing measures, council regulation No 1749/96 skrevs 1996 och
uppdaterades 1998 och 2007.

Avrticle 8 under avsnittet “II. MEASURES FOR ENSURING COMPARABILITY,
RELIABILITY AND RELEVANCE OF THE HICP” avser urvalsmetoder:

“Minimum standards for sampling

HICPs constructed from target samples which, for each category of COICOP/HICP and
taking into account the weight of the category, have sufficient elementary aggregates to
represent the diversity of items within the category and sufficient prices within each
elementary aggregate to take account of the variation of price movements in the population
shall be deemed reliable and comparable. “

Avsnitt 1.17, Sampling, council regulation No 1334/2007, ar fran 14 November 2007.
| foljande stycken stélls allmanna krav pa sampling:

“(9) It is therefore necessary to further specify the purposes and definition of the HICP, to
clarify where those determine the actual practices of sampling, replacement, and quality
adjustment, and to establish the required representation of the HICP and its form, and to
establish further minimum standards with respect to sampling, replacement, quality
adjustment and aggregation procedures.

(20) In particular, it is necessary to set a clear statistical target for the purposes of sampling,
replacement and quality adjustment and ensure that the HICP measures close to the target,
with a reasonably small uncertainty or error in terms of bias and variance. A trade-off
between unbiasedness and precision must be considered.”

3.1.2 Rekommendationer

Det finns ingen forordningstext om samplingmetoder. Det finns i avsnitt 2.4 Treatment of
internet purchases, ett underkapitel (3.6) om internethandel dér det gar att Iasa att den
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normala metoden, férutom for just internethandel, &r att konstruera en urvalsram och att
anvénda en ”proper sampling method”:

” A related challenge to be solved with the proposed Recommendations is the sampling of
outlets (sellers). Normal procedure would be to construct a target universe of outlets and then
use a proper sampling method. With internet purchases the target universe of sellers is in
many cases unknown to the Statistical Office. Hence, more subjective sampling methods
have to be used, based on information from e-commerce surveys or branch organisations
with knowledge in the field of e-commerce.”

3.2 Consumer price index manual: Theory and practice

International Labour Office, ILO, har tillsammans med andra internationella organ givit ut
en manual for konsumentprisindex, ursprungligen fran 2004, som fungerar som végledning i
fragor rorande konsumetprisindex. Har &r en lank:

https://books.qgoogle.se/books?id=uYQeQH_hsFgC&pg=PA456&Ipg=PA456&dq=hicp+ma
nual&source=bl&ots=K1zGQOW,j2i&sig=RIm8G-
m8WZQwB8ES87CSpljUM8B4&hl=sv&sa=X&ei=3UwZVaf-14TYU-
GOgvAN&ved=0CFQQ6AEwWBg#v=onepage&g=hicp%20manual &f=true

Kapitel 5 i manualen avser sampling.

Hér ar avskrift av tre avsnitt som utgér rekommendation for urvalsmetoder:

5.3 The universe usually has three dimensions. There is a product dimension,
consisting of all purchased products and varieties of products. There is a geographical and
outlet dimension consisting of all places and channels where a products is sold. Finally, there
is a time dimension consisting of all sub-periods within an index period. The time dimension
will be given less attention since price variation is usually smaller over a short time span and
since temporal aspects may be dealt with in product and outlet specifications.”

“5.27 Modern statistical sampling theory focuses on probability sampling. Use of
probability sampling is also strongly recommended and standard practice for all kinds of
statistical surveys, including economic surveys. But price index in practice in most countries
is still dominated by non-probability techniques. It may then be fruitful to speculate
somewhat about the rational and irrational reasons for this situation. In the following section
we discuss a number of such possible reasons, one by one. We then go on to consider some
non-probability techniques.”

Motiv for icke-sannolikhetsmetoder som ndmns &r (forkortat och tolkat):

5.28 Det finns ingen urvalram (vanligt for produkter, for butiker finns vanligtvis ett
register).

5.29 Bias kan bedomas vara forsumbar (exempel fran produktsidan).

5.30 Urvalet skall kunna vara observerbart framgent (man bor inte vélja kortlivade
produkter).0

5.31 Ett urval for basperioden &r inte ett urval for jamforelseperioden (produkter).

*“5.32 Price collection must take place where there are price collectors. This argument
applies to geographical sampling only. It is, of course, cheaper to collect prices near the
homes of the price collectors, and it would be difficult and expensive to recruit and
dismiss price collectors each time a new sample is drawn. This problem can be reduced
by having good coverage of the country in terms of price collectors. One way to achieve
this is to have a professional and geographically distributed interviewer organization
within the national statistical agency, which works an many surveys at the same time.


https://books.google.se/books?id=uYQeQH_hsFgC&pg=PA456&lpg=PA456&dq=hicp+manual&source=bl&ots=K1zGQ0Wj2i&sig=RIm8G-m8WZQw8ES87CSpljUM8B4&hl=sv&sa=X&ei=3UwZVaf-I4TYU-GOgvAN&ved=0CFQQ6AEwBg%23v=onepage&q=hicp%20manual&f=true
https://books.google.se/books?id=uYQeQH_hsFgC&pg=PA456&lpg=PA456&dq=hicp+manual&source=bl&ots=K1zGQ0Wj2i&sig=RIm8G-m8WZQw8ES87CSpljUM8B4&hl=sv&sa=X&ei=3UwZVaf-I4TYU-GOgvAN&ved=0CFQQ6AEwBg%23v=onepage&q=hicp%20manual&f=true
https://books.google.se/books?id=uYQeQH_hsFgC&pg=PA456&lpg=PA456&dq=hicp+manual&source=bl&ots=K1zGQ0Wj2i&sig=RIm8G-m8WZQw8ES87CSpljUM8B4&hl=sv&sa=X&ei=3UwZVaf-I4TYU-GOgvAN&ved=0CFQQ6AEwBg%23v=onepage&q=hicp%20manual&f=true
https://books.google.se/books?id=uYQeQH_hsFgC&pg=PA456&lpg=PA456&dq=hicp+manual&source=bl&ots=K1zGQ0Wj2i&sig=RIm8G-m8WZQw8ES87CSpljUM8B4&hl=sv&sa=X&ei=3UwZVaf-I4TYU-GOgvAN&ved=0CFQQ6AEwBg%23v=onepage&q=hicp%20manual&f=true
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Another way of reducing the problem is to have a first-stage sample of regions or cities
or locations which changes only very slowly.”

5.33 Mycket sma urval per stratum (kan t.ex. gélla urval av geografiska omraden och
med “otur” i urvalet kan detta bli vildigt ’snett”).

5.34 Urvalet skall géras exempelvis nar prisinsamlarna véljer produkterbjudanden i
butik.

3.3 Andralander

Eurostat har sammanstéllt information medlemsléandernas metoder | olika avseenden, bl.a.
urval av butiker och andra forséljningsstallen. Informationen finns har:
http://ec.europa.eu/eurostat/web/hicp/methodology/metadata-and-national-practices

Informationen &r manga ganger kortfattad. Det gar att utldsa att vissa lander har en design for
urval som innebéar att man i ett forsta steg gor geografiska urval. Urvalsmetoderna i detta
steg &r sparsamt beskrivna. Nedan presenteras alla intressanta texter.

Som kan noteras i foljande forteckning, verkar flera KPI i flera lander métas med geografisk
hansyn.

Belgien: “Outlets are selected in 65 localities, which have been identified as being important
also for the surrounding area. Outlets are in general selected by price collectors based on
their experience and knowledge of local shopping habits.”

Estland: “There are around 1800 selected outlets including services. Outlet selection is
purposive and sample is updated annually. The selected outlet must have significant turnover
and availability of selected products/services. The general strategy is to select typical
outlets.”

Finland: “For consumer durables and services, the price collectors select the outlets based
on their local knowledge and potentially some turnover information (purposive selection).
The sample includes around 2 430 outlets.”

Pa Finlands hemsida finns mer information avseende dessa produkter: It has not been
possible to use a statistical sampling method for selecting specialised stores for the price
collection, so Statistics Finland’s interviewers have chosen suitable outlets from their area
according to specified criteria and by drawing on their knowledge of the area. The sample
comprises good 2,400 outlets from 75 municipalities.” Finland har 320 “municipalities”.
Enligt mailvaxling med statistikbyran ar det 20 stora stader samt ungefar 50 Gvriga
kommuncentra.

Frankrike: “Outlets outside conurbations are not covered by the sampling procedure.”
| féljande dokumentet pa franska statistiskbyrans hemsida

http://www.insee.fr/en/indicateurs/ind29/IPC_m-EN.pdf
laser man ”Sampling frame and number of units surveyed:

The sampling plan is stratified according to three criteria:

- geographic criterion: prices are collected in 106 urban units of more than 2,000 inhabitants
throughout France and of all sizes and in four overseas departments

- product types: a sample of slightly over 1,000 goods and services families, called "items"
(variétés) is defined to allow for product heterogeneity within 161 groups of products. ...

- "type of sales outlet": a sample of 27,000 outlets, stratified by sales channel, was
constructed to represent goods and services diversity by brand, distributor, and consumer-


http://ec.europa.eu/eurostat/web/hicp/methodology/metadata-and-national-practices
http://www.insee.fr/en/indicateurs/ind29/IPC_m-EN.pdf
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purchasing modes, and to take into account the differences in price movements for each sales
channel.”

Italien: “...the survey at territorial level is carried in 84 municipalities (out of a total of 110)
by Municipal Offices of Statistics (MOS).”

Norge: “The outlets/firms are selected from Statistics Norway's Business Register. The
selection is made after stratifying the population by industry and region. The probability to
be selected is proportional to the size of the turnover.”

Storbritannien: “Shopping locations are statistically selected from across the UK using a
probability proportional to size (PPS) sampling frame, stratified by region. Outlets within
locations are first classified by shop type and then sampled using a PPS methodology.”
Pa ONS hemsida hittar man ytterligare information: “Prices are collected in around 150
locations across the 12 government regions within the UK. Location selection takes place
separately within each region, with the probability of a particular location being selected
proportional to the number of employees in the retail sector in that location.”

Within a location, outlets are selected randomly.”

Tyskland: “Approximately 300 000 price observations for approximately 700 commodities
are collected from approximately 30 000 retail outlets in 188 municipalities throughout
Germany on a monthly basis.” Antalet municipalities, eller s.k. “Gemeinden”, uppgar till
cirka 12 000 for ar 2015 (se t.ex. Wikipedia eller Destatis.de).

Osterrike: “About 4 200 outlets in the country are chosen for the survey. The outlets are
chosen by the regional offices as being representative of the particular product groups and of
the places where households make their purchases. Outlets may be chosen outside the
administrative border of the cities, e.g. shopping centres, if they are popular.”

USA: (hemsida) “The smallest geographic areas in which pricing is done for the CPI are
called primary sampling units (PSUs). Within these areas, sales outlets are chosen where
people shop and live.... For the purpose of selecting the 1998 CPI PSU sample, the entire
United States was divided into PSUs. First, BLS used the U.S. Office of Management and
Budget’s (OMB’s) definition of Metropolitan Areas (MAs) to divide the country into
metropolitan and nonmetropolitan areas. The PSUs within the metropolitan area are, with
five exceptions, OMB-defined MAs. In the nonmetropolitan areas, BLS defined the PSU
boundaries. In general, a PSU is delineated by county borders (with some exceptions in New
England) and can comprise several counties.... select one PSU per stratum so that the
selected PSUs are well-distributed over the States”

Sammanfattningsvis ar det vanligt att statistikbyraer som skapar butiksurvalet med ett forsta
steg av urval av regioner. Storbritannien gor detta med sannolikhetsurval, fér dvriga ar det
oklart hur det gors eller sa ar det uppenbart att det & medvetna urval alternativt cut-off-urval.

4 Utredningsmetod

KPIs intervjuarinsamlade data for fyra ar, 2011-2014 kommer att analyseras dels genom
deskriptiv analys av kostnader for lokala prisinsamlingen, dels genom variansanalys av
prisforandringar. Fokus kommer ligga pa antal butiker per intervjuare, butikernas
geografiska spridning och restiden. Som alltid far man vara forsiktig med generaliser-
barheten av ett empiriskt resultat baserat pa ett begransat antal ar.
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5 Resultat

5.1 Analys av reskostnader

Bokfdringen av intervjuarnas restid avser hela manaden utan fordelning dver deras butiker,
vilket forsvarar entydiga analyser.

5.1.1 Eniakttagelse

| diagram 1 kan ses att nagra intervjuare bokfor restid trots att prisinsamling borde kunna
goras med telefonsamtal. Det &r ett antal fall dar intervjuare har besokt butiker mer &n en
gang per ar fast telefoninsamling rekommenderas for alla tilldelade butiker (AntalB=0), men
detta har oftast praktiska forklaringar.

Diagram 1 Total restid mot antal butiker som skall bestkas. Per intervjuare 2014 och 2015.
Den horisontella axeln &r antal butiker och den vertikala axeln &r sammanlagd restid per intervjuare.
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5.1.2 Regionala skillnader — kanske inte som vantat

Diagrammen 2 och 3 visar sambandet mellan total restid och antal butiker som intervjuaren
rekommenderas beséka. Om man hade en hypotes om att restiderna &r langa i Norrland sa
kan den forkastas — kostnadsdata visar inte pa sadana samband mellan regioner och
reskostnader. Debitering av restider ser ut att vara ungefar lika hog i regionen Stockholms,
Uppsala och Gotlands lan (diagram 2).
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Diagram 2 Total restid mot antal butiker som skall besékas.
Per intervjuare 2014 (alla manader) och 2015 (januari och februari).
Region 1 = Stockholms, Uppsala och Gotlands lan
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Diagram 3 Total restid mot antal butiker som skall bestkas. Per intervjuare 2014 och 2015.
Region 14 = Dalarnas, Gavleborgs, Vasternorrlands, Jamtlands, Vasterbottens och Norrbottens lan.
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5.1.3 Skillnader beroende pa antal butiker per intervjuare

Diagram 4 visar att restid per butik for vilken besok rekommenderats (enligt de praktiska
riktlinjer som anvands i KPI) tenderar att vara hogre for intervjuare med fa tilldelade butiker
an for intervjuare med stor tilldelning. Det finns dven ett samband med antal butiker som
skall kontaktas med telefon. Forklaringen &r helt hypotetisk. Det forefaller tdnkbart att en
intervjuare med 10 tilldelade butiker kan planera resorna sa att flera butiker besoks pa
samma resa an om intervjuaren bara har tva butiker.

Med anpassning av en exponentiell modell far man skattningen att intervjuare som har tva
besoksbutiker anvander i genomsnitt 50 minuter restid per butik medan intervjuare som har 8
butiker anvander i genomsnitt 34 minuter restid och intervjuare som har 14 butiker anvander
i genomsnitt 23 minuter restid.
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Diagram 4 Total restid dividerat med antal butiker for vilka besok anbefalles mot antal butiker. Per
intervjuare 2014 och 2015.
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5.2 Variansstruktur for prisférandringar

Finns det skillnader i prisutveckling mellan orter av olika storlek? For att belysa detta har vi
utfort variansanalyser.

I produktdimensionen finns cirka 360 s.k. produktgrupper (consumption segments) totalt.
Intervjuarna samlar in priser for ett urval av produkter inom respektive produktgrupp. De
flesta produktgrupperna har endast en vald produkt, &ven kallad representantvara.
Motordrivna tradgardsverktyg representeras med tva produkter med de generiska
beskrivningarna,

e ”Grasklippare, bensin. Motor 3,5 — 5 hk el motsvara 2573 — 3676 w, klippbredd 42-
48 cm. Utan uppsamlare. Far ha utkastare. Féar vara senaste pris vintertid”.

e ”Grisklippare, bensin. Motor 3,5 — 5 hk el motsvara 2573 — 3676 w, klippbredd 42-
53 cm. Med uppsamlare. Far ha utkastare. Far vara senaste pris vintertid”.

Urvalet i produktdimensionen skulle i detta fall med god vilja kunna sdgas vara stratifierat
med urvalsstorleken n = 2 dar motordrivna tradgardsverktyg ar stratumet. Fast mer ratt ar att
beskriva de valda motorgrasklipparna som ett helt enkelt medvetet urval bland alla méjliga
grasklippare, motordrivna hacksaxar, jordberedningsmaskiner, motorsagar m.m. som finns
och som motsvarar vagningstalet for produktgruppen motordrivna tradgardsverktyg. Det &r
mojligen ett storleksurval.

I butiksdimensionen har KPI en urvalsmetod som levererar néstan laroboksmassigt korrekta
urval (sanar som pa cut-off av langvéga butiker, intervention for att 6ka den positiva sam-
ordningen mellan ar och justering for att uppna balans i urvalen).

I det slutliga urvalssteget véljer intervjuaren ett produkterbjudande. Detta gors dels nér en
butik ar ny i urvalet och dels vid varje nodvandig ersattning av ej langre salda produkter. Det
finns instruktioner for denna process, med representativitet (mest salda) och jamférbarhet
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(lika som foregaende vid erséttning) som 6nskade egenskaper for valda produkterbjudanden.
Det ar dock inte sa langt ifran en korrekt beskrivning att pasta att urvalet ar godtyckligt, om
an inte riktigt slumpmassigt.

For ett antal s.k. produktomraden kan vi formulera en modell for logaritmerad priskvot
mellan december &r y-1 och december &r y. Det &r inte lika intressant att fa en statistisk
belysning av forekomst av butikseffekt som det &r att se om det finns nagon regional effekt,
enligt ndgon regional indelning som é&r av intresse vid design av butiksurvalen. Darfor
tillampas modellen:

In(priskvot, ) = Produktgrupp, + Region, + €.
dar In(priskvot,) ar logaritmerad priskvot
Produktgrupp, = genomsnittlig priskvot for produktgrupp p
Region, = genomsnittlig priskvot for regionen r
och & = en “slumpeffekt”, vilken uppstar av intervjuarens val av produkterbjudande.

Vi har testat forekomsten av skillnad mellan regioner med definitionen av region som

1 = kommuner med slutsiffra 80 eller 81 som innebér stor kommun och 2 = dvriga kom-
muner. Dessa tva regioner ar ungefar lika stora i termer av population och urval av butiker.
For forsaljningsstallen som skall insamlas vid personliga besok av intervjuaren ser
fordelningen praktiskt taget jamn ut.

Tabell 2. Férdelning i ramen av butiker 6ver de tva definierade regionerna, i procent

Region Andel av antal Andel av antal | Andel av stor- Andel av stor-
butiker i hela butiker i ram- leken av leken av
rampopulationen | populationen butikerna i hela butikerna i ram-

som skall rampopulationen | populationen
besokas som skall
besokas

1 = kommuner med 46 46 55 51

slut-siffra 80 eller 81

2 = @vriga kommuner 54 54 45 49

Totalt 100 100 100 100

Resultat per ar for nio produktomraden under aren 2011-2014 redovisas i appendix 2. Av 36
tester finns tre “’signifikanser” p& 5-procentsnivan med tolkningen att det kan finnas en regio-
nal skillnad i prisutveckling. Med tanke pa massignifikansproblemet blir slutsatsen anda att
det for dessa fyra ar ar nagon skillnad i prisutveckling mellan regioner for ingaende produkt-
omraden knappt urskiljbar. I produktdimensionen forekommer ménga fler signifikanser”,
vilket kan tolkas som att det faktiskt skulle finnas en skillnad i prisutveckling for olika
produktgrupper inom t.ex. omradet Hemelektronik. Har finns produktgrupperna liten TV,
stor TV, CD-kassettradio, stereopaket, videokamera, DVD-spelare, hemmabiopaket, MP3-
spelare, digitalkamera, spelkonsol och TV- & dataspel.

Liknande slutsats, d.v.s. att variationer i prisforandringskvoter inte later sig forklaras av
regionala eller butikseffekter och inte av produktgrupper utan framstar som vitt brus finns i
tabell 9 pa sidan 23 i Norberg (2004).

Slutsatsen av denna analys &r att KPI skulle vinna pa stora urval av produkterbjudanden dar
det ar relativt sett billigt att registrera data, d.v.s. i sma urval av forsaljningsstéllen pa korta
reseavstand for intervjuarna.
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5.3 Statistik om urvalsramen

| detta avsnitt presenteras deskriptiv statistik éver butikernas geografiska fordelning i landet.
Syftet ar framst att foresla att den geografiska tackningen av landet kan minskas fran 99,43
procent till en betydligt mindre andel, forslagsvis 90-95 procent.

Diagram 5 visar andelar av den totala storleken av rampopulation per kommun i fallande
ordning. Stockholms kommun inleder grafen med drygt 13 procent av hela rampopulationen
och 10 procent raknat pa endast beséksbutiker. 23/26 kommuner nar upp till 50 procent av
storleken, 87/90 kommuner nar 80 procent, 142/142 kommuner racker for 90 procent och
med 189/188 kommuner tacks 95 procent av storleken av hela rampopulationen respektive
de forsaljningsstéllen som skall besokas. Notera att med dagens design av KPI-urvalet sa
exkluderas endast 0,57 procent.

Diagram 5 Kommunernas kumulativa andel av total storlek av rampopulationen
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Vi ser emellertid att vissa ’sma kommuner” inte dr en bra avgriansning for att exkludera i
urvalsramen da en sadan kommun faktiskt kan ligga néra en stor centralort pa bekvamt
avstand. Den relevanta avgransningen bor goras i samrad med SCB:s intervjuarorganisation
och med hansyn till intervjuarnas adresser. Detta ar inte utfort till foreliggande promemoria.

For att illustrera hur utfallet kan bli valjer vi i stallet begreppet lokala arbetsmarknader (se
kéllhanvisning till SCBs hemsida for indelningen) som vardera bestar av en eller flera
kommuner. Det finns 73 sadana regioner for ar 2013. Av dessa regioner bestar 25 av endast
en kommun, ganska ofta ar det sa for ytmassigt stora inlandskommuner i Norrland med liten
befolkning. | diagram 6 visas vilka kommuner som ingar i regioner som har 5 respektive 10
procent av all handel. Syftet med lokala arbetsmarknader ar att kunna beskriva arbetsmark-
nadens funktionssétt for geografiska omraden som &r relativt oberoende av omvarlden med
avseende pa utbud och efterfragan av arbetskraft. De lokala arbetsmarknaderna &r saledes
funktionella och kan forandras Gver tiden beroende pa forandringar i pendlingsstrommarnas
riktning och styrka. Definitionen ar naturligtvis inte perfekt for foreliggande tillampning men
tillrackligt bra.
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Av Sveriges kommuner ingar 50 i de minsta lokala arbetsmarknader som tillsammans har
fem procent av handeln, enligt vart storleksmatt. Ytterligare 23 kommuner svarar for
fem procent av handeln.

Diagram 6 Kommuner som tillsammans har 5 respektive 10 procent av all handel i Sverige. Ljus farg
ar de minsta fem procenten, mellanljus farg motsvarar ocksa fem procent men &r stérre. Mork farg
motsvarar resterande 90 procent av handeln.
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6 Forslag

Foljande metoder och omfattning foreslas inforas infér 2016 i urvalsdragningen av butiker
till KPI. For detaljutformning av regioner och bestamning av urvalsstorlekar skall SCB:s
metodenhet utfdra ytterligare metodstudier i vanlig ordning.

6.1 Cut-off av kommuner

Kommuner med liten handel som ligger pa sadant avstand fran intervjuare att resekostnader
for eventuella valda butiker blir stora skall exkluderas fran urvalsramen. Kompensation for
detta skall goras lansvis sa att butiker i andra kommuner i lanet, exklusive kommuner med
slutsiffror 80 och 81, far stdrre urvalssannolikheter. Totalt skall detta s.k. cut-off-stratum
utgora cirka 5 alternativt 10 procent av alla handel i landet.

6.2 Regionurval baserat pa kommuner och postnummer

Steg 1

Ett forsta urvalssteg av regioner infors i urvalsdesignen. Riket, exklusive cut-off-
kommunerna, delas i postnummeromraden, definierade av postnummer. Det finns drygt

10 000 postnummeromraden i Sverige. De enstaka butiker som inte har postnummer eller har
postnummer i annan kommun an vad kommunangivelsen for foretagsregistret anger far ett
imputerat postnummer som &r medianen av postnummer i respektive kommun. Vidare delas
ett eventuellt postnummeromrade som stracker sig in i tva kommuner aven efter kommun.

Butikernas storleksmatt (se avsnitt 1.2 for en forklaring) summeras per postnummeromrade,
oavsett bransch. Som storleksmattet for postnummeromraden anvands roten ur den fram-
raknade storleken. Ett systematiskt wps-urval av 800 postnummeromraden valjs efter att
ramen sorterats efter kommun och postnummer. Motivet att anvanda roten ur storleken &r att
ge mindre omraden storre urvalssannolikhet &n om storleken anvands rakt av. Detta har visat
sig vara fordelaktigt da stora butiker i sma omraden annars inte far en sa stor urvalssannolik-
het som vi 6nskar.

For att bibehalla rotationsegenskapen i SAMU foreslas att riket delas in i fem lika stora
rotationsgrupper efter 1an och kommun, vari rotation i varje grupp tillats vart femte ar For
varje ar byts det systematiska mps-urvalet av postnummeromraden ut helt, for en av de fem
grupperna. Sannolikheten ar stor att stora postnummeromraden kommer att inga i flera
femarsperioder i foljd.

Steg 2

I ett andra urvalssteg véljs butiker med sekventiellt Poisson-urval med urvalssannolikheter
proportionella mot storlekmultiplicerat med inverterad urvalsannolikhet fran steg 1. Till
skillnad fran hittills sorteras inte butiker som i princip skulle ha urvalssannolikhet 1,0 ut i
forvég. Poisson-urval ger darmed inte dessa stora butiker en faktisk urvalssannolikhet = 1,0.
| praktiken géller detta endast ett litet antal branscher, bl.a. musikaffarer.

En simulering med 4 000 urvalsdragningar visar att denna metod fungerar utmérkt for
branscher dar manga butiker ligger i “handelsomraden”, som darfor ir “stora”.

I mycket sma postnummeromraden blir urvalssannolikheten for enskilda butiker mindre &n
den onskvéarda, men dessa svarar for en mindre andel av total handel. | diagrammen 8.1-8.5
anvands farger fran violett till rétt enligt regnbagens ordning for att demonstrera postnum-
meromradenas storlek fran minsta till storsta.
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Ytterligare metodstudier kan forfina metoden. Verkligt stora butiker som bér vara med i
urvalet med sédkerhet, ar efter ar, kan ”handplockas”. De minsta postnummeromradena kan
uteslutas, likt cut-off ovan och av samma skél, ndmligen att dar finns kanske bara en butik.

6.3 SAMU-rotation

Det skulle innebara odnskat hog grad av urvalsbyten varje ar om dels urvalet av en femtedel
av postnummer byts enligt steg 1 och dels cirka 20 procent av évriga fyra femtedelar av
butiksurvalet roteras enligt SAMU. Vi foreslar darfor foljande modifierade rotation av
butiker.

e | de fyra femtedelar av urvalet av postnummeromraden som bibehalls fran forra aret
andras inte de permanenta slumptalen (PRN) sa som SAMU gér utan de behalls.
Nya butiker i urvalsramen tilldelas PRN fran SAMU.

e | den femtedel av postnummeromraden som &r nyvald anvands butikernas aktuella
PRN fran SAMU-registret.

Detta betyder for butiker som lever i manga ar att KP1 skapar PRN-talen i samband med att
nya postnummeromraden valjs, d.v.s. vart femte ar. Den “totala” avsiktliga rotationen bor bli
cirka 20 procent, som hittills.

6.4 Troghetsregel och balansering

Troghetsregeln har liten effekt men skadar inte, den behalls darfor.

Balansering inverkar inte menligt pa urvalssannolikheterna och behalls. Villkoren skall
andras sa att det helst inte valjs mer en butik per bransch och postnummer nar det finns 800
valda regioner.

7 Diskussion

7.1 Tackning

Riktmarken i form av regler for HICP och rekommendationer fran ILO samt tillampade
metoder inom EU visar att Sveriges KPI och HICP har haft hoga krav pa hog téackningsgrad
for rampopulationen och att metoder med sannolikhetsurval skall tillampas. Dérmed inte sagt
att enstegsurval av butiker fran hela riket, utan geografisk eller annan stratifiering an
bransch, ar helt optimalt.

Da kostnader for intervjuares resor for prismatning i butik ar relativt stor och det inte gar att
pavisa nagon regional effekt pa prisindex sa finns ett utrymme for att i viss man minska
tdckningsgraden genom medveten undertadckning av kommuner. Variansanalyserna visar att
regionala effekter ar mindre an effekter av produktgruper inom olika produktomraden.
Beaktat det satt som anvands for att vélja representativa produkter inom produktgrupper,
exemplifierat med grasklippare i avsnitt 5.2 sa framstar det som rimligt att urval av butiker i
regioner som medfor langa resor inte nédvandigtvis ar motiverade ur en kvalitetsaspekt.
Resurserna bor hellre anvandas till att samla fler priser déar det ar kostnadseffektivt att samla
in.
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7.2 Regionurval

Manga nationella statistikbyraer valjer forsaljningsstallen i tva steg, forst regioner och sedan
enskilda forséljningsstallen. Vi kan inte med sakerhet tolka flera av de beskrivningar som
lamnats av statistikbyraerna till Eurostat, men det ar uppenbart inte ovanligt att regioner valts
utan sannolikhetsurval, alltsa istallet medvetet. Storbritannien och USA &r dock exempel pa
att sannolikhetsurval av regioner ocksa tillampas.

For Sveriges KPI innebdr SAMU-systemet for urval inom forestagssektorn stora fordelar
som bor behallas vid en re-design. For sma butiker, d.v.s. butiker med en urvalsannolikhet
mindre &n tio procent, galler att de forvantas vara med i urvalet i fem ar om de véljs. Om vi
infor ett forsta steg med regionurval kan SAMU-metoden dnda behallas i andra steget som
ndmnt i avsnitt 6.3. Om det inte sker storre omlaggningar i postnummersystemet och vid
bibehallna strukturer pa butikerna avseende storleksmatten torde urvalen bli tamligen
bestandiga éver tiden, utdver den forutbestdmda rotationen.

Samtidigt kan vi behalla och effektivisera algoritmer som ger spridning av butikerna i
urvalen per bransch regionalt samt forbattra troghetsregler som pé ett ”gynnsamt” sétt skapar
positiv samordning mellan aren.

7.3 Effekt

Diagram 7 Fordelning av antal postnummeromréden per urval i simuleringarna
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En 6nskad effekt av en redesign var att fa en geografisk koncentration av butiksurvalet.
Enligt diagram 7 kan ses att det ingar oftast runt 500 postnummeromraden i urvalen, vilket
ska stallas mot exempelvis 2015 ars urval dar det ingick drygt 1 300 postnummeromraden.

7.4 Faktiska urvalssannolikheter

For berdkning av faktiska urvalssanolikheter har 4 000 butiksurval dragits i en simulerings-
studie. Med faktisk urvalssannolikhet asyftas i detta sammanhang, nér mps-urval anvands
som urvalsdesign, den faktiska forekomsten av objekt i urvalet nér objekten har varierande
storleksmatt. Detta maste observeras genom upprepade slumpméssiga dragningar av (olika)
urval fran ramen. Begreppet kan stéllas mot 6nskad urvalssanolikhet, vilket ar en funktion av
objektets storleksmatt stalld i relation till det sammanlagda storleksmattet Gver alla objekt
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som kan sagas vara det forvantade vérdet for objektets urvalssannolikhet. Avvikelser mellan
den faktiska och den 6nskade urvalssannolikheten kan saga gora skattningen icke vénte-
vérdesriktig. | praktiken skulle det innebara att prisnoteringarnas designvikter inte motsvaras
av deras vagningstal och urvalet blir inte langre sjalvvagande.

I diagrammen 8.1-8.5 visas fem branscher av sammanlagt 47 olika branscher som prismat-
ningar gors i (samtliga branscher ej redovisade i diagramform har). Det har noteras att det i
de flesta branscher fas en hog samstammighet mellan faktisk urvalssannolikhet och 6nskad
urvalssanolikhet baserat pa simuleringsstudien. Nagra fall sticker ut och redovisas i
diagrammen 8.4 och 8.5.

Diagram 8.1 Faktisk urvalssannolikhet mot dnskad urvalssannolikhet. Dagligvarubutiker SNI 47112
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Diagram 8.2 Faktisk urvalssannolikhet mot dnskad urvalssannolikhet. Stormarknader SNI 47111
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Diagram 8.3 Faktisk urvalssannolikhet mot 6nskad urvalssannolikhet. Radio- och TV-affar SNI 47430
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Diagram 8.4 Faktisk urvalssannolikhet mot dnskad urvalssannolikhet. Hemtextilbutik SNI 47532
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Diagram 8.5 Faktisk urvalssannolikhet mot 6nskad urvalssannolikhet. Specialiserad butikshandel med
kontorsférbrukningsvaror | SNI 47622
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Diagram 8.5, Specialiserad butikshandel med kontorsfoérbrukningsvaror ar en bransch dér
insamling rekommenderas genom telefonintervju. Butikerna ligger formodligen mer séllan i
kopcentra utan oftare i industri- och kontorsomraden. Enligt simuleringarna finns det stora
variationer i utfallet av faktiska urvalssannolikheter visavi 6nskade urvalssannolikheter for
denna bransch. Urvalsstorleken av butiker ar sa stor att det inte sakert gar att hitta 6nskat
bruttourval av butiker i urvalet av postnummeromraden och darfor blir den faktiska
urvalssannolikheten i landet for Iag.

7.5 ”Troghetsregeln”

Urval som fran ar till ar & samordnade &r bra for forandringsskattningar. Med SAMU-
systemet forvantas 20% av sma objekt ut varje ar bytas ut, vilket ar bra for att uppgifts-
lamnarbdrdan skall bli jamnare, pa sikt. Nér objekten andrar storlek mellan aren sa hoppar
butiker ut och in i urvalet eftersom urvalssannolikheten &r proportionell mot storleken. Att
butiker hoppar ut och in innebdr tre nackdelar:

o Det &r en praktisk och ekonomisk oldgenhet for SCB eftersom alla butiker i urvalet
for det kommande aret som inte redan &r med i urvalet skall sortimenstundersckas
vid ett besok i oktober av en prisinsamlare.

e Forandringsskattningar, aven fast KPI ar en kedjeindex, far béattre kvalitet ju storre
andel av urvalen som ar gemensamma tva ar i rad.

o Det kan av butikségarna gissningsvis uppfattas ett obegripligt forfarande att vara
med i urvalet vartannat ar eller sa.

Fran och med 2009 ars urval “favoriseras” butiker som redan ar med i KPI:s prismatningar
(inte hela bruttourvalet) genom att storleksmattet multipliceras med faktorn 2 och
urvalssannolikheten, betingat foregaende ars urval, darmed okas. Forfarandet innebar att
objekt som minskat i storlek dverrepresenteras och objekt som dkat i storlek
underrepresenteras.

Analyser visar att effekten av den vidtagna atgarden ar liten, det ar knappt tio butiker farre
som aterkommer i urvalet efter ett ars franvaro med faktorn 2 d4n med faktorn 1. Vi ser
exempel pa att butiker ar borta ur urvalet ett ar och aterkommer igen beroende pa att
branschkodningen i foretagsregistret tillfalligt har varit en annan. Nagra exempel, utan
ansprak pa att det ar de vanligaste, ar bensinstationer som omklassas som biluthyrning och
sedan tillbaka till bensinstation, bensinstationer som omklassas till restaurang och sedan
tillbaka, bensinstation till livsmedelsbutik och tillbaka, hemtextilbutik till mébelbutik och
tillbaka.

Om vi vill ha en kraftigare effekt kan vi intervenera genom att valja faktorn 4 eller kanske
annu hogre, men inte sa hogt att den 20-procentiga SAMU-rotationen satts ur spel. En
alternativ ansats vore att infora en hard regel av typen att butiker som varit med i urvalet tva
ar och sedan det tredje aret inte & med i urvalet faktiskt inte skall kunna vara med i urvalet
pa forslagsvis fem ar.

7.6 Balansering

Det ar inte optimalt for precisionen i statistiken och det &r inte bra for fordelningen av den
lokala prisinsamlingen som utfors av SCB:s intervjuare om designen ar sadan att ett urval
kan raka bli sa att tva i vasentliga avseende likadana butiker hamnar i urvalet samtidigt. For
nérvarande forhindras detta genom en intervention som beskrevs i avsnitt 1.2.
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Ett optimalt forfarande for denna justering skulle inte behdva éndra den forsta ordningens
urvalssannolikheter medan andra ordningens skulle paverkas gynnsamt och darmed generera
lagre varians. Med andra ordningens urvalssannolikheter menas sannolikheten for tva butiker
att vara med samtidigt i urvalet. Vi har inte funnit denna optimala metod. Tyvarr innebér
tillampad metod att dven forsta ordningens urvalssannolikheter inte ar exakt de énskade, men
avvikelsen dr inte stor, vilket visas i diagram 9.

Diagram 9 Faktisk urvalssannolikhet mot dnskad urvalssannolikhet

wInc<cxoIT

0.2 0.2 0.€ 0.8
N Pi

Metoden beddms fungera tillfredsstallande for sma urval, storleksordning n = 10 — 30, da det
ar opraktiskt att stratifiera pa t.ex. 1an, kommun, butikskedja och liknande.

7.7 Avgransning

Den ovan utforda analysen med urval av postnummeromraden avser samtliga branscher,
alltsa bade dar insamlingssattet ar besoksintervju och telefonintervju. En kostnadsbesparing
bor kunna uppnas genom att tillampa metoden enbart for branscher dar rekommenderat
insamlingssétt ar besoksintervju och inte telefonintervju.
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9 Appendix
9.1 Al: Rekommenderat insamlingssatt per bransch
Stratum/ Beskrivning Urvals- | Insamlingssatt
BranschKod storlek
451100 HANDEL MED PERSONBILAR 5 | Besok
452010 BILSERVICEVERKSTADER, EJ SPECIALISERADE 5 | Telefon
452040 DACKSERVICEVERKSTADER 10 | Telefon
DETALJH_ANDEL MED BILRESERVDELAR & 5 Besok
453200 TILLBEHOR
467300 Partihandel m virke, andra byggmat. & sanitetsgods 10 | Besok
471110 STORMARKNADER, BRETT SORTIMENT 56 | Besok
471900 VARUHUS, BRETT SORTIMENT, EJ LIVSMEDEL 7 | Besok
471120 LIVSMEDELSBUTIKER MED BRETT SORTIMENT 32 | Besok
472600 TOBAKSAFFARER 6 | Telefon
472910 Halsokostbutiker 5 | Telefon
80 Tglefongruppen
473000 BENSINSTATIONER i Orebro
474100 Butiker med datorer, programvara, data- och tv-spel 12 | Besok
474200 TELEBUTIKER 26 | Telefon
474300 RADIO- & TV-AFFARER 20 | Besok
475100 GARN-, TYG- & SYBEHORSAFFARER 8 | Telefon
475200 JARN-, BYGG- & VVS-VARUHANDEL 12 | Besok
475230 FARGHANDEL 5 | Telefon
TAPET- & !\/IATT OCH 9 Telefon
475310 GOLVBELAGGNINGSHANDEL
475320 HEMTEXTILBUTIKER 23 | Besok
475400 VITVARU- & HUSHALLSMASKINAFFARER 7 | Besok
475910 OVRIGA MOBEL- OCH MATTAFFARER 25 | Besok
475930 BOSATTNINGSAFFARER 14 | Besok
475940 BELYSNINGS- OCH ELAFFARER 6 | Telefon
475950 MUSIKHANDEL 5 | Telefon
476100 BOK- OCH PAPPERSHANDEL 7 | Telefon
476220 PAPPERSHANDEL 7 | Telefon
476300 SKIV- OCH VIDEOBUTIKER 12 | Telefon
476400 SPORT- OCH CYKELAFFARER 30 | Besok
476500 LEKSAKSAFFARER 20 | Besok
477100 KLADESAFFARER 120 | Besok
477210 SKOAFFARER 31 | Besok
477220 VASKAFFARER 10 | Telefon
477300 APOTEK Besok
477500 PARFYMAFFARER Telefon
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Stratum/ Beskrivning Urvals- | Insamlingssatt
BranschKod storlek
477610 BLOMSTER- & TRADGARDSVARUHANDEL 25 | Telefon
477620 Zooaffarer Telefon
477710 URAFFARER Telefon
477720 GULDSMEDSAFFARER 12 | Telefon
477810 OPTIKER 10 | Telefon
477820 FOTOAFFARER 5 | Telefon
477890 OVRIGA SPECIALBUTIKER 5 | Telefon
479110 Postorder, brett sortiment 7 | Web
479120 Postorder, textil och konfektion 9 | Web
479130 Postorder/internet, bocker 9 | web
479140 Postorder/internet, datorer & elektronisk utrustning 5 | Web
479150 Postorder/internet, sport och fritid 0 | Web
479190 Postorder/internet 9 | Web
551000 HOTELL EXKL KONFERENSANLAGGNINGAR (KPI) 47 | Telefon
561000 RESTAURANGER 85 | Telefon
562910 PERSONALMATSAL 10 | Telefon
750000 Veterinarkliniker Telefon
772200 VIDEO- OCH DVDFILMUTHYRARE Telefon
952300 SKOMAKERIER, KLACKBARER MM Telefon
960120 KONSUMENTTVATTERIER Telefon
960210 FRISORSALONGER 35 | Telefon
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9.2 AZ2: Variansanalys

Test av signifikans for produktgrupper och regioner enligt variansanalysmodellen
In(priskvot, ) = Produktgrupp, + Region, + €.

dar Produktgrupp, = genomsnittlig priskvot for produktgrupp p
Region, = genomsnittlig priskvot for regionenr.
och g = en "slumpeffekt”, vilken uppstar av intervjuarens val av produkterbjudande.

p-varde

Produktomrade Ar Produktgrupp Region

Klader 2011 0,05 0,11
Klader 2012 0,65 0,16
Klader 2013 0,28 0,16
Klader 2014 0,13 0,11
Skodon 2011 0,92 0,88
Skodon 2012 0,38 0,08
Skodon 2013 0,00 0,24
Skodon 2014 0,76 0,69
Maobler 2011 0,01 0,11
Maobler 2012 0,16 0,66
Maobler 2013 0,35 0,08
Maobler 2014 0,32 0,99
Husgerad 2011 0,15 0,38
Husgerad 2012 0,00 0,11
Husgerad 2013 0,00 0,01
Husgerad 2014 0,39 0,56
Vitvaror 2011 0,11 0,26
Vitvaror 2012 0,89 0,05
Vitvaror 2013 0,33 0,37
Vitvaror 2014 0,82 0,57
Hemelektronik 2011 0,02 0,60
Hemelektronik 2012 0,03 0,11
Hemelektronik 2013 0,03 0,39
Hemelektronik 2014 0,00 0,51
Verktyg 2011 0,00 0,30
Verktyg 2012 0,10 0,53
Verktyg 2013 0,29 0,37
Verktyg 2014 0,73 0,20
Leksaker 2011 0,03 0,69
Leksaker 2012 0,00 0,04
Leksaker 2013 0,18 0,03
Leksaker 2014 0,01 0,46
Kost & logi 2011 0,45 0,47
Kost & logi 2012 0,00 0,71
Kost & logi 2013 0,03 0,21

Kost & logi 2014 0,03 0,82
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9.3 A3: Butiksvikten i urvalsstratum

Av Martin Ribe, utkast 2005-01-28
Féljande tillampas i lokalpris- och dagligvarusystemen fran arskoret 2005.

Butiksvikten ar ett storleksmatt for vagning av varje butik i urvalsstratum, nar butiker i
totalstratum végs med antal anstéllda:

> #(anstallda) > #(anstallda)

butiker butiker
i bransch,ram, i bransch,
urvalsstraum nettourval
W = :

> #(anstallda) > o1
butiker butiker
i bransch, i bransch,
bruttourvh nettourval

”Antal anstdllda” avser i praktiken antalet anstillda plus ett.

Butiksvikten anvands i medelvardesestimation enligt:

> #(anstallda)- X + W - > X

butiker butiker
i bransch, i bransch,
X = totalstratim urval
> #(anstallda) + W- > 1
butiker butiker
i bransch, i bransch,
totalstratm urval

Vid indexberdkning enligt Jevons-formeln (”geometriskt index™) avser X logaritmerad
priskvot och X logaritmerat indextal.



