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Sammanvagningsmetod over tre veckor for
kassaregisterdata i KPI

For beslut

Vid berakning av det manatliga genomsnittspriset per produkt och butik fran
kassaregisterdata, foreslar enheten for prisstatistik att ett kvantitetsvagt
aritmetiskt medelvérde skall anvandas. De metoder som tidigare diskuterats
ar ovagt geometriskt medelvarde och vagt aritmetiskt medelvarde.

Givet att namnden ger sitt godkannande kommer andringen att inforas fran
och med basmatningen i december 2012.

Bakgrund

I KPI berdknas elementara aggregat som kvoten mellan geometriska
medelvarden av priser, vilket likaval kan uttryckas som geometriska
medelvarden av priskvoter. Att KPI anvénder denna indexformel, Jevons
index, motiveras delvis med att denna metod i viss man reflekterar
konsumenternas efterfrageelasticitet.

Enheten for prisstatistik har sedan december 2011 anvant kassaregisterdata
som prisinsamlingsmetod for att berakna KPI for dagligvaror.!
Kassaregisterdata &r en form av populationsdata som avser samtliga
transaktioner utforda i en butik.

SCB far idag veckovisa leveranser av Kkassaregisterdata. Priserna ar
sammanstallda som ett véagt aritmetiskt medelvarde av samtliga enskilda
transaktioner under respektive vecka for varje enskild produkt i varje enskild
butik. dvs. intakter per produkt och butik dividerat med antal salda enheter
for respektive produkt och butik.

I KPI-berdkningarna anvander vi sedan tre separata efterféljande veckor som
sammanfaller med den period som Ovriga priser samlas in lokalt av
intervjuare dvs. veckan som den 15:e i manaden intraffar samt veckan innan
respektive veckan efter denna.

Fragan &r dock vilken metod som &r bast lampad for att vaga samman dessa
tre separata veckor till en manad?

! En kedja inom dagligvaruhandeln
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Fragan diskuterades vid KPI-namndens sammantrade den 26 april 2012 (nr
245). En av asikterna som framférdes da var att priserna fran de olika
veckorna bor védgas samman som ett oviktat geometriskt medelvarde.
Argumenten for detta var att sedan kunna berakna ett Jevons index pa lagsta
aggregeringsniva vilket ar i linje med &vriga KPI och internationell
konsensus. Vidare argumenterades for att Jevons index fangar in
substitutionseffekten och det ar dessutom opraktiskt att anvanda olika regler
for KP1 och HICP. Mot detta framférdes samtidigt att Jevons index framst ar
relevant da kvantitetsvikter (salda enheter) saknas. Da transaktionsvagda
priser finns bor dessa anvandas. Sammanfattningsvis forordade ndmnden en
kvantitetsvagd indexberéakning.

Val av medelvardesberakning

Skillnaden mellan ett aritmetiskt och geometriskt medelvérde &r att ett
geometriskt medelvérde har en ddmpande effekt vid stora pris6kningar
eftersom mindre hansyn tas till produkter med hdga priser. Den aritmetiska
metoden ddaremot vdger samman priserna sa att inverkan fran alla
produkterna blir lika. Detta innebér att ett geometriskt medelvérde ligger
genomsnittligt lagre an vad ett aritmetiska medelvérde skulle gora.

Alla enskilda transaktioner, d.v.s. alla kunders samtliga kép under en period
t.ex. tre veckor under en manad, ar en population per butik och produkt.
Nedan argumenteras for tre alternativa aggregeringsformler genom att
fokusera pa population/parameter kontra urval/estimator.

Med ett enkelt aritmetiskt medelvérde av alla transaktioners priser under de
21 dagarna har vi ett relevant matt pa kundpopulationens stravan efter att ta
tillvara pa mojligheten att anpassa sig till relativprisandringar for att
tillfredsstélla sina behov. Detta medelvdrde kan dven, med oftrandrat
resultat, beraknas fran sub-aggregat av transaktionerna vilket &r likstéllt med
vad kassaregisterdata bestar av; aggregat per vecka. Darav ar ett
kvantitetsvagt aritmetiskt medelvarde relevant.

Populationsparametern ovégt aritmetiskt medelvarde over de 21 dagarna
under en manad &r mojlig att berakna. Parametern tolkas som medelpriset for
konsumenter som &r helt okénsliga for prisnivaer och kampanjer. Denna
parameter ar inte den ideala definitionen for KPI.

Ett geometriskt medelvarde av priser for produkterbjudanden, oavsett hur
manga enheter som konsumenterna koper, har som parameter ingen relevant
tolkning. En sadan parameter kan endast motiveras av att den liknar den
formel vi anvander nar vi skattar medelpriser baserat pa ett urval av butiker,
produkter och tidpunkter och saknar information om kvantiteter.
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Forslag

Enheten for prisstatistiks forslag ar att anvanda ett kvantitetsvagt aritmetiskt
medelvarde vid sammanvégningen av genomsnittspriset per produkt och
butik fran kassaregisterdata.
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