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Innovationsverksamhet i svenska foretag 2014-2016 Forord

Forord

SCB har under 2017 undersokt innovationsverksamheten bland foretag i Sverige
under aren 2014-2016. Undersokningen &r EU-gemensam och obligatorisk f6r
medlemsldnderna att genomfora enligt Kommissionens genomfsrandeférordning
nr 995/2012.

I denna rapport redovisas resultaten av undersokningen. Den innefattar bland
annat i vilken omfattning foretagen i Sverige bedriver innovationsverksamhet,
vilken typ av innovation de har introducerat och hur mycket foretagen har satsat
pa innovationsverksamhet. Rapporten visar skillnader mellan olika branscher och
storleksklasser.

SCB i februari 2018

Cecilia Hertzman

Oxana Tarassiouk

SCB tackar

Tack vare vara uppgiftslamnare - privatpersoner, foretag, myndigheter och
organisationer - kan SCB tillhandahélla tillforlitlig och aktuell statistik som
tillgodoser samhiillets informationsbehov.
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Innovationsverksamhet i svenska foretag 2014-2016 Sammanfattning

Sammanfattning

Statistik om innovationer och innovationsverksamhet kan ha flera
anviandningsomraden. Ett syfte med att samla in innovationsdata &r att battre
forsoka forsta innovationer och dess paverkan pa ekonomisk tillvaxt. Ett annat
syfte med att samla in statistik om innovationsverksamhet &r att tillhandahalla
indikatorer for att kunna gora jamforelser mellan och inom lander.

Enligt en reglering frdn Europeiska unionen ska alla medlemsldnder vartannat ar
genomfora en undersdkning om innovationsverksamhet bland foretag. EU-
regleringen styr bland annat vilka fragor som é&r obligatoriska, vilka branscher som
ska undersokas samt att resultat fran undersokningen ska levereras till EU:s
statistikorgan Eurostat. Dessutom ska statistiken folja de riktlinjer och definitioner
som finns beskrivna i den s kallade Oslo-manualen. Syftet med att alla
medlemslander foljer dessa riktlinjer for enkit och metod &r att resultaten ska vara sa
jamforbara som mojligt mellan medlemsldnder.

Innovationsundersékningen avseende dren 2012-2014 4r den senaste som det finns
resultat fran for alla EU-lander. Schweiz var det land i Europa dér hogst andel
foretag bedrev innovationsverksamhet, 75 procent. Darefter kom Tyskland dar 67
procent av foretagen bedrev innovationsverksamhet. Sverige kom pa 13:e plats,
med 54 procent. Bland de nordiska léinderna var det endast Danmark som hade en
lagre andel foretag som bedrev innovationsverksamhet jamfort med Sverige, 50
procent. Norge hade en andel pa 58 procent och i Finland bedrev 55 procent av
foretagen innovationsverksamhet.

SCB har under 2017 undersokt innovationsverksamheten bland foretag i Sverige
under aren 2014-2016.

Diagrammet nedan visar utvecklingen f6r den population av branscher som varit
med i de tre senaste innovationsundersokningarna. Andelen féretag med
innovationsverksamhet har varierat mellan 50 och 53 procent. 53 procent
uppmiittes i undersokningen avseende dren 2010-2012. I den senaste
innovationsundersokningen var andelen féretag med innovationsverksamhet i
populationen 52 procent. Skillnaden mellan aren &r inte statistiskt sdkerstalld.

SCB 6



Innovationsverksamhet i svenska foretag 2014-2016 Sammanfattning

Andel foéretag med innovationsverksamhet aren 2010-2012, 2012-2014 och
2014-2016, jamforbar population efter storleksklass. Procent
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De innovativa foretagen kan introducera fyra olika typer av innovationer,
produktinnovation, processinnovation, organisatorisk innovation eller innovation
inom marknadsféring. I den population av branscher som varit med i de tre
senaste innovationsundersokningarna har produktinnovation och innovation inom
marknadsforing varit de vanligaste typerna av innovation. Hogst andel produkt-,
marknadsférings- och organisatoriskt innovativa foretag tycks det ha varit aren
2010-2012. Hogst andel processinnovativa foretag tycks det ha varit i
undersokningen avseende 2012-2014.

Andel foretag med innovationsverksamhet och typ av innovation aren 2010-
2012, 2012-2014 och 2014-2016, jamforbar population. Procent
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En produktinnovation dr en vara eller tjanst som &r ny eller vésentligt forbattrad. I
undersokningen far foretagen besvara om de introducerat nagon typ av
produktinnovation, alltsa en varuinnovation eller tjansteinnovation. Att ha
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Sammanfattning Innovationsverksamhet i svenska foretag 2014-2016

introducerat en varuinnovation verkar vara starkt férknippat med att sélja
produkter pd marknader utanfor Sverige. Halften av foretagen med endast
varuinnovation salde produkter pa den utomeuropeiska marknaden. Foretag utan
produktinnovation verkade mest pa den lokala och regionala marknaden. Endast
16 procent av dessa foretag sélde sina varor och tjanster utanfor Europa.

Offentlig upphandling kan vara en drivkraft for innovation. Det finns en rad
initiativ for att offentliga organisationer i Sverige ska framja innovationer nar de
planerar och genomfor inkdp. I innovationsundersokningen finns det en fraga som
handlar om foretaget levererat varor eller tjanster till offentliga organisationer och
om foretaget haft innovationsverksamhet kopplat till detta.
Innovationsundersdkningen kan ge svar pa fragan om i vilken utstrackning som
svenska offentliga organisationer fungerar som drivkraft for innovation fran
efterfragesidan idag. Av foretagen i Sverige var det 29 procent som under 2014-
2016 hade ett avtal om att leverera varor eller tjanster till en offentlig organisation i
Sverige. Ungefar 17 procent av foretagen angav att de genomfért nagon
innovationsaktivitet som en del av ett avtal. 6 procent av foretagen angav att det
kravdes en innovation i avtalet.

I den senaste innovationsundersokningen har SCB forsokt fdnga férekomsten av
innovationer inom logistik. Foretagen har fatt besvara om de under 2014-2016 har
infort nagon typ av innovation inom logistik. Av féretag med
innovationsverksamhet introducerade 43 procent en innovation inom logistik.
Stora foretag introducerade innovationer inom logistik i hogre utstrackning dn sma
och medelstora foretag. Innovationer inom logistik var mer f6rekommande bland
varuproducerande foretag &n bland tjansteproducerande foretag. Det vanligaste
skalet till att infora innovation inom logistik var att forbattra foretagets resultat.
Det gillde i bade den varuproducerande och den tjénsteproducerande sektorn.
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Inledning

Statistik om innovationer och innovationsverksamhet kan ha flera
anviandningsomraden. Ett syfte med att samla in innovationsdata &r att battre
forsoka forsta innovationer och dess paverkan pa ekonomisk tillvéaxt. For att gora
detta krdvs kunskap om bade innovationsaktiviteter som har en direkt paverkan
pa ett foretags prestation och de faktorer som paverkar ett foretags formaga att
utveckla och introducera innovationer. Ett annat syfte med att samla in statistik om
innovationsverksamhet dr att tillhandahalla indikatorer for att kunna gora
jamforelser mellan och inom ldnder.

Historik

Sverige har under en lang rad av ar tillhort de lander i varlden som avsitter mest
resurser till forskning och utveckling (FoU) i forhallande till BNP. Sedan linge har
OECD-ldnderna haft en tamligen god 6verblick av hur stora satsningar som gors
pa FoU. I Sverige borjade undersokningar om FoU genomforas redan pa 1960-talet.
Déaremot har kunskapen varit begransad om vad dessa och 6vriga
utvecklingssatsningar mynnar ut i nédr det giller produkter och
produktionsprocesser.

Behovet av tkad forstdelse for vilka faktorer som paverkar foretagens
innovationsverksamhet ledde under 1980-talet fram till viktiga genombrott i bade
de teorier och i det empiriska arbete som de flesta OECD-lidnder delvis baserat sin
innovationspolitik pa. Under denna tid fanns inga standardiserade internationella
metoder for att méta innovationsverksamhet. Detta ledde till att OECD i borjan av
1990-talet faststéllde principerna for ett internationellt samordnat arbete kring hur
man bést samlar in och tolkar innovationsstatistik. Resultatet av detta arbete
sammanstélldes i den sa kallade Oslo-manualen.! Principerna anviandes sedan av
EU och dess statistikorgan Eurostat i den férsta gemensamma
innovationsundersokningen, ”Community Innovation Survey”, (CIS 1), som
undersokte innovationsverksamheten i industriforetag. Sverige, som da inte var
medlem i EU, genomforde inte CIS 1.

I Eurostats regi har nu totalt tio innovationsundersékningar genomforts (CIS 1, CIS
2, CIS 3, CIS 4, CIS 2006, CIS 2008, CIS 2010, CIS 2012, CIS 2014, CIS 2016) varav
Sverige har deltagit i nio. Bade populationen och antal fragor har utokats
successivt. Samtliga dessa undersokningar baserar sig pa de principer som finns
faststéllda i Oslo-manualen.

Undersokningen genomfors vartannat ar och omfattar innovationsverksamheten
de ndrmast tre forflutna aren. Det innebér att varje undersokning 6verlappar
tidigare undersokning med ett ar.

Branscher som undersoks

I innovationsundersckningen ingar foretag frén vissa branscher. Statistiken tacker
alltsa inte hela naringslivet. Undersckningen har traditionellt sett haft en
tyngdpunkt pa branscher i den varuproducerande sektorn. I
undersokningsomgangarna CIS 2012 och CIS 2014, har antalet branscher som

1 Oslo Manual: Guidelines for Collecting and Interpreting Innovation Data, 3rd
Edition. OECD 2005
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undersoks utokats, framst dr det branscher i den tjansteproducerande sektorn som
har tillkommit. Att fler branscher undersoks beror till viss del pa att
innovationsstatistiken lyder under en ny EU-reglering. Sedan har &ven fler
branscher undersokts inom ramen for ett regeringsuppdrag att forbattra
innovationsstatistiken. I CIS 2016 ingick samma branscher som i CIS 2014.

I tabellen nedan visas en sammanstéllning av de branscher som deltagit i de tre
senaste innovationsundersokningarna.

SNI 2007 Naringsgren 2010-2012 2012-2014 2014-2016
Gruvor och mineralutvinningsindustri, Tillverkningsindustri, El-, gas- och
05-39 varmeverk; vatten- och reningsverk; Anlaggningar for avfallshantering, X X X
atervinning och sanering
41-43 Byggindustri X X
Parti- och provisionshandel utom med motorfordon, Transport- och
magasineringsforetag, Forlagsverksamhet, Telekommunikation,
46+H+58+61- Dataprogrammering, datakonsultverksamhet o.d. Informationstjanster, X X X
63+K+71+72  Finans- och forsakringsverksamhet, Arkitekt- och teknisk
konsultverksamhet; teknisk provning och analys, Vetenskaplig forskning
och utveckling
45 Handel samt reparation av motorfordon och motorcyklar X X
47 Detaljhandel utom med motorfordon och motorcyklar X X X
55-56 Hotell och restauranger X X
59-60 Film-, video- och TV-programverksamhet, ljudinspelningar och X X X
fonogramutgivning, Planering och s&ndning av program
69-70 Juridiska och ekonomiska konsultbyraer, konsulttjanster till foretag X X
73 Reklam och marknadsundersokning X X X
74 Andra féretag inom juridik, ekonomi, vetenskap och teknik X X
Foretag inom uthyrning, fastighetsservice, resetjanster och andra
77-82 . X X
stodtjanster

I innovationsundersokningen avseende 2014-2016 bestod populationen av 36 039
foretag. Av dessa var det 9 297 foretag som kom med i urvalet och fick besvara
enkdten. Svaren samlades framst in via en webbenkét. Totalt var det 82 procent av
foretagen som svarade.

Disposition

Rapporten inleds med de definitioner och begrepp som anvands for att beskriva
innovationsverksamheten, samt beskrivning av de indelningar som gors av
foretagen i undersokningen. I de foljande kapitlen beskrivs sedan
innovationsverksamheten i Sverige, innovationssamarbete, hur mycket féretagen
satsar pa innovationsverksamhet, avtal med offentliga organisationer och
innovation, innovationer inom logistik samt internationella jamforelser. Den enkét
som skickades till féretagen gar att se som bilaga. Resultat fran
innovationsundersokningen finns tillgdngliga i Statistikdatabasen pa SCB:s
hemsida. Viss data redovisas dven i en separat tabellbilaga.
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1. Definitioner och
redovisningsgrupper

For att ldttare kunna ta del av och fa forstaelse for resultaten i rapporten beskrivs i
detta kapitel vilka definitioner som anvinds i undersokningen. Har beskrivs ocksa
de redovisningsgrupper som resultaten presenteras efter.

Definitioner av innovation

De definitioner av innovationsverksamhet som anvinds i denna undersokning
finns fastlagda i den tredje versionen av en gemensamt framtagen metodmanual
av EU och OECD, den sa kallade Oslo-manualen. Innovationsstatistiken delas
enligt Oslo-manualen in i fyra olika typer av innovationer: produktinnovationer,
processinnovationer, organisatoriska innovationer samt innovationer inom
marknadsforing. En innovation ska vara nagot nytt eller vasentligen forbéttrat som
foretaget antingen dr forst med att introducera pa marknaden, eller som
introduceras inom det egna foretaget for forsta gangen.

For att radknas som en produktinnovation ska en produkt vara ny eller visentligt
forbéttrad och ha introducerats pa marknaden. Produkten ska vara ny eller
viasentligt forbéttrad med avseende pa dess kapacitet, anvandarvénlighet,
ingdende komponenter eller delsystem.

En processinnovation ir en ny eller visentligt forbéttrad produktionsprocess,
distributionsmetod eller stddverksamhet som inforts for foretagets produkter.

For att raknas som en organisatorisk innovation ska det rora sig om en ny metod
att organisera foretagets affiarsverksamhet, ny organisation av arbetsplatsen eller
externa relationer som inte tidigare anvénts av foretaget.

Med innovationer inom marknadsféring avses inférandet av ett nytt
marknadsforingskoncept eller en ny marknadsforingsstrategi, som skiljer sig
avsevdrt frdn foretagets nuvarande metoder for marknadsféring och som inte
anvants tidigare.

Foretag kan dven ha bedrivit innovationsverksamhet avseende produkt- och/eller
processinnovationer men som av nagon anledning skjutits upp eller avbrutits
innan produkten kunde introduceras inom den referensperiod som
undersokningen avser. Andra foretag hade pagaende innovationsverksamhet i
slutet av referensperioden.

SCB 11
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Innovationsverksambhet i svenska foretag 2014-2016

Bild 1.

Produktinnovation

Nya eller vasentligt
férbattrade varor

Nya eller vasentligt
forbattrade tjanster

Processinnovation

Nya eller vasentligt
férbattrade produktionsmetoder

Nya eller vasentligt
forbattrade leveransmetoder

Nya eller vasentligt
forbattrad stédverksamhet for
foretagets processer

Avbruten/uppskjuten/pagaende
innovationsverksamhet

Organisatorisk innovation

* Nya affarsmetoder for att
organisera férfaranden

Nya metoder for att organisera

ansvar och beslutsfattande

Nya metoder for att organisera

externa relationer med andra
féretag eller offentliga
institutioner

Innovationer inom
marknadsforing

Vasentliga férandringar i den
estetiska utformningen eller pake-
teringen av en vara eller tjdnst
Nya medier eller metoder for
marknadsforing av produkter
Nya metoder for produkt-
placering eller férsaljningskanaler
Nya metoder fér prissattning av
varor eller tjanster

Om foretaget introducerat nagon av de fyra olika innovationstyperna definieras
foretaget som innovativt. De foretag som endast angett att de har haft
innovationsverksamhet avseende produkt- och/eller processinnovationer men dér
innovationen av nagon anledning skjutits upp eller avbrutits innan produkten
kunde introduceras, eller att innovationen var pagaende i slutet av
referensperioden, riknas tillsammans med de innovativa féretagen som foretag

med innovationsverksamhet.

Mer om definitioner av innovation finns att ldsa i rapportens kapitel Fakta om

statistiken.
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Bild 2.

Alla féretag
i populationen

Foretag med Foretag utan
innovationsverksamhet innovationsverksamhet

T

Pa aende/avbruten
Produkt- Process- Organisatorlsk MarknadeOFmQS mn%va“on avseende
innovation innovation innovation innovation Produkt/processinnovation

( Innovativt féretag )

Redovisningsgrupper i rapporten

I denna rapport redovisas resultaten efter olika redovisningsgrupper. Resultaten
redovisas delvis med avseende pa bransch efter foretagets naringsgrenstillhorighet
(SNI 2007). Mer om vilka branscher som ingar i gruppen varuproducerande
respektive tjansteproducerande foretag finns i kapitlet Fakta om statistiken.

Tabell 1. Redovisningsgrupper, bransch enligt SNI 2007
SNI 2007 Benamning i rapporten

05-43 Varuproducerande foretag

45-47, 49-53, 55-56, 58-63, 64-66, Tjansteproducerande foretag
69-70, 71-73, 74, 77-82

Resultaten redovisas d@ven uppdelade pa foretagens storleksklass. I under-
sokningen ingdr foretag med 10 eller fler anstdllda. Sma foretag &r de foretag som
har 10-49 anstéllda. Foretag med 50-249 anstillda rdknas som medelstora foretag
och de foretag som har 250 eller fler anstéllda klassificeras som stora foretag.
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2. Innovationsverksamhet i
Sverige

Flera av fragorna i innovationsundersokningen har sett likadana ut under manga
ar. Det gor det mojligt att studera hur innovationsverksamheten i svenska foretag
har utvecklats over tid.

Vilka branscher som undersokts har dock fordandrats ver tid, och det maste man
ta hansyn till nédr jamforelser gors. Jamforelser mellan ar bor goéras med samma
population, det vill sdga att jimforelser gors med samma branscher. I de
kommande avsnitten redovisas resultat frdn innovationsundersékningen i tva
olika populationer.

Innovationsverksamhet jamfort 6ver tiden, 2010 och
framat

Diagrammet nedan visar utvecklingen f6r den population av branscher som varit
med i de tre senaste innovationsundersokningarna. Andelen foretag med
innovationsverksamhet har varierat mellan 50 och 53 procent. 53 procent
uppmattes i undersokningen avseende aren 2010-2012. I den senaste
innovationsundersokningen var andelen foretag med innovationsverksamhet i
populationen 52 procent. Skillnaden mellan aren &r inte statistiskt sakerstalld.

Diagram 1. Andel féretag med innovationsverksamhet aren 2010-2012,
2012-2014 och 2014-2016, jamforbar population efter storleksklass.
Procent

100

90

80

70 H

80 - “|mTotalt

_ |m10-49 anstallda
u 50-249 anstallda

50 A
40 - - |m 250 anstallda eller fler

30 A

2010-2012 2012-2014 2014-2016

De innovativa foéretagen kan introducera fyra olika typer av innovationer,
produktinnovation, processinnovation, organisatorisk innovation eller innovation
inom marknadsféring. I den population av branscher som varit med i de tre
senaste innovationsunderskningarna har produktinnovation och innovation inom
marknadsforing varit de vanligaste typerna av innovation. Hogst andel produkt-,
marknadsforings- och organisatoriskt innovativa foretag tycks det ha varit aren
2010-2012. Det dr endast processinnovation som hade ett annat toppar &n 2010-
2012. Hogst andel processinnovativa foretag tycks det ha varit i undersokningen
avseende 2012-2014.
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Diagram 2. Andel foéretag med innovationsverksamhet och typ av
innovation &ren 2010-2012, 2012-2014 och 2014-2016, jamforbar
population. Procent
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Innovationsverksamhet 2012 och framat

I detta avsnitt redovisas resultat fran de tva senaste innovationsundersckningarna.
Dessa avser aren 2012-2014 och 2014-2016.

Jamfort med forra innovationsundersckningen minskade andelen foretag med
innovationsverksamhet med 1 procentenhet, fran 46 procent till 45 procent.
Skillnaden dr inte statistiskt sdkerstélld. Det tycks vara de medelstora foretagen
som stod for den storsta delen av minskningen, hos dessa foretag minskade
andelen med innovationsverksamhet med 2 procentenheter.

Diagram 3. Andel féretag med innovationsverksamhet &ren 2012-2014
och 2014-2016, efter storleksklass. Procent

100

m2012-2014
90

m2014-2016
80

Totalt 10-49 anstallda 50-249 anstallda 250 anstallda eller
fler

Andelen produktinnovativa foretag minskade under 2014-2016 jamfort med forra
innovationsundersokningen, bade inom den varuproducerande sektorn och inom
den tjdnsteproducerande sektorn. Storst minskning i andel foretag med
produktinnovationer fanns bland de medelstora foretagen inom
varuproducerande sektorn.

Andelen foéretag med processinnovation minskade béde bland foretagen i den
varuproducerande och i den tjansteproducerande sektorn jamfort med tidigare.
Totalt minskade andelen foretag med processinnovationer med 2 procentenheter,
varav varuproducerande sektorn minskade nagot mer 4n tjénsteproducerande
sektorn. Minskningen syns speciellt bland de stora foretagen.

Andelen foéretag med marknadsforingsinnovation kade i alla storleksklasser
under 2014-2016. I den tjansteproducerande sektorn ckade de sma foretagen mest
och i den varuproducerande sektorn 6kade de stora foretagen mest.

Andelen foretag med organisatorisk innovation var nagot lagre 2014-2016 jamfort
med tidigare. Framforallt minskade den varuproducerande sektorn med 6
procentenheter jamfort med 2012-2014.
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Fordjupning i innovationsverksamheten 2014-2016

I foljande avsnitt redovisas endast resultaten fran den senaste
innovationsundersokningen. Resultaten giller f6r samtliga branscher som ingick i
undersokningen. Jamforelser gors mellan storleksklasser.

Olika typer av innovationer

Vilken av de fyra innovationstyperna som var vanligast skiljer sig ndgot beroende
pa foretagets storleksklass. Den innovationstyp som flest sma och medelstora
foretag introducerade var marknadsféringsinnovation. Bland de stora foretagen
var det nagot fler som introducerat en produktinnovation 4n nagon annan typ av
innovation.

Diagram 5. Andel foretag med olika typer av innovationer aren 2014—
2016, efter storleksklass. Procent
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80 w1049 anstélida
50-249 anstallda

250 anstallda eller fler

70

60

50

30 H

20

Vanligare med innovationsverksamhet i foretag som ingar i koncern

Av foretagen i undersokningen var det 69 procent som ingick i en koncern under
2016.

Resultaten frdn undersokningen visar att foretag som ingick i en koncern i storre
utstrackning bedrev innovationsverksamhet dn foretag som inte tillhorde en
koncern. Av foéretagen inom koncern var det 50 procent som bedrev
innovationsverksamhet. Det &r en liknande andel som i féregaende
innovationsundersckning.

Bland foretagen som inte ingick i en koncern var det klart vanligast att inte bedriva
innovationsverksamhet. Det var endast vart tredje foretag utan koncerntillhorighet
som bedrev innovationsverksamhet. Bland de fatal stora féretag som inte ingick i
en koncern var det 64 procent som bedrev innovationsverksamhet.
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Tabell 2. Andel foretag med innovationsverksamhet fordelat pa
koncerntillhérighet ar 2016 och storleksklass aren 2014-2016.

Procent
Foretag inom koncern Foretag ej inom koncern

Andel med Andel utan Andel med Andel utan

innovations- innovations- innovations- innovations-

verksamhet verksamhet verksamhet verksamhet

Totalt 50 50 33 67
10-49 anstéllda 47 53 33 67
50-249 anstéllda 60 40 41 59
250 anstéllda eller fler 74 26 64 36

Forskning och utveckling var en vanlig innovationsaktivitet

I undersdkningen svarar de féretag med verksamhet inom produkt- och/eller
processinnovation pa vilka typer av innovationsaktiviteter som de bedrev. I
enkédten fanns det atta olika innovationsaktiviteter definierade och foretagen
svarade vilka av dessa som ingick i deras innovationsverksamhet. Den
innovationsaktivitet som hogst andel foretag angav att de hade var inkop av
maskiner, utrustning, byggnader och programvara for att producera nya eller
véasentligt forbéttrade produkter eller processer. Av foretagen med
innovationsverksamhet avseende produkt- och/eller processinnovation hade 49
procent sadana inkop. De stora foretagen hade hogst andel foretag med sddana
inkop, 61 procent.

Diagram 6. Andel foretag med olika typer av innovationsaktiviteter aren
2014-2016 efter storleksklass. Innovationsverksamhet avseende
produkt- och/eller processinnovation. Procent

Egen forskning och utveckling

Utlagd forskning och utveckling

Inkdp av maskiner, utrustning och
programvara

Inkép av existerande kunskap

Utbildning for
innovationsverksamhet mTotalt
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De foretag som svarade att de haft egen FoU fick dven ange om de bedrev FoU
kontinuerligt (hade fast anstdlld FoU-personal), eller om de endast bedrev FoU
emellanat (vid behov). Majoriteten av de foretag som hade egen FoU bedrev FoU
vid behov, 60 procent, resterande 40 procent bedrev FoU kontinuerligt. Det syns
skillnader i resultaten beroende pé foretagets storlek. Bland de stora foretagen
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angav 61 procent att de hade fast anstélld FoU-personal och bedrev FoU
kontinuerligt. Resultaten bland de sma féretagen som bedrev FoU visar att det var
37 procent som har haft fast anstélld FoU-personal. Motsvarande andel bland de
medelstora féretagen var 45 procent. Resultaten for de stora varuproducerande
foretagen utmarker sig jamfort med andra foretag. Bland dessa foretag var det 79
procent av de med innovationsverksamhet avseende produkt- och
processinnovation som bedrev FoU. Av dessa foretag var det cirka 3 av 4 som hade
fast anstélld FoU-personal.

Tabell 3. Andel féretag med egen FoU varav féretag med kontinuerlig
FoU, respektive FoU emellanat efter storleksklass, aren 2014-2016.
Innovationsverksamhet avseende produkt- och/eller
processinnovation. Procent

Andel Varav Varav
foretag foretag med foretag med
med kontinuerlig FoU
egen FoU emellanat
FoU
Alla undersdkta naringsgrenar Totalt 42 40 60
10-49 anstallda 39 37 63
50-249 anstéllda 49 45 55
250 anstéllda eller fler 61 61 39
Varuproducerande foretag Totalt 47 41 59
10-49 anstallda 42 36 64
50-249 anstéllda 56 44 56
250 anstéllda eller fler 79 73 27
Tjansteproducerande foretag Totalt 39 40 60
10-49 anstallda 38 38 62
50-249 anstéllda 44 46 54
250 anstéllda eller fler 61 61 39

Samband mellan produktinnovation och att salja pa marknader utanfor
Sverige

Fran innovationsundersokningen finns information om pa vilka geografiska
marknader som foretagen salt varor och tjanster. Nar den informationen
kombineras med information om foretaget introducerat produktinnovation
framkommer bilden att féretag med produktinnovation i hogre utstriackning séljer
pa vidare marknader &n foretag utan produktinnovation. I undersékningen far
foretagen besvara om de introducerat ndgon typ av produktinnovation, alltsd om
de introducerat varuinnovation, tjansteinnovation eller bdde och.

Att ha introducerat en varuinnovation verkar vara starkt forknippat med att silja
produkter pa marknader utanfor Sverige. Hélften av foretagen med endast
varuinnovation salde produkter pa den utomeuropeiska marknaden. Foretag utan
produktinnovation verkade mest pd den lokala och regionala marknaden. Endast
16 procent av dessa foretag salde sina varor och tjanster utanfér Europa.
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Tabell 4. Andel foretag som salt varor och tjanster pa olika geografiska
marknader aren 2014-2016. Procent

Lokalt/regionalt Nationellt Europa Ovriga

lander

Endast varuinnovation 93 88 73 50
Endast tjansteinnovation 95 68 46 29
Bade varu- och tjansteinnovation 95 77 57 33
Ingen produktinnovation 96 47 29 16

Foretag i tjansteproducerande sektorn séljer generellt produkter pa marknader
utanfor Sverige i mindre utstrdckning &n foretag i den varuproducerande sektorn.
De foretag som var mest verksamma pa marknader i Europa och i 6vriga lander
var foretag i den varuproducerande sektorn som endast introducerat
varuinnovation. Bland dessa foretag var det 81 procent som salde produkter pa
den europeiska marknaden. Resultaten visar ocksa att foretag i den
varuproducerande sektorn med endast tjansteinnovation inte i sa stor utstrackning
salde varor utanfor Sverige. Bara lite mer &n hilften av dessa foretag salde
produkter utanfor den lokala och regionala marknaden. I denna grupp finner vi
framst foretag i branschen byggindustri (SNI 41-43) och vatten- och reningsverk,
anldggningar for avfallshantering, atervinning och sanering (SNI 36-39).

Tabell 5. Andel foretag som salt varor och tjanster pa olika geografiska
marknader &ren 2014-2016 efter bransch. Procent

Lokalt/regionalt Nationellt Europa Ovriga
lander
Varuproducerande féretag
Endast varuinnovation 92 95 81 62
Endast tjansteinnovation 94 56 34 22
Bade varu- och tjansteinnovation 96 79 66 50
Ingen produktinnovation 97 47 31 19
Tjansteproducerande foretag
Endast varuinnovation 94 81 66 39
Endast tjansteinnovation 95 71 48 30
Bade varu- och tjansteinnovation 94 76 54 27
Ingen produktinnovation 95 47 28 15
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3. Innovationssamarbete

Samarbete avseende produkt- och/eller processinnovationer

Innovationssamarbete innebar aktivt deltagande i gemensamma
innovationsprojekt tillsammans med andra foretag eller organisationer, bade i
Sverige och utomlands. Alla parter i innovationssamarbetet behover inte dra
kommersiell nytta av verksamheten. Innovationsverksamhet som endast laggs ut
pa andra foretag dér det inte sker ndgot aktivt samarbete riknas inte som
innovationssamarbete.

Innovationssamarbete gor det mojligt for foretag att £3 tillgang till kunskap och
teknologi som de annars inte skulle kunna tillgodogora sig pad egen hand. I
samarbete finns det stor potential till synergier da partners kan ldra sig av
varandra.

Innovationssamarbete kan ske langs hela forsorjningskedjan och involvera bland
annat kunder och leverantorer i den gemensamma utvecklingen att ta fram nya
produkter, processer eller andra innovationer.

Fragan om samarbete stills endast till de foretag som angett att de bedrivit
verksamhet inom produkt- och/eller processinnovation.

Fler medelstora foretag har innovationssamarbete
Bland foretagen med innovationsverksamhet avseende produkt- och/eller

processinnovation var det 29 procent som haft innovationssamarbete under aren
2014-2016.

Nér resultaten frén forra innovationsundersokningen jamftrs med arets resultat dr
andelen foretag som har samarbetat i sin innovationsverksamhet oforandrad totalt
sett. Bland de medelstora foretagen tkade andelen féretag med
innovationssamarbete till 37 procent. Det var en 6kning med 4 procentenheter
sedan forra innovationsundersokningen.

Tabell 6. Andel foretag med innovationssamarbete, aren 2012-2014 och
2014-2016, Innovationsverksamhet avseende produkt- och/eller
processinnovationer. Procent

2012-2014 2014-2016

Totalt 29 29
10-49 anstéllda 27 26
50-249 anstéllda 33 37
250 anstéllda eller fler 53 54

Okat samarbete med leverantérer

Foretagens vanligaste samarbetspartner var leverantorer, foljt av kunder eller
klienter och konkurrenter eller andra foretag inom koncernen.

I alla storleksklasser var leverantorer den vanligaste samarbetspartnern. De
partners som samarbetet okat med jamfort med forra undersokningsomgangen var
leverantorer, konsulter eller privata laboratorier samt konkurrenter eller med
andra foretag inom branschen.

Diagram 7. Samarbetspartner i innovationsverksamheten aren 2012-2014
och 2014-2016. Andel av foretag med innovationssamarbete
avseende produkt- och/eller processinnovation. Procent
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Leverantorer

Kunder eller klienter
samtliga sekforer

Inom koncemn

Konsulter eller privata
laboratorier

Universitet eller
hogskolor

2012-2014, w2014-2016

Konkurrenter eller med
andra foretag inom
branschen

Offentliga
forskningsinstitut

Privata FoU-institut

Flest samarbetar med en partner i Sverige
Av de foretag som bedrev verksamhet inom produkt- och/ eller processinnovation
och samarbetade med en partner, angav 92 procent att de samarbetade med en
partner lokaliserad inom Sveriges granser. Jamfort med forra
innovationsundersokningen tycks andelen féretag som samarbetat med en partner
utomlands minskat eller legat pa samma niva.
Diagram 8. Samarbetspartner for foretag med innovationsverksamhet
efter samarbetspartners lokalisering, aren 2012-2014 och 2014-2016.
Andel av foretag med innovationssamarbete avseende produkt-
och/eller processinnovation. Procent

Nationellt

Qvriga
Europa

USA

Kina eller
Indien

Qvriga
lander

Flest samarbetade med leverantérer i Sverige

Nar information om typ av samarbetspartner och samarbetspartnerns lokalisering
kombineras framgar att flest foretag samarbetade med leverantorer i Sverige. 64
procent av foretagen som haft innovationssamarbete har samarbetat med
leverantorer i Sverige. Leverantorer var den vanligaste samarbetspartner i 6vriga
lander i Europa, USA och Kina eller Indien. I 6vriga lander i vérlden var det,
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utover leverantorer, kunder eller klienter fran den privata sektorn som flest féretag
samarbetade med. Den vanligaste lokaliseringen for alla typer av samarbetspartner
var Sverige. Endast ett fital foretag hade samarbete med privata eller offentliga
forskningsinstitut i USA, Kina eller Indien och 6vriga ldnder i varlden.

Tabell 7. Foretagens samarbetspartner efter lokalisering aren 2014-2016.

Andel av féretag med innovationssamarbete avseende produkt-
och/eller processinnovation. Procent

Sverige Ovriga USA Kina eller Ovriga Inte
Europa Indien lander  aktuell

Leverantdrer av utrustning,
material,
komponenter/programvara 64 34 13 9 7 20
Kunder/klienter fran privata
sektorn 60 27 10 7 7 31
Andra foretag inom koncernen 37 27 10 6 6 44
Konsulter, privata laboratorier 51 13 4 1 2 44
Universitet eller hogskolor 42 9 1 1 55
Konkurrenter eller andra foretag
inom branschen 36 16 5 4 3 57
Kunder/klienter fran offentliga
sektorn 29 4 1 1 1 68
Offentliga forskningsinstitut 14 4 1 1 0 79
Privata FoU-institut 16 3 0 0 0 80
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4. FOretagens ekonomiska
satsningar pa innovations-
verksamhet

I detta kapitel presenteras forst féretagens utgifter for innovationsverksamhet
under 2016. Dérefter redovisas innovationsintensiteten i foretag med verksamhet i
Sverige samt resultat fran fragan om stod f6r innovationsverksamhet.

Utgifter for innovationsverksamhet

De innovationsutgifter som foretagen ombeds att uppskatta ska endast avse
utgifter avseende produkt- och/eller processinnovationer. Utgiftsfragan dr en av
de fragor som endast avser det senaste kalenderaret, vilket innebér 2016 i den
senaste innovationsundersokningen. Anledningen till att utgifter for endast ett &r
efterfrdgas beror pa att det till exempel &r enklare for foretagen att redovisa &n
utgifter for de tre senaste dren. Fragan om innovationsutgifter stills endast till de
foretag som haft verksamhet inom produkt- och/eller processinnovationer. Dessa
fem poster ska ingd i innovationsutgifterna:

e egen forskning och utveckling (FoU)

e utlagd forskning och utveckling (FoU)

e inkop av maskiner, utrustning, programvara och byggnader for att
producera nya eller vasentligt forbéttrade produkter eller processer

e inkop av existerande kunskap

e utgifter for all 6vrig innovationsverksamhet sasom utbildning,
marknadsintroduktion och design.

Det riskerar att bli en viss dubbelrdkning av foretagens innovationsutgifter i
innovationsundersokningen. Detta eftersom utgifter i posterna egen och utlagd
(kopt) FoU kan ha raknats med tva ganger. Ett foretag, foretag Y, kan ange att de
har kopt FoU vilket de da kan ha gjort av ett annat foretag i undersokningen,
foretag X. Foretag X anger att de har haft utgifter for egen FoU, som da kan vara
finansierad av de pengar som foretaget Y betalat genom sitt kop av FoU.

Foretagen satsade drygt 184 miljarder kronor pé innovationsverksamhet
2016

Under 2016 uppgick foretagens utgifter for innovationsverksamhet till drygt 184
miljarder kronor. Varuproducerande sektorn stod f6r en nagot storre del av
utgifterna, 57 procent av de totala utgifterna. Det var framférallt stora féretag inom
varuproducerande sektorn som hade stora utgifter for innovationsverksamhet. De
stora foretagen inom varuproducerande sektorn hade under 2016 utgifter for
innovationsverksamhet pa 88 miljarder kronor.
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Tabell 8. Foretagens innovationsutgifter efter typ av utgift, &r 2016. Mnkr

Naringsgren Storleksklass Totala Utgifter Utgifter Utgifter for  Utgifter for  Utgifter for
innovations-  for egen for utlagd forvarv av inkoép av all 6vrig
utgifter FoU FoU maskiner, existerande innovations-
utrustning, kunskap verksamhet
programvara
och
byggnader
Totalt Totalt 184007 113825 31417 20537 10 421 7 806
10-49 anstéllda 20 965 11121 2319 5569 743 1212
50-249 anstéllda 26 139 15 553 1658 6 392 1168 1368
250 anstéllda eller
fler 136 904 87 151 27 440 8575 8511 5226
Varuproducerande
foretag Totalt 104 709 68 701 10 464 13322 7882 4340
10-49 anstéllda 6617 2105 357 3540 259 355
50-249 anstéllda 10 081 4823 598 3836 327 497
250 anstéllda eller
fler 88 010 61773 9510 5945 7296 3487
Tjansteproducerande
foretag Totalt 79 298 45125 20953 7215 2539 3466
10-49 anstéllda 14 348 9016 1962 2029 484 856
50-249 anstallda 16 057 10 730 1060 2556 840 871
250 anstéllda eller
fler 48 893 25 379 17 931 2 630 1215 1739

Over hélften av innovationsutgifterna ar utgifter for egen FoU

Det var den egna forskning- och utvecklingsverksamheten som stod for den storsta
andelen av de totala innovationsutgifterna under 2016. Totalt i foretagssektorn
uppgick utgifterna for egen FoU till 62 procent av de totala innovationsutgifterna.
Utgifter for utlagd FoU stod for 17 procent av utgifterna medan utgifter for forvarv
av maskiner, utrustning, programvara och byggnader stod for 11 procent.

Sett till foretagens storlek fanns det vissa skillnader i hur stor andel de olika
utgiftsposterna stod for av de totala innovationsutgifterna. De sma foretagen lade
53 procent av innovationsutgifterna pa egen forskning och utveckling vilket var en
nagot mindre andel &n for de medelstora och stora foretagen. For de medelstora
och stora foretagen stod den egna forsknings- och utvecklingsverksamheten f6r 60
procent respektive 64 procent av de totala utgifterna. Utgifter f6r utlagd FoU stod
for 20 procent av de stora foretagens innovationsutgifter, medan bland de
medelstora foretagen stod utlagd FoU for 6 procent av utgifterna. De sma
foretagen lade en storre andel av utgifterna pa inkdp av maskiner, utrustning,
programvara och byggnader dn de medelstora och stora féretagen. Under 2016 var
andelen for denna utgiftpost 27 procent for de sma foretagen.
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Diagram 9. Innovationsutgifter fordelade efter typ av utgift per
storleksklass ar 2016. Procent
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Innovationsintensitet

Ett annat sétt att belysa innovationsutgifterna &r att relatera dem till féretagens
omsittning. Med innovationsintensitet avses hur stor andel av foretagens
omséttning som satsas pa innovationer. Som beskrivits tidigare efterfrdgas inte
innovationsutgifter for organisatoriska innovationer eller for innovationer inom
marknadsforing.

Innovationsintensiteten hdogst bland stora foretag i varuproducerande
sektorn

Inom varuproducerande sektorn gick drygt 6 procent av foretagens omséttning till
innovationsverksamhet och inom tjansteproducerande sektorn drygt 4 procent.
Bland de stora foéretagen inom varuproducerande sektorn gick 7 procent av
omsittningen till innovationsverksamhet. Motsvarande andel for medelstora
foretagen var 3 procent och for smaforetagen var andelen 5 procent. Bland de stora
foretagen inom tjansteproducerande sektorn gick 4 procent av omsittningen till
innovationsverksamhet.
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Tabell 9. Innovationsutgifter (mnkr) och innovationsintensitet (procent),
efter storleksklass, ar 2016

Néaringsgren Storleksklass Total omsattning for Totala Innovations-
foretag med innovations- intensitet
innovationsverksamhet utgifter

avseende produkt-

och/eller

processinnovationer
Totalt Totalt 3908 676 184 007 5%
10-49 anstallda 518 875 20 965 4%
50-249 anstallda 843 529 26 139 3%
250 anstéllda eller fler 2546 272 136 904 5%
Varuproducerande foretag Totalt 1811141 104 709 6%
10-49 anstallda 141 135 6617 5%
50-249 anstallda 383906 10 081 3%
250 anstallda eller fler 1286 100 88 010 7%

Tjansteproducerande

foretag Totalt 2097 535 79298 4%
10-49 anstallda 377 740 14 348 4%
50-249 anstallda 459 623 16 057 3%
250 anstéllda eller fler 1260172 48 893 4%

Stdd for innovationsverksamhet

Foretag kan fa stod for sin innovationsverksamhet fran det offentliga. Exempel pa
ekonomiskt stdd &r offentliga bidrag och lan fran ALMI, Tillvéaxtverket, VINNOVA
samt EU-medel. I innovationsundersokningen far foretagen med
innovationsverksamhet avseende produkt- och/eller processinnovationer besvara
frdgor om de fatt stod for sin innovationsverksamhet.

23 procent av de stora foretagen far stod for sin innovationsverksamhet
Av foretagen med innovationsverksamhet avseende produkt- och process-
innovationer uppgav 13 procent att de hade fatt ekonomiskt stod for sin
innovationsverksamhet. Bland de stora foretagen uppgav 23 procent att de hade
fatt stod under dren 2014-2016. 11 procent av de medelstora foretagen hade fatt
ekonomiskt stod och 13 procent av de sma foretagen.

Foretag i varuproducerande sektorn angav i hogre utstrackning &n foretag i
tjansteproducerande sektorn att de fatt stod for sin innovationsverksamhet.

Stod fran staten vanligast

Vanligast var att ha fatt stod fran staten. Totalt angav 9 procent av féretagen med
produkt- och/eller processinnovationsverksamhet att de erhallit ekonomiskt stod
frdn nagon statlig myndighet eller departement. De stora féretagen angav i hogre
utstrdckning att de hade fatt stod frén staten &n medelstora och sma foretag. 18
procent av de stora foretagen hade fatt statligt stod jamfort med 9 procent for de
medelstora och sma foretagen.

Stdd fran Europeiska unionen

5 procent av foretagen hade fatt stod fran EU for sin innovationsverksambhet.
Andelen foretag som hade fatt stod fran EU:s sjunde ramprogram for forskning
och utveckling eller Horisont 2020 var 2 procent. Stod fran EU var vanligare bland
de stora foretagen dn hos de medelstora och sma foretagen. 14 procent av de stora
foretagen hade erhllit stod fran EU och 10 procent fran sjunde ramprogrammet.
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Féretagens ekonomiska satsningar
pd innovationsverksamhet

Bland de stora foretagen inom varuproducerande sektorn angav 15 procent att de

fatt stod fran EU:s sjunde ramprogram eller Horisont 2020.

Tabell 10. Andel féretag med innovationsverksamhet avseende produkt-
och/eller processinnovation som fatt stod for innovationsverksamhet

aren 2014-2016. Procent

Naringsgren Storleksklass Med stod Stod fran Stod fran Stod frén Stod frén
for  kommuner, staten Europeiska EU:s sjunde
innovations- landsting, unionen ramprogram
verksamhet, kommunal- for
totalt och forskning
landstings- och
forbund utveckling,
eller
Horisont
2020
Alla undersokta
naringsgrenar Totalt 13 3 2
10-49 anstéllda 13 3 1
50-249 anstéllda 11 2 1
250 anstéllda eller fler 23 4 18 14 10
Varuproducerande
foretag Totalt 18 3 12 6 2
10-49 anstallda 18 4 12 5
50-249 anstallda 14 3 10 5 2
250 anstallda eller fler 35 4 29 20 15
Tjéansteproducerande
foretag Totalt 10 3 7 4 2
10-49 anstéllda 11 3 7 4 2
50-249 anstéllda 9 2 7 3 1
250 anstéllda eller fler 12 4 8 8 6
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5. Innovation och avtal med
offentliga organisationer

De inkdp som gors med offentliga medel uppgar till kring 700 miljarder kronor per
ar. Till stor del sker inkopen via offentlig upphandling men det finns inkop med
offentliga medel som inte omfattas av upphandlingsreglerna. Exempel pa inkép
som inte dr upphandlingspliktiga dr forsknings- och utvecklingstjanster, inkép av
mark och hyra av lokaler. Dessutom dr kontrakt under vissa troskelvarden
undantagna fran upphandlingsreglerna.

Upphandlingsreglerna géller inte enbart inkdp som gors av offentliga medel. Bland
annat omfattas en del privata foretag som verkar inom vatten, energi, transport
och posttjanster. Detta gor att upphandlingspliktiga inkép och offentliga inkop till
viss del 6verlappar varandra.?

Bild 3.

f v Y N\
Upphandlings- Offentliga
pliktiga inktp inkop

enligt natio

642 ke na
miljarder kronor
(inkl moms) 725
miljarder kronor
(inkl moms)

A\ Z

Kélla: Konkurrensverket och Upphandlingsmyndigheten, 2017.

Offentlig upphandling kan vara en drivkraft for innovation. Med tanke pa virdet
av den offentliga upphandlingen i Sverige skulle, om en del omvandlades till
innovationsupphandling, det kunna bli ett kraftfullt innovationspolitiskt
instrument. Genom att organisationer i den offentliga sektorn efterfragar
innovationer i samband med upphandling kan de fungera som
innovationspolitiskt instrument som verkar fran efterfragesidan.?

I innovationsundersokningen finns det en fraga som handlar om foretaget
levererat varor eller tjanster till offentliga organisationer och om foretaget haft
innovationsverksamhet kopplat till detta. Resultaten fran
innovationsundersokningen ger oss ingen fingervisning om virdet pa de avtal som
inneburit innovationsaktiviteter. Ddremot visar resultaten hur manga foretag som

2 http:/ /www.konkurrensverket.se/ globalassets/publikationer/rapporter/

rapport 2017-11.pdf

3 http:/ /www.konkurrensverket.se/ globalassets/publikationer/

uppdragsforskning /forsk_rap_ 2014-5.pdf
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genomfort innovationsaktiviteter som en del av ett avtal med offentliga
organisationer och om det i avtalet fanns krav péd innovation.
Innovationsundersdkningen kan ge svar pa fragan om i vilken utstrackning som
svenska offentliga organisationer fungerar som drivkraft for innovation fran
efterfragesidan idag.

Av foretagen i Sverige var det 29 procent som under 2014-2016 hade ett avtal om
att leverera varor eller tjanster till en offentlig organisation i Sverige. Det var
nédstan lika vanligt bland varuproducerande foéretag som bland
tjansteproducerande foretag att ha avtal med svenska offentliga organisationer, 28
respektive 29 procent. Bland de stora tjansteproducerande foretagen hade mer 4n
hilften ett sadant avtal. Vanligast med avtal med svenska offentliga organisationer
var det bland foretag i branschen el-, gas- och varmeverk (SNI 35). 65 procent av
dessa foretag hade levererat till svenska offentliga organisationer.

De flesta av avtalen med svenska offentliga organisationer hade ingen koppling till
innovationsverksamhet. Ungefdr 17 procent av foretagen angav att de genomfort
nagon innovationsaktivitet som en del av ett avtal. 6 procent av féretagen angav att
det krdvdes en innovation i avtalet.

Tabell 11. Andel féretag med avtal med svenska offentliga organisationer
och innovationsaktiviteter som del av avtalet dren 2014-2016. Procent

Avtal med Varav Varav Varav ingen
svenska innovation innovation innovationsaktivitet
offentliga krévdes enligt  krévdes inte
organisationer avtalet  enligt avtalet
Totalt Totalt 29 6 11 85
10-49 anstallda 27 11 86
50-249 anstéallda 38 7 10 85
250 anstallda eller fler 51 14 18 75
Varuproducerande foretag Totalt 28 6 8 89
10-49 anstéllda 27 6 7 90
50-249 anstallda 33 8 88
250 anstéllda eller fler 43 15 14 74
Tjansteproducerande foretag Totalt 29 6 12 83
10-49 anstallda 27 12 84
50-249 anstéallda 40 7 10 84
250 anstallda eller fler 56 13 19 75

I absoluta tal handlade det om lite drygt 600 foretag i Sverige som under dren 2014-
2016 hade ett avtal dér en innovation krdavdes. Av dessa horde cirka 200 till den
varuproducerande sektorn och drygt 400 till den tjansteproducerande sektorn.

Avtal med offentliga organisationer i utlandet for att leverera varor eller tjanster
var inte alls lika vanligt, 3 procent av foretagen hade ett sadant avtal. Forskning-
och utvecklingsinstitutioner (SNI 72) hade avtal med utlindska offentliga
organisationer i storre utstrdckning dn andra, 21 procent.
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6. Innovation inom logistik

Tillvaxt och konkurrenskraft for foretag i manga branscher beror till stor del pd ett
hogkvalitativt logistiksystem. Det kan stodja foretagens affarsprocesser och
leveranskedjor och kan dven paverka foretagens formaga att vara innovativa och
att expandera.

I innovationsundersokningen avseende 2014-2016 har en modul i enkiten handlat
om innovation inom logistik. Foretagen har fatt besvara om de introducerat
innovationer inom logistik, skal till att infora innovationer inom logistik samt
anledningar till varfor foretaget inte infort innovationer inom logistik. Fragorna
om innovationer inom logistik har varit frivilliga for foretagen att besvara.

Av foretag med innovationsverksamhet introducerade 43 procent en innovation
inom logistik. Stora féretag introducerade innovationer inom logistik i hogre
utstrackning dn sma och medelstora foretag. Innovationer inom logistik var mer
forekommande bland varuproducerande foretag &n bland tjansteproducerande
foretag.

Tabell 12. Andel féretag med innovationsverksamhet som introducerat
innovation inom logistik aren 2014-2016. Procent

Innovation inom logistik

Alla undersokta naringsgrenar Totalt 43
10-49 anstéllda 41
50-249 anstéllda 49
250 anstallda eller fler 54
Varuproducerande foretag Totalt 415
10-49 anstéllda 43
50-249 anstallda 50
250 anstallda eller fler 57
Tjansteproducerande foretag Totalt 42
10-49 anstallda 41
50-249 anstallda 49
250 anstallda eller fler 52

Den vanligaste innovationen inom logistik for foretaget var e-upphandling, det
kan till exempel vara nya former av inkdp och forsiljning av material och varor via
internet eller andra informationssystem mellan leverantorer och foretag. Darefter
kommer digital styrning av leveranskedjan, som bland annat innefattar
papperslosa, transparenta leveranskedjetransaktioner. Det var nagot vanligare
med digital styrning av leveranskedjan bland de tjansteproducerande foretagen.
Hos de varuproducerande foretagen var det vanligast med e-upphandling.
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Tabell 13. Andel féretag med innovationsverksamhet som introducerat
olika typer av innovation inom logistik inom foretaget aren 2014-2016.

Procent
Lager- Digital E- Unik och  Omvand Nya Forbattrad Annat
styrnings  styrning upphand- automatisk logistik leverans sandning
-system av ling identifiering modeller  genom ny
leverans- av utformning
kedjan produkter
inom hela
leverans-
kedjan
Alla undersdkta
naringsgrenar Totalt 25 43 45 11 10 16 21 11
10-49 anstéllda 23 42 46 10 10 13 19 11
50-249 anstallda 28 42 42 12 8 25 26 12
250 anstéllda
eller fler 39 52 52 17 15 34 36 15
Varu-
producerande
foretag Totalt 20 34 46 10 16 23 9
10-49 anstéllda 14 31 48 9 12 18 8
50-249 anstéllda 28 40 38 12 22 34 12
250 anstéllda
eller fler 43 52 54 20 17 34 43 16
Tjanste-
producerande
foretag Totalt 28 a7 45 11 11 17 21 12
10-49 anstéllda 27 47 44 11 12 13 20 12
50-249 anstéllda 29 44 45 12 8 27 20 12
250 anstallda
eller fler 35 52 49 14 13 34 30 15

Det vanligaste skilet till att infora innovation inom logistik var att forbattra
foretagets resultat. Det gédllde i bade den varuproducerande sektorn och den
tjansteproducerande sektorn och i alla storleksklasser. Att reagera pa géillande eller
kommande foreskrifter ansag foretagen minst vara ett skl till att inféra innovation
inom logistik. Endast 7 procent av foretagen som infort en innovation inom logistik
angav det som orsak.

Tabell 14. Skal med stor betydelse for foretaget att inféra innovationer
inom logistik aren 2014-2016. Procent

Oppna upp Forbéttra Mota Reagera Reagera pa
fornya foretagets marknads- pa kommande
marknads- resultat tryck kostnads- eller
mojligheter tryck gallande
foreskrifter
Alla undersékta

naringsgrenar Totalt 22 30 21 22 7
10-49 anstéllda 22 28 19 20 7
50-249 anstallda 22 34 24 25 8
250 anstéllda eller fler 29 46 32 37 9
Varuproducerande foretag Totalt 16 24 14 19 6
10-49 anstéallda 15 21 11 17 5
50-249 anstallda 16 29 21 21 7
250 anstallda eller fler 25 43 28 37 8

Tjénsteproducerande
foretag Totalt 25 34 24 24 9
10-49 anstallda 25 32 24 22 8
50-249 anstallda 26 38 25 28 9
250 anstéllda eller fler 32 49 36 37 10
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De foretag som angav att de inte har infort ndgra innovationer inom logistik fick
svara pa vilken anledning som bést beskrev varfor de inte infért ndgon innovation
inom logistik. Storst betydelse hade 6verldgset ingen tvingande orsak, 68 procent
av foretagen angav det alternativet. Det dr ingen skillnad mellan de
varuproducerande och de tjansteproducerande foéretagen, de anger i lika stor
utstrackning anledningen ingen tvingande orsak. Av de féretag som svarar att de
overvagt att infora innovation inom logistik men stott pa hinder far svara pa vilka
hinder de st6tt pa. Den storsta anledningen anger foretagen vara ekonomiska
hinder. Dérefter kommer andra hinder samt tekniska hinder som skl till att inte
ha infort innovation inom logistik.

Tabell 15. Andel féretag som anger anledningar till att féretaget inte infort
innovation inom logistik 2014-2016. Procent

Ingen Lade ut Overvigde
tvingande logistiken  men stotte
orsak pa ett pa hinder

annat

foretag
Totalt 68 3 2
10-49 anstallda 68 3 2
50-249 anstéllda 69 5 4
250 anstéllda eller fler 69 7 4
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/. Internationella jamforelser

I detta kapitel redovisas resultaten fran innovationsundersdkningen frén ett urval
av lander inom EU och EFTA

Da resultat avseende ar 2014-2016 dnnu inte finns offentliggjorda av Eurostat,
redovisas i detta kapitel resultat fran undersokningen avseende ar 2012-2014.
Undersokningen avseende 2012-2014 genomfordes i samtliga EU-28 lander samt
dven i Norge, Serbien, Turkiet, Island, Makedonien och Schweiz. Resultaten i sin
helhet finns pa Eurostats hemsida.

Innovationsstatistiken EU-reglerad

Innovationsstatistiken &r EU-reglerad och enligt regleringen* ska alla
medlemsldnder, inom specifika tidsintervall, leverera resultat fran
innovationsundersokningen till EU:s statistikorgan, Eurostat. EU-regleringen styr
bland annat vilka fradgor som &r obligatoriska samt vilka branscher som ska
undersokas. Eurostat har dven valt att standardisera hur urvalsforfarandet ska goras,
hur insamling av data bor ske och hur insamlad data ska bearbetas. Detta gors
genom den metodmanual som Eurostat inf6r varje undersokningsomgang ger ut.
Syftet med att alla medlemslénder f6ljer dessa riktlinjer for enkét och metod ér att
resultaten ska vara s jamforbara som mojligt mellan medlemsldnder. Det kan dock
finnas skillnader mellan olika linder som kan paverka jamforbarheten, sasom
Oversdttningen av fragorna fran Eurostats formuleringar till landets sprak, och
svarsbortfall. Skillnaderna bér ha mindre paverkan pa jaimforbarheten.
Innovationsundersokningen utfors i de 28 EU-ldnderna, kandidatlénderna och i
EFTA-ldnderna. Darutéver genomfors liknande undersokningar vérlden 6ver.

Andel féretag med innovationsverksamhet

Schweiz var det land i Europa dér hogst andel foretag bedrev innovations-
verksambhet, 75 procent. Darefter kom Tyskland dér 67 procent av foretagen bedrev
innovationsverksamhet. Sverige kom pa plats 13, med 54 procent, i listan 6ver de
lander med hogst andel foretag som bedrev innovationsverksamhet. Bland de
nordiska linderna var det endast Danmark som hade en ldgre andel foretag som
bedrev innovationsverksamhet jamfort med Sverige, 50 procent. Norge hade en
andel pa 58 procent och i Finland bedrev 55 procent av foretagen
innovationsverksamhet.

4 http:/ /eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0]:1.:2012:299:0018:0030:EN:PDF
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Diagram 10. Andel foretag med innovationsverksamhet aren 2012-2014 i
olika lander. Procent
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Kalla: Eurostat
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Fakta om statistiken

Detta omfattar statistiken

Objekt och population

Foretagsenhet dr det statistiska objekt som undersdks och som redovisas i
rapporten. I de allra flesta fall 4r foretagsenheten densamma som den juridiska
enheten. I vissa fall forekommer det dock att flera juridiska enheter har en sa
integrerad verksamhet att de av SCB bed6ms vara en foretagsenhet. I resultatdelen
av rapporten anviands ordet foretag.

Rampopulationen utgors av foretagsenheter med 10 anstéllda eller fler med
verksamhet inom de branscher som redovisas i tabellen nedan. Branschtill-
horigheten klassificeras med hjélp av svensk naringsgrensindelning (SNI 2007).

Statistiska matt

De matt som redovisas i rapporten dr:

e Andel foretag med en viss egenskap.

e Antal foretag med en viss egenskap.

o Foretagens innovationsutgifter f6r produkt och/ eller processinnovationer

¢ Andel av omséttning som kom frén produktinnovationer

Redovisningsgrupper

Statistiken redovisas totalt samt efter foretagets storleksklass och bransch.
Indelningen i redovisningsgrupper med avseende pé storlek sker efter antal
anstéllda. Nar risk for rojande foreligger eller da antalet foretag i en kategori ar fa
presenteras inte resultatet utan det redovisas som (..).

Redovisningsgrupper, storlek

Storleksklasser

Totalt, 10 anstallda eller fler
10-49 anstallda

50-249 anstéllda

250 anstallda eller fler

I rapporten anvédnds samma indelning av foretagen som Eurostat anvander da de
redovisar tillverkningsindustrin efter teknologisk intensitet och den
tjansteproducerande sektorn efter kunskapsintensitet. Indelningen dr gjord efter
SNI-kod pa tvasifferniva. De foretag som tillhor varuproducerande sektorn och
ingar i undersdkningen men som inte rdknas till tillverkningsindustrin dr samlade
i gruppen ”6vriga varuproducerande sektorn”.

Indelningen innebér att foretagen i varuproducerande sektorn delas in i fem
grupper och foretagen i tjansteproducerande sektorn i tvd grupper.
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Svensk naringsgrenindelning (SNI) 2007

Hogteknologiska 21 Tillverkning av farmaceutiska basprodukter och lakemedel
foretag 26 Tillverkning av datorer, elektronikvaror och optik

Medelhdgteknologiska 20 Tillverkning av kemikalier och kemiska produkter

foretag 27-30 Tillverkning av elapparatur, Tillverkning av 6vriga maskiner,
Tillverkning av motorfordon, slapfordon och pahangsvagnar och
Tillverkning av andra transportmedel

Medellagteknologiska 19 Tillverkning av stenkolsprodukter och raffinerade petroleumprodukter

foretag 22-25 Tillverkning av gummi- och plastvaror, Tillverkning av andra icke-
metalliska mineraliska produkter, Stal- och metallframstélining och Till-
verkning av metallvaror utom maskiner

33 Reparation och installation av maskiner och apparater

Lagteknologiska foretag 10-18 Livsmedelsframstélining, Framstalining av drycker, Tobaksvaru-
tillverkning, Textilvarutillverkning, Tillverkning av klader, Tillverkning av
lader, lader- och skinnvaror m.m. , Tillverkning av trd och varor av tra,
kork, rotting 0.d. utom mébler, Pappers- och pappersvarutillverkning och
Grafisk produktion och reproduktion av inspelningar
31-32 Tillverkning av mébler och Annan tillverkning

Foretag inom ovriga 05-09 Utvinning av mineral
varuproducerande 35 Forsorjning av el, gas, varme och kyla
sektorn 36-39 Vattenforsorjning; avloppsrening, avfallshantering och sanering

41-43 Byggindustri

Kunskapsintensiva 50-51 Sjétransport och Lufttransport

foretag 58-63 Forlagsverksamhet, Film-, video- och TV-programverksamhet,
ljudinspelningar och fonogramutgivning, Planering och séandning av
program, Telekommunikation, Dataprogrammering, datakonsultverk-
samhet o0.d. och Informationstjanster
64-66 Finansiella tjanster utom férsakring och pensionsfondsverksamhet,
Forsakring, aterforsakring och pensionsfondsverksamhet utom
obligatorisk socialférsékring och Stodtjanster till finansiella tjanster och
forsakring

69-70 Juridiska och ekonomiska konsultbyrder, konsulttjanster till foretag
71-73 Arkitekt- och teknisk konsultverksamhet; teknisk provning och
analys, Vetenskaplig forskning och utveckling och Reklam och
marknadsundersokning

74 Andra féretag inom juridik, ekonomi, vetenskap och teknik
78 Arbetsformedling, bemanning och andra personalrelaterade tjanster
80 Sakerhets- och bevakningsverksamhet

Lagkunskapsintensiva  45-47 Handel, serviceverkstader fér motorfordon och motorcyklar
foretag 49 Landtransport; transport i rorsystem
52-53 Magasinering och stodtjanster till transport och Post- och
kurirverksamhet

55-56 Hotell och restauranger

77 Uthyrning och leasing

79 Resetjanster

81-82 Fastighetsservice, kontorstjanster och andra foretagstjanster

I rapportens separata tabellbilaga finns fler resultat redovisade. De resultat som
inte gar att finna i rapportens separata tabellbilaga finns tillgdngliga i
Statistikdatabasen pa SCB:s hemsida. www.scb.se/uf0315.
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Redovisningsgrupper, bransch enligt SNI 2007

SNI 2007 Benamning i rapporten

05-43 Varuproducerande foretag

05-09 Gruvor och mineralutvinningsindustri

10-33 Tillverkningsindustri

35-39 El-, gas- och varmeverk; vatten- och reningsverk; anlaggningar for

avfallshantering, atervinning och sanering
41-43 Byggindustri

45-47, 49-53, 55-56, 58-  Tjansteproducerande foretag
63, 64-66, 69-70, 71-73,

74, 77-82

45-47 Handel; reparation av motorfordon och motorcyklar

49-53 Transport- och magasineringsfoéretag

55-56 Hotell och restauranger

58-63 Informations- och kommunikationsverksamhet

64-66 Kreditinstitut och férsakringsbolag m.m.

69-70 Juridiska och ekonomiska konsultbyraer; konsulttjanster till foretag

71-73 Arkitekt- och teknisk konsultverksamhet; teknisk provning och analys,
Vetenskaplig forskning och utveckling, Reklam och marknadsunder-
sokning

74 Andra foretag inom juridik, ekonomi, vetenskap och teknik

77-82 Foretag inom uthyrning, fastighetsservice, resetjanster och andra
stodtjanster

Referenstider

Statistiken avser perioden 2014-2016. Den huvudsakliga referenstiden dr hela
perioden. For utgifter for innovationsverksamhet samt andelen av omséttningen
som kom frdn nya produkter avser de endast 2016.

Definitioner och forklaringar

Innovationsstatistiken delas in i fyra olika typer av innovationer: produkt-
innovationer, processinnovationer, organisatoriska innovationer samt innovationer
inom marknadsforing. For att ett foretag ska definieras som innovativt ska
innovationen vara nagot nytt eller vasentligen forbattrat som foretaget antingen &r
forst med att introducera pa marknaden, eller som introduceras inom det egna
foretaget for forsta gangen. Introduktionen ska ha skett under perioden 2014 till
2016.

Produktinnovationer

For att rédknas som en produktinnovation ska en vara eller tjanst vara ny eller
véasentligt forbéttrad och ha introducerats pa marknaden. Varan eller tjansten ska
vara ny eller visentligt forbattrad med avseende pa dess kapacitet,
anvandarvéinlighet, ingdende komponenter eller delsystem.
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— Produktinnovationer (nya eller vasentligt forbattrade) ska vara nya for foretaget
men behover inte vara nya for foretagets marknad.

— Produktinnovationer kan ursprungligen ha utvecklats av egna foretaget eller av
andra foretag.

Produktinnovationer delas upp i tva olika typer av innovationer:

o Nya eller visentligt forbdttrade varor (dven varor som kopts in fran andra
foretag och fordandringar av endast estetisk natur)

e Nya eller visentligt forbdttrade tjanster

Processinnovationer

En processinnovation &r en ny eller visentligt forbéttrad produktionsprocess,

distributionsmetod eller stodverksamhet som inforts for foretagets varor eller

tjdnster.

— Processinnovationer ska vara nya for foretaget men behover inte vara nya for
foretagets marknad.

— Innovationen kan ursprungligen ha utvecklades av egna foretaget eller av
andra foretag.

— Enbart forandringar i organisationen riknas inte som en processinnovation.

Processinnovationer delas upp i tre olika typer av innovationer:

e Nya eller visentligt forbdttrade produktionsmetoder (Nya eller vésentligt
forbattrade metoder for tillverkning eller produktion av varor eller tjanster)

e Nya eller vdsentligt forbdttrade leveransmetoder (Nya eller visentligt
forbattrade logistik-, leverans-, eller distributionsmetoder for foretagets varor,
tjanster eller insatsvaror)

¢ Nya eller visentligt forbéttrad stodverksamhet for foretagets processer (T.ex.
nya eller vasentligt forbattrade underhéllssystem eller hantering av inkop,
redovisning eller datorteknik)

Organisatorisk innovation

For att radknas som en organisatorisk innovation ska det rora sig om en ny metod

att organisera foretagets affarsverksamhet (inkl. kunskapshantering), ny

organisation av arbetsplatsen eller externa relationer som inte tidigare anvénts av

egna foretaget.

— Den organisatoriska innovationen maste vara resultatet av strategiska beslut av
foretagsledningen.

— Sammanslagningar eller forvérv ridknas inte som en organisatorisk innovation.

Organisatoriska innovationer delas upp i tre olika typer av innovationer:

¢ Nya affarsmetoder for att organisera forfaranden (T.ex. forsorjningskedjan,
omstrukturering av foretaget, kunskapshantering, “lean production”, system
for kvalitetssakring)

e Nya metoder for att organisera ansvar och beslutsfattande (T.ex. anvdndandet
for forsta gangen av ett nytt system for anstilldas ansvar, lagarbete,
decentralisering, integration eller sérskiljande av avdelningar, utbildnings- eller
fortbildningssystem)

¢ Nya metoder for att organisera externa relationer med andra foretag eller
offentliga institutioner (T.ex. anvindandet for forsta gdngen av allianser,
partnerskap, outsourcing eller underleverantorer)
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Innovation inom marknadsforing

Med innovationer inom marknadsforing avses inférandet av ett nytt mark-

nadsforingskoncept eller en ny marknadsforingsstrategi, som skiljer sig avsevart

frédn egna foretagets nuvarande metoder for marknadsfoéring och som inte anvénts

tidigare.

— En innovation inom marknadsforing kraver betydande fordandringar i
produkters utformning eller paketering, produktplacering samt
marknadsforing eller prissédttning av produkter.

— Rutinméssiga fordndringar i marknadsforingsmetoder riknas inte in.

Innovationer inom marknadsféring kan delas upp i fyra olika typer av
innovationer:

e Visentliga fordandringar i den estetiska utformningen eller paketeringen av en
vara eller tjanst

¢ Nya medier eller metoder for marknadsféring av produkter (T.ex.
anvandningen for forsta gangen av ett nytt reklammedium, en ny utformning
av varumdrkesimage, inforandet av lojalitetskort)

¢ Nya metoder for produktplacering eller forséljningskanaler (T.ex.
anvandningen for forsta gangen av franchising eller distributionslicenser,
direktforséljning, ensamrétt att bedriva detaljhandel, nya koncept for
produktpresentation)

e Nya metoder for prissittning av varor eller tjanster (T.ex. anvandningen for
forsta gangen av rorlig prissdttning beroende pa efterfragan, rabattsystem)

Innovativa foretag

Ett innovativt foretag definieras i denna rapport som ett foretag som har
introducerat ndgon av de fyra olika innovationerna, produktinnovation
processinnovation, organisatorisk innovation eller innovation inom mark-
nadsforing under perioden 2014-2016.

Foretag med innovationsverksamhet

Ett foretag som bedriver innovationsverksamhet har antingen introducerat nagon
av de fyra ovan ndmnda innovationerna eller sa har foretaget haft pdgaende eller
avbruten/uppskjuten innovationsverksamhet avseende produkt- eller
processinnovationer under perioden.

Forskning och utveckling (FoU)

Forskning: ett systematiskt arbete for att soka efter ny kunskap eller nya idéer med
eller utan en bestimd tillampning i sikte.

Utvecklingsverksamhet: ett systematiskt arbete som utnyttjar forskningsresultat,
vetenskaplig kunskap eller nya idéer for att astadkomma nya material, varor,
tjanster, processer, system, metoder, eller vésentliga forbattringar av redan
existerande sadana.

Egen forskning och utveckling (FoU)

Forskning och utvecklingsverksamhet utford i Sverige av foretagets egen personal
eller av konsulter i FoU-projekt som letts av foretaget och dér foretagets personal
arbetat tillsammans med konsulterna. Till egen FoU rdknas dven

FoU som gjorts pd bestéllning av andra.
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Utlagd forskning och utveckling (FoU)
Forskning och utvecklingsverksamhet som foretaget givit i uppdrag till andra att
utfora samt understod for FoU.

Innovationsutgifter

I innovationsutgifter ingar utgifter for:

e egen forskning och utveckling

e utlagd forskning och utveckling

¢ Inkop av maskiner, utrustning, programvara och byggnader

e Inkop av existerande kunskap fran andra foretag eller organisationer

e All 6vrig innovationsverksamhet sdsom utbildning, marknadsintroduktion,
design och 6vriga innovationsaktiviteter

Fragan om innovationsutgifter stills endast till de foretag som introducerat
produkt- och/eller processinnovationer samt till de som skjutit upp/avbrutit eller
haft pagaende innovationsverksamhet rérande produkt- eller processinnovationer.
Det &r viktigt att tolka dessa siffror med forsiktighet. Dels har foretagen svart att
uppskatta dessa siffror da de ofta inte finns littillgéangliga i foretagens
redovisningssystem, dels maste utgifterna for utlagd Foll i viss man sarskiljas fran
de ovriga innovationsutgifterna vilket beror pa foljande: Ett foretag, foretag y, kan
ange att de har kopt FoU vilket de da kan ha gjort av ett annat foretag i undersok-
ningen, foretag X. Foretag X, anger att de har utgifter for egen Foll, denna kan da
vara finansierad av de pengar som foretaget Y betalat, genom sitt kop av FoU. Pa
detta satt riskerar det att bli en dubbelrdkning i statistiken.

Sa gors statistiken

Ram och urval

Urvalsramen sitts med utgangspunkt fran information i SCB:s foretagsregister vid
tillfallet for urvalsdragningen. Urvalsdragningen skedde i november 2016.
Urvalsramen utgors av aktiva foretagsenheter inom aktuella branscher och
foretagsstorlekar.

I undersokningen ingdr foretag med minst 10 anstédllda som vid urvalstillfallet
under referensaret har klassificerats som aktiva (inte bolag i konkurs eller vilande
bolag) i SCB:s foretagsregister (FDB). Alla foretag med 200 eller fler anstéllda i de
utvalda branscherna undersoks. Aven alla foretag i bransch 72 (Vetenskaplig
forskning och utveckling) med 10 eller fler anstillda ingér i urvalet. Av 6vriga
foretag ingdr ett urval.

Foretag med 10-249 anstillda stratifieras (ordnas i grupper) efter storleksklass,
bransch och region. Den regionala indelningen gors enligt NUTS2, vilken delar in
Sverige i atta regioner. NUTS (Nomenclature des Unités Territoriales Statistiques)
dr EU:s hierarkiska regionindelning och anvénds bland annat for
statistikredovisning. Dar det var mojligt har varje stratum bestatt av minst sju
foretag.

Urvalet for undersokningen kom att besta av 9 297 foretagsenheter.
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Insamling

Undersokningen genomfors som en webbenkit, mojlighet finns dven for foretagen
att besvara enkéten via en pappersenkit. Enkidten skickades till VD eller
motsvarande” pa foretaget och det dr uppgiftslamnarplikt pa undersokningen.

Tva skriftliga pAminnelser skickades. Bland de foretag som inte svarat efter de
skriftliga paminnelserna valdes ett antal prioriterade foretag ut for
telefonpaminnelser. I pAminnelserna via telefon prioriterades foretag i strata med
lag svarsfrekvens samt foretag som angett htoga innovationsutgifter tidigare ar.

Bearbetning

Insamlat material har granskats genom att kontrollera summeringar, rimligheter
och samband mellan variabler. Efter granskningen réttas inkorrekta och saknade
svar genom logiska rattningar och imputeringar (imputering &r nir saknade svar
ersidtts med medelvidrden eller liknande for inkomna svar). For undersokningens
kvantitativa variabler (utgifter for innovationsverksamhet och andel av omsittning
efter produkters nyhetsvarde) har saknade svar ersatts med medelvirden inom
bransch och storlek.

Foretagens svar pa fragan om de ingick i en koncern under ar 2016 har jamforts
och réttats upp med hjdlp av SCB:s koncernregister.

Aktualitet

Undersoknings-, redovisnings- och insamlingsfrekvens &r vartannat ar.
Framstéllningstiden var knappt 12 manader, rdknat fran referensperiodens slut, 31
december 2016. Blanketterna skickades till foretagen i juni 2017. Statistiken avser
referensperioden 2014-2016. Ekonomiska variabler avser endast 2016. Statistiken
gjordes tillgénglig for anvandarna i Statistikdatabasen i december 2017.

Statistikens tillforlitlighet

Osikerhetskillorna, som bedoms kunna péverka statistikens tillforlitlighet, ar i
huvudsak av tva slag. Det ena &r urvalsosdkerheten som beror pa att endast ett
urval av foretag har undersokts. Den andra &r den métosdkerhet som beror pa att
uppgiftslimnarna inte har tillgdng till exakta uppgifter eller missforstar
instruktioner i enkéten.

Urval

Alla foretag med 200 eller fler anstdllda undersoks, och darfor innehaller
statistikresultaten for dem ingen urvalsosdkerhet. Dessutom undersoks alla
industriforskningsinstitut och alla féretag i bransch 72 (Vetenskaplig forskning och
utveckling) som har 10 eller fler anstéllda. Foretag med 10-199 anstidllda har dragits
med ett sannolikhetsurval och har sdrskilt anpassats for att statistiken for dem,
med god noggrannhet ska belysa skillnader mellan olika féretagsstorlekar,
branscher och regioner. Foretag med 0-9 anstéllda har inte undersokts och
redovisas inte heller i statistiken.

Statistikresultaten och dess osédkerhetsintervall tar enbart hdnsyn till
urvalsosdkerheten, och hinsyn tas inte till andra osédkerhetskillor sa som
ramtidckning, méitning, bortfall och bearbetning. Osékerhetsmatt redovisas som
konfidensintervall i rapportens separata tabellbilaga samt i de tabeller som finns
redovisade pa SCB:s hemsida.
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Matning

Termen innovation har bade i internationella studier och i studier som SCB
genomfort visat sig svartolkad for flera foretag. Oftast handlar det om att de anser
att begreppet innovation kidnns laddat och att man som foretag maste ha
introducerat ndgonting valdigt speciellt for att kalla sig ett innovativt foretag.
Fragan om utgifter for innovationsutgifter upplevs av flera féretag som svar. Det
beror bland annat pa att de uppgifter som efterfragas inte finns enkelt att finna i
deras bokforingssystem. Fragan om innovationsutgifter &r den fraga som
vanligtvis tar langst tid for foretagen att besvara. Det dr dessutom den fraga som

kraver mest granskning och aterkontakter for SCB.

Bortfall

Objektbortfall innebir att ett foretag inte besvarat blanketten alls. Nedan redovisas

oviktat objektbortfallet per ndringsgren och storleksklass.

Néaringsgren, SNI 2007

Oviktat objektbortfall, %

stodtjanster

Alla undersokta naringsgrenar 17,5
05-09: gruvor och mineralutvinningsindustri 10,9
10-33: tillverkningsindustri 17,9
35: el-, gas- och varmeverk 3,5
36: vattenverk 0,0
37-39: avloppsrening, avfallshantering; atervinning, sanering, 9,2
efterbehandling av jord och vatten samt annan verksamhet for

fororeningsbeké&mpning

41-43: byggindustri 18,6
45-47: Handel; reparation av motorfordon och motorcyklar 17,8
49-53: transport- och magasineringsféretag 19,1
55-56: hotell och restauranger 26,1
58-63: informations- och kommunikationsforetag 19,1
64-66: Finans- och forsakringsverksamhet 9,7
69-70: juridiska och ekonomiska konsultbyrder; konsulttjanster till foretag 16,0
71: arkitektkontor, tekniska konsultbyraer, tekniska provnings- och 12,2
analys- foretag

72: forsknings- och utvecklingsinstitutioner 111
73: reklam- och marknadsféringsbyraer; marknadsundersokningsbyraer 18,5
o.d.

74: andra foretag inom juridik, ekonomi, vetenskap och teknik 15,7
77-82: foretag inom uthyrning, fastighetsservice, resetjanster och andra 21,3

Storleksklass

Oviktat objektbortfall, %

Alla undersokta naringsgrenar, 10 anstéllda eller fler

17,5

44

SCB




Innovationsverksamhet i svenska foretag 2014-2016

Fakta om statistiken

Sma foretag, 10-49 anstallda 17,6
Medelstora foretag, 50-249 anstallda 17,2
Stora foretag, 250 eller fler anstallda 17,9

Bra att veta

Jamforbarhet och samstammighet

Jamforbarhet 6ver tid

Maénga variabler &dr jamforbara med tidigare &rs undersokningar. Dock dndras
blanketten delvis varje gdng och nya fradgor tillkommer medan andra tas bort. Det
forekommer dven att frageformuleringen dndras nagot och att resultaten darfor

inte &r helt jamforbara.

Fran och med innovationsundersdkningen avseende 2010-2012 har fragan om
innovationsaktiviteter och innovationsutgifter avseende produkt- och/eller
processinnovationer férdndrats nagot. Byggnader har tillkommit i aktiviteten och
utgiftsposten Inkdp av maskiner, utrustning, programvara och byggnader. Dessutom
har fragan om innovationsutgifter fatt den nya utgiftsposten Utgifter for all dvrig
innovationsverksamhet sisom utbildning, marknadsintroduktion, design och dvriga
innovationsaktiviteter. Det gor att fragan om innovationsutgifter inte helt &r
jamforbar i alla omgéangar av innovationsundersokningen.

I den senaste undersokningen, som avser 2014-2016, ingar samma branscher som i
den féregdende undersokningen, 2012-2014.

Nedan finns ett schema dér det framgér vilka branscher som ingétt i de tre senaste

innovationsundersckningarna.

Naringsgren, SNI 2007

Referensperiod
2010-2012

Referensperiod
2012-2014

Referensperiod
2014-2016

Varuproducerande foretag

05-09: gruvor och mineralutvinningsindustri

10-33: tillverkningsindustri

35: el-, gas- och varmeverk

36: vattenverk

37-39: avloppsrening, avfallshantering;
atervinning, sanering, efterbehandling av jord
och vatten samt annan verksamhet for
féroreningsbekéampning

41-43: byggindustri

Tjansteproducerande foretag

45: handel med och serviceverkstader for
motorfordon och motorcyklar

46: parti - och provisionshandel utom med
motorfordon

SCB
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47: detaljhandel utom med motorfordon och X X X
motorcyklar

49-53: transport- och magasineringsforetag X X X
55-56: hotell och restauranger X
58-63: informations- och X X X

kommunikationsforetag

58+61-63 informations- och X X X
kommunikationsforetag exkl film, radio och TV

64-66: Finans- och forsékringsverksamhet X X X

69-70: juridiska och ekonomiska konsultbyraer; X X
konsulttjanster till foretag

71: arkitektkontor, tekniska konsultbyraer, X X X
tekniska provnings- och analys- foretag

72: forsknings- och utvecklingsinstitutioner X X X

73: reklam- och marknadsféringsbyraer; X X X
marknadsundersokningsbyréer o.d.

74: andra foretag inom juridik, ekonomi, X X
vetenskap och teknik

77-82: foretag inom uthyrning, X X
fastighetsservice, resetjanster och andra

stodtjanster

Jamfdrbarhet mellan grupper
Statistiken finns for alla EU-ldnder. De nationella uppgifterna gar att jamfora

eftersom statistiken, i varje, EU-land, framstills enligt EU-férordningen 995/2012.
Aven Norge och EU:s kandidatlinder genomfor undersskningen. Sverige och SCB
har undersokt nagot fler branscher dn de som enligt EU-regleringen ska inga i
undersokningen. Det dr branscherna 41-43, 45, 47, 55-56, 69-70, 74 och 77-82.

Samanvéandbarhet med annan statistik

Det gar att samanvinda statistiken med statistik om forskning och utveckling inom
foretagssektorn. Dock avser undersokningarna olika referensperioder och
undersokningen om forskning och utveckling inom féretagssektorn técker hela
néringslivet medan innovationsundersokningen tacker vissa branscher.

Forskning och utveckling &r en av flera innovationsaktiviteter som ett foretag kan
dgna sig at. FoU kan i manga fall fungera som input till en innovation, men alla
innovationer &r inte ett resultat av FoU.

Samstammighet internt

Rojandekontroll har gjorts pa resultaten och det medfor att vissa
redovisningsgrupper inte dr samstimmiga. Det kan till exempel handla om att
deltotalter for en bransch inte summerar till totalen for branschen eftersom nagra
deltotaler dr prickade (inte publiceras p g a risk for réjande av foretag).
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Tillganglighet
Statistiken gors tillgédnglig for anviandarna via SCB:s webbplats.
Det gar att bestilla speciellt framtagen statistik. Det kan t.ex. handla om andra

aggregeringar efter branscher eller storleksklasser. Det forutsitter dock att
resultatet inte medfor att nagot enskilt foretag gar att identifiera.

Avidentifierat primédrmaterial kan goras tillgéngligt for forsknings- och
statistikindamadl om det godkénns vid en sdrskild provning.

Redovisningsform och dokumentation

Statistiken presenteras i form av Statistiknyhet, i Statistikdatabasen och i utvalda
tabeller och diagram pa www.scb.se/uf0315.

I Kvalitetsdeklarationen beskrivs kvaliteten hos statistiken.

Framtagningen av statistiken och statistikregistret beskrivs i
Statistikens framtagning (SCBDOK).

Det detaljerade innehallet i statistiken beskrivs i
SCB:s mikrodataregister (MetaPlus).

Dokumentationerna finns publicerade pa SCB:s webbplats, www.scb.se/uf0315.

Upplysningstjanster
Vid fragor kring undersokningen eller innovationsstatistik, kontakta:

Chatrine Lundbeck, chatrine.lundbeck@scb.se, 010-479 41 23

Det gar dven bra att kontakta nagon som arbetar med FoU- eller innova-
tionsstatistik vid SCB, via SCB:s vixel 010-479 40 00 eller skriv till fou-
statistik@scb.se. Det gar dven att vianda sig till den centrala informationsservicen
vid SCB pé telefonnummer 010-479 50 00.
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Uppgifisskyldighet for frigorma 1-25 foreligger enligt lagen (2001:99)
om den officlella statistien. Avsnitt M {frigoma 29-31) besvaras fvilligt

Samrad har skett med Nanngsivets Regainamnd (NNR).

Har lamnade uppgifier ar sekretesskyddade enligt 24 Kap. 5 §
offantlighets- Don sekretessiagen (2002-400) INNOVATIONSVERKSAMHET 2014-2016
+

DFO/IF

Innovationsverksamhef
Organisationsnr UtsOmg Period
CIS CIs2016A
Skicka in efterfragade uppgifter
Anwvindarid:
Logga in pa www.sch.se/innovationsstatistik e
eller skicka in blanketten i bifogat svarskuvert. :

® Uppgifterna som l3mnas ska endast avse den foretagsenhet vars namn
och organisationsnummer angivits i adressfaltet ovan.

® Samtliga belopp i blanketien ska anges i tusental kronor.

n Allmdn information om féretaget

1 Ingick foretaget i en koncern under ar 20167 Om Ja, var ar huvudkontoret belaget?

En koncem bestar av minst tva juridiska personer med [ Ja—®[] Sverige  [] Utomlands
samma agare. \arje foretag | koncemen kan vara verksam

pa olika marknader, som med nationella eller regionala [ Mej
dofterbolag, eller pa clika produkimarknader. Huwud-

kontoret &r ocksa =n del av en koncem.

Om faretaget ingar i en koncern ska uppgifterna som ni ldmnar | kommande fragor endast
avse ert foretag och inte hela kenecemen. Inkludera inte andra delar av koncemnen.

2 Under aren 2014-2016, genomforde foretaget
nagot av féljande?

Markera ett loyss per rad.
a)} Gick ihop med eller kipte ett annat foretag eller kipte Ja Megj
delar av ett annatfiretag .. ... ... ... .. ... O |
b) Salde. stangde ner eller outsourcade delar av foretaget . . . O |

3 Pavilkenivilka geografiska marknader salde ert
foretag varorftjanster under aren 2014-20167

Markera eff kryss per rad. Nej
a) Lokaltregionalti Sverige .. ... . ... ... ... ... .. .. .. |
b} Nationellt (andra regioner i Sverige) |:|
c) Andra lénder inom EU eller associerande lander . n O |
dy Owrigaldnder . ... .. ... ... ... ... 0O O

4 Vilket av ovanstiende geografiska omraden Ange bokstav (a-d)
utgjorde den stdrsta marknaden for ert foretag ]:l
matt | omsattning 2014-20167

o Féljande linder riknas inc Albanden, Belgien, Bomien och Hercegovina, Bulgarien,
Cypem, Danmark, Estland, Finland, Frankrike, Grekland, Irland, Island, talien, Kosove,
Eroatien, Letfland, Liechtenstein, Litanen, Lixeemburg, Makedenien, Malta, Montenegro,
Nederlindema, Nerge, Polen, Porfugal, Fuminien, Schweiz, Serbien, Slovakien, +
Slovenien, Spanien, Storbritanmien, Tjeckien, Turkiet, Tyskland, Ungem och Osterrike.

. Postadress Teleton E-post
Statistiska centralbyran
Statistics Sweden Box 24300 Gruppnummear
Enheten for industriindikatorer, Foll och IT 104 531 STOCKHOLM 010-479 41 50 innovationsstatistik@sch.se
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ﬂ Produktinnovationer (varor/tjanster) aren 2014-2016

Fér att raknas som en pmduktinnom?tion ska en vara eller tjanst vara ny eller vasentligt
forbéttrad och ha introducerats pa marknaden. Varan eller fjansten ska vara ny eller
vasentligt firbattrad med avseende pa dess kapacitet, anvandarvinlighet, ingdende

komponenter eller delsystem.

— Produktinnovationer (nya eller visentligt férbattrade) maste vara nya for ert féretag men

behdver inte vara nya for foretagets marknad.

— Produktinnovationer kan ursprungligen ha utvecklats av ert firetaqg eller av andra firetag.

En vara ar vanligen eft materielit fGremal, Lex. en smart telefon, mabel eller paketerad program-
vara. Nedladdningsbar mjukvara, musik och film ulgiir ocksa varor. En tjanst ar vanligen
immateriell, som t.ex. handel, fdrsdkring, uthildning, fiygresor, konsultverksamhet etc.

5 Introducerade ert foretag under aren 2014-2016...

a) ..nya eller vasentligt forbattrade varor (varuinnovation)? ... ... .. .. |:| Ja
Rakna inte in aterférsaljning av varor som kapts in frdn [] Mej — | Om Nej, pa bade
andra fiirefag och fardndringar av endast esfefisk natur. Ea och
b} ...nya eller vasentligt forbattrade tjanster (fjgnsteinnovation)? . . .. . JJa &b,
[] Mej — | ga till avenitt C
&  Vem utvecklade dessa produktinnovationer (varor/tjanster)?
— )
Marlera safliga alfernafiv som passar. ..-’aru . Tjanste-
innovationer innovationer
a) Ertféretagpaegenhand ... ... ... ... ... O] N
b} En fdretag tillsammans med andra foretagforganisationer B .......... | |
¢) [Er fdretag genom att anpassa eller modifiera varor eller tjianster
som urzprungligen utvecklats av andra fﬁretﬁg}nrganisatinn&ro ....... |:| |:|
d) Andra fﬁr&tagforganisationero .................................. | |
a Inkludera sjilvstindiga foretag och andra delar av er koncemn (dotterbeolag,
syskonbolag, huvudkontor etc ). Till organizationer riknas universitet,
forskningsinstitut, ideella organisationer etc.
7 Var nagon av ert féretags produktinnovationer (varor/tjinster)
under aren 2014-2016...
a) ..onyfor foretagets marknad? ... .0 |:| Ja
Ert foretag introducerade en ny eller visentligt forbétfrad vara eller D Nej
tidnst pa en eller flera av fGretagets marknader fiire konkumentema —
varanfjdnsten kan ha varit iilgdnglig pé andra marknader.
b) ...endastny forert foretag? . ... ... ... ... .. ... ... [(]da
Ert foretag introducerade en ny eller visentligt forbétfrad vara eller D Nej
tidnst som redan var tiligdnglig pd firetagets marknad via ndgon av
konkurrentema.
+
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& Ungefir hur stor andel av foretagets omséttning ar 2016 kom
fran varoritjgnster som var.. Skriv 0 (noll) om inget varde.

a) .. nya for foretagets marknad?. ... .. .. ... . ... E %

Nya eller vasentligh firbéftrade varondianster infroducerade pa marknaden
fore era konkurrenter under aren 2014-2016. Varan/iansten kan ha varit
tillgénglig pé andra marknader.

B) .. endast nya forert foretag? ... .. E %

Nya eller vasentiigt firbdtirade varondidnster infroducerade under dren
20142016 som endast var nya fir ert foretag men ef pa foretagets marknad.

¢} .. ofdrandrade eller marginellt forandrade? . ... ... .. ... . ... .. E %
Varontidgnster som var oférandrade eller endast marginelf forandrade
under aren 2014-2016. Rakna med aterforsdlining av varontjanster
inképta fran andra frefag.
Total omsittning ar 2016 | [ ,0,0] =%

9 Savitt ni vet, var nagon av ert foretags produktinnovationer
{varoritjanster) under aren 2014-2016...

Markera ett kryss per rad. Ja Mej Vet inte
a) . forstiSwverige? . O O O
b) ..forstiBuropa® @) ... .. ... O O O
¢) ..forstivérlden?® . ... 1 | 1

Om svaret pa friga 9c ar Ja, % _
ungefar hur stor andel av firetagets omséttning ar 2016 kom |:| 0 % till mindre dn 1 %
fran produktinnovationer, introducerade mellan 2014 och 2016,

som var forst i varlden? [ 1 % till mindre &n 5 %

[ 5 % till mindre &n 10 %
] 10 % till mindre &n 25 %
] 25 % eller mer

] vetints

o F{:'\ljande linder riknas inc Albanden Be],g;i.en, Bosnden och Heruegcvina,
Bulgarien, Cypem, Danmark, Estland, Finland, Frankrike, Grekland,
Irland, Islamd, Italien, FKosovo, Eroatien, Lettland, Liechtenstein, Litauen,
LLntemJ:lng, hakedonien, Malta, h{mi'enegro, Mederlindema, ‘_‘Jurge,
Polen, Portugal, Fumanien, Schweiz, Serbien, Slovakien, Slovenien,
Spanien, Storbritanmien, Tjeckien, Turkiet, Tyskland, Ungern och Osterrike.
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Processinnovationer daren 2014-2016

En processinnovation ar en ny eller vasentligt forbattrad produktionsprocess, distribu-
tionsmetod eller stodverksamhet som inforts for foretagets varor eller tjanster.

— Processinnovationer maste vara nya for foretaget men behaver inte vara nya for
foretagets marknad.

— Innovationen kan ursprungligen ha utvecklats av ert féretag eller av andra firetag.

— Enbart forandrngar i organisationen raknas inte som en processinnovation. Dessa
behandlas i avsnitt H.

10

Introducerade ert foretag under aren 2014-2016...

a) ...nya eller vasentligt forbattrade produktionsmetoder?. [] Ja

Nya eller visentligt forbattrade metoder for fillverkning efler

Murkera santliga alternafiv som passar.

produktion av varor eller jdnster. D Nej )
Om Nej,

b) ..nya eller vasentligt forbattrade leveransmetoder? ... [] Ja pé samtliga
Nya eller visentligt forbattrade logisfik-, leverans- eller distri- ] Nej » R
butionsmetoder féir fretagets varor, fidnster eller insatsvaror. 1 t"‘? delfrager,

c} ... ny eller vasentligt forbattrad stodverksamhet for ga T'”_I
foretagets processer? ... ... [J4a avsnitt D
T.ex. nya eller visentligt forbatirade underhallsystem elier |:| Nej »
hantering av inkdp, redovisning elier daforteknik.

11 Vem utvecklade dessa processinnovationer? [ Ert faretag pa egen hand

[] Ert féretag fillsammans med andra foretag!
organizationer €)

[] Ert faretag genom att anpassa eller modifisra
varor eller tignster som ursprungligen utvecklats
av andra féretag/organisationer

[] Andra firetag/organisationer €)

o Inkludera sjilvstindiga foretag och andra delar av er koncem
(dotterbolag, syskenbelag, huvudkentor etc.). Till arganisationer
raknas universitet, forskningsinstitut, ideella crganisationer etc.

12

Under aren 2014-2016, var nagon av ert féretags
processinnovationer ny for foretagets marknad?

[]da
O e

[] vetints

Pagadende eller avbruten innovationsverksamhet avseende
produkt- och processinnovationer dren 2014-2016

| innovationsverksamhet ingar fdrvérv av maskiner, utrusining, programvara, licenser och bygg-
nader, konstruktions- och utvecklingsverksamhet, genomidrbarhetsstudier, design, utbildning och
marknadsfdring nar denna verksamhet utiors sarskilt for att utveckla och/eller implementera
en produkt- eller processinnovation. Inkludera all forskning och utveckling (Foll) som bedrivs
i syfie att skapa ny kunskap eller lasa vetenskapliga eller tekniska prohblem.

13

Hade ert firetag under aren 2014-2016 nagon
innovationsverksamhet som inte resulterade i en
produkt- eller processinnovation pa grund av att

verksamheten... Ja Mej
a) .. skits upp eller avbrits innan de slutférdes? .. O |
b) .. fortfarande pagick vid utgangen av ar 20167 .. ... .. O |

Om Nej pa samtliga av fragoma 5, 10 och 13, ga till avsnitt H.

+

SCB

(4]

51



Bilagor Innovationsverksambhet i svenska foretag 2014-2016

Innovationsaktiviteter och innovationsutgifter avseende
produkt- och/eller processinnovationer +

14 Bedrev ert féretag under aren 2014-2016 nagon av filjande
typer av innovationsverksamhet?

a) Egen forskning och utveckling (FoU) ... ........ ... .......... Ja, kontinuerligt (foretaget har fast
Forskning och uiveckiingsverksamhet uiférd av ert foretag | Sverige. anstalld FoU-personal)
Forskning: eff systematiskf arbete for att soka efter ny kunskap eller O Ja, emellanat (endast vid behov)
nya idéer med eller utan en bestdmd tilampning i sikfe. [ nej

Utvecklingsverksamhet: eff sysfematiskt arbete som r.n‘nkfl;l'ar forsk-
ningsresultat, vetenskaplig kunskap eller nya idéer fér aft astadkomma
nya matenal, varor, fjdnster, processer, system, metoder, eller vasentliga
forbéittringar av redan existerande sadana.

b) Utlagd forskning och utveckling (FoU). . ... .. .. .. ... ... ... ... O Jda
Forskning och utveckiing wifdrd av andra firetag (inkl. foretag eller D Nai
dofterbolag inom koncemen) eller av oifentliga eller privata forsknings- !
organisafioner. Verksamheten ska vara inkopt av ert farefag.

Forskning: eff systematiskf arbete for att soka efter ny kunskap eller
nya idéer med eller utan en bestdmd tilampning i sikfe.
Utveckiingsverksamhet: eff sysfemalisit arbete som uinyifjar forsk-
ningsresultat, vetenskaplig kunskap eller nya idéer fér aft dstadkomma
nya materal, varor, Gidnster, processer, system, metoder, eller vasentliga
forbétiringar av redan existerande sadana.

c) Inkop av maskiner, utrustning, programvara och byggnader ... .. |:| Ja
Inkdp av avancerads maskiner, utrustning, hardvara, programvara eller [ nej
byggnader for ait producera nya eller vasentiigt forbaifirade produkter el

eller processer.
d) Inkép av existerande kunskap fran andra foretag eller O da
organisationer ... D Neij

Inkop av existerande know-how, expertis, upphovsritt, patent efler
icke-patenterade uppfinningar efc. | syfle alt utveckla nya eller vasentligt
forbéttrade produkfer eller processer.

2) Utbildning for innovationsverksamhet ... ... ... .. .. ... ... O Jda
Intermn eller extern uthildning for forefagets personal, sirskilt genomifdrd |:| Nei
for utvecklingen eller infrodukiionen av nya eller vasentligt fGrbafirade !
produkter eller processer.

fi  Marknadsintroduktion av innovationer ... . O da
Intern eller extern verksambhet infor marknadsinfroduktion av erf forefags D Nai
nya eller visentligt firbatfrade varor eller fidnster, inkl. marknads- 1
undersakningar och reklamkampanjer.

g) Design . ... e D Ja
Intern eller extern verksamhet for aff dndra formen, utseendet eller .
anvandbarheten hos varor eller fjanster. D Nej

Ry Qwrigt. ] Ja

Infern eller extern annan ovng verksamhet, for alf implementera nya .
ellsr viisentligt forbattrads produkter eller processer, tex. genomiGrhar- [ nej
hefsstudier, testning, anskaffning av uirustning, industriteknisk tilamp-

ning etc.
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Utgifter avseende produkt- och/eller processinnovationer ar 2016

Beloppen anges i tusental kronor. Exempel: 2 000 000 skrive 2000, 700 000 skrvs 700.

+

15 Ungefar hur stora var utgifterna 2016 for...

Skriv 0 om firetaget inte hade nagra

a) ..egen forskning och utveckling (Fol)? Verksamheten ska
ha utférts | Sverige av foretagets egen personal eller av konsulter
i Foll-projekt som letts av foretaget och dar foretagets personal
arbetat tillsammans med kensultema. Till egen Fold rdknas dven
Fol som gjorts pd bestéllning avandra @ ... . | Ll

Inkludera folfande typer av wigifter for egen Folk
Drifiskostnader Investeringar 0

—Amemﬁkraﬁskusfnadera — Byggnader, mark och fasfigheter
- Konsulftarvoden € — Maskiner och inventarier

— Gvriga driftskostnader — Programvara/mijukvara

utgifter under ar 2016.

Belopp i tusental kronor

|[]'[]E} kr

b} ... utlagd forskning och utveckling (Fol)? Foretagets utgifter for
Foll som andra foretag (inkl. fretag eller dotterbolag inom koncemen)
eller offentliga/privata forskningsorganisationer utfart | Svenge eller
utomlands. R3kna dven med bidrag som firetaget Iamnat fir Fol till
t.ex. universitet och higskolor. Konsultarvoden ska inga i utgifter for
utlagd Fol om arbetet sker s.jah'stanmgt i fristaende projekt. Ovriga
konsultarvoden for Fol redovisas ifrdga 15a. ... .. ... ... ........... |

|||||||||D-D£}kr

c) .. inkop av maskiner, utrustning, programvara och byggnader?
Investeringar for FoU-verksamhet i foretaget redovisas under egen
Foll. Inkép av avancerade maskiner, utrustning, hardvara, program-
vara eller byggnader for att producera nya eller vasentligt forbdtirade
produkter eller proeesser. . ... .. |

|||||||||u-nt}kr

d) ... inkdp av existerande kunskap fran andra foretag eller
organisationer? Inkop av existerande know-how, expertis, upphows-
ratt, patent eller icke-patenterade uppfinningar etc. i syfte aft utveckla
nya eller vasentligt férbattrade produkter eller processer. .. ... .. ... |

|||||||||U'Dﬁkr

g) .. all Gvrig innovationsverksamhet sasom utbildning, marknads- |

introduktion, design och Gvriga innovationsaktiviteter? Ll |l]-Dt}kr

) Summan av alla innovationsutgifterovan ... ... .. ... 0. ‘ [ | [

|[]'[]E} kr

o

0

SCB

Forskning: ett systematiskt arbete {81 att stka efter ny kunskap
eller mya idéer med eller utan en bestimd HllAmpning i sikte.
Utvecklingsverksamhaet: ett systemnatizkd arbete som utwﬂ}a:
ic-rs];:u:kgsr\esultat vetmsk,aphg kunskap eller nya idéer for att
astadkammanvamatenal varer, fjinster, pro—cesser system,
metoder, ellsr vasmﬂlgaforhai‘hlnga: av redan sxisterands
sddana.

Arbetskraftskosmader. Kostnader avzeende 16n, andra ersatt-
nmga.rtex trak.tamaﬂ'\en1 samband med resor samt natura-
formaner. Vidare ingar kosmader for lagstadgade arbetsgivar-
avgifter, andra kollektiva avgifter, pensicnskesnader och
Svriga arbetskraftskostnader. Arbetskrafiskostnader som avser
ledning och adminisiration av FolU-arbete ingdr ocksi.

Konsultarveden skall ingd som driftkosmader om:

—FolU-projektet leds och drivs av foretaget

— Foretagets egen personal arbetar tillsammans med konsulterna

— Foretaget star fir ideerna och tar de dagliga besluten som
krivs for att projekiet skall drivas vidare.

Om sd inte dr fallet betraktas projektet som uflagd FolU och

redowisas 1fraga 15k,

0 Clvng,a driftkosmader. Kosmader for virme, elekiridtet, stid-

ning, reparation och underhill av egna lokaler och kostnader
£ér hyrda lekaler. Forbrukmningsmaterial, forsdkringar, porto,
telefon, bocker, tidskrifter, kontorsmatenial etec. FoU-verksam-
hetens andel (eventuell debiterad som palag;;l av kostnader for
administration. Rantekosmader ska mte inga

Ligg mirke till att avskrivningar pa byggnader, maskiner/
inventarier inte ska inga i drifthostmader.

a l:nneshennga: Utgifter for anskaffning av materislla anlige-

ningstillgingar, och fuu.'ba.t'l::mg som vasentligh hijer kapactet,
Livslingd eller standard pa dessa. Utgifter for anskaffning av

programvarer for anvindning inom foretagets FolU-verksamhet.

Icke avdragsgill moms skaing3 Redovisa hela investerings-
utgiften for Foll utan hansyn till eventuella avskrivningar,

9 (flvrig innovationsverksamhet

—Intern eller extern utbildning £Gr foretagets personal, sdrskilt
genomfdrd f5r utvecklingen eller infrodukionen av nya eller
vasenfligh forbitirade produlkter eller processer.

— Intern eller extern verksamhet infir marknadsintroduktion
av ert foretags nya eller visenfligh forbatirade produkter eller

fjanster, inkl. marknadsundersékningar och reklamkampanjer.

— Intern eller extern verksamhet for att dndra formen, utssendet
eller anvindbarheten hos varor eller fjanster.

- Intern eller extern annan &viig verksamhet, for alt implemen-
tera niya eller vasentligt forbatizade produkter eller processer,
tex genomfdrbarhetsstudier, teskning, anskaffning av utrust-
ning, industritelmisk Hllimpning etc.
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Stod for innovationsverksamhet avseende produkt- +
och/eller processinnovationer aren 2014-2016

16 Fick ert foretag, under aren 2014-2016, stéd for innovations-
verksamhet fran...
Rikna in ekonomiskt stod via offentliga bidrag och idn (t.ex. ALMI,
Tillvaxtverket, VINNOVA) sami ELL-medel.
Rikna inte in forskning eller annan innovationsverksambet som ufe-
slufande utfdrts for offentlig sektor 9 enligt upphandlingskonirakt.

Ja Mej
a} .. kommuner, landsting, kommunal- och landstingsférbund? . . D |:|
b) .. staten {inkl. stafliga myndigheter eller departement)? .. ... ... O |
¢} .. Europeiskaunionen (EU)T .. .. ... ... ... D<| O
Om svaret pa fraga 16c ar Ja, - )
deltog ert foretag i EU:s sjunde ramprogram far forskning Ja Mej
och teknisk utveckling eller EU:s program Horisont 20207 ... [ O

9 Offentliza sektomn bestir av staten, kommuner, landsting, kommumal- och landstings-
férbund samt enheter inom a.ld.ersperlﬂm.ssvsteme‘t wvilket a.rPenswrlsmmdlgheten samt
AP-fondema {exkl. den del som hir till premiepensionssystemet sisom 7-e AP-fonden).

Samarbete i verksamhet avseende produkt- och/eller
processinnovationer aren 2014-2016

17 Hade ert foretag innovationssamarbete med andra |:| Ja

foretag eller organisationer under aren 2014-20167

Innovationssamarbefe innebar aktivi deltagande fillsammans med [ Mej —
andra foretag eller organisationer i innovationsverksamheten. Bada

parterma behdver infe dra kommersiell nytta av verksamheten.

Rikna inte in innovationsverksamhet som bara ldggs ut pa andra

foretag och inte innebdr aktivi samarbete.

18 Vilken lokalisering hade foretagets samarbetspartner
under aren 2014-20167

Flera alternativ fir muokeras. _o . Kina .
Cwriga eller Ovriga  Inte
Markera efter typ av samarbetspartner Sverige Europa USA  Indien  l@nder  aktuell
a) Andra foretag inom koncemen .. O O O O O

b) LeverantSrer av utrustning, material, komponenter/

PIOQUREMVELR . . . ... oottt e e e O O | | | O
c) Kunderklienter fran privata sektom .. ... ... ... .. .. O O O O O O
d} Kunder/klienter fran offentliga sektorn ﬂ' ............... O O [l Il (| [l
e) Konkurrenter eller andra foretag inom er bransch .. ... ... O O O O O O
fl Konsulter, privata laboratorier . . ... ... ... ... ... . ..., O O | | | O
g) Universitet eller hdgskolor .. ... ... ... ... ... ... .. O O O O O O
h) Privata Foll-institut (t ex. industriforskningsinstitut) . O O | | | O
iy Offentliga forskningsinstitut . ... ... .. ... ... ... .. O O O O O O
19 Vilken av ovanstaende samarbetspartner var Ange bokstav (a—i)
mest vardefull for féretagets innovationsverk-
samhet under aren 2014-20167 ]:I
o Féljande linder riknas inc Albanien, Belgien, Bosnien och a Offentliga sektomn bestar av staten, kommuner, la.m:lsh.ng,
Hercegovina, Bulgarien, Cypem, Danmark, Estland, Finland, kommunal- och landstingsforbund samt enheter inom
Frankrike, Grekland, Irland, Island, Ttalien, Kosowo, Kroatien, alderspensionssystemet vilket dr Fensionsmyndigheten
Letfland, Liechtensten, Litauen, Luxemburg, Makedonden, samt AP-fondema (k1. den del som hér Hll premie-
Malta, Montenegro, Nederlindemna, Norge, Polen, Portugal, pensionssystemet sisom 7:e AP-fonden).

Rumdinien, Schwweiz, Serbien, Slovakien, Slowenien, Spanien,
Storbritannien, Tjeckien, Turkiet, Tyskland, Ungem och

+ Osterrike. +
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n Organisatoriska innovationer dren 2014-2016 +
Fér att raknas som en organisatorisk innovation ska det rdra sig om en ny metod aftt
organisera foretagets affarsverksamhet (inkl. kunskapshantering), ny organisation av
arbetsplatsen eller externa relationer som inte tidigare anvants av firetaget.

— Den organisatoriska innovationen maste vara resultatet av strategiska beslut av
féretagsledningen.
— Rékna inte in sammanslagningar eller forvary ven om det &r firsta gangen.
20 Introducerade ert foretag under aren 2014-2016...
a) ...nya affarsmetoder for att organisera forfaranden? .. ... .. |:| Ja
Tex. forstrningskedian, omstrukiurering av fGretaget, kunskaps- [ nej
hantening, "lean production”, system for kvalitetssakring. &
b} ...nya metoder for att organisera ansvar och besluts-
fattande? ... ... [ Ja
T.ex. anvindandet fir forsta gangen av eft nytf system for [] Nei
anstilidas ansvar, lagarbefe, decentralisering, infegration eller =l
sarskiffande av avasiningar, utbildnings- eller forthildningssystem.
¢} ...nya metoder for att organisera externa relationer med
andra féretag eller offentliga organisationer? .. . [ 4Ja
T.ex. anvindande fir frsta gangen av allianser, parinerskap, [ Nei
outsourcing eller underleverantorer.

ﬂ Innovationer inom marknadsfioring dren 2014-2016
Med innovationer inom marknadsfiring avses inforandet av ett nytt
marknadsfdringskoncept eller en ny marknadsforingsstrategi. Denna ska skilja sig
avsevar fran foretagets tidigare metoder for marknadsforing och inte anvants tidigare.

— En innovation inom marknadsfiring kraver betydande férandringar i produkters utformning
eller paketering, produktplacering, marknadsféring eller prissatining av produkter.
— Rakna inte in sdsongsbetonade, normala eller andra rutinmassiga forandringar | marknads-
foringsmetoder.
21 Introducerade ert foretag under aren 2014-2016...
a) ... vasentliga ferandringar i den estetiska utformningen eller
paketeringen av en vara eller en tjgnst? .. |:| Ja
Rékna inte in fdrdéndringar | produktens funktionella kinne- ] Msj
fecken eller anvindarprofil — dessa wigdr produkdinnovationer.
b} ...nya media eller metoder for marknadsféring av produkter? [] Ja
T.ex. anvindning for firsta gingen av stf nyit reklammedium, en [ Nej
ny utformning av varumarkels idsniitet, inforandet av lojalitetskort. &
¢} ...nya metoder for produktplacering eller forsaljnings-
kanaler? . ... ... ... []Ja
T.ex. anvéndning for firsta gangen av franchising eller distribu- [ Nei
fionslicenser, direkifdrséljning, ensamatt aif bednva detalfhandel, &l
nya koncept for produktpresentation.
d} ...nya metoder for prissattning av varor eller tjanster? .. .. .. [ 4Ja
T.ex. anvindning for forsta gangen av rirlig prissatining [ Nei
beroende pa efterfrigan, rabattsystem. &l
+ +
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n Offentliga avtal och innovationer dren 2014-2016 +

22 Under aren 2014-2016, hade féretaget nagot avtal
for att leverera varor eller tjanster till...

a) ..svenska offentliga organisationer? 5 [ da Om Mej, pa bade
O Nej — | 22a och
~ ) o 27h,
b} .. utlindska offentliga organisationer? .. . |:| Ja L .
|:| Nej —p ga till avsnitt K

e Offenfliza sektom bestir av staten, kommumer, landsting, kommunal-
och landstingsforbund samt enheter inom ilderspensionssystemet
vilket a.rPEnsmnsm‘.'nmghetenJmtAP -fonderna (exkl den del som
hér Hll premiepensionssystemet sasom Te AP- “forudemn).

23 H§3.r ert féretag, under aren 2014-2016, genomfart D Ja
nagra innovationsaktiviteter som en del av ett avtal . s )
for att tillhandahalla varor eller tjanster till en offentlig O nejf —»
organigation?

Inkludera aktiviteter for produktinnovation, processinnovation,
organisatorisk inmovation och innovation inom marknadsfoning.

Om svaret pa fraga 23 &r Ja,
vilketivilka av filjande pastaenden stimmer fér ert foretag? [] En innovation kravdes enligt avtalet

Om ert foretag hade fleva avfal, markera sontlign allemam [] Eninnovation krévdes inte enligt avtalet
SO PASSAT.

n Immateriella rattigheter och licensiering aren 2014-2016

24 Under aren 2014—2016 har ert foretag...

Ja Mej

a) ..ansoktom patent? ... L. |:| |:|

b} ... registrerat ett monsterskydd? .. O |

c) ..registrerat ett varumarke? ... O O

25 Under aren 2014-2016 har ert foretag...

a) .. licensierat ut eller salt ett patent, ménsterskydd, upp- i
hovsritt eller varumirke till ett annat foretag, universitet Ja Mej
eller forskningsinstitut? .. O O

B) .. erhallit licens @ eller képt ett patent, mdnsterskydd,
upphovsratt eller varumarke som ags av ett annat foretag,
universitet eller forskningsinstitut? ... ... .. . ... .. O |

@Exljudera forvarvet av Hcenser .Ec::rvmll.ga. mjukvaniprogram fir
stationdra och birbara datorer sasom operativsystem, crdbehandling,
kalkylblad, osv.
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Bilagor

Svara pa fragoma 26-28 endast om ert firetag inte har introducerat en innovation samt inte
hade ndoon pagdende/avbruten innovationsverksamhet under aren 2014-2016 (svarat Nej

pa alla altemativ i fragoma 5, 10, 13, 20 ach 21). | annat fall ga fill fraga 29.

Foretag utan innovationsverksamhet dren 2014-2016

26 Vilken av foljande anledningar beskriver bast
varfér ert féretag inte hade nagon innovations- [ Ingen tvingande orsak fill att vara Ga till
verksamhet under aren 2014-20167 innovativ P | fraga 27
Mirkera ett alfernaie
[] Gvervigde att bedriva innovationsverk- | Ga till
samhet, men hindren var for stora — | fraga 28
27 Hur betydelsefulla var foljande orsaker till att ert
faretag inte bedrev nagon innovationsverksamhet
under aren 2014-20167 Grad av betydelse
Marlera ett alierndto per rad. Ingen
Stor Medel Liten betydelse
a) Lag efterfrdgan pa innovationer pa marknaden . ... . | | | O
k) Inget behov av att bedriva innovationsverksamhet
pga. tidigare innovationer ... ... ... L. J [l O Il
¢} Inget behov av att bedriva innovationsverksamhet 5; ;:;29
pga. minimal kenkurens pa marknaden .. ... ... O | O O g
d) Brist pa innovationsidéer ... ... ... O O | O
28 Hur be;cydelsefl.llla var faljande innovationshinder
under aren 2014-20167 Grad av betydelse
Muarkera ett alternto per rad. Ingen
Stor Medel Liten betydelse
@) DBrist pa intern finansiering . ... .. ... ... ... ... | Il O O i
b) Brist pa kredit eller eget kapital .. ... ... ... O | O O
c) Brist pd kompetent personal inom féretaget . ... [l (| O O
d) Svarigheter med att erhdlla offentliga bidrag eller - | G4 till
subventioner for innovationsverksamhet ... ... . O O | OdJ fraga 29
g) Bristpd samarbetsparner . ... ... ... ... | | | O
fi  Osdker efterfragan pa era innovationsidéer ... | O | O
g) Fér mycket konkurrens pa marknaden ... .. |:| |:| D D n
+
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Innovationsverksambhet i svenska foretag 2014-2016

m Innovationer inom logistik dren 2014-2016

Logistik 3r en uppsattining fanster som omfattar planering, organisation, styming,
genomfirande och dvervakning av eft firetags samtliga material- och varufldden och
didrmed sammanhiéngande informationsfliéden (fran inkdp, produktion och lagring till

mernvirdestjdnster, distribution och omvand logistik).

29 Har foretaget under de tre aren fran 2014 till 2016 infort
nagon av féljande innovationer i sin logistik? (Frivillig uppgift)
Markera eff alternatio per rad.
a) Lagerstymingssystem (t.ex. automatisk vervakning, spaming Ja Nej .
av varuleveranser, dvenirealtid) . ... ... ... oL (| [l
b) Digital styming av leveranskedjan (med pappersldsa, transparenta
leveranskedjetransakiioner, hantering av leverantdrsrelationsr och
darmed sammanhangande affdrsprocesser). ... ... ... ... .. J [l
¢} E-upphandiing (t.ex. nya former av inkdp och forsdljning av
material och varor via intemet eller andra informationssystem
mellan leverantdreroch faretag) . ... ... ... ... .. O O
d) Unik och automatisk identifiering av predukter inom hela s
leveranskedian ... O | Om Nej, pa alla
> alternativ
e) Omwvand logistik (all administration och hantering som rér 2 till fraga 31
ateranvandning och retur av produkter och material) .. ... ... ... .. O | 9 g
f)  Nya leveransmodeller, inklusive anvandning av fordon som drive
med altermativt bransle eller multimodal logistik (kombinerad
anvandning av vigtransporter och inlandssjofart) ... .. ... .. ... .. O O
g) Forbdttrade séndningar genom my uiformning (fSrpackning, vikt,
densitet) ... [ |
Rl ARNat. .. O |
30 Hur betydelsefulla var faljande skal till att foretaget inforde
innovationer i gin logistik? (Frvillig uppgift)
. Grad av by else
Markera etf alternatio per rad. etyd ingen
a) Oppna upp for nya marknadsmajligheter (Lex. nya kunder, nya Stor Medel Liten betydelse
eller vasentligt forbéttrade varor ochfeller tjignster) .. .. . O O O OdJ
b} Fdrbattra foretagets resultat (Gkad marknadsandel, omsatining, vinst). [ O O O
c) Mdota marknadstryck (risk for att foriora kunder ochfelier omsattning). . [ Il Il Il
d) Reagera pa kostnadstryck (behov av att minska kostnaderna eller
begrdnsa kostnadsdkmingar) .. ... ... ... [l O O O
e} Reagera pa gallande eller kommande rittsliga foreskrifter .. [l O O O
31 Vilken av féljande anledningar beskriver bast varfor foretaget |:| Ingen tvingande crsak
inte inforde nagra innovationer i sin logistik under 2014-20167 : -
{Frivillig uppgf’ftlg g |:| Vi lade ut logistiken pa entreprenad il
ett annat foretag
|:| Vi dvervidgde aft infdra innovationer,
mean stdtte pa ett eller flera av filjands
hinder:
[] Ekonomiska hinder
[] Teknigka hinder
[] Réttsliga hinder
[ Annat

58

SCB



Innovationsverksamhet i svenska foretag 2014-2016 Bilagor

Kommentarer +

32 Hur lang tid behdvde ni for att ta fram uppgifterna )
och besvara blanketten ? (Frivillig uppgift) |:_| minuter

Foretagets kontaktperson
Mamn (TEXTA) Telefon (Fwen rikinr)

E-post Mok

Tack fér din medverkan!
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In English

Summary

There are many uses for statistics on innovations and innovation activities. One
aim of collecting innovation data is to better understand innovations and their
impact on economic growth. Another reason for collecting statistics on innovation
activities is to supply indicators to enable comparison between and within
countries.

Under EU regulation, all Members States of the European Union are obliged to
conduct a survey on innovation activities among enterprises every two years. EU
regulations determine the questions that are to be obligatory and the sectors that
are to be surveyed. The survey results are to be submitted to the European
statistical agency, Eurostat. In addition, the statistics must comply with the
guidelines and definitions defined in the Oslo Manual. All Member States must
follow these guidelines and definitions to ensure that the results can be easily
compared between Member States.

The most recent survey with results for all EU countries is the Community
Innovation Survey (CIS) that concerns the period 2012-2014. Switzerland had the
highest share of innovation-active enterprises in Europe, 75 percent. Germany had
the second highest share, 67 percent. Sweden came in 13th place, with a share of 54
percent. Among the Nordic countries, only Denmark had a lower share of
innovation-active enterprises than Sweden, 50 percent. Norway had 58 percent and
in Finland, 55 percent of enterprises pursued innovation activities.

In 2017, Statistics Sweden studied innovation activities among enterprises in
Sweden in the period 2014-2016.

The diagram below shows the development among the population of NACE
activities that were included in the three previous CISs. The share of innovation-
active enterprises has varied between 50 and 53 percent. In the CIS with the
reference period 2010-2012, the share of innovation-active enterprises was 53
percent. In the latest CIS, the share of innovation-active enterprises in the
population was 52 percent. The difference between the years is not statistically
significant.
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Share of innovation-active enterprises 2010-2012, 2012-2014 and
2014-2016 comparable population, by size class. Percent
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Innovative enterprises can introduce four different types of innovations: product
innovation, process innovation, organisational method innovation or marketing
method innovation. In the population of NACE activities that were included in the
three previous CISs, product innovation and marketing innovation were the most
common types of innovation. The highest share of product, marketing and
organisational innovation enterprises appears to have been in the survey with the
reference period 2010-2012. The highest share of process innovation enterprises
appears to have been in the survey with the reference period 2012-2014.

Share of innovative-active enterprises and type of innovation 2010-2012,
2012-2014 and 2014-2016, comparable population. Percent
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A product innovation is the introduction of a new or significantly improved
product or service. In the CIS, enterprises are asked if they have introduced any
type of product innovation, that is, a goods innovation or service innovation. The
introduction of a goods innovation appears to be strongly associated with selling
products in markets outside Sweden. Fifty percent of the enterprises that only
introduced a goods innovation sold products in the world market. Enterprises
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without product innovation operated mostly on local and regional markets. Only
16 percent of those enterprises sold products and services outside Europe.

Public procurement can be a driving force for innovation. There are a number of
initiatives for the public sector in Sweden to promote innovations in planning and
carrying out purchases. The CIS includes a question on whether the enterprise has
delivered goods or services to the public sector and whether the enterprise has had
any related innovation activities. The CIS can provide answers on extent to which
the Swedish public sector currently functions as a driving force for innovation on
the demand side. Among enterprises in Sweden, 29 percent had an agreement to
deliver goods or services to the public sector in Sweden in 2014—-2016. About 17
percent of the enterprises stated that they had carried out some innovation activity
as part of an agreement. Six percent of the enterprises stated that innovation was
an agreement requirement.

In the latest CIS, Statistics Sweden has endeavoured to determine the presence of
innovation in logistics. Enterprises were asked whether they had introduced any
type of innovation in logistics in 2014-2016. Among enterprises with innovation
activities, 43 percent had introduced an innovation in logistics. Large enterprises
introduced innovations in logistics to a greater extent than small and medium-
sized enterprises. Innovations in logistics were more common among
manufacturing enterprises than among service-producing enterprises. Improving
the enterprise’s performance was the most common reason for introducing
innovations in logistics. This applied in both the manufacturing sector and the
service sector.

A note of thanks

We would like to express appreciation to our survey respondents - the people,
enterprises, government authorities and other institutions of Sweden - with whose
cooperation Statistics Sweden is able to provide reliable and timely statistical
information meeting the current needs of our modern society.
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