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Den totala forsaljningen av livsmedel och drycker uppgick 2014 till 249
miljarder kronor och 6kade darmed med ungefar 8 miljarder kronor jam-
fort med 2013. Detta motsvarar en uppgang pa 3,3 procent vilken beror pa
att volymen salda livsmedel och drycker 6kade med knappt 2,7 procent
samtidigt som priserna ékade med 0,5 procent.

Okad forsaljning av ekologiska varor

Av all forséljning av livsmedel och alkoholfria drycker i Sverige stod ekolo-
giska varor for 6 procent 2014. Andelen ekologiska varor av all férsaljning har
saledes 6kat med 1,7 procentenheter jamfort med 2013. Det totala forsaljnings-
vardet 6kade med hela 45 procent. Frukt har under 2014 passerat fisk som den
varugrupp dar den ekologiska forsaljningen &r som storst. Andelen ekologiskt
uppgick till drygt 13,1 procent av den totala forsaljningen for gruppen. Fisk
ligger dock nastan lika med en andel pa 13,1 procent. Frukt ar ocksa den va-
rugrupp dar den ekologiska forséljningen dkat mest under aret. Forsaljningsok-
ningen lag pa sa mycket som 85 procent for ekologisk frukt under 2014.

Forsaljningen av sotsaker och 6l 6kade mest

Den storsta forsaljningsokningen inom livsmedel och alkoholfria drycker stod
kategorin socker, sylt, honung, choklad och konfektyrvaror for. Totalt uppgick
forsaljningsvardet till 26 miljarder kronor vilket ar en 6kning med 4,9 procent
fran 2013. Kategorin star for drygt 12 procent av den totala forsaljningen av
livsmedel och alkoholfria drycker 2014. Inkluderas aven alkoholhaltiga drycker
var det 6l som hade den storsta forsaljningsokningen mellan aren, 7,9 procent.
Forsaljningen av 6l klass I och 11 har 6kat i storre omfattning &n starkol, 16,4
procent mot starkdlens 5,4 procent.
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Statistiken med kommentarer

Om inget annat beskrivs ar det I6pande priser som anges i rapporten, dvs. bade
volym- och prisférandringar ingar. Om det anges att det ar fasta priser sa mots-
varar det istéllet indirekt volymutvecklingen. Observera dock att undersékning-
en inte mater volymutvecklingen explicit utan endast forséljningsvardet. Prisin-
dex (KPI) for olika varugrupper anvands sedan for att berdkna volymutveckl-
ingen.

Fran och med argang 2011 har vissa metodandringar gallande framtagande av
livsmedelsstatistiken &gt rum. Dessa paverkar i vissa fall utvecklingen mellan
2010 och senare argangar. Skillnaden mellan 2011 enligt ny metod och 2011
enligt gammal metod kan observeras i Tabell 28. Metodandringarna beskrivs
mer ingadende under avsnittet Fakta om statistiken.

1. Vilka foretag ingar i undersokningen?
I denna undersokning ingar foretag verksamma inom detaljhandeln. | publikat-
ionen anvands begreppet handeln for hela denna bransch.

Viss information hamtas endast fran Livsmedelsblocken Axfood, Kooperation-
en, Ica, Statoil och Reitan Servicehandel. Dessa benamns da dagligvaruhan-
deln.
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2. Den totala forsaljningen har dékat igen

Fdrsaljningen av livsmedel och drycker har 6kat aven under 2014. Forséljningen
uppgick under aret till drygt 249 miljarder kronor, vilket ar ungefar 8 miljarder
kronor mer &n 2013. Utav denna forséljning star livsmedel for 77 procent me-
dan alkoholfria drycker star for 8,6 procent och alkoholhaltiga drycker for 14,4
procent.

Tabell 1. Forsaljning av livsmedel och drycker inom handeln 2000,
2013 och 2014, belopp i mnkr.

Table 1. Turnover of food and drinks for the Retail trade in 2000, 2013
and 2014, the amount is in SEK million (Mnkr).

Forséljning (inkl. moms), I6pande priser

2000 2013 2014
COICOP Varugrupp Mnkr Andel Andel Andel
(%) Mnkr (%) Mnkr (%)
01+02.1 Livsmedel och drycker 149 823 100 241500 100,0 249387 100,0
1 Livsmedel och alkoholfria drycker 125114 83,5 206793 85,6 213389 85,6
01.1 Livsmedel 112 418 75,0 186 103 77,1 191999 77,0
0111 Brod och évriga spannmalsproduk-
ter 19 138 12,8 29 302 12,1 30 035 12,0
01.1.2 Kott 19 862 13,3 35522 14,7 37 053 14,9
01.1.3 Fisk 7 352 4,9 11473 4,7 11 968 4.8
01.14 Mjoélk, ost och agg 19 839 13,2 33742 14,0 34 789 13,9
01.1.5 Oljor och fetter 3662 2,4 5 266 2,2 5438 2,2
01.1.6 Frukt 8 157 5,4 14 939 6,2 15 025 6,0
01.1.7 Gronsaker 13 218 8,8 20 904 8,7 21317 8,5
0118 Socker, sylt, honung, choklad och
konfektyr 15 224 10,2 24 728 10,2 25948 10,4
01.1.9 Ovriga livsmedel 5965 4,0 10 228 4,2 10 425 4,2
01.2 Alkoholfria drycker 12 696 8,5 20 690 8,6 21390 8,6
01.21 Kaffe, te och chokladdryck 4501 3,0 6 559 2,7 6 760 2,7
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt
och grénsaksjuicer 8195 55 14 131 59 14 630 59
02.1 Alkoholhaltiga drycker 24 709 16,5 34 707 14,4 35998 14,4
02.1.1 Spritdrycker 7 285 4,9 6 753 2,8 6 669 2,7
02.1.2 Vin inkl. cider 10 113 6,7 18 326 7,6 18 941 7,6
02.1.3 Ol 7 312 4,9 9 627 4,0 10 388 4,2
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Diagram 1. Forséljning av livsmedel och drycker inom handeln
2014, procent. Data finns i Tabell 1 ovan.
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De senaste aren har vi sett en 6kad forsaljning, i lépande priser, av livsmedel
och drycker. Aven 2014 okade forsaljningen och da med knappt 8 miljarder
kronor, vilket motsvarar en ¢kning pa 3,3 procent jamfért med ar 2013. Denna
okning kommer bade fran en prisckning samt fran att konsumenterna handlade
nagot mer.

| Diagram 2 och 3 nedan aterges den totala forsaljningen av livsmedel och
drycker, uttryckt i bade l16pande och fasta priser. | I6pande priser ligger den
arliga utvecklingen mellan 2 och 6 procent, med undantag for 2004 da utveckl-
ingen nastan var 0. Utvecklingen i fasta priser, d.v.s. volymutvecklingen, visar
samma monster. De ar da utvecklingen i 16pande priser ar hogre an i fasta priser
har priserna 6kat. Detta blir tydligt ar 2008 da monstret bryts och volymen
minskar, medan prisokningen kompenserar for detta.
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Diagram 2. Forsaljningsutveckling for livsmedel och drycker, 2000-
2014, i Iopande och fasta priser, arlig utveckling i procent.
Underliggande data finns i tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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I diagram 3 nedan ses samma utveckling av forsaljningen av livsmedel och
drycker, men istallet som ackumulerad utveckling uttryckt i indexvarden. Ut-
vecklingen har varit konstant uppatgaende, med undantag av en period med
svagare utveckling under 2003 och 2004.

Diagram 3. Forséaljningsutveckling for livsmedel och drycker, 2000-
2014, i Iopande och fasta priser, indexutveckling med baséar 2000
(index=100). Underliggande data finns i tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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3. Sotsaker, kott och fisk 6kade mest

Forsaljningen av livsmedel (exkl. drycker) 6kade 2014 med 3,2 procent och
socker, sylt, honung, choklad och konfektyrvaror var den varugrupp vars for-
saljning 6kade mest, med 4,9 procent. Varugrupperna kétt och fisk kade bada
med 4,3 procent. Totalt saldes sotsaker for cirka 26 miljarder kronor, vilket
svarar for drygt 10 procent av livsmedelsforséljningen under 2014. Den totala
forséljningen av kott uppgick till runt 37 miljarder kronor och stod saledes for
15 procent av den totala livsmedelsforsaljningen. Forséljningen av fisk stod for
ca 5 procent av livsmedelsforsaljningen med ett forsaljningsvarde pa ca 12 mil-
jarder kronor.

Diagram 4 och Tabell 2 nedan visar forsaljningsutvecklingen for olika varu-
grupper. Under 2014 6kade samtliga varugrupper férutom spritdrycker som
minskade med 1,2 procent. Den salda volymen har dock minskat &nnu mer da
forsaljningsutvecklingen i fasta priser visar pa en minskning pa 2,3 procent
vilket innebar att den negativa utvecklingen i volym till viss del kompenseras av
prishéjningar pa 1,1 procent inom varugruppen.

Som namnts ovan har forséljningen av socker, sylt, honung, choklad och kon-
fektyrvaror okat med 4,9 procent. Okningen i forsaljningsvolymen var annu
storre, 5,8 procent, vilket innebér att priserna har minskat med drygt 0,8 pro-
cent. For kott, som 6kade med 4,3 procent, bestod hdjningen av en volymokning
pa 5 procent och en prissankning pa ungefar 0,6 procent. Volymen sald fisk
Okade med 3,8 procent och priserna ¢kade med 0,5 procent.

Diagram 4. Forséaljningsutveckling for livsmedel och drycker, 2013-
2014, utveckling i procent. Data finns i tabell 2 nedan.
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Tabell 2. Forséljning av livsmedel och drycker inom handeln,
utveckling 14/13 och 14/00, i I6pande och fasta priser.

Table 2. Turnover of food and drinks for the Retail trade, changes be-
tween 14/13 and 14/00, in current and constant prices.

Lépande priser Fasta priser
COICOP Varugrupp Utveckling Utveckling Utveckling Utveckling
14/13 14/00 14/13 14/00
(%) (%) (%) (%)
01+02.1 Livsmedel och drycker 3,3 66,5 2,7 34,2
01 Livsmedel och alkoholfria drycker 3,2 70,6 3,0 34,3
01.1 Livsmedel 3,2 70,8 3,0 33,3
01.11 Brod och 6vriga spannmalsprodukter 2,5 56,9 25 25,3
01.1.2 Kott 4,3 86,6 5,0 46,6
01.1.3 Fisk 4,3 62,8 3,8 14,5
01.1.4 Mjolk, ost och &gg 31 75,4 0,8 25,0
01.1.5 Oljor och fetter 3,3 48,5 2,8 19,8
01.1.6 Frukt 0,6 84,2 -0,1 13,3
01.1.7 Gronsaker 2,0 61,3 2,3 37,2
01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad och 4,9 70,4 5,8 48,7
konfektyr
01.1.9 Ovriga livsmedel 1,9 74,8 2,0 53,7
01.2 Alkoholfria drycker 3,4 68,5 2,4 42,9
01.21 Kaffe, te och chokladdryck 3,1 50,2 2,9 27,4
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt-
och gronsaksjuicer 3,5 78,5 2,2 51,3
02.1 Alkoholhaltiga drycker 3,7 45,7 1,6 33,4
02.1.1 Spritdrycker -1,2 -8,5 -2,3 -14,0
02.1.2 Vin inkl. cider 34 87,3 1,2 73,7
02.1.3 ol 7,9 42,1 5,3 24,9

Sedan ar 2000 har forsaljningen av livsmedel och drycker 6kat med 66,2 pro-
cent. Samtliga varugrupper inom livsmedel har ¢kat sin forsaljning vilket beror
béade pa pris- och volymadkningar.

Okningen av kott uppgar till hela 86,6 procent och &r saledes den grupp som
6kat mest sedan 2000, en 6kning som framst verkar drivas av forhdjd konsumt-
ion men &ven av prisdkningar.

Fdrsaljningen av fisk har 6kat med 62,8 procent, dock verkar denna 6kning
framst bero pa hojningar av priset.

Fdrsaljningen av socker, sylt, honung, choklad och konfektyr har daremot dkat
framst tack vare 6kad konsumtion och inte nagon direkt prisokning.

Alkoholfria drycker har totalt okat forsaljningen med 68,5 procent sedan ar 2000
och Mineralvatten, l1&skedrycker, frukt- och grénsaksjuicer har 6kat forsaljning-
en med 78,5 procent, aven har framst beroende pa hojda forsaljningsvolymer.

Forsaljningen av spritdrycker har till skillnad fran vin och 61 minskat sedan ar
2000, totalt har den minskat med 8,5 procent. Forsaljningsokningen av vin pa
87,3 procent beror nastan helt och hallet pa 6kad konsumtion och inte pa pri-

sokningar.

Eftersom en betydande andel av alkoholen kdps utanfor systembolaget (gréns-
handel samt illegal handel) sager ovanstaende siffror dock valdigt lite om den
faktiska forbrukningen av alkohol i Sverige.
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4. Sma prisokningar for livsmedel

Priserna for livsmedel och drycker 6kade enligt konsumentprisindex (KPI) med
0,5 procent mellan ar 2013 och 2014. Detta ar en valdigt liten 6kning jamfort
med de narmsta aren innan 2010 och ligger i ungefar samma niva som ar 2006.
Av varugrupperna inom livsmedel var det endast mjélk, ost och &gg vars priser
forandrades mer &n en procent. Priserna i den gruppen dkade med 2,3 procent.

Priserna for livsmedel exklusive dryck 6kade med endast 0,1 procent medan
priserna for de alkoholfria dryckerna 6kade med 0,9 procent. Priserna for alko-
holhaltiga drycker steg med 2,1 procent.

Diagram 5. Prisutveckling for livsmedel och drycker, 2000-2014,
indexutveckling med basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i
tabell 25 i tabellbilagan.
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Flera varugrupper hade nagot sjunkande priser under 2014, vilket visas i Dia-
gram 6 nedan. Den stdrsta prissdénkningen var inom varugruppen sotsaker dar
priserna sjonk med 0,8 procent.

Den storsta prisdkningen under 2014 stod mjolk, ost och agg for, foljt av alko-
holhaltiga drycker. Inom dessa grupper 6kade priserna med 2,3 procent respek-
tive 2,1 procent.

Diagram 6. Prisforandringar for livsmedel och drycker, 2012-2014,
utveckling i procent. Data finns i tabell 24 i tabellbilagan
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5. Forsaljningen 6kade aven per capita

I Diagram 7 nedan ses forséljningsutvecklingen for livsmedel samt befolk-
ningsutvecklingen i Sverige mellan 2000 och 2014. Ar 2014 6kade befolkning-
en med 1 procent jamfort med ar 2013 och nadde 9 747 355 invanarel. Forsalj-
ningen av livsmedel och drycker inom handeln ckade under samma period fran
25 039 till 25 585 kronor per capita, vilket motsvarar en 6kning pa 2,2 procent
under 2014. Detta kan jamféras med en 6kning pa 2,4 procent for 2013.

Generellt har kningen i livsmedelsforsaljning sedan ar 2000 varit storre dn vad
som kan motiveras av befolkningsokningen.

Diagram 7. Forséaljningsutveckling for livsmedel och drycker samt
befolkning i Sverige mellan 2000-2014, indexutveckling med basar
2000 (index=100). Dataunderlag finns i tabell 18 och 20 i tabellbilagan
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Utifran detta kan den genomsnittliga fruktkonsumtionen undersokas, vilken
specificeras i Diagram 8 nedan. Den genomsnittlige svensken at farsk frukt for
1 091 kronor under 2014. Det innebdr att varje svensk kopte farsk frukt for 21
kronor per vecka, vilket r ungefér samma som under 2013. Detta &r mindre per
capita an forsaljningen av godis som 2014 uppgick till 1 875 kronor per ar, vil-
ket alltsd motsvarar en veckoférséljning pa 36 kr per capita. Aven detta ar unge-
far samma som under 2013. Av frukten &r det bananer som séljs mest (se dia-
gram 8) och genomsnittsvensken kopte bananer for 232 kronor under 2014
medan applen kdptes for 202 kronor.

Diagram 8. Forsaljning av farsk frukt per capita i handeln under
2014. Dataunderlag finns i tabell 20 och 27 i tabellbilagan.
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6. Ekologiska livsmedel

Fdrsaljningen av ekologiska livsmedel och drycker berédknades av SCB for
forsta gangen avseende referensaret 2004. Underlaget bygger till stor del pa
kedjornas egen information och i viss man kan forséljningsforandringar av eko-
logiska varor bero pa att utbudet av ekologiska varor i handeln har andrats samt
att den totala livsmedelforsaljningen har andrats. Uppgifterna bor saledes be-
traktas med viss forsiktighet. Definitionen och berékningarna av ekologiskt
beskrivs i avsnittet Fakta om statistiken.

Siffrorna gallande ekologisk forséljning under 2014 presenteras i Tabell 3 och
Diagram 9 och nedan. Under 2014 uppgick den ekologiska forsaljningen till
6,0 procent av den totala forsaljningen av livsmedel och alkoholfria drycker,
vilket innebar en 6kning pa 1,7 procentenheter jamfort med 2013 och en 6kning
pa 4 procentenheter jamfort med ar 2004. Det ar den storsta arliga okningen
under métperioden.

De senaste aren har fisk varit den varugrupp dar den ekologiska forséljningen
varit storst foljt av kaffe, te och chokladdryck. Under 2014 andrades detta da
den ekologiska forsaljningen av frukt 6kade markant till 13,3 procent av den
totala forsaljningen, fran 7,2 procent 2013. Fisk ligger dock fortfarande valdigt
néra med 13,1 procent. Trots den hdga andelen ekologisk forsaljning av fisk ar
varugruppen en av de med l&gst utbud av ekologiska varor. Endast 3,4 procent
av varorna ar ekologiska, att jamféra med 15 procent av varorna inom gruppen
kaffe, te och chokladdryck. Varugrupperna frukt och grénsaker som bada okade
den ekologiska forsaljningen mycket mellan 2013 och 2014 hade ocksa storre
okning av utbudet av ekologiska varor mellan aren tillsammans med gruppen
oljor och fetter. Andelen ekologiska varor 6kade med 2,8, 3,1 respektive 3,4
procent for de tre grupperna.

Tabell 3. Forséljning av ekologiska livsmedel och alkoholfria
drycker inom handeln 2014, belopp i mnkr.

Table 3. Turnover of organic food and non-alcoholic drinks for the Retail
trade in 2014, the amount is presented in SEK million (mnkr).

Forséljning (inkl. moms) Antal produkter
colcoP: Varugrup Total for- Andel T;r:?; Andel
séljning, f:kq_lqg}sk produkter ekologiska
forsaljning : . produkter
(mnkr) i SCB:s
(%) (%)
underlag
01 Livsmedel och alkoholfria 213 389 6,0 106 185 5,7
drycker
01.1 Livsmedel 191 999 6,1 100 228 4,6
01.1.1 Brod och dvriga spannmals- 30 035 25 25225 3,5
produkter
01.1.2  Kaott 37 053 2,2 23 058 2,4
01.1.3 Fisk 11 968 13,1 6 647 34
01.1.4 Mjolk, ost och agg 34789 8,5 7872 6,1
01.1.5 Oljor och fetter 5438 8,5 1002 12,4
01.1.6 Frukt 15 025 13,3 7077 11,2
01.1.7 Gronsaker 21317 9,8 12112 12,6
01.1.8 Socker, sylt, honung, cho- 25948 2,0 9 257 4,4
klad och konfektyr
01.1.9 Ovriga livsmedel 10 425 6,0 7978 7,7
01.2 Alkoholfria drycker 21390 45 5957 8,0
01.21 Kaffe, te och chokladdryck 6 760 9,8 1814 15,0
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, 14 630 2,0 4143 49

frukt och gronsaksjuicer
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Diagram 9 visar att alla varugruppers ekologiska andel har 6kat mellan aren
2004 och 2014. Flera grupper har 0kat kraftigt, och dar syns framforallt fisk och
frukt men dven gronsaker, oljor och fetter och kaffe, te och chokladdryck.

Diagram 9. Andel ekologisk forsaljning av livsmedel och alkoholfria
drycker inom handeln 2004 och 2014, procent. Data for ar 2014 finns
i tabell 3 ovan

Brod och 6vriga spannmalsprodukter
Kott
Fisk

Mijolk, ost och dgg

Oljor och fetter

Frukt

Gronsaker

Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr
Ovriga livsmedel

Kaffe, te och choklad

Mineralvatten, laskedrycker, frukt och...

0,01,02,03,04,05,06,07,08,09,010,a1,a2,a3,a4,0

Diagram 10. Andel ekologiska livsmedelsprodukter och alkoholfria
drycker inom handeln 2004 och 2014, procent. Data for ar 2014 finns
i tabell 3 ovan
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7. Egna markesvaror (EMV)

Fdrsaljningen av egna markesvaror (EMV) inom livsmedel och drycker berak-
nades dven den av SCB for forsta gangen avseende referenséret 2004. Dessa
berékningar bygger pa information fran dagligvaruhandeln dar underlaget till
stor del bygger pé kedjornas egen information och saledes bor betraktas med
viss forsiktighet. Definitionen och berékningarna av EMV beskrivs i avsnittet
Fakta om statistiken.

Som ses i Tabell 4 nedan s& uppgick den totala forséljningen av EMV inom
livsmedel och alkoholfria drycker under 2014 till knappt 49 miljarder kronor.
Detta motsvarar en andel pa 22,9 procent av den totala forsaljningen och en
okning med 6 procent fran 2013. EMV-férséljningen inom livsmedel uppgick
till 24,2 procent och EMV-forséljningen inom alkoholfria drycker till 11,1 pro-
cent.

De varor som till storst andel saldes som EMV var fisk dar 42,2 procent av den
totala forsaljningen inom varugruppen bestod av egna markesvaror, en 6kning
pa hela 12,1 procent fran 2013. Fisk var tatt foljt av frukt och gronsaker vars
andelar EMV uppgick till 37,9 respektive 34,8 procent. Den varugrupp med
lagst EMV-forsaljning var socker, sylt, honung, choklad och konfektyr, vars
andel EMV endast var 7 procent av totalférsaljningen.

Tabell 4. EMV-forséljningen (inkl. moms) av livsmedel och
alkoholfria drycker inom handeln 2014, belopp i mnkr.

Table 4. Turnover of generic brands for food and drinks for Grocery
stores 2014, the amount is presented in SEK million (mnkr).

COICOP Varugrupp EMV- Total fér-  Andel
forsaljning séljning EMV

(mnkr) (mnkr) (%)

01 Livsmedel och alkoholfria drycker 48 920 213 389 22,9
01.1 Livsmedel 46 543 191 999 24,2
011.1 Brod och dvriga spannmalsprodukter 4 586 30035 15,3
01.1.2 Kott 11975 37 053 32,3
01.1.3 Fisk 5052 11 968 42,2
01.1.4 Mjélk, ost och &gg 8 081 34 789 23,2
01.1.5 Oljor och fetter 783 5438 14,4
01.1.6 Frukt 5701 15 025 37,9
01.1.7 Gronsaker 7 426 21317 34,8
01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr 1804 25948 7,0
01.1.9 Ovriga livsmedel 1135 10 425 10,9
01.2 Alkoholfria drycker 2377 21390 111
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 672 6 760 9,9
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt och gronsaksjuicer 1705 14 630 11,7

I Diagram 10 nedan presenteras andelen EMV 2014 jamfort med andelen 2004.
Jamfort med ar 2004 sa har EMV okat i alla varugrupper, dock endast margi-
nellt i socker, sylt, honung, choklad och konfektyr och bara nagot mer i grupper-
na kaffe, te och chokladdryck samt mineralvatten, laskedrycker, frukt- och gron-
saksjuicer. | flera varugrupper har andelen EMV o6kat kraftigt, detta géller
frémst kott, fisk och frukt.
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Diagram 11. Andel EMV-produkter av livsmedel och alkoholfria
drycker inom handeln 2004 och 2014, procent. Data for ar 2014 finns
i tabell 4 ovan.

Brod och 6vriga spannmalsprodukter

Kott

Fisk
Mjolk, ost och agg

Oljor och fetter

Frukt
Gronsaker

Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr

Ovriga livsmedel 02004
m2014

Kaffe, te och choklad

Mineralvatten, laskedrycker, frukt och..
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8. Handeln med héalsokost
SCB har sedan ar 2000 f6ljt forsaljningen av de halsopreparat som saljs med 12
procents momssats. Forséljningen av halsopreparat inom handeln har 6kat i en
relativt jamn takt sedan 2000, med undantag for aren 2006, 2009 och 2011 da
forsaljningen minskade. Under 2014 har forsaljningen 6kat med 11 procent. Sett
till perioden mellan 2000 och 2014 sa har forséljningen inom handeln av dessa
halsopreparat har 6kat med 205 procent.

HA 24 SM 1501

Tabell 5. Forsaljning av hélsopreparat med 12 procents momssats
inom handeln, 2000-2014, mnkr.

Table 5. Turnover of health products with 12 per cent VAT for the Retail
trade, 2000-2014, the amount is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Ar 2000

Lépande priser (mnkr)

2009 2010 2011 2012

Halsopreparat — 12 %
moms 996
Darav dagligvaruhandeln 208

2083 2775 2541 2587
620 741 760 774

2013 2014
2748 3041
822 910
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9. Brod och spannmal

Forutom brod, bade mjukt och hart, ingar i gruppen brod och spannmal ocksa
kakor, kex, bakverk och skorpor. Ris, pasta, couscous och liknande produkter
klassas &ven de in i denna grupp, precis som mjol, gryn, flingor och snacks (ej
potatischips).

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 ses i Diagram
12 nedan.

Diagram 12. Forsaljning av brod och spannmalsprodukter inom
handeln, 2000-2014, indexutveckling med basar 2000 (index=100).
Dataunderlag finns i tabell18 och 19 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av bréd och spannmalsprodukter, vilken presenteras i Tabell 6
nedan, uppgick till 30 miljarder kronor 2014. Detta &r en 6kning pa 2,5 procent
jamfért med 2013. Den storsta produktgruppen inom denna varugrupp, brod,
okade med 0,7 procent under 2014 och hade en forsaljning pa 16 miljarder kro-
nor. Den totala forséljningen inom varugruppen bréd och andra spannmalspro-
dukter uppvisar en okning pa 57,8 procent jamfort med ar 2000.

Tabell 6. Forsaljning av brod och spannmalsprodukter inom
handeln, i mnkr.

Table 6. Turnover of bread and cereals for the Retail trade, the amount
is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Loépande priser (mnkr)

COICOP  Varugrupp 2000 2010 2011 2012 2013 2014
01.1.1 ?rrggu?(‘zgrs"a””mé's' 19138 28618 27996 28599 29302 30035
01.1.1.1 Ris 619 885 891 887 896 948
01.1.12 Brod 10997 16269 15589 15773 15916 16030
01.1.1.3 Pastaprodukter 1186 2383 2388 2473 2468 2454
01.1.1.4 Bakverk 3188 4843 4439 4627 4889 5308

Andra spannmaélspro-

01.1.15 dukter

3148 4237 4690 4838 5132 5296
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10. Kott

I varugruppen kott ingdr alla typer av kott, bade farskt och fryst, saval som kott
som &r torkat eller berett pd annat vis. Aven inalvsmat, som exempelvis lever,
och charkvaror, som till exempel korv och pastej, ingdr i denna grupp. Fardigla-
gad mat, bade farsk och fryst, som innehaller kott, till exempel kéttbullar, kyck-
lingsallad, frysta hamburgare och pytt-i-panna, ingar ocksa.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 presenteras i
Diagram 13 nedan.

Diagram 13. Forséljning av kott inom handeln, 2000-2014,
indexutveckling med basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i
tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av kott inom handeln presenteras i Tabell 7 nedan. Den 6kade
med 4,3 procent under 2014 jamfort med 2013 och nadde drygt 37 miljarder
kronor. Forsaljningsvolymen av kétt har 6kat med 5 procent under aret vilket
indikerar att priserna har sjunkit med drygt 0,6 procent for varugruppen. Sedan
ar 2000 har forséljningen av kott okat med totalt 86,6 procent.

Tabell 7. Forsaljning av kott inom handeln, mnkr.

Table 7. Turnover of meat for the Retail trade in current prices, the
amount is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Lépande priser (mnkr)

COICOP Varugrupp 2000 2010 2011 2012 2013 2014
01.1.2 Kott 19862 33955 35059 34750 35522 37053
01.1.2.1- N6t-, gris-, far-, lamm- och viltkétt
01.1.2.4, 8556 14877 16461 16450 16844 17360
01.1.2.7
01.1.2.5 Torkat, saltat eller rokt kétt och atliga

slaktbiprodukter (chark) 8438 14727 13704 13025 13278 14030
01.1.2.6 Annat konserverat eller bearbetat

5663

kott samt beredningar av kott 2868 4351 4895 5275 5400
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11. Fisk

I varugruppen fisk ingér farsk och fryst fisk, samt kréft- och skaldjur. Aven
kaviar och rom ingar, samt fiskkonserver och fardigmat, bade farsk och fryst,

som innehaller fisk eller kraft- och skaldjur.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan &r 2000 presenteras i

Diagram 14 nedan.
Diagram 14. Forséaljning av fisk inom handeln, 2000-2014,

indexutveckling med basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i

tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av fisk aterges i Tabell 8 nedan. Under 2014 uppgick den till 12
miljarder kronor, en 6kning pa 4,3 procent jamfort med 2013. Mellan 2000 och
2014 har forséljningen 6kat med 63 procent. Denna 6kning beror dock till stor

del pa prisokningen som skett under samma period.

Tabell 8. Forsaljning av fisk inom handeln, mnkr.

Table 8. Turnover of fish for the Retail trade in current prices, the
amount is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Loépande priser (mnkr)

COICOP Varugrupp 2000 2010 2011 2012 2013 2014
01.1.3 Fisk 7352 10296 10434 11135 11473 11968
01.1.3.1- Fisk och skaldjur (farsk, kyld, fryst,
01.1.3.3 torkad rokt eller saltad) 2580 4589 4776 5485 5835 6334
01.1.3.4 Annan konserverad fisk och skal-

djur samt beredningar av fisk och 4772 5708 5 658 5 649 5638 5634

skaldjur
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12. Mjolk, ost och agg

I denna varugrupp ingar all sorts mjolk samt yoghurt, fil, gradde, keso, creme
fraiche och liknande produkter. Hard och mjuk ost ingér ocksa, liksom &gg,
risifrutti och mj6lkpulver.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 presenteras i
Diagram 15 nedan.

Diagram 15. Forséaljning av mjélk, ost och agg inom handeln, 2000-
2014, indexutveckling med basar 2000 (index=100). Dataunderlag
finns i tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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Fdrsaljningen av mjolk, ost och &gg presenteras nedan i Tabell 9, och uppgick
till 34,8 miljarder kronor under 2014. Detta &r en 6kning med 3,1 procent jam-
fort med 2013. Priserna pa dessa varor steg med 2,3 procent under 2014 samti-
digt som forsaljningsvolymen ¢kade med 0,8 procent.

Tabell 9. Forsaljning av mjolk, ost och 4gg inom handeln, mnkr.

Table 9. Turnover of milk, cheese and eggs for the Retail trade in current
prices, the amount is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Lépande priser (mnkr)

Coicor Varugrupp 2000 2010 2011 2012 2013 2014
01.1.4 Mjolk, ost och &gg 19839 30724 31423 32484 33742 34789
01.1.4.1-

01143 Mjolk 5135 5903 5760 5766 5969 6 303
01.14.4 Yoghurt och fil 3727 5850 5996 6 207 6419 6 389

01.1.4.5- Ost och andra mjolk-
01.1.4.6 produkter

01.1.4.7 Agg 1438 2584 2776 2950 3029 3098

9539 16387 16890 17560 18325 18999
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13. Oljor och fetter

Har ingar forséljningen av olika sorters oljor (t ex oliv- och matolja) samt bak-
och matlagningsmargarin. Aven smér och andra fetter, som till exempel frityr-
fetter och ister, ingar.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 presenteras i
Diagram 16 nedan.

Diagram 16. Forsaljning av oljor och fetter inom handeln, 2000-
2014, indexutveckling med basar 2000 (index=100). Dataunderlag
finns i tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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Fdrsaljningen av oljor och fetter presenteras i Tabell 10 har nedanfér. Den upp-

gick till 5,4 miljarder kronor 2014, vilket &r en 6kning med 3,3 procent jamfort
med 2013. Perioden 2000-2014 6kade forsaljningen av oljor och fetter med
drygt 48 procent. Forsaljningen av margarin och annat fett har 6kat med 19,2
procent sedan 2000 och star for 59 procent av hela varugruppens forséljning.

Tabell 10. Forséaljning av oljor och fetter inom handeln, mnkr.

Table 10. Turnover of oils and fats for the Retail trade in current prices,
the amount is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Loépande priser (mnkr)

COICOP Varugrupp 2000 2010 2011 2012 2013 2014
01.1.5 Oljor och fetter 3662 4754 4843 5048 5266 5438
01.1.5.1 Smaér 468 894 956 1049 1126 1179
01.1.5.2,01.1.5.5 Margarin och annat fett 2685 2969 2964 3051 3143 3201

1058

01.1.5.3-01.1.5.4 Matolja 509 891 923 948 996
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14. Frukt

I denna grupp ingdr all sorts frukt och bar, bade farska och frysta. Fron och
karnor, som till exempel solrosfron, samt mandlar och nétter ingar ocksa. Uto-
ver detta inkluderas fardiga frukt- och béarprodukter som till exempel fruktsal-
lad.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 kan ses i Dia-
gram 17 nedan.

Diagram 17. Forsaljning av frukt inom handeln, 2000-2014,
indexutveckling med basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i
tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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Forsaljningen av frukt presenteras i Tabell 11 nedan och uppagick till 15 miljar-
der kronor under 2014 vilket &r en marginell 6kning pa 0,6 procent jamfort med
forsaljningen under 2013. Volymen sald frukt var ocksa nastan konstant med en
minskning pa 0,1 procent vilket alltsd motsvarar en prisékning pa 0,7 procent
under 2014. Den stora férandringen inom varugruppen ar att andelen ekologisk
forséljning okat markant fran 7,2 till 13,3 procent mellan 2013 och 2014 vilket
omnamns i avsnitt 6.

Under perioden 2000-2014 har forsaljningen av frukt 6kat med 84,2 procent,
fram till 2010 var den siffran 55,1 procent medan den fram till och med 2009
var 64,5 procent, forsaljningen av frukt verkar saledes ha 6kat igen efter en dipp
under 2010.

Den storsta varugruppen inom segmentet, frukt (farsk, kyld eller fryst), har 6kat
forsaljningen under 2014 med 0,5 procent och uppgick till nastan 12 miljarder
kronor.

Tabell 11. Forsaljning av frukt inom handeln, mnkr.

Table 11. Turnover of fruit for the Retail trade in current prices, the
amount is presented in SEK million (mnkr).

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Forsaljning (inkl. moms)

Lépande priser (mnkr)

COICOP 2000 2010 2011 2012 2013 2014
0116  Frukt 8157 12652 13490 14173 14939 15025
01.1.6.1- )

01 1e%" Frukt (farsk, kyld eller fryst) 7300 10134 10704 11269 11934 11994

697 2193 2416 2548 2642 2
160 325 370 357 363

01.1.6.8 Torkad frukt

01.1.6.9 Konserverad frukt och fruktbaserade

739
342
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produkter

15. Gronsaker

Tillsammans med alla sorters grénsaker och rotfrukter finns i denna grupp &ven
svamp, koks- och baljvéxter samt farska kryddor. Konserverade och inlagda
koksvéxter, t ex inlagd gurka och oliver samt krossade tomater och bonor pa
burk ingar ocksa. Fardigmat av gronsaker finns ocksa i denna grupp, som ex-
empelvis rodbetssallad, potatissallad, kroppkakor och &ven torrvaror for till
exempel potatismos. Aven potatischips ingar har.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 kan ses i Dia-
gram 18 nedan.

Diagram 18. Forséaljning av gronsaker inom handeln, 2000-2014,
indexutveckling med basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i
tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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Som aterges i Tabell 12 nedan sa uppgick forsaljningen av grénsaker till drygt
21 miljarder kronor under 2014 vilket &r en 6kning med 2 procent jamfort med
2013. Samtidigt har priset pa gronsaker minskat med 0,3 procent. Detta motsva-
ras saledes av en volymokning pa 2,3 procent. Den storsta varugruppen, gron-
saker och potatis (farsk, kyld eller fryst), har minskat sin férsaljning marginellt
under aret. Sedan ar 2000 har forsaljningen av gronsaker 6kat med ungefar 61
procent, med en nedgang endast under 2010. Som omnamnts i avsnitt 6 har
andelen ekologisk forséljning inom varugruppen dkat markant under 2014 fran
6,4 till 9,8 procent.

Tabell 12. Forsaljning av grénsaker inom handeln, mnkr

Table 12. Turnover of vegetables for the Retail trade in current prices,
the amount is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Lépande priser (mnkr)

COICOP 2000 2010 2011 2012 2013 2014
0117  Gronsaker 13218 18461 18822 19962 20904 21317
OTT 7 Gronsaker och potatis (farsk, kyld 8852 11892 12035 12885 13590 13542
01:1:7:7’ eller fryst)

01.1.7.5 Torkade gronsaker 96 229 186 96 100 116
01.1.7.6 Andra konserverade eller behand- 1959 3256 3255 3528 3721 3956

lade gronsaker
01.1.7.8 Potatisprodukter 2312 3085 3345 3453 3494 3703
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16. Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr

| denna grupp ingdr socker, sirap, sylt, mos, kram, marmelad och honung, lik-
som choklad, godis, glass och tuggummi. Aven andra sota produkter ingar, som
till exempel chokladsas, chokladpudding och andra desserter.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 kan ses i Dia-
gram 19 nedan.

Diagram 19. Forséljning av sdtsaker inom handeln, 2000-2014, in-
dexutveckling med basar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i ta-
bell 18 och 19 i tabellbilagan.
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Nedan presenteras forséljningen av socker, sylt, honung, choklad och konfektyr
och denna uppgick under 2014 till ndstan 26 miljarder kronor, vilket &r en 6k-
ning med 4,9 procent jdmfort med 2013. Den stora skillnaden mellan 2010 och
2011 beror till stor del pa de metodandringar som genomforts fran och med
argang 2011 och som vidare beskrivs under Fakta om statistiken.

Konfektyr-, choklad- och glassférsaljningen, som star for 90 procent av hela
varugruppen, 6kade med 5,5 procent under 2014.

Prisutvecklingen for s6tsaker har sedan ar 2000 varit relativt stabil, priserna
okade nagot aren 2008 och 2009, men okningen har mattats av mellan 2011 och
2013 och minskade med 0,8 procent under 2014.

Tabell 13. Forsaljning av sdtsaker inom handeln, i mnkr.

Table 13. Turnover of sugar, jam, honey, chocolate and confectionery
for the Retail trade in current prices, the amount is presented in SEK
million (mnkr).

Forsalining (inkl. moms)
Lépande priser (mnkr)

COICoP 2000 2010 2011 2012 2013 2014

01.1.8  Socker, sylt, honung, choklad och 1555, 56650 22 949 23608 24 728 25948
konfektyr
937 793 812 853 875 875

01.1.8.1 Socker
01.1.8.2 Sylter och marmelader 987 1404 1531 1572 1627 1628
01.1.8.3-

01186 Konfektyr, choklad och glass 13299 18453 20606 21183 22225 23445
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17. Ovriga livsmedel

| varugruppen évriga livsmedel ingér olika slags smaksattare och saser som till
exempel salt, torkade kryddor, majonnés, dressing, ketchup, torra saser, pastasa-
ser, soja, marinad, buljong och essenser. Aven olika sorters soppor, stuvningar,
valling, grétpulver och barnmatskonserver ingar samt aven jast, bakpulver, ka-
ramellfarg, konserveringsmedel och liknande produkter.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 kan ses i Dia-
gram 20 nedan.

Diagram 20. Forséljning av dvriga livsmedel inom handeln, 2000-
2014, indexutveckling med baséar 2000 (index=100). Dataunderlag
finns i tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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| Tabell 14 nedan visas forséljningen av 6vriga livsmedel. Denna forséljning
uppgick till 10,4 miljarder kronor 2014 vilket &r en ékning med 1,9 procent mot
2013. Under aret sjonk priserna for denna varugrupp med 0,1 procent, vilket ger
en volymokning pa 2 procent. Saser och smaksattningsmedel som ar den storsta
varugruppen med en andel pa 60 procent hade en nagot lagre forsaljningsokning
pa 1,7 procent under 2014.

Tabell 14. Forsaljning av 6vriga livsmedel inom handeln, i mnkr

Table 14. Turnover of food products n.e.c for the Retail trade in current
prices, the amount is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Loépande priser (mnkr)

COICOP 2000 2010 2011 2012 2013 2014
01.1.9 Ovriga livsmedel 5 965 8 845 9520 9732 10228 10425
01.1.9.1 Sé&ser och smaksattningsmedel 2338 5390 5747 5900 6154 6260
01.1.9.2 Salt, kryddor och kryddvaxter 124 201 213 215 217 226
01.1.9.3- Jast, dessertberedningar och 3503 3255 3560 3617 3856 3938

01.1.9.4 soppor samt dvrigt
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18. Kaffe, te och chokladdryck

Har ingar kaffe i olika former, bade malet och omalet samt erséttningsprodukter
for kaffe och snabbkaffe. Te och iste ingar ocksa i denna grupp, liksom kakao-
pulver och drickchoklad.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 kan ses i Dia-
gram 21 nedan.

Diagram 21. Forsaljning av kaffe, te och chokladdryck inom
handeln, 2000-2014, indexutveckling med basar 2000 (index=100).
Dataunderlag finns i tabell 18 och 19 i tabellbilagan.
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Siffrorna gallande forsaljningen 2014 presenteras i Tabell 15 nedan. Forsalj-
ningen av kaffe, te och chokladdryck uppgick till 6,8 miljarder kronor under
2014, en 6kning pa 3,1 procent jamfort med 2013. Kaffe, som ar den klart
storsta produktgruppen inom segmentet, 6kade med 3,5 procent. Priserna inom
kaffe, te och chokladdryck tkade 19,6 procent under 2011 men 2012 bréts tren-
den av okade priser som pagatt sedan 2006, och priserna minskade med 1,8
procent. Prisfallet fortsatte under 2013 da priserna minskade med 5,8 procent
for varugruppen. 2014 6kade priserna igen, dock endast med 0,1 procent. Pri-
sokningen innebar saledes en positiv volymutveckling pa 3 procent for varu-
gruppen under 2014.

Kaffe, te och chokladdryck hade en sjunkande pristrend i bérjan pa 2000-talet
for att under de senare aren oka igen. Som namnt brots denna trend 2012, men
prisutvecklingen sedan 2000 har 6kat till 17,8 procent.

Tabell 15. Forsaljning av kaffe, te och chokladdryck inom handeln, i
mnKkr.

Table 15. Turnover of coffee, tea and cocoa for the Retail trade in cur-
rent prices, the amount is presented in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Loépande priser (mnkr)

COICOP 2000 2010 2011 2012 2013 2014
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 4501 5405 6647 6863 6559 6760
01.2.1.1 Kaffe 3685 4372 5621 5777 5417 5 608
darav Vanligt kaffe 3197 3779 5110 4978 4667 4757
Snabbkaffe 488 593 510 799 749 850

01.2.1.2 Te 541 697 695 717 747 759
275 336 332 369 395 394

01.2.1.3 Kakao och chokladpulver
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19. Mineralvatten, laskedrycker, frukt och

gronsaksjuicer

Forutom all sorts vatten pa flaska samt lask ingar ocksa saft, juice, maltidsdryck
och sport-/energidryck i denna grupp.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan ar 2000 kan ses i Dia-
gram 22 nedan.

Diagram 22. Forsaljning av mineralvatten, laskedrycker, frukt och
gronsaksjuicer inom handeln, 2000-2014, indexutveckling med
baséar 2000 (index=100). Dataunderlag finns i tabell 18 och 19 i
tabellbilagan.
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Fdrsaljningen av mineralvatten, laskedrycker och juicer presenteras i Tabell 16
nedan och uppgick till 14,6 miljarder kronor 2014. Detta innebar en 6kning med
3,5 procent mot 2013. Forsaljningen av laskedrycker, mineral- och kéllvatten
6kade med 4,5 procent och juicer och saft med 2,3 procent.

Laskedrycker, mineral- och kallvatten star for cirka 55 procent av forsaljnings-
vardet och forsaljningen har 6kat med ungefar 85 procent sedan ar 2000. Prisut-
vecklingen for mineralvatten, laskedrycker, frukt och gronsaksjuicer har varit
mycket svag under 2000-talet, forutom 2008 da priserna steg med 3,4 procent.
Priserna har 6kat med ungefér 1,3 procent under 2014.

Tabell 16. Forsaljning av mineralvatten, laskedrycker, frukt och
gronsaksjuicer inom handeln, i mnkr

Table 16. Turnover of mineral waters, soft drinks, fruit and vegetable
juices for the Retail trade in current prices, the amount is presented in
SEK million (mnkr)

Forsaljning (inkl. moms)

Loépande priser (mnkr)

COICOP 2000 2010 2011 2012 2013 2014

01.2.2 Mineralvatten, lasked rkaer, frukt 8195 13703 13376 13242 14131 14630
och grénsaksjuicer

01.2.2.1- Léskedrycker samt mineral- och kall- 4381 7 403 7 059 7 001 7 747 8 099

01.2.2.2 vatten

01.2.2.3- Juice och saft 3814 6301 6317 6240 6384 6530

01.2.2.4
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20. Alkoholhaltiga drycker

Bland de alkoholhaltiga dryckerna ingar sprit och likorer, vin och cider samt 6l,
inklusive latt- och folkél. Aven vin- och 6lsatser ingar har. Dock inte sprites-
senser, som istéllet ingar som smakséttare i dvriga livsmedel.

Indexutvecklingen av dessa produkters forsaljning sedan &r 2000 kan ses i Dia-
gram 23 nedan.

Diagram 23. Forséljning av alkoholhaltiga drycker inom handeln,
2000-2014, indexutveckling med basar 2000 (index=100).
Dataunderlag finns i tabell 18 och 19 i tabellbilagan.

170

160

150

Lopande priser
140

Lopande priser :
130 Fasta«priser

120

110 — .-o-".'. _—

100 +—ee"

90

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

| Tabell 17 nedan presenteras forsaljningen av alkoholhaltiga drycker. Under
2014 uppgick denna forsaljning till nastan 36 miljarder kronor, vilket ar en 6k-
ning med 3,7 procent jdmfort med 2013. Priserna for alkoholhaltiga drycker
steg med 2,1 procent mellan 2013 och 2014, detta implicerar en 6kad forsélj-
ningsvolym jamfort med 2013 pa ungefar 1,6 procent. Prisutvecklingen har
varit svag for alkoholhaltiga drycker under hela 2000-talet och forséaljningen har
darfor foljt volymutvecklingen under i princip hela perioden.

Tabell 17. Forséljning av alkoholhaltiga drycker inom handeln,
mnKkr.

Table 17. Turnover of alcoholic beverages for the Retail trade, the
amount is presented in SEK million (mnkr).

Forséljning (inkl. moms)
Lépande priser (mnkr)

COICoP 2000 2010 2011 2012 2013 2014
02.1 Alkoholhaltiga drycker 24709 33094 33077 33966 34707 35998
02.1.1 Spritdrycker 7285 7013 6823 6839 6753 6669
02.1.2 Vin inkl. cider 10113 16822 17218 17773 18326 18941
02.1.3 ol 7312 9259 9036 9354 9627 10388
Déarav Ol klass | och Il 3370 2543 2148 2179 2188 2548

Ol klass 11l 3939 6716 6888 7175 7439 7840

Spritférsaljningen har minskat sedan 2010 med undantag for 2012 da ékningen
var marginella 0,2 procent. Under 2014 var nedgangen pa 1,2 procent jamfort
med 2013. Som kan ses i Tabell 17 ovan har den totala forséljningen av sprit
minskat sedan ar 2000. Den framsta forklaringen till minskningen ar att forsalj-
ningsvolymen har minskat med 14 procent sedan ar 2000. Priset har daremot
Okat med ungeféar 6,5 procent under hela denna period.
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Vinforsaljningen fortsatter att 6ka och under 2014 uppgick den till 18,9 miljar-
der kronor, vilket dr en 6kning pa 3,4 procent jamfort med 2013. Aven har &r
forklaringen den stora volymokningen sedan 2000, vilken uppgar till hela 73,7
procent. Priset har daremot endast tkat med 7,8 procent under samma period.

Starkdlsforsaljningen ékade med 5,4 procent under 2014 medan férséljningen
av latt- och folkél 6kade med hela 16,5 procent. Priset pa 6l 6kade med 2,5 pro-
cent jamfort med 2013. Sett Gver en langre tid &r folkél och 14tt61 den enskilda
varugrupp som minskat sin forséljning mest. Latt- och folkdlsforséljningen
minskade med 822 mnkr eller 24 procent mellan 2000 och 2014. Detta har skett
samtidigt som starkélsforsaljningen har okat med 3901 mnkr sedan ar 2000,
vilket motsvarar en dkning pa 99 procent.

Eftersom en betydande andel av alkoholen kdps utanfor systembolaget (grans-
handel samt illegal handel) sager ovanstaende siffror ingenting om den faktiska
forbrukningen av alkohol i Sverige.
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Teckenforklaring
Explanation of symbols

— Noll Zero
0 Mindre an 0,5 Less than 0.5
0,0 |Mindre &n 0,05 Less than 0.05

Uppgift inte tillganglig eller for | Data not available
osaker for att anges

Uppgift kan inte férekomma Not applicable

* Preliminar uppgift Provisional figure

Tabell 18. Forsaljning (inkl. moms) av livsmedel och drycker inom
handeln, 2000-2014, belopp i mnkr.

Table 18. Turnover of food and drinks for the Retail trade, 2000-2014, in
current prices, the amount is given in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Loépande priser (mnkr)

COICOP Varugrupp 2000 2010 2011 2012 2013 2014
01+02.1 Livsmedel och drycker 149 823 221 157 227 635 233 562 241 500 249 387
01 Livsmedel och alkoholfria drycker 125114 188 063 194 557 199 596 206 793 213 389
01.1 Livsmedel 112 418 168 955 174 535 179 490 186 103 191 999

01.1.1  Brdd och 6vriga spannmalsprodukter 19138 28618 27996 28599 29302 30035

01.1.2 Kott 19862 33955 35059 34750 35522 37053
01.1.3 Fisk 7352 10296 10434 11135 11473 11968
01.14 Mjolk, ost och agg 19839 30724 31423 32484 33742 34789
01.15 Oljor och fetter 3662 4754 4843 5048 5266 5438
01.1.6 Frukt 8157 12652 13490 14173 14939 15025
01.1.7 Gronsaker 13218 18461 18822 19962 20904 21317
01.1.8  Socker, sylt, honung, choklad och 15224 20650 22949 23608 24728 250948
konfektyr
01.1.9 Ovriga livsmedel 5965 8845 9520 9732 10228 10425
01.2 Alkoholfria drycker 12696 19108 20023 20105 20690 21390
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 4501 5405 6647 6863 6559 6760

01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt och 8195 13703 13376 13242 14131 14630
grénsaksjuicer

02.1 Alkoholhaltiga drycker 24709 33094 33077 33966 34707 35998
02.1.1 Spritdrycker 728 7013 6823 6839 6753 6669
02.1.2  Vininkl. cider 10113 16822 17218 17773 18326 18941

02.1.3 Ol 7312 9259 9036 9354 9627 10388
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Tabell 19. Forsaljningsvolym av livsmedel och drycker inom
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handeln, 2000-2014, fasta priser, belopp i mnkr.

Table 19. Turnover in constant prices of food and drinks for the Retail
trade, 2000-2014, in constant prices, the amount is given in SEK million

HA 24 SM 1501

(mnkr).
Forséljning (inkl. moms)
Fasta priser (mnkr)
COICOP Varugrupp 2000 2010 2011 2012 2013 2014
01+02.1 Livsmedel och drycker 149 823 187 103 190 561 192 740 195 648 200 991
01 Livsmedel och alkoholfria drycker 125114 155720 159 280 160 819 163 212 168 028
01.1 Livsmedel 112 418 138 019 142 081 143 724 145505 149 891
01.1.1  Brdd och 6vriga spannmalsprodukter 19138 23831 22620 22881 23393 23973
01.1.2 Kott 19862 28070 28835 28008 27747 29124
01.1.3  Fisk 7352 7684 7908 8274 8106 8415
01.14 Mjolk, ost och agg 19839 24664 24276 24726 24612 24804
01.15 Oljor och fetter 3662 4131 4136 4261 4269 4388
01.1.6  Frukt 8157 8559 8953 9208 9258 9245
01.1.7 Gronsaker 13218 14899 16655 17357 17721 18133
01.1.8  Socker, sylt, honung, choklad och 15224 18183 20150 20415 21408 22642
konfektyr
01.1.9  Ovriga livsmedel 5965 7997 8548 8595 8989 9167
01.2 Alkoholfria drycker 12696 17700 17199 17096 17707 18137
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 4501 5084 5227 5496 5573 5737
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt och 8195 12617 11972 11600 12134 12400
grénsaksjuicer
02.1 Alkoholhaltiga drycker 24709 31383 31281 31921 32436 32962
02.1.1 Spritdrycker 7285 6707 6509 6515 6413 6263
02.1.2  Vininkl. cider 10113 16248 16575 16984 17355 17569
02.1.3 o] 7312 8428 8197 8422 8668 9130
Not: Fastprisberakningar bygger pé uppgifter fran KPI utférda p& Nationalrakenskapernas varugruppsniva.
Fastprisberakningen &r gjord i 2000 ars priser
Tabell 20. Befolkningsutveckling i Sverige, 2000-2014.
Table 20. The Swedish Population, 2000-2014.
Befolkning 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Antal,
tusental

Utveckling
mot fore-
gaende ar

8883 8909 8941 8976 9011 9048 9113 9183 9256 9341 9416 9483 9556 9645 9747

0,4 0,4 0,4 0,4 0,7

0,8

0,8 0,9

0,8

0,7

0,8

0,9

1,1
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Tabell 21. Forsaljning (inkl. moms) av livsmedel och drycker inom
handeln 2000-2014 (enligt mer detaljerad COICOP), belopp i mnkr.

Table 21. Turnover (incl. V.A.T) of food and drinks for the Retail trade,
2000-2014, in current prices, the amount is given in SEK million (mnkr).

Forsaljning (inkl. moms)

Lépande priser (mnkr)

COICOP  Varugrupp 2000 2010 2011 2012 2013 2014
01.1.1 Brod och dvriga spann- 19 138 28 618 27996 28 599 29 302 30 035
malsprodukter
01.1.1.1 Ris 619 885 891 887 896 948
01.1.1.2 Brod 10 997 16 269 15589 15773 15916 16 030
01.1.1.3  Pastaprodukter 1186 2383 2388 2473 2 468 2454
01.1.1.4 Bakverk 3188 4 843 4439 4627 4 889 5308
01.1.1.5  Andra spannmalsprodukter 3148 4237 4 690 4 838 5132 5296
01.1.2 Kott 19 862 33955 35059 34750 35522 37 053
01.1.2.1-  Not-, gris-, far-, lamm- och 8 556 14 877 16 461 16 450 16 844 17 360
01.1.2.4, viltkott
01.1.2.7
01.1.2.5 Torkat, saltat eller rokt kott 8 438 14 727 13704 13025 13 278 14 030
och étliga slaktbiprodukter
(chark)
01.1.2.6  Annat konserverat eller bear- 2868 4351 4 895 5275 5400 5663
betat koétt samt beredningar
av kott
01.1.3 Fisk 7 352 10 296 10434 11135 11473 11 968
01.1.3.1-  Fisk och skaldjur (farsk, kyld, 2 580 4589 4776 5485 5835 6 334
01.1.3.3  fryst, torkad rokt eller saltad)
01.1.3.4  Annan konserverad eller 4772 5708 5658 5649 5638 5634
beredd fisk och skaldjur samt
beredningar av fisk och skal-
djur
01.1.4 Mjo6lk, ost och agg 19 839 30 724 31423 32484 33742 34 789
01.1.4.1- Mjolk 5135 5903 5760 5766 5969 6 303
01.1.4.3
01.1.4.4 Yoghurt och fil 3727 5850 5996 6 207 6 419 6 389
01.1.4.5- Ost och andra mjoélkprodukter 9539 16 387 16890 17560 18 325 18 999
01.14.6
01.1.4.7 Agg 1438 2 584 2776 2 950 3029 3098
01.1.5 Oljor och fetter 3662 4754 4 843 5048 5 266 5438
01.1.5.1 Smor 468 894 956 1049 1126 1179
01.1.5.2, Margarin och annat fett 2 685 2969 2964 3051 3143 3204
01.155
01.1.5.3- Matolja 509 891 923 948 996 1058
01.1.5.4
8 157 12 652 13490 14173 14 939 15 025
01.1.6 Frukt
01.1.6.1- Frukt (farsk, kyld eller fryst) 7 300 10 134 10704 11 269 11934 11 944
01.1.6.7
697 2193 2416 2548 2642 2739
01.1.6.8  Torkad frukt
01.1.6.9 160 325 370 357 363 342

Konserverad frukt och frukt-
baserade produkter
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Tabell 21 (forts.)

Forsaljning (inkl. moms)

Lépande priser (mnkr)
COICOP 2000 2010 2011 2012 2013 2014

01.1.7 Gronsaker 13218 18461 18822 19962 20904 21317

01.1.7.1- Groénsaker och potatis (farsk, kyld 8852 11892 12035 12885 13590 13 542
01.1.7.4, eller fryst)

01.1.7.7

01.1.7.5 Torkade gronsaker 96 229 186 96 100 116

01.1.7.6  Andra konserverade eller be- 1959 3256 3255 3528 3721 3956
handlade gronsaker

01.1.7.8 Potatisprodukter 2312 3085 3345 3453 3494 3703

01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad 15224 20650 22949 23608 24728 25948
och konfektyr

01.1.8.1 Socker 937 793 812 853 875 875

01.1.8.2 Sylter och marmelader 987 1404 1531 1572 1627 1628

01.1.8.3- Konfektyr, choklad och glass 13 299 18453 20606 21183 22225 23 445

01.1.8.6

01.1.9 Ovriga livsmedel 5 965 8845 9520 9732 10228 10 425

01.1.9.1 Saser och smaksattningsmedel 2338 5390 5747 5900 6 154 6 260

01.1.9.2  Salt, kryddor och kryddvaxter 124 201 213 215 217 226

01.1.9.3- Jast, dessertberedningar och 3503 3255 3560 3617 3856 3938

01.1.9.4 soppor samt Ovrigt

01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 4501 5 405 6 647 6 863 6 559 6 760

01.2.1.1 Kaffe 3685 4372 5621 5777 5417 5608

01.2.1.2 Te 541 697 695 717 747 759

01.2.1.3 Kakao och chokladpulver 275 336 332 369 395 394

01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, 8195 13703 13376 13242 14131 14 630
frukt och gronsaksjuicer

01.2.2.1- Léaskedrycker samt mineral- och 4381 7 403 7 059 7 001 7747 8 099

01.2.2.2 Kkallvatten

01.2.2.3- Juice och saft 3814 6 301 6 317 6 240 6 384 6 530

01.2.2.4

02.1 Alkoholhaltiga drycker 24709 33094 33077 33966 34707 35998

02.1.1 Spritdrycker 7 285 7013 6823 6839 6753 6 669

02.1.2 Vin inkl. cider 10 113 16822 17218 17773 18326 18 941

02.1.3 ol 7 312 9 259 9 036 9 354 9 627 10 388

Dérav Ol klass | och I 3370 2543 2148 2179 2188 2548

Ol Klass Il 3939 6716 6 888 7175 7439 7 840
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Tabell 22. Forsaljning (inkl. moms) av livsmedel och drycker inom
handeln 2000-2014 (enligt detaljerad COICOP), fasta priser, belopp i

mnkr.

Table 22. Turnover (incl. V.A.T) of food and drinks for the Retail trade,
2000-2014, in constant prices, the amount is given in SEK million

(mnkr).
Forsaljning (inkl. moms)
Fasta priser (mnkr)
COICOP Varugrupp 2000 2010 2011 2012 2013 2014
011.1 Brod och 6vriga spannmals- 19138 23831 22620 22881 23393 23973
produkter
01.1.11 Ris 619 837 827 829 824 862
01.1.1.2 Brod 10997 13380 12372 12324 12430 12515
01.1.1.3 Pastaprodukter 1186 1774 1711 1758 1774 1792
01.1.1.4 Bakverk 3188 3887 3429 3529 3743 4067
01.1.1.5 Andra spannmalsprodukter 3148 3953 4282 4441 4623 4737
01.1.2 Kott 19862 28070 28835 28008 27747 29124
01.1.2.1- Nét-, gris-, far-, lamm- och 8556 11300 12236 11850 11754 12289
01.1.2.4, Vviltkétt
01.1.2.7
01.1.2.5 Torkat, saltat eller rokt kétt och 8438 12943 12226 11493 11363 11988
atliga slaktbiprodukter (chark)
01.1.2.6 Annat konserverat eller bearbe- 2 868 3827 4373 4 665 4630 4847
tat kott samt beredningar av
kott
01.1.3 Fisk 7 352 7 684 7908 8274 8106 8 415
01.1.3.1- Fisk och skaldjur (farsk, kyld, 2580 3120 3298 3763 3737 3945
01.1.3.3 fryst, torkad rokt eller saltad)
01.1.3.4 Annan konserverad eller be- 4772 4 564 4 609 4511 4369 4 470
redd fisk och skaldjur samt
beredningar av fisk och skaldjur
01.1.4 Mjolk, ost och agg 19839 24664 24276 24726 24612 24804
01.1.4.1- Mijolk 5135 4533 4236 4189 4076 4092
01.1.4.3
01.1.4.4 Yoghurt och fil 3727 4806 4717 4777 4791 4679
01.1.4.5- Ost och andra mjolkprodukter 9539 13426 13320 13662 13641 13869
01.1.4.6
01.1.4.7 Agg 1438 1898 2 002 2098 2104 2164
01.1.5 Oljor och fetter 3662 4131 4136 4261 4269 4388
01.1.5.1 Smor 468 733 756 805 817 841
01.1.5.2, Margarin och annat fett 2 685 2536 2433 2 456 2400 2434
01.1.5.5
01.1.5.3- Matolja 509 862 947 1000 1052 1114
01.1.5.4

Not: Fastprisberakningar bygger p& uppgifter frin KPI utférda p& Nationalrdkenskapernas varugruppsniva.
Fastprisberakningen &r gjord i 2000 ars priser.
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Forsaljning (inkl. moms)

Fasta priser (mnkr)

COICOP 2000 2010 2011 2012 2013 2014

01.1.6 Frukt 8 157 8 559 8 953 9 208 9 258 9 245

01.1.6.1- Frukt (farsk, kyld eller fryst) 7 300 6 787 7013 7247 7 206 7 156

01.1.6.7

01.1.6.8 Torkad frukt 697 1543 1682 1720 1805 1857

01.1.6.9 Konserverad frukt och frukt- 160 228 257 241 248 232
baserade produkter

01.1.7 Gronsaker 13218 14899 16655 17357 17721 18133

01.1.7.1- Gronsaker och potatis (féarsk, 8 852 8931 10379 10801 11011 11044

01.1.7.4, kyld eller fryst)

01.1.7.7

01.1.7.5 Torkade gronsaker 96 195 157 77 80 92

01.1.7.6 Andra konserverade eller 1959 2770 2813 3029 3165 3339
behandlade grénsaker

01.1.7.8 Potatisprodukter 2312 3002 3306 3449 3466 3658

01.1.8 Socker, sylt, honung, cho- 15224 18183 20150 20415 21408 22642
klad och konfektyr

01.1.8.1 Socker 937 733 755 755 767 748

01.1.8.2 Sylter och marmelader 987 1149 1183 1156 1194 1193

01.1.8.3- Konfektyr, choklad och glass 13299 16300 18212 18504 19447 20701

01.1.8.6

01.1.9 Ovriga livsmedel 5 965 7997 8 548 8 595 8 989 9 167

01.1.9.1 Séser och smaksattningsme- 2338 4870 5219 5294 5486 5582
del

01.1.9.2 Salt, kryddor och kryddvaxter 124 195 208 207 205 212

01.1.9.3- Jast, dessertberedningar och 3503 2932 3121 3093 3298 3373

01.1.9.4 soppor samt 6vrigt

01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 4501 5084 5227 5496 5573 5737

01.2.1.1 Kaffe 3685 4105 4368 4591 4614 4759

01.2.1.2 Te 541 625 515 533 566 579

01.2.1.3 Kakao och chokladpulver 275 354 344 372 393 399

01.2.2 Mineralvatten, laskedryck- 8195 12617 11972 11600 12134 12400
er, frukt och gréonsaksjuicer

01.2.2.1- Léaskedrycker samt mineral- 4 381 6 888 6 424 6 222 6 700 6 844

01.2.2.2 och kéllvatten

01.2.2.3- Juice och saft 3814 5729 5549 5378 5434 5 556

01.2.2.4

02.1 Alkoholhaltiga drycker 24709 31383 31281 31921 32436 32962

02.1.1 Spritdrycker 7285 6707 6509 6 515 6413 6263

02.1.2 Vin inkl. cider 10113 16248 16575 16984 17355 17569

02.1.3 ol 7 312 8428 8197 8 422 8 668 9130

Déarav Ol Kklass 1 och Il 3370 2246 1894 1883 1894 2165
Ol Klass Il 3939 6182 6303 6 538 6774 6965

Not: Fastprisherdkningar bygger pa uppgifter fran KPI utforda pa Nationalrakenskapernas varugruppsniva.
Fastprisberakningen &r gjord i 2000 ars priser
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handeln, 2000-2014, belopp i kronor per capita.

Table 23. Turnover of food and drinks per capita for the Retail trade,
2000-2014, in current prices, the amount is given in SEK per capita.

Forsaljning (inkl. moms) per capita

Lépande priser (kr)

COICOP  Varugrupp 2000 2010 2011 2012 2013 2014
01+02.1  Livsmedel och drycker 16 867 23488 24005 24442 25039 25585
o1 Livsmedel och alkoholfria 14085 19974 20517 20887 21441 21892
drycker
01.1 Livsmedel 12656 17944 18405 18783 19296 19698
Brod och évriga spannmals- 2950 2993 3038 3081
01.1.1 produkter 2155 3039
01.1.2 Kott 2236 3606 3697 3637 3683 3801
01.1.3 Fisk 828 1094 1100 1165 1190 1228
01.1.4 Mjolk, ost och &gg 2233 3263 3314 3399 3498 3569
01.1.5 Oljor och fetter 412 505 511 528 546 558
01.1.6 Frukt 918 1 344 1423 1483 1549 1541
01.1.7 Gronsaker 1488 1961 1985 2089 2167 2187
01.18 Socker, sylt, honung, cho- 1714 2193 2420 2471 2564 2 662
klad och konfektyr
01.1.9 Ovriga livsmedel 671 939 1004 1018 1060 1069
01.2 Alkoholfria drycker 1429 2029 2111 2104 2145 2194
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 507 574 701 718 680 694
01.2.2 Mineralvattgn, Iéslgeqlrycker, 923 1455 1410 1386 1 465 1501
frukt och grdonsaksjuicer
02.1 Alkoholhaltiga drycker 2782 3515 3483 3554 3598 3693
02.1.1 Spritdrycker 820 745 720 716 700 684
02.1.2 Vin inkl. cider 1138 1787 1816 1860 1900 1943
02.1.3 ol 823 983 953 979 998 1066

Kalla: Befolkningssiffrorna ar hamtade fran SCB befolkningsstatistik den 31/12 respektive ar.
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Tabell 24. Prisféréandringar for livsmedel och drycker inom handeln
2008-2014, i procent.

Table 24. Price changes of food and drinks for the Retail trade, 2008-
2014, per cent.

2009/ 2010/ 2011/ 2012/ 2013/ 2014/
COICOP Varugrupp 2008 2009 2010 2011 2012 2013
01+02.1 Livsmedel och dryck- 2,9 1,2 11 14 1,9 0,5
er
01 Livsmedel och alkohol- 3,1 1,2 11 1,6 2,1 0,2
fria drycker
01.1 Livsmedel 3,1 1,1 0,3 1,7 2,4 0,1
01.1.1 Brod och dvriga 2,4 0,8 3,1 1,0 0,2 0,0
spannmalsprodukter
01.1.2 Kott 3,8 0,4 0,5 2,0 3,2 -0,6
01.1.3 Fisk 3,8 1,0 -1,5 2,0 5,2 0,5
01.1.4 Mjolk, ost och agg 1,6 1,4 3,9 15 4,4 2,3
01.1.5 Oljor och fetter 0,5 0,3 1,7 1,2 4,1 0,5
01.1.6 Frukt 5,9 -0,8 1,9 2,2 4.8 0,7
01.1.7 Gronsaker 2,6 31 -8,8 1,8 2,6 -0,3
01.1.8 Socker, sylt, honung, 3,9 2,6 0,3 15 -0,1 -0,8
choklad och konfektyr
01.1.9 Ovriga livsmedel 52 1,8 0,7 1,7 0,5 -0,1
01.2 Alkoholfria drycker 4,2 2,5 7.8 1,0 -0,6 0,9
01.2.1 Kaffe, te och cho- 8,9 4,8 19,6 -1,8 -5,8 0,1
kladdryck
01.2.2 Mineralvatten, laske- 1,9 1,4 2,9 2,2 2,0 1,3
drycker, frukt och gron-
saksjuicer
02.1 Alkoholhaltiga drycker 2,0 1,2 0,3 0,6 0,5 2,1
02.1.1 Spritdrycker 1,3 0,9 0,3 0,1 0,3 11
02.1.2 Vin 2,1 1,4 0,3 0,7 0,9 2,1
02.1.3 ol 2,6 1,5 0,4 0,8 0,0 2,4

Not: Fastprisberakningar bygger pé uppgifter ifran KPI utférda pa Nationalrdkenskapernas varugruppsniva.
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Tabell 25. Prisindex for livsmedel och drycker inom handeln, 2000-

2014, i procent (ar 2000=100).

Table 25. Price indices of food and drinks for the Retail trade, 2000-
2014, in percent (year 2000=100).

COICOP Varugrupp 2000 2010 2011 2012 2013 2014
01+02.1 Livsmedel och drycker 100,0 118,2 119,5 121,2 123,4 1241
01 Livsmedel och alkoholfria 100,0 120,8 122,1 124,1 126,7 127,0
drycker
01.1 Livsmedel 100,0 122,4 122,8 124,9 127,9 128,1
011.1 Brod och dvriga spannmals- 100,0 120,1 123,8 125,0 125,3 125,3
produkter
01.1.2 Kott 100,0 121,0 121,6 1241 128,0 127,2
01.1.3 Fisk 100,0 134,0 132,0 134,6 141,5 142,2
01.1.4 Mjolk, ost och &gg 100,0 124,6 129,4 131,4 137,1 140,3
01.15 Oljor och fetter 100,0 115,1 117,1 118,5 123,3 123,9
01.1.6 Frukt 100,0 147,8 150,7 153,9 161,4 162,5
01.1.7 Gronsaker 100,0 123,9 113,0 115,0 118,0 117,6
01.1.8 Socker, sylt, honung, cho- 100,0 113,6 113,9 115,6 115,5 114,6
klad och konfektyr
01.1.9 Ovriga livsmedel 100,0 110,6 111,4 113,2 113,8 113,7
01.2 Alkoholfria drycker 100,0 108,0 116,4 117,6 116,8 117,9
01.21 Kaffe, te och chokladdryck 100,0 106,3 127,2 124,9 117,7 117,8
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, 100,0 108,6 111,7 114,2 116,5 118,0
frukt och gronsaksjuicer
02.1 Alkoholhaltiga drycker 100,0 105,5 105,7 106,4 107,0 109,2
02.1.1 Spritdrycker 100,0 104,6 104,8 105,0 105,3 106,5
02.1.2 Vin 100,0 103,5 103,9 104,6 105,6 107,8
02.1.3 ol 100,0 109,9 110,2 1111 1111 113,8

Not: Fastprisberdkningar bygger pa uppgifter ifran KPI utforda pa Nationalrdkenskapernas varugruppsniva.
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Tabell 26. Direktkonsumtion av livsmedel m.m. i Sverige, 1960-

2012, i miljoner kilo.

Table 26. Direct consumption of food and drinks in Sweden, 1960-2012,

in million kilos.

Vara 1960 1970 1980 1990 2000 2005 2010 201l 2012prel
Mjol och gryn 172,9 140,5 174,2 188,2 164,41 170,0 174,1 174,6 1655
Mjolprodukter 178 37,8 483 80,8 1124 1295 146,0 130,2 1343
Brod och konditorivaror 425,3 4422 416,4 4457 5914 651,9 733,1 688,7 6825
Kott (farskt och fryst) 177,6 196,2 228,3 229,5 366,2 3855 458,3 480,7 467,3
Charkuterivaror och konserver 166,2 211,5 210,3 185,1 197,9 204,4 217,7 2056 206,4
Frysta kottprodukter och fryst 45,4 44,2 77,1 159,2 99,2

fardiglagad mat innehallande kott 101,4 92,8
Farsk fisk 86,2 60,8 46,4 555 . . . . .
Filead fisk djupfryst 85 19,2 201 228 17,0 281 349 364 337
Konserver och beredd fisk 36,9 505 565 573 653 840 856 874 844
Kréaft- och blotdjur (alla former) 50 12,7 184 23,0

Mj(‘jlk9 1241,51323,41521,91 324,51 125,71 243,2 1185,8 1151,5 1138,4
Gradde 41,7 494 61,7 730 876 809 99,5 1005 104,9
Mjolkpulver 1,2 14 1,1 0,7 0,3 0,1 0,1 0,1 0,1
Ost 55,0 71,5 116,1 139,2 146,3 156,5 1785 1724 175,1
Agg 81,1 890 934 999 926 885 99,2 101,3 111,3
Matfett 161,2 164,2 1751 162,5 140,6 122,9 1205 141,1 153
Rotfrukter 54,1 694 509 76,7 838 852 859 110,7 1235
Koksvaxter (farska) 106,6 165,6 180,0 247,5 343,8 379,1 4152 4423 4525
Koksvaxter,(torkade, frysta eller 51,9 81,3 108,1 1446 156,3 179,0 203,9 209,9 2029
beredda)

Frukt och bar (farska) 391,7 466,9 4557 481,3 542,5 584,3 604,2 629,2 6458
Frukt och bar (torkade, frysta 29,1 40,1 429 547 465 510 56,7 552 531
eller beredda)

Sylt och marmelad 225 362 393 475 565 61,3 728 71,3 71,7
Soppor 91 193 205 29,3 335 359 384 36 40,6
Saft och juice 27,4 105,0 137,0 161,5 163,8 173,7 151,6 202,12 193,9
Farsk potatis 649,0 553,0 539,0 517,2 399,8 420,1 406,1 4255 436,2
Potatis och potatisprodukter (ej 79 326 445 581 96,7 959 111,5 107,8 108
farsk)

Socker, sirap, honung o konfektyr 269,0 250,2 253,1 2235 229,3 213,0 214,3 223,8 236,9
Kaffe, te och kakao 63,8 94,7 955 941 884 954 1156 104,4 109,7
Saser och andra for smakséttning 40 11,8 244 46,1 80,8 1155 166,4 1425 137,1
avsedda preparat

Salt och kryddor 21,2 232 218 230 231 241 27,1 27 26,4
Glass 27,4 58,0 106,7 118,4 110,8 1142 979 98,2 90,5
Lask- och mineralvatten? 205,8 300,7 302,7 509,1 804,2 850,8 9355 9284 9014
Maltdrycker (exkl. starkol)® 268,9 429,8 3055 353,2 281,0 199,4 171,0 176,7 165
Starks!® 96 30,6 91,8 162,5 2241 261,2 3050 3069 308,2
vin? 245 51,0 79,2 104,8 144,2 1759 2224 2295 231,2
Spritdrycker® 43,0 530 578 378 249 243 27,2 253 237

Kalla: Konsumtionen av livsmedel och dess naringsinnehall, Jordbruksverket.

2 Uppgifterna avser miljoner liter.
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Tabell 27. Forsaljning av farsk frukt inom handeln ar 2014 i I6pande
priser, i mnkr och kronor per capita.

Table 27. Turnover of fresh fruit for the Retail trade during 2014, in cur-
rent prices, the amount is presented in SEK thousand and in SEK per

capita
Forséljning i I16pande priser (inkl. moms)

Varugrupp Véarde 2014 Per capita

(tkr) (kr)
Farsk frukt 10 797 196 1091
Apelsiner 834 123 86
Citroner 305 060 31
Grapefrukt 64 892 7
Smacitrus 674 667 69
Ovriga citrusfrukter 112 563 12
Bananer 2263910 232
Applen 1 965 166 202
Paron 471 655 48
Stenfrukter 1378198 141
Vindruvor 761 074 78
Bér, farska 723 066 74
Meloner 528 629 54

Exotiska frukter 555 442 57
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Tabell 28. Forsaljning av livsmedel och drycker inom handeln, ar
2011 i I6pande priser, i mnkr, beraknat fére och efter
metodandringars.

Forséljning (inkl. moms)

Lépande priser (mnkr)

COICOP Varugrupp 2011 20114
226 058 227 635

192 793 194 557
172 985 174 535

01+02.1 Livsmedel och drycker
01 Livsmedel och alkoholfria drycker

01.1 Livsmedel

01.1.1  Brod och 6vriga spannmalsprodukter 29 220 27 996
01.1.2 Kott 35841 35 059
01.1.3 Fisk 10 363 10 434
01.1.4  Mijolk, ost och &gg 31756 31423
01.1.5  Oljor och fetter 4891 4843
01.1.6 Frukt 12 866 13 490
01.1.7  Grénsaker 18 020 18 822
01.1.8  Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr 21063 22949
01.1.9  Ovriga livsmedel 8964 9520
01.2 Alkoholfria drycker 19809 20023
01.2.1  Kaffe, te och chokladdryck 6114 6 647
01.2.2  Mineralvatten, laskedrycker, frukt och grénsaksjuicer 13694 13376
02.1 Alkoholhaltiga drycker 33 265 33077
02.1.1  Spritdrycker 6 823 6823
02.1.2  Vininkl. cider 17174 17 218
02.1.3 Ol 9 268 9 036

3 Metodéandringarna beskrivs nedan i avsnittet Metodandringar under Fakta om Statistiken

4 varden beriknade efter metodférandringar
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Fakta om statistiken

I denna publikation redovisas ekonomisk statistik om detaljhandeln, har be-
ndmnd handeln. Den huvudsakliga insamlingskéllan &r datakasseregistersta-
tistik fran de fyra stora dagligvarublocken; ICA, Kooperationen, Axfood och
Bergendahls, i denna publikation bendmnda dagligvaruhandeln. Dessutom
anvands sedan 2008 datakassaregisterstatistik fran Statoil och Reitan service-
handel (Pressbyran, SevenEleven och Shell), som dock inte ingar i dagligvaru-
handeln. Statistiken publicerades forsta gangen avseende referensar 2001.
Undersokningen ar arlig.

Detta omfattar statistiken

Statistiken omfattar samtliga foretag inom detaljhandel. Dock &r det endast de
foretag som redovisat 12 procents moms inom ovanstaende branscher som ingar
i undersokningspopulationen.

Rampopulationen omfattar samtliga foretag som vid urvalstillféllet i november
referensaret klassificerats som detaljhandelsféretag och som var aktiva i
SCB:s foretagsregister (FDB).

Definitioner och férklaringar

Urvalsenhet/undersokningsenhet

Undersokningsenheten i livsmedelsforsaljningsstatistiken utgors av foretaget,
d.v.s. den juridiska enheten eller bokslutsenheten. De juridiska enheterna utgors
av aktiebolag, ekonomiska féreningar, handels- och kommanditbolag, statliga
affarsverk, enskilda néringsidkare samt vissa stiftelser.

Redovisningsperiod
Uppgifterna avser i normalfall kalenderaret.

Né&ringsgrensindelning

For klassificering av foretag efter ndringsgren galler standard for svensk né-
ringsgrensindelning (SNI 2007) som &r hierarkiskt uppbyggd. De fyra forsta
nivaerna ar identiska med EU:s naringsgrensstandard NACE Rev. 2. Uppgifter
for branschklassificering erhalls fran SCB:s foretagsregister. Klassificeringen
bygger pa foretagets verksamhet vid urvalstillfallet. Varje foretag hanfors till
den néringsgren dar det har sin huvudsakliga verksamhet.

Variabler

Undersokningen innehaller detaljerade uppgifter om forsaljningsintakternas
fordelning pa intaktsslaget livsmedel- och dryckesprodukter. Férsaljningsintak-
terna redovisas inklusive moms.

COICOP

COICORP (Classification of Individual Consumption by Purpose), &r en internat-
ionell klassificering av hushallens privata konsumtion enligt SNA 1993 (A Sy-
stem of National Accounts) och enligt det Europeiska Nationalrékenskapssy-
stemet 1995 (ESA 1995) och ska tillampas i EU:s medlemslénders nationalra-
kenskaper. COICOP-klassifikationen har utarbetats av OECD i samrad med
Eurostat, UNSD och OECD-landernas nationella statistikorgan. COICOP finns i
tolv huvudgrupper, i denna undersékning anvands varor inom tva av dessa hu-
vudgrupper dvs. Livsmedel och alkoholfria drycker samt Alkoholhaltiga drycker.

Produkter ifran datakasseregisterstatistik (EAN-numret)
EAN star for European Article Numbering och &r ett identitetsnummer for pro-
dukter. Den vanligaste varianten &r EAN 13 med 13 siffror.
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Det finns ingen overstatlig organisation som haller reda pa alla EAN-nummer
och vad for slag av produkter de avser. Liksom SCB finns det andra organisat-
ioner som &r intresserade av att skapa och analysera produktstatistik med EAN-
kodade data. Alla som gor det har egna register 6ver produkterna.

For viktvaror, d.v.s. produkter som saljs till kilopris eller literpris i t.ex. delika-
tessdisken, trycks en etikett pa forsaljningsstallet med ett 13-siffrigt EAN-
liknande nummer som kan ldsas och tolkas av datakassan.

Ekologisk forsaljning

Ekologiska produkter ar odlade, kontrollerade och hanterade enligt EU:s regler
for ekologisk produktion. Inom Sverige utfors denna kontroll av kontrollfor-
eningen KRAV. KRAV-mérket &r ett inregistrerat varumérke. Endast den som
har tecknat avtal med KRAYV far anvanda KRAV:s namn eller marke, och da
endast pa produkter som har blivit godkanda. En produkt far inte ha namnet
ekologisk om den inte &r godkand av KRAV eller (fér importerade produkter)
annat kontrollorgan som foljer EU-reglerna.

Da SCB framstallt statistik 6ver den ekologiska livemedelsforsaljningen har
kedjornas egen klassificering av livsmedelsprodukter som ekologiska samt
KRAV:s produktlista anvants som utgangspunkt. Produktlistan har stamts av
mot SCB:s register dver livsmedel och drycker, da klassificeringen av ekolo-
giska livsmedel genomforts. Aven artiklar med namn innehéllande KRAV och
ekologisk i SCB:s register har klassificerats som ekologiska aven om de inte
funnits med pa KRAV:s produktlista. Granskning har genomforts av variabeln
Ekologisk och ibland har produkter lagts till eller dragits ifran.

Statistiken 6ver ekologisk forsaljning bor aven detta ar betraktas med forsiktig-
het.

Egna markesvaror (EMV)

SCB har klassificerat registret éver livsmedel och drycker efter om varan ar en
egen markesvara. De egna markesvarorna inom livsmedel och dryckesomradet
ar for de fyra dagligvarublocken; Hemkap, Eldorado, Godegarden, Finax, Ang-
lamark, Coop, Blavitt, X-tra, Signum, Spar, Willys, Euroshopper, ICA, Favorit
(Citygross), Budget (Citygross) och Garant. Garant ar tillagt fran och med 2012.
Klassificeringen har genomforts via information éver EMV fran dagligvaru-
blocken. Granskning har genomforts av variabeln EMV och ibland har produk-
ter lagts till eller dragits ifran.

Statistiken 6ver EMV-forsaljning bor dven detta ar betraktas med forsiktighet.

Dagligvaruhandeln

Den huvudsakliga insamlingskéllan ar datakasseregisterstatistik fran de fyra
stora dagligvarublocken; ICA, Kooperationen, Axfood och Bergendahls, i
denna publikation benamnda dagligvaruhandeln.

Sa& gors statistiken

For att genomfora livsmedelsforséljningsstatistiken har en rad olika kéllor an-
vants:

- Datakasseregister inhamtade centralt direkt fran de fyra dagligvaru-
blocken ICA, Kooperationen, Axfood och Bergendahl, samt Statoil och
Reitan servicehandel (Pressbyran och SevenEleven).

- Enkatunderstkning (Servicehandelsenkaten) av foretag som finns inom
detaljhandeln och bensinstationerna men inte ingar bland de kedjor var-
ifran datakassaregister erhalls fran, enligt ovan.

- Momsregistret for de foéretag som har handeln som bransch enligt FDB.
For dessa foretag har momsskattesatsen (12 procent) som géller for
livsmedelsforséljning anvants.
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- Register dver vilka foretag som ingar i respektive livsmedelsblock
(ICA, Kooperationen, Axfood och Bergendahls).

Datakasseregisterstatistiken har varit utgangspunkten for genomférandet av
undersokningen. Uppgifterna har inhdmtats centralt ifran foretagen. Datakasse-
registerstatistiken har klassificerats fran den unika produktnivéan (oftast EAN-
kod) till den for konsumentprisindex (KPI) anpassade varugruppsnivan for
livsmedel och drycker. Dessa varugrupper uppfyller d&ven Nationalrdkenskaper-
nas behov av varugrupper.

For tre av livsmedelsblocken har statistik centralt 6ver uppgifter om sa kallade
farskvaror tidigare saknats. Farskvarorna omfattar sadana varor som saknar
EAN-kod. Det &r forutom féarsk frukt och farska grénsaker dven varor som séljs
via charkdisken dvs. kott, fisk och ost. Dessa uppgifter har saledes tidigare mo-
dellberéknats med hjalp av bl.a. en enk&tundersdkning inom partihandeln.
Denna modellberdkning har avvecklats under 2011 och i denna ars undersok-
ning anvands uppgifterna som fas fran livsmedelsblocken, da SCB efter obser-
vationer dver aren sett att dessa siffror verkar tillforlitliga.

I slutbearbetningen av Livsmedelsforséljningsstatistiken gors vissa modellanta-
ganden for foretag som inte ingar i ett livsmedelshlock. Da dessa foretag endast
behovt besvara vissa aggregerade varugrupper i Servicehandelsenkéten har re-
sultatet ifran dessa varugrupper fordelats till mer detaljerade varugrupper med
hjélp av en modell som baseras pa livsmedelsblockens forsaljning.

Beréakningarna av livsmedelsnivan bygger pa summan av forsaljningen for den
12 procentiga momsskattesatsen (inklusive moms) inom detaljhandeln (SNI 47).
Skattningar fran datakassaregistren och enkatundersokningar gors for héalsopro-
dukter som saljs med 12 procents momsskattesats vilka subtraheras ifran den i
momsregistret framraknade livsmedelsnivan. Da restaurangmomsen sénkts till
12 procent fran och med 2012 har uppgifter aven samlats in géllande eventuell
serveringsverksamhet och sedan dven subtraheras fran den i momsregistret
framréaknade livsmedelsnivéan. Ovrig 12 procent mervardeskatteomsattning han-
fors till livsmedel. For alkoholvarorna som séljs pa Systembolaget direkt till
konsument har uppgifter inhamtats direkt ifran Systembolaget.

Anvéndningen av datakassaregistersstatistik, administrativa material och av
urvalsundersokningar utgor ett led i SCB:s stravan att begrénsa foretagens upp-
giftslamnande.

Ekologisk forsaljning

Utgangspunkten for berdkningarna av den ekologiska forséljningen ar uppgif-
terna fran datakassaregisterstatistiken. Med hjalp av denna information har an-
delen ekologisk livsmedelsforsaljning skattats i forhallande till total livsmedels-
forséljning for dagligvaruhandeln. Darefter har det antagits att den forséljning
som sker utanfor dagligvaruhandeln har samma fordelning av ekologisk livsme-
delsforsaljning som dagligvaruhandeln. Utifran detta har den ekologiska livs-
medelsforsaljningen for hela handeln natts.

Egna markesvaror (EMV)

Utgangspunkten for berdkningarna av EMV-forsaljningen ar uppgifterna fran
datakassaregisterstatistiken. Med hjalp av denna information har andelen egna
EMV skattats i forhallande till total livsmedelsforséljning for dagligvaruhandeln
Dérefter har det antagits att den forséljning som sker utanfoér dagligvaruhandeln
har samma fordelning av EMV som dagligvaruhandeln. Utifran detta har for-
saljningen av EMV for hela handeln natts.

Metodandringar

For argang 2011 och 2012 har en rad metodandringar genomforts gallande pro-
duktionen av Livsmedelsstatistiken.
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Som namnt ovan har modellberdkningarna for varor som saknar EAN-kod av-
vecklats under 2011 och i detta ars undersokning anvandes uppgifterna som fas
fran livsmedelsblocken istéllet.

For argang 2012 har aven forandringar i enkatinsamlingen skett da en ny blan-
kett med mer finfordelade varugrupper tagits fram for att hoja kvaliteten pa
insamlat data. Samtidigt har blanketten gatt ut till farre branscher (endast SNI
473,478, 4711, 4719, och 47260) och de 6vriga branschernas fordelningar av
livsmedelsforsaljningen har istallet modellberéknats. Séledes blir resultaten fran
denna del av Livsmedelsundersokningen i viss man annorlunda fran och med
2012.

Dessutom har en bransch, postorderhandeln (SNI 4791), lagts till da livsmedels-
forséljningen inom denna bransch blivit betydande pa grund av 6kad forsaljning
av livsmedel via internet i form av till exempel veckomatkassar. Da denna typ
av veckomatkassar aven ingar som en del av férsaljningen hos kedjor som inte
bedriver postorderverksamhet sa har forséljningen av denna typ av kassar skat-
tats for alla branscher inom detaljhandeln och fordelats pa olika varugrupper
med hjalp av modellberdkningar.

Namnt tidigare ar aven andringarna i restaurangmomsen for argang 2012, vilken
sénkts till 12 procent. Detta har medfort att uppgifter &ven samlats in géllande
eventuell serveringsverksamhet och dessa har sedan subtraherats fran den i
momsregistret framraknade livsmedelsnivan.

For att belysa de skillnader dessa andringar medfort publiceras for denna argang
en tabell med resultatet for 2011framtaget bade fore och efter de ovan namnda
forandringarna. Eventuella skillnader i resultatet kan saledes harledas i Tabell
28 ovan.

Statistikens tillforlitlighet

Datakassaregisterstatistiken har forst genomgatt en omfattande maskinell kod-

ning. Idag finns det cirka 110 000 produkter i SCB:s register som séljs med den
12 procentiga momssatsen. Denna forsta maskinella kodning bygger pa livsme-
delsblockens egna varugrupper. Dérefter har produkterna granskats och kodats

manuellt efter tre kriterier:

- Storlekskriterium — omsattningen for produkten ingar i en grupp pro-
dukter som svarar fér sammanlagt mer én cirka 95 procent av den totala
livsmedelsforsaljningen.

- Samstdmmighet for en EAN-produkt mellan olika livsmedelsblock.
- EAN-produkten ar ny for aret.

- For produkter som kodats som Ekologisk eller EMV har en manuell
granskning genomforts for samtliga produkter

Berékningen av den totala livsmedelsférséljningen inom detaljhandeln ar gjord
med hjélp av det totalundersdkta momsregistret. Det kan darfor ségas att berék-
ningen av den totala livsmedelsforséljningen inte ar behaftad med nagon ur-
valsosékerhet. Daremot finns viss matproblematik da momsregistret anvands
och det &r att all omsattning som séljs till 12 procents momsskattesats inte ar
livsmedel. Ett antagande som gors i undersokningen &r dock att alla varor inom
detaljhandeln som séljs till 12 procents momsskattesats ar livsmedel forutom
halsoprodukter och eventuell serveringsverksamhet som det gors ett avdrag for.

Bra att veta

Livsmedelsforséljningsstatistiken utgor tillsammans med andra undersékningar
underlag till Nationalrékenskapernas berakningar av hushallens konsumtionsut-
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gifter. Livsmedelsforséljningsstatistiken utgor &ven underlag for KPI:s berak-
ningar av vikter inom livsmedelsomradet samt urval av representantvaror for
prisméatningarna.

Publicering och spridning

Livsmedelsforsaljningsstatistik har publicerats sedan 2002 och da avseende aren
2000 och 2001. Livsmedelsforsaljningsstatistiken presenteras i SM HA24.
Sveriges statistiska databaser

Motsvarande uppgifter som redovisas hér finns i SSD, Sveriges statistiska data-
baser, pa SCB:s webbplats www.sch.se. | tabell 23 och 24 i detta SM framgar
hela variabelinnehallet som finns tillgangligt i SSD.

Annan statistik

Mer information om statistiken och dess kvalitet ges i en sérskild Beskrivning
av statistiken pd SCB:s webbplats, www.sch.se.


http://www.scb.se/
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Summary

Swedish sales of food and beverages reached SEK 249 billion during 2014.
This is an increase of SEK 7 billion compared to 2013 and corresponds to
an increase of 3.3 percent. This increase stemmed from an increase in sales
volumes of 2.7 percent and price increases of food and beverages of 0.5
percent during the year.

Increased share of organic products

Organic products accounted for 6 percent of all sales of food and non-alcoholic
beverages in Sweden in 2014. This is an increase of 1.7 percentage points com-
pared to 2013. However, the sales value increased by almost 45 percent. Fruit
have passed fish as the product group with the largest proportion of organic
sales. The organic sales account for 13,3 percent of the total sales value of fruit.
Fish is not far behind with 13,1 percent. Fruit was also the product group with
the largest increase in sales value of organic products during 2014. The increase
in organic sales value was 85 percent during 2014.

Sales of sweets and beer increased the most

The product group sugar, jam, honey, chocolate and confectionery increased the
most of all groups of food and non-alcoholic beverages in 2014. The total sales
value was SEK 26 billion which is an increase of 4,9 percent compared to 2013.
The product group accounts for over 12 percent of total sales of food and non-
alcoholic beverages in 2014. When beverages with alcohol are included, beer
has the largest increase in sales between 2013 and 2014, 7,9 percent. The sales
of beer with an alcohol rate of maximum 3,5 percent have increased to a greater
extent than beer with a higher alcohol rate. The two groups of beer increased by
16,4 and 5,4 percent respectively.
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