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Sammanfattning

Under 2022 uppgick den totala forsdljningen av livsmedel och drycker till
356 miljarder kronor vilket dr en 6kning med ca 22 miljarder kronor,
eller 6,6 procent jamfort med 2021. Priserna for livsmedel och drycker
okade enligt KPI med 9,5 procent 2022, vilket &r betydligt hogre dn for
2021 dér priserna 6kade med 0,4 procent. Den genomsnittliga
prisokningen mellan 2016 och 2021 var endast 1,9 procent.

Dyrare kundkorg

Det har under 2022 blivit dyrare for den svenske konsumenten att
handla mat fér veckan. Priserna for varugrupperna Livsmedel och
alkoholfria drycker 6kade med 11 procent vardera under 2022 medan
alkoholhaltiga drycker 6kade med 2 procent. Manga av de typiska
frukostvarorna som brdd, ost och dgg var extra hart drabbade av
prisokningar. Kaffe, te och choklad var den varugrupp som okade mest
med 30 procent.

Mer godis och mindre frukt och gront

Forsiljningen av godis per capita i fasta priser gick fran 1 801 kronor ar
2021 till 1 908 kronor 2022 vilket innebar en 6kning pa 107 kronor. I
l6pande priser okade forsiljningen av godis med 215 kronor per capita.
Medan vi kopte mer godis drog vi diremot ned pa frukt och gronsaker
som ar 2022 saldes for 647 kronor respektive 731 kronor per capita
vilket dr en minskning med 60 kronor for frukt och 80 kr for gronsaker.

Mer egna mirkesvaror och mindre ekologiskt

Som en effekt av hogre livsmedelspriser och levnadskostnader har vi
under 2022 fatt mindre pengar i planboken. Detta har inte minst synts
tydligt i &ndrade konsumtionsmonster i dagligvaruhandeln dér den
svenske konsumenten under forra aret kopte mindre ekologiska varor
och mer egna markesvaror (EMV)!. Forsédljningen av ekologiska varor
minskade med 2,5 procent medan forsédljningen av EMV ¢kade med 7,7
procent.

Mindre alkohol, mer ldask

Under 2022 minskade forséljningen av alkoholhaltiga drycker med 2
procent. I fasta priser sjonk forsialjningen med 4 procent vilket innebar
att vi kopte mindre alkohol sett till volym under forra aret. I stillet lade
vi mer lask, vatten och juice i kundkorgen. Den varugruppen okade med
9 procent i I6pande priser och 5 procent i fasta priser.

! Egna markesvaror (EMV) dr produkter som tillverkas av underleverantorer men som siljs under
detaljhandelns eget varumairke. Dessa siljs oftast till nagot ldgre pris.
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Statistiken med
kommentarer

1. Introduktion

Livsmedelsforsdljningsstatistiken har publicerats sedan 2002, da
avseende aren 2000 och 2001, med syftet att belysa
livsmedelskonsumtionen i Sverige. Sedan 2004 sdrredovisas dessutom
forsdljning av ekologiska varor samt egna méarkesvaror.

Om inget annat beskrivs dr det I6pande priser som anges i rapporten,
dvs bade volym- och prisforandringar ingar. Om det anges att det ar
fasta priser sa motsvarar det i stdllet indirekt volymutvecklingen.
Observera dock att undersokningen inte mater volymutveckling explicit
utan endast forsdljningsvardet. Prisindex (KPI) for de olika
varugrupperna anvands sedan for att berdkna volymutvecklingen.

I statistiken ingar alla foretag verksamma inom detaljhandeln (SNI 47
enligt SNI2007). I publikationen anvands begreppet handeln for hela
denna bransch. Dagligvaruhandeln, som uppgar till ca 80 % av handeln,
har matts genom kassaregisterdata.

I den hir publikationen foljer forst en redovisning av den totala
livsmedelsforsdljningen 2022 och dess utveckling fran tidigare ar.
Darefter redovisas prisutvecklingen av livsmedel och forsaljning per
capita. Det foljs sedan av ett antal avsnitt som djupdyker i specifika
kategorier som frukostvaror, frukt, gronsaker och godis, EMV samt
ekologiska varor, kott, fagel och fisk samt drycker.



2. Livsmedelsforsdljning 2022
Den totala forsiljningen av Livsmedel och drycker 6kade under 2022.
Forsdljningen uppgick till 356 miljarder kronor, en 6kning med ca 22

miljarder kronor, eller 6,6 procent jamfort med 2021.

Livsmedel star for 76 procent av forsédljningen, medan alkoholfria drycker
star for 10 procent och alkoholhaltiga drycker for 14 procent. Andelen
livsmedel har 6kat jamfort med 2021, men ligger fortfarande nagot lagre
an andelen under 2016. De alkoholfria dryckernas andel fortsitter att
oka dven 2022, medan de alkoholhaltiga dryckernas andel atergatt till

samma niva som for 2016.

Tabell 1. Forsidljning av livsmedel och drycker inom handeln, 2016, 2021 och 2022,

belopp i mnkr.
Table 1. Sales of food and beverages for the retail trade in 2016, 2021 and 2022, in SEK million.

2016 2021 2022
COICOP Varugrupp Mnkr | Andel (%) Mnkr | Andel (%) Mnkr | Andel (%)
01+02.1 Livsmedel och drycker 271 255 100,0 | 334367 100,0 356 381 100,0
01 Livsmedel och alkoholfria drycker 232 960 85,9 | 283531 84,8 306 523 86,0
01.1 Livsmedel 209 919 77,4 252 769 75,6 272 119 76,4
01.1.1 Brod och dvriga spannmalsprodukter 32 330 11,9 41 671 12,5 46 229 13,0
01.1.2 Kott 38 856 14,3 45 329 13,6 48 973 13,7
01.1.3 Fisk 13 100 4,8 14 857 4,4 14 873 4,2
01.1.4 Mijolk, ost och agg 36 779 13,6 | 41967 12,6 46 387 13,0
01.1.5 Oljor och fetter 5932 2,2 7 809 2,3 8 855 2,5
01.1.6 Frukt 18 833 6,9 21913 6,6 21 947 6,2
01.1.7 Gronsaker 26 000 9,6 31761 9,5 &6 83l 9,4
01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr 27 561 10,2 35 050 10,5 38511 10,8
01.1.9 Gvriga livsmedel 10 528 3,9 12 414 3,7 13011 3,7
01.2 Alkoholfria drycker 23 041 8,5 30 762 9,2 34 403 9,7
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 6 993 2,6 8 980 2,7 10 601 3,0
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt och 16 048 59 21782 6,5 23803 6,7

gronsaksjuicer

02.1 Alkoholhaltiga drycker 38295 14,1 50 835 15,2 49 858 14,0
02.1.1 Spritdrycker 7047 2,6 10 374 3,1 10 173 2,9
02.1.2 Vin inkl. cider 20 317 125 26 271 7,9 25870 7,3
02.1.3 o] 10931 4,0 14 190 4,2 13815 3,9
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I 16pande priser kan man se en 6kad forsdljning de senaste aren.

Livsmedel och drycker 0kade med 22 miljarder kronor mellan 2021 och
2022, vilket motsvarar en 6kning med 6,6 procent. Forandringen beror
pa Okade priser i storre utstrackning dn tidigare ar.
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Samtliga varugrupper forutom alkoholhaltiga drycker har dkat sin
forsdljning jamfort med 2021. Varugruppen har minskat med 977 mnkr
eller 1,9 procent.

Den storsta forsaljningen i 1opande priser stod varugruppen kott for,
med en forsaljning pa 48 973 mnkr, vilket motsvarar 13,7 procent av den
totala forsiljningen.

Varugruppen for Brod och andra spannmdlsprodukter star for 13 procent
av den totala forsdljningen, med ett forsaljningsvirde pa 46 229 mnkr
for 2022. Lika stor andel av forsdljningen star varugruppen Mjolk, ost
och dgg for, med en forsaljning pa 46 387 mnkr. Brod har 6kat sin andel
jamfort med bade 2016 och 2021, medan Mjolk har minskat nagot
jamfort med 2016.

Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr har en nagot ckad
forsaljningsandel for 2022 pa 10,8 procent. I 16pande priser var
forsdljningen 38 511 mnkr.



3. Prisutveckling av livsmedelsvaror
Forsaljningen av livsmedel och drycker, har sedan 2016 6kat med 31,4

procent i l6pande priser, medan forsiljningen i fasta priser okat med 9,3
procent. I tabell 2 visas utvecklingen for de olika varugrupperna.

Tabell 2. Forsidljning av livsmedel och drycker inom handeln, utveckling 2022/2021

och 2022/2016, i 1opande och fasta priser.
Table 2. Sales of food and beverages for the retail trade, development in percentages between

2022/2021 and 2022/2016, in current and fixed prices.

Lopande priser

Fasta priser

Utveckling (%)

Utveckling (%)

Utveckling (%)

Utveckling (%)

coicoP Varugrupp 2022/2021 2022/2016 2022/2021 2022/2016
01+02.1 Livsmedel och drycker 6,6 31,4 -2,7 9,3
01 Livsmedel och alkoholfria drycker 8,1 31,6 -2,5 74
01.1 Livsmedel 7,7 29,6 -29 6,0
01.1.1 Brod och 6vriga spannmalsprodukter 10,9 43,0 -1,0 17,3
01.1.2 Kott 8,0 26,0 2,7 2,2
01.1.3 Fisk 0,1 13,5 -9,8 -11,6
01.1.4 Mjolk, ost och &gg 10,5 26,1 E515) -1,6
01.1.5 Oljor och fetter 134 49,3 -6,3 -2,3
01.1.6 Frukt 0,2 16,5 -8,4 -4,5
01.1.7 Gronsaker 49 28,2 -49 2,3
01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr 9,9 39,7 39 23,0
01.1.9 Ovriga livsmedel 438 236 3,8 5,2
01.2 Alkoholfria drycker 11,8 49,3 1,1 19,5
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 18,1 51,6 -8,9 -0,2
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt- och 9,3 48,3 50 279
grénsaksjuicer
02.1 Alkoholhaltiga drycker -1,9 30,2 -3,8 19,1
02.1.1 Spritdrycker -1,9 444 -2,9 36,2
02.1.2 Vin inkl. cider -1,5 27,3 -3,8 13,2
02.1.3 o] -2,6 26,4 -4,7 183

Kalla: Fastprisberdkningar sker enligt KPI pa nationalrakenskapernas varugruppsniva.

Den enskilda varugrupp som okat mest i I1opande priser fran 2016 till
2022 &r Kaffe, te och chokladdryck, som okat med 51,6 procent. Denna

okning beror endast pa prisokningar da forsdljningen i fasta priser

minskat med 0,2 procent sedan 2016, vilket aven kan sdgas avse
volymutvecklingen. Aven jamfort med 2021 sa har denna varugrupp

Okat mest i 1opande priser, 18,1 procent. Volymutvecklingen har dock
minskat med 8,9 procent, vilket visar pa en ren prisokning inom
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varugruppen. Med andra ord kopte vi mindre av kaffe, te och
chokladdryck under 2022 jamfort med 2021.

Mineralvatten, ldskedrycker, frukt- och gronsaksjuicer ar en av tva
varugrupper dar vi kan se en 6kning bade i 16pande och fasta priser
jamfort med 2021. Utvecklingen i fasta priser pa 5,0 procent, och 9,3
procent i Iopande priser visar pa en 6kad forsdljningsvolym. Jamfort
med 2016 har varugruppen okat med 48,3 procent i Iopande priser, men
justerat for prisutveckling har volymen okat med 27,9 procent.

Den andra varugruppen som visar 6kad forsdljningsvolym &dr Socker, sylt,
honung, choklad och konfektyr, som 6kade med 3,9 procent i fasta priser
jamfort med 2021. I I6pande priser dr 6kningen 9,9 procent. I jaimforelse
med 2016 har de fasta priserna 6kat med 23 procent och de 16pande
priserna med 39,7 procent.

Varugrupperna for Fisk respektive Frukt visar en valdigt 1ag
forsdljningsutveckling i lopande priser jamfort med 2021, med 0,1
respektive 0,2 procent. Rensat for prisutveckling har
forsdljningsvolymerna minskat med 9,8 respektive 8,4 procent.



Diagram 1. Forsidljningsutveckling for livsmedel och drycker, 2017-2022, i

16pande och fasta priser, arlig utveckling i procent.
Graph 1. Sales development of food and beverages, 2017-2022, in current and fixed prices,
yearly development in percentages.
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Kalldata finns i tabell 9 och 10 i tabellbilagan.

Kalla: Fastprisberakningar sker enligt KPI pa nationalrakenskapernas varugruppsniva.

I diagram 1 ovan aterges den totala forsiljningsutvecklingen for
livsmedel och drycker i bade 16pande och fasta priser. I 16pande priser for
2022 ar utvecklingen 6,6 procent jamfort med 2021, den genomsnittliga
utvecklingen under 2017-2022 var 4,7 procent.

Utvecklingen i fasta priser ar -2,7 procent for 2022, vilket innebdr ett
brott i den trend som varit tidigare ar dar 16pande och fasta priser foljt
samma monster. Ett ar som detta dir utvecklingen i 16pande priser ar
hogre dn den i fasta priser beror de totala forsiljningsforandringarna pa
prisokningar da volymutvecklingen (de fasta priserna) har minskat
mellan 2021 och 2022.

I diagram 2 visas prisindexutvecklingen for livsmedel och drycker enligt
Konsumentprisindex (KPI). Har syns en kraftig prisokning for
varugrupperna for 2022.
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Diagram 2. Prisindexutveckling for livsmedel och drycker, 2000-2022, enligt KPI
(2000=100).
Graph 2. Price index development of food and beverages, 2000-2022, as per KPI (2000=100).
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Kalla: Fastprisberdkningar sker enligt KPI pa nationalrakenskapernas varugruppsniva.

Priserna for livsmedel och drycker 6kade enligt KPI med 9,5 procent 2022,
vilket ar betydligt hogre dn for 2021 dér priserna 6kade med 0,4 procent.
Den genomsnittliga prisokningen mellan 2016 och 2021 var endast 1,9
procent. Forklaringar till den hoga prisokningen kan hittas i SCB:s
publikationer av KPI.

Priserna for livsmedel exklusive dryck 0kade med 10,9 procent under
2022. Priserna for de alkoholfria dryckerna 6kade med 10,6 procent
medan de alkoholhaltiga dryckerna endast okade med 2,0 procent
jamfort med 2021, vilket dr mer dn trenden som varit de senaste aren.
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Diagram 3. Prisforandringar for livsmedel och drycker, 2021-2022,
utveckling i procent.
Graph 3. Price changes of food and beverages, 2021-2022, development in percentages.
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Kalla: Fastprisberdkningar sker enligt KPI pa nationalrakenskapernas varugruppsniva.

Den varugrupp som 6kade mest i pris var Kaffe, te och chokladdryck som
Okade med 29,6 procent. Den varugrupp som okade nédst mest var Oljor
och fetter som okade med 21 procent. Ingen varugrupp visar pa en
minskning av priserna jamfort med 2021.
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4. Forsaljning per capita

Forsialjningen, i 10pande priser, av livsmedel och drycker inom handeln
Okade fran 31 990 kronor per capita under 2021 till 33 872 kronor per
capita under 2022. Detta motsvarar en 6kning pa 5,9 procent. I
genomsnitt 6kade forsdljningen per capita med 4,1 procent de senaste
fem aren. Storsta 6kningen skedde under 2020, da forsiljningen 6kade

med 7 procent.

Tabell 3. Forsidljning per capita i kronor, utveckling i procent 2021-2022.
Table 3. Sales per capita in SEK, development in percentages 2021-2022.

coicop Varugrupp 2021 2022 Utveckling (%)

01+02.1 Livsmedel och drycker 31990 33872 5,9
01 Livsmedel och alkoholfria drycker 27126 29133 74
01.1 Livsmedel 24183 25863 6,9
01.1.1 Brod och 6vriga spannmalsprodukter 3987 4394 10,2
01.1.2 Kott 4337 4 655 7,3
01.1.3 Fisk 1421 1414 -0,6
01.1.4 Mjolk, ost och agg 4015 4 409 9,8
01.1.5 Oljor och fetter 747 842 12,7
01.1.6 Frukt 2096 2 086 -0,5
01.1.7 Gronsaker 3039 3168 4.3
01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr 3353 3 660 9,2
01.1.9 Ovriga livsmedel 1188 1237 41
01.2 Alkoholfria drycker 2943 3270 11,1
01.2.1 Kaffe, te och choklad 859 1008 17,3
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt och gronsaksjuicer 2 084 2262 8,6
02.1 Alkoholhaltiga drycker 4 864 4739 -2,6
02.1.1 Spritdrycker 993 967 -2,6
02.1.2 Vin 2513 2 459 -2,2
02.1.3 Ol 1358 1313 -33

Kalla: Per capita berakningar gors utifran befolkningssiffror hamtade fran SCB befolkningsstatistik den 31/12 respektive ar.

SCB - Livsmedelsférsaljningsstatistik 2022

Den genomsnittliga svensken kopte kaffe, te och choklad f6r 1 008

kronor, vilket dr en 6kning med 17,3 procent jamfort med 2021.
Déaremot har den genomsnittliga svensken kdpt mindre frukt jamfort
med 2021. Forsiljningen per capita var 2 086 kronor, en minskning med

0,5 procent.

Varugruppen for Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr hade en

forsaljning pa 3 660 kronor per capita, en 6kning med 9,2 procent. Har
ingar godis, dar svensken i genomsnitt handlade for 2 527 kronor under

2022.
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5. Frukostvaror

I fasta priser ser vi att de varor vi normalt sett ser som frukostvaror har
minskat i forsédljningsvolym mellan 2021 och 2022. Det totala
forsdljningsvirdet i fasta priser for denna grupp av varor var 41 330
mnkr, en minskning med 2,9 procent jamfort med 2021.

Tabell 4. Forsiljning av frukostvaror i fasta priser, mnkr, 2019-2022.
Table 4. Sales of breakfast articles in fixed prices, SEK million, 2019-2022.

Varugrupp 2019 2020 2021 2022
Matbrod 8410 8 456 8902 8817
Agg 2 445 2589 2510 2413
Hardost 6 597 7013 7052 6 838
Mjolk 4801 5062 5013 4610
Fil och yoghurt 4143 4148 4103 3913
Smor 1005 1138 1107 1027
Sylt och marmelad 884 879 865 899
Kaffe 4548 4 860 4999 4434
Te 633 784 821 837
Juice, maltidsdryck, stilldrink 6 692 6981 7298 7610
Total 40 158 41910 42 671 41 399

Kalla: Fastprisberdkningar sker enligt KPI pa nationalrakenskapernas varugruppsniva.

Juice, maltidsdryck, stilldrink 6kade forsiljningen med 4,2 procent och
landade pa ca 7 610 mnkr i fasta priser for 2022. De andra
varugrupperna dar forsidljningsvolymen okade var Sylt och marmelad,
och te som 0kade med 3,9 procent, respektive 2 procent till en
forsaljning pa 899 mnkr, respektive 837 mnkr i fasta priser.

Den varugrupp dar den storsta minskningen i fasta priser, och darmed
storsta minskade forsaljningsvolymen skett, ser vi for Kaffe, som fran
2021 minskat 11,3 procent till en forsaljning pa 4 434 mnkr. Under 2022
handlade svenskarna alltsd mindre kaffe, men mer juice och te till
frukostbordet. Aven forsaljningen av brod och dgg minskade i fasta
priser till 8 817 mnkr respektive 2 413 mnkr. Det senaste aret kopte vi
dessutom mindre mejerivaror som ost, mjolk, fil och yoghurt dar
forsaljningsvolymen minskat mest for mjolk som gatt ned med 8
procent.
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Diagram 4. Indexutveckling av frukostvaror i fasta priser, 2016-2022
(2016=100).
Graph 4. Index development of breakfast articles in fixed prices, 2016-2022 (2016=100).

145 -
135 -
125 A -—

115 -

95 ——

85 1

75 T T T T T T
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Yoghurt och fil = = = Brod Kaffe = = = Juice och saft Ost och andra mjolkprodukter

Kalla: Fastprisberdkningar sker enligt KPI pa nationalrakenskapernas varugruppsniva.

I diagram 4 ser vi indexutvecklingen av forsiljningen i fasta priser bland
nagra typiska frukostvarugrupper. Varugruppsindelningen har dr pa en
grovre niva an i tabell 4. Juice och saft ir den enda grupp som okar
medan Brdd ar pa samma niva som 2021. Resterande varugrupper
minskar mellan 2021 och 2022.
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6. Frukt, gronsaker och godis

Bade férsk frukt och firska gronsaker har 6kat marginellt i I16pande priser
till en forsdljning pa 16 580 mnkr respektive 13 742 mnkr. I fasta priser
har de dock minskat, frukt med 8,4 procent och grénsaker med 9,8
procent. Godis har 6kat i bade 16pande och fasta priser.

Tabell 5. Frukt, gronsaker och godis, forsdljning och utveckling i 1opande
och fasta priser, mnkr 2021-2022.

Table 5. Fruit, vegetables and candy, sales and development in current and fixed prices,
SEK million, 2021-2022.

Varugrupp Lopande priser Fasta priser

2021 2022 | Utveckling (%) 2021 2022 | Utveckling (%)
Farsk frukt 16 480 16 580 0,6 7434 6 807 -84
Farska gronsaker 13708 13742 0,2 8530 7 693 9,8
Godis 23994 26 583 10,8 18 947 20075 6,0

Kalla: Fastprisberdkningar sker enligt KPI pa nationalrakenskapernas varugruppsniva.

Trots hogre livsmedelspriser och mindre pengar i planboken ar godis
nagot vi svenskar inte viljer att dra ned pa. Per capita saldes godis for
1908 kronor i fasta priser ar 2022, vilket ar en 6kning med 107 kronor,
se tabell 6. Vi ser ungefar samma 6kning mellan 2020 och 2021 dar
forsdljningen per capita gick fran 1 701 kronor till 1 801 kronor.

Samtidigt som vi kpte mer godis per capita saldes mindre farska
gronsaker och frukt per capita under 2022. Vi handlade farsk frukt for
647 kronor per capita vilket dr en minskning med 60 kronor fran 2021.
Detsamma géller for firska gronsaker som gick fran 811 kronor per
capita ar 2021 till 731 kronor ar 2022, en minskning med 80 kronor. I
l6pande priser 1ag firsk frukt och firska gronsaker kvar pa liknande
nivaer som 2021 medan forséljningen av godis 6kade med 215 kronor.
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Tabell 6. Frukt, gronsaker och godis, forsdljning per capita i lopande och
fasta priser, kronor, 2020-2022.
Table 6. Fruit, vegetables and candy, sales per capita in current and fixed prices, SEK, 2020-

2022.
Varugrupp Lopande priser Fasta priser
2020 2021 2022 2020 2021 2022
Farsk frukt 1618 1588 1576 687 707 647
Farska gronsaker 1319 1303 1306 815 811 731
Godis 2166 2312 2527 1701 1801 1908

Kalla: Fastprisberakningar sker enligt KPI pa nationalrakenskapernas varugruppsniva. Per capita berdkningar gors utifran
befolkningssiffror hdmtade fran SCB befolkningsstatistik den 31/12 respektive ar.

Diagram 5. Frukt, gronsaker och godis, forsdljning per capita i fasta priser,

I diagram 5 nedan redovisas forsdljning per capita av fdrsk frukt, firska
gronsaker samt godis i fasta priser mellan aren 2016—-2022. Bortsett fran

en tillfallig nedgang 2020, har forsdljningen av godis per capita 6kat
sedan 2016, medan frukt och gronsaker legat pa liknande niva under

aren.

kronor, 2016-2022.
Graph 5. Fruit, vegetables and candy, sales per capita in fixed prices, SEK, 2016-2022.

2000 ~
1800 -
1600 -
1400 A
1200 A
1000 A
800 A
600 -
400 A
200 A
0 A

Kalla: Fastprisberakningar sker enligt KPI pa nationalrakenskapernas varugruppsniva. Per capita berdkningar gors utifran
befolkningssiffror hamtade fran SCB befolkningsstatistik den 31/12 respektive ar.
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7. Ekologiska livsmedel och Egna mirkesvaror
Forsidljningen av ekologiska livsmedel bygger pa kedjornas egen
information och i viss man kan forsiljningsforandringar av ekologiska
varor bero pa att utbudet av ekologiska varor i handeln har @ndrats samt
att den totala livsmedelsforsiljningen har dndrats. Uppgifterna bor
saledes betraktas med viss forsiktighet. Definitionen och berdkningarna
av ekologiskt beskrivs i avsnittet Fakta om statistiken.

Forsdljningen av egna markesvaror (EMV) inom livsmedel och drycker
berdknades av SCB for forsta gangen avseende referensaret 2004. Dessa
berdkningar bygger pa information fran dagligvaruhandeln dar
underlaget till stor del bygger pa kedjornas egen information.
Uppgifterna bor betraktas med viss forsiktighet. Definitionen och
berdkningarna av EMV beskrivs i avsnittet Fakta om statistiken.

Tabell 7. Forsdljning EKO och EMV, mnkr, utveckling och andel i procent.
Table 7. Sales of organic and private labels, SEK million, development and shares in percentages.

Total 2022 | Eko 2022 | Utveckling | Andel | EMV 2022 | Utveckling Andel
Eko Eko EMV EMV
2022/2021 2022 2022/2021 2022

Varugrupp (%) (%)
Livsmedel och alkoholfria drycker 306 523 18 831 -2,5 6,1 83222 77 27,2
Livsmedel 272119 17 266 -2,4 6,3 79 795 78 29,3
Brod och 6vriga spannmalsprodukter 46 229 860 1,0 1,9 9217 26,2 199
Kott 48973 975 -0,8 2,0 18925 99 38,6
Fisk 14 873 2878 -1,8 19,4 7099 37 47,7
Mijolk, ost och dgg 46 387 2991 -1,5 6,4 13482 12,2 29,1
Oljor och fetter 8 855 752 -8,0 85 1631 17,8 18,4
Frukt 21947 3307 -5,2 151 9844 -0,9 449
Gronsaker 33331 3420 13 10,3 13988 -0,8 42,0
Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr 38511 1186 -7,6 3,1 3495 72 9,1
Ovriga livsmedel 13011 897 -3,1 6,9 2114 7,0 16,2
Alkoholfria drycker 34 403 1565 -3,9 4,5 3427 6,5 10,0
Kaffe, te och choklad 10 601 1026 -29 9,7 802 28,4 7,6
Mineralvatten, laskedrycker, frukt och gronsaksjuicer 23803 539 -5,8 23 2625 1,3 11,0

SCB - Livsmedelsférsaljningsstatistik 2022

Forsdljningen av ekologiska livsmedel och alkoholfria drycker uppgick
under 2022 till 18 831 mnkr, en minskning med 2,5 procent jaimfort med
2021. Andelen av den totala forsaljningen uppgick till 6,1 procent. Den
ekologiska vara som har den hogsta forsdljningen ar Gronsaker dar
forsaljningen nadde 3 420 mnkr under 2022, vilket motsvarar en andel
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om 10,3 procent. Den varugrupp dér vi ser storst forsiljning i andelar av
den totala forsdljningen dr fisk dar den ekologiska forsdljningen star for
19,4 procent av den totala forsiljningen.

Livsmedelsbutikernas forsaljning av egna mdrkesvaror uppgick under
2022 till 83 222 mnkr, en 6kning pa 7,7 procent jamfort med 2021. Detta
motsvarar en andel om 27,2 procent av den totala forsdljningen. Den
vara som har hogst forsdljningsvirde i EMV var kott med 18 925 mnkr,
en Okning med 9,9 procent jamfort med 2021. Detta motsvarar 38,6
procent av den totala forsdljningen av kott under 2022. Den vara som
har storst andel EMV ar fisk med 47,7 procent av den totala
forsdljningen av varan. Vardet uppgick till 7 099 mnkr under 2022 i
I6pande priser.
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8. Kott, fagel och fisk

Under 2022 saldes kott, fagel och fisk for ca 17 022 mnkr i fasta priser,
vilket ar en minskning med 5 procent jamfort med 2021. I 16pande

priser har forsaljningen okat med 7 procent och uppgick till 33 387 mnkr
under 2022. Detta innebdr att forsiljningsokningen enbart beror pa
prisokningar. Livsmedel av kott, fagel och fisk blev alltsa dyrare och
som en foljd av detta kopte konsumenterna mindre av dessa varor.

Diagram 6. Forsiljning av kott, fagel och fisk 2022 i fasta priser, andelar.
Graph 6. Sales of meat, poultry and fish, fixed prices, shares.
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Den av varugrupperna som vi kopte mest av ar 2022 i fasta priser var
Not med 29 procent av totalen, titt foljt av fjdderfd (kyckling, kalkon
osv) pa 28 procent. Det vi kOpte minst av var kalv respektive viltkott med
andelar pa 0,39 respektive 0,52 procent.

27 procent av forsdljningen i fasta priser under 2022 stod varugruppen

fisk for med 4 624 mnkr, vilket &r en liten minskning jaimfort med 2021. I
l6pande priser har forsdljningen av fisk 6kat nagot mellan aren.
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Diagram 7. Forsdljning av kott, fagel och fisk, fasta priser, mnkr, 2016-2022.
Graph 7. Sales of meat, poultry and fish, fixed prices, SEK million, 2016-2022.
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Kalla: Fastprisberdkningar sker enligt KPI pa nationalrakenskapernas varugruppsniva.
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Nar det géller fisk kan vi se i diagrammet ovan att forsdljningen i fasta
priser minskat varje ar sedan 2016, totalt med 15 procent.
Forsdljningen av fjdderfd har diremot Okat sett till hela tidsserien, med
9 procent sedan 2016. Forsaljningen av fjdderfi gick fran att ha tredje
storsta andelen i borjan av tidsserien till att ha hogsta andelen under
2021, och vara nést storst under 2022.
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9. Drycker

Forsialjningen av Alkoholhaltiga drycker uppgick till 40 320 mnkr i fasta
priser under 2022, vilket innebdr en minskning med 1 613 mnkr jamfort
med ar 2021. Samtidigt som vi kdpte mindre alkohol 6kade
forsdljningen av Mineralvatten, ldskedrycker, frukt och gréonsaksjuicer.
Forsiljningen av dessa uppgick till 16 912 mnkr, vilket dr en 6kning med
807 mnkr fran 2021 i fasta priser. Lask och vatten &r den varugrupp som
star for den storsta 6kningen, 482 mnkr.

Tabell 8. Alkoholhaltiga drycker samt lask, vatten och juice, forsialjning i

fasta priser, mnkr, 2019-2022.

Table 8. Alcoholic beverages and soft drinks, water and juice, sales in fixed prices, SEK
million, 2019-2022.

Varugrupp 2019 2020 2021 2022
Alkoholhaltiga drycker 36 252 40 561 41933 40 320
Spritdrycker 7150 8538 9163 8893
Vin inkl. cider 19 063 20756 21277 20 475
o] 10039 11 267 11493 10953
Mineralvatten, laskedrycker, 15197 15122 16 105 16912
frukt och gronsaksjuicer

Laskedrycker samt mineral- och 8 097 7718 8434 8916
kéllvatten

Juice och saft 7100 7404 7671 7996

Kalla: Fastprisberakningar sker enligt KPI pa nationalrakenskapernas varugruppsniva.

I diagram 8 nedan redovisas indexutvecklingen i fasta priser av
Alkoholhaltiga drycker samt Mineralvatten, ldskedrycker, frukt och
gronsaksjuicer med 2016 som basar. Mellan 2019 och 2021 syns en tydlig
Okning i forsaljningen av alkohol, detta kan vara en effekt av pandemin
da vi gick mindre pa restaurang och ddrmed at och drack mer hemma.
Under 2022 bréts dock den uppatgaende trenden och vi handlade
mindre alkohol i butik. Forsaljningen av Mineralvatten, liskedrycker,
frukt och gronsaksjuicer har sedan 2020 okat i fasta priser.
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Diagram 8. Indexutveckling av alkoholhaltiga drycker samt vatten, lask och
juice i fasta priser, 2016-2022 (2016=100).

Graph 8. Index development of alcoholic beverages and water, soft drinks and juice, fixed
prices, 2016-2022 (2016=100).
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Kalla: Fastprisberdkningar sker enligt KPI pa nationalrakenskapernas varugruppsniva.
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Tabeller

Teckenforklaring
- Noll Zero
0 Mindre &n 0,5 Less than 0.5
0,0 Mindre an 0,05 Less than 0.05

Uppgift inte tillganglig eller fér osaker
for att anges

Data not available

Uppgift kan inte forekomma

Not applicable

Preliminar uppgift

Provisional figure

21



Tabell 9. Forsiljning (inkl moms) av livsmedel och drycker inom handeln, 2016-2022,

mnkr.

Table 9. Sales (incl VAT) of food and beverages in the retail trade, 2016-2022, SEK million.

Forsaljning (inkl. moms)

Lépande priser (mnkr)
COICOP | Varugrupp 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
01+02.1 | Livsmedel och drycker 271 255 281176 296131 | 302063 | 324961 | 334367 | 356 381
01 Livsmedel och alkoholfria drycker 232960 241728 254 462 | 258889 | 276056 | 283531 | 306523
01.1 Livsmedel 209919 217271 227929 | 231816 | 247554 | 252769 | 272119
01.1.1 Brod och 6vriga spannmalsprodukter 32330 32946 34 680 37306 | 39432 | 41671 46 229
01.1.2 | Kétt 38 856 39 555 40 286 40492 | 44356 | 45329 | 48973
01.1.3 Fisk 13100 13493 13954 13839 14 806 14 857 14 873
01.1.4 Mjolk, ost och dgg 36779 38197 39750 39 400 41 443 41 967 46 387
01.1.5 | Oljor och fetter 5932 6 490 7097 7199 7756 7809 8855
01.1.6 Frukt 18 833 19 833 20 869 20793 22392 21913 21947
01.1.7 Gronsaker 26 000 27273 29124 29705 31793 31761 33 331
01.1.8 | Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr 27 561 28 622 30810 31550 | 33062 | 35050 | 38511
01.1.9 Ovriga livsmedel 10528 10 862 11358 11 531 12513 12414 13011
01.2 Alkoholfria drycker 23 041 24 456 26 533 27073 | 28502 | 30762 | 34403
01.2.1 Kaffe, te och choklad 6993 7387 7368 7343 8324 8980 10 601
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt och 16 048 17 069 19164 19730 20178 | 21782 23803
gronsaksjuicer
02.1 Alkoholhaltiga drycker 38295 39448 41 669 43174 | 48905 | 50835| 49858
02.1.1 Spritdrycker 7047 7 256 7517 7954 9 605 10374 10173
02.1.2 Vin 20317 21 056 22 207 23047 25483 26 271 25870
02.1.3 o] 10931 11137 11946 12174 13817 14190 13815
SCB - Livsmedelsférsaljningsstatistik 2022 22



Tabell 10. Forsaljning av livsmedel och drycker, fasta priser, 2016-2022, mnkr.
Table 10, Sales of food and beverages, fixed prices, 2016-2022, SEK million.

Forséljning (inkl moms)

Fasta priser (mnkr)

coicorP Varugrupp 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
01+02.1 Livsmedel och drycker 210644 | 213633 220253 218530 | 230817 | 236633 | 230247
01 Livsmedel och alkoholfria drycker 176 777 | 179439 184 589 182278 | 190256 |194700 | 189927
01.1 Livsmedel 157891 | 160106 163 812 161505 | 169097 |172393 | 167 364
01.1.1 Brod och vriga spannmalsprodukter 25 368 25803 26 838 27578 28784 30068 29763
01.1.2 Kott 30025 30260 30394 29716 31240 31540 30690
01.1.3 Fisk 8293 8161 8147 7601 8012 8124 7332
01.1.4 Mjolk, ost och dgg 26 348 26 429 26 653 25996 27 432 27 452 25938
01.1.5 Oljor och fetter 4690 4 645 4606 4539 4949 4891 4584
01.1.6 Frukt 10270 10331 10221 10 447 10 577 10707 9803
01.1.7 Gronsaker 20290 21004 21599 20274 21585 21 821 20761
01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad och 23570 24214 25844 25854 26 467 27909 28989
konfektyr
01.1.9 Ovriga livsmedel 9038 9260 9511 9499 10 051 9 881 9504
01.2 Alkoholfria drycker 18 886 19333 20777 20773 21159 22 306 22 563
01.2.1 Kaffe, te och choklad 5662 5442 5596 5576 6 037 6202 5650
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt och 13224 13 891 15181 15197 15122 16 105 16912
gronsaksjuicer

02.1 Alkoholhaltiga drycker 33868 34194 35664 36252 40 561 41933 40320
02.1.1 Spritdrycker 6 529 6612 6817 7150 8538 9163 8893
02.1.2 Vin 18082 18244 18 851 19063 20756 21277 20475
02.1.3 Ol 9257 9338 9996 10039 11 267 11493 10953

Kélla: Fastprisberakningar bygger pa uppgifter fran KPI utférda pa Nationalrdkenskapernas varugruppsniva. Fasprisberakningen ar gjord i 2000 ars

priser

Tabell 11. Befolkningsutveckling i Sverige, 2016-2022, tusental.

Table 11. Population development in Sweden, 2016-2022, thousands.

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Befolkning 9995 10120 10 230 10328 10379 10 452 10522
Utveckling (%) - 1,3 11 1,0 0,5 0,7 0,7

Kélla: Befolkningssiffrorna ar hamtade fran SCB befolkningsstatistik den 31/12 respektive ar.
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Tabell 12. Forsialjning av livsmedel och drycker per capita inom handeln, kronor.
Table 12. Sales of food and beverages per capita, SEK.

Forsaljning (inkl. moms) per capita
Lopande priser (kr)
COICOP Varugrupp 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
01+02.1 Livsmedel och drycker 27 139 27 784 28 947 29 248 31 309 31 990 33872
01 Livsmedel och alkoholfria drycker 23 307 23 886 24 874 25 068 26 597 27 126 29133
01.1 Livsmedel 21 002 21 469 22 280 22 446 23851 24183 25 863
01.1.1 Brod och dvriga spannmalsprodukter 3235 3255 3390 3612 3799 3987 4394
01.1.2 Kott 3888 3909 3938 3921 4274 4 337 4 655
01.1.3 Fisk 1311 1333 1364 1340 1427 1421 1414
01.1.4 Mijolk, ost och &gg 3680 3774 3 886 3815 3993 4015 4 409
01.1.5 Oljor och fetter 593 641 694 697 747 747 842
01.1.6 Frukt 1884 1960 2 040 2013 2157 2 096 2 086
01.1.7 Gronsaker 2601 2695 2847 2876 3063 3039 3168
01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr 2 757 2828 3012 3055 3185 3353 3660
01.1.9 Ovriga livsmedel 1053 1073 1110 1117 1206 1188 1237
01.2 Alkoholfria drycker 2 305 2417 2594 2621 2 746 2943 3270
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 700 730 720 711 802 859 1008
01.2.2 gg‘ﬁ;g:i’;ﬁi’;r'“kedwc"e“ L Gt 1 606 1687 1873 1910 1944 2 084 2 262
02.1 Alkoholhaltiga drycker 3831 3898 4073 4180 4712 4 864 4739
02.1.1 Spritdrycker 705 717 735 770 925 993 967
02.1.2 Vin inkl. cider 2033 2081 2171 2232 2 455 2513 2 459
02.1.3 Ol 1094 1100 1168 1179 1331 1358 1313

Kélla: Befolkningssiffrorna ar hamtade fran SCB befolkningsstatistik den 31/12 respektive ar.
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Tabell 13. Prisfordndringar for livsmedel och drycker inom handeln 2016-2022, procent.
Table 13. Price changes of food and beverages, 2016-2022, percentages.

Varugrupp 2017/ 2018/ 2019/ 2020/ | 2021/ 2022/
COICOP 2016 2017 2018 2019 2020 2021
01+02.1 | Livsmedel och drycker 2,2 2,2 2,8 1,9 0,4 9,5
01 Livsmedel och alkoholfria drycker 2,2 2,3 3,0 2,2 0,4 10,8
01.1 Livsmedel 2,1 2,5 3.2 2,0 0,2 10,9
01.1.1 Brod och dvriga spannmalsprodukter 0,2 12 4,7 1,3 1,2 12,1
01.1.2 Kott 1,0 14 2,8 4,2 1.2 11,0
01.1.3 Fisk 4,7 3,6 6,3 15 -1,0 10,9
01.1.4 Mijolk, ost och &gg 85 3,2 1,6 -0,3 1,2 17,0
01.1.5 Oljor och fetter 10,5 10,3 2,9 -1,2 1,9 21,0
01.1.6 Frukt 4,7 6,4 -2,5 6,4 -3,3 9,4
01.1.7 Gronsaker 1,3 3,8 8,7 0,5 -1,2 10,3
01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr 1,1 0,9 2,4 2,4 0,5 5,8
01.1.9 Ovriga livsmedel 0,7 1,8 1,7 2,6 0,9 9,0
01.2 Alkoholfria drycker 3,7 0,9 2,1 3,4 2,4 10,6
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 9,9 -3,0 0,0 4,7 5,0 29,6
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt och gronsaksjuicer 1,3 2,7 2,8 2,8 1,4 4,1
02.1 Alkoholhaltiga drycker 2,0 1,3 1,9 1,2 0,5 2,0
02.1.1 Spritdrycker 1,7 0,5 0,9 1,1 0,6 1,0
02.1.2 Vin 2,7 2,1 2,6 1,6 0,6 2,3
02.1.3 Ol 1,0 0,2 1,5 1,1 0,7 2,2

Not: Fastprisberakningar bygger pa uppgifter ifran KPI utférda pa Nationalrakenskapernas varugruppsniva.
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Tabell 14. Prisindex for livsmedel och drycker inom handeln, 2017-2022 (2000=100).

Table 14. Price index of food and beverages, 2017-2022 (2000=100).

COICOP Varugrupp 2000 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 2021 2022
01+02.1 Livsmedel och drycker 100 | 131,6 | 134,5 | 138,2 | 140,8 141,3 | 1548
01 Livsmedel och alkoholfria drycker 100 | 134,7 | 137,9 142 | 145,1 1456 | 161,4
01.1 Livsmedel 100 | 135,7 | 139,1 | 143,5 | 146,4 146,6 | 162,6
01.1.1 Brod och 6vriga spannmalsprodukter 100 | 127,7 | 129,2 | 135,3 137 138,6 | 155,3
01.1.2 Kott 100 | 130,7 | 132,5 | 136,3 142 143,7 | 159,6
01.1.3 Fisk 100 | 165,3 | 171,3 | 182,1 | 184,8 182,9 | 202,9
01.1.4 Mjolk, ost och agg 100 | 144,5 | 149,1 | 151,6 | 151,1 152,9 | 178,8
01.1.5 Oljor och fetter 100 | 139,7 | 154,1 | 158,6 | 156,7 159,6 | 193,2
01.1.6 Frukt 100 192 | 204,2 199 | 211,7 204,7 | 2239
01.1.7 Gronsaker 100 | 129,8 | 134,8 | 146,5 | 147,3 145,6 | 160,5
01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr 100 | 118,2 | 119,2 122 | 1249 125,6 | 132,8
01.1.9 Ovriga livsmedel 100 | 117,3 | 119,4 | 121,4 | 1245 125,6 136,9
01.2 Alkoholfria drycker 100 | 126,5 | 127,7 | 130,3 | 134,7 137,9 | 152,5
01.2.1 Kaffe, te och chokladdryck 100 | 135,7 | 131,7 | 131,7 | 137,9 144,8 | 187,6
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt och gronsaksjuicer 100 | 122,9 | 126,2 | 129,8 | 133,4 135,3 | 140,7
02.1 Alkoholhaltiga drycker 100 | 115,4 | 116,8 | 119,1 | 120,6 121,2 | 123,7
02.1.1 Spritdrycker 100 | 109,7 | 110,3 | 111,2 | 112,5 113,2 | 1144
02.1.2 Vin 100 | 115,4 | 117,8 | 120,9 | 122,8 123,5| 126,4
02.1.3 o] 100 | 119,3 | 119,5 | 121,3 | 122,6 1235 | 126,1
Not: Fastprisberakningar bygger pa uppgifter ifran KPI utférda pa Nationalrakenskapernas varugruppsniva.
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Tabell 15. Forsialjning av ekologiska varor (EKO) och egna mirkesvaror (EMV), 2021-2022,
mnkr.
Table 15. Sales of organic and private labels, 2021-2022, SEK million.

EKO EMV
COICOP Varugrupp 2021 2022 2021 2022
01 Livsmedel och alkoholfria drycker 19 322 18 831 77 265 83 222
01.1 Livsmedel 17 693 17 266 74 048 79 795
01.1.1 Brod och 6vriga spannmalsprodukter 852 860 7 301 9217
01.1.2 Kott 983 975 17 222 18 925
01.1.3 Fisk 2932 2878 6 844 7099
01.1.4 Mjolk, ost och &gg 3038 2991 12 020 13 482
01.1.5 Oljor och fetter 817 752 1385 1631
01.1.6 Frukt 3487 3307 9936 9844
01.1.7 Gronsaker 3374 3420 14 104 13988
01.1.8 Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr 1283 1186 3260 3495
01.1.9 Ovriga livsmedel 925 897 1976 2114
01.2 Alkoholfria drycker 1628 1 565 3217 3427
01.2.1 Kaffe, te och choklad 1056 1026 624 802
01.2.2 Mineralvatten, laskedrycker, frukt och gronsaksjuicer 572 539 2592 2 625
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Kort om statistiken

Statistikens dndamal och innehall

I denna publikation redovisas ekonomisk statistik om detaljhandeln, har
bendmnd handeln. Dagligvaruhandeln, som omfattar ca 80 % av handeln,
har mitts genom kassadataregister. Statistiken publicerades forsta
gangen avseende 2001. UndersGkningen ar arlig.

Livsmedelsforsaljningsstatistiken utgor tillsammans med andra
undersokningar underlag till Nationalrakenskapernas berdkningar av
hushallens konsumtionsutgifter. Livsmedelsforsiljningsstatistiken
utgor dven underlag for KPI:s berdkningar av vikter inom
livsmedelsomradet samt urval av representantvaror for
prismatningarna.

Detta omfattar statistiken

Statistiken omfattar samtliga foretag inom detaljhandel. Dock &r det
endast de foretag som redovisat 12 procents moms inom ovanstaende
branscher som ingar i undersékningspopulationen.

Rampopulationen omfattar samtliga foretag som vid urvalstillfallet i
november referensaret klassificerats inom detaljhandeln (sni 47 enligt
SNI 2007) och som var aktiva i SCB:s foretagsregister (FDB).

Definitioner och forklaringar

Urvalsenhet/undersokningsenhet

Undersokningsenheten i livsmedelsforsiljningsstatistiken utgors av den
juridiska enheten eller bokslutsenheten. De juridiska enheterna utgors
av aktiebolag, ekonomiska foreningar, handels- och kommanditbolag,
statliga affarsverk, enskilda niaringsidkare samt vissa stiftelser.

Redovisningsperiod
Uppgifterna avser i normalfall kalenderaret.

Naringsgrensindelning

For klassificering av foretag efter naringsgren giller standard for svensk
ndringsgrensindelning (SNI 2007) som &r hierarkiskt uppbyggd. De fyra
forsta nivaerna ar identiska med EU:s naringsgrensstandard NACE Rev.
2. Uppgifter for branschklassificering erhalls fran SCB:s foretagsregister.
Klassificeringen bygger pa foretagets verksamhet vid urvalstillfallet.
Varje foretag hanfors till den niaringsgren dar det har sin huvudsakliga
verksamhet.

Variabler

Undersdkningen innehaller detaljerade uppgifter om
forsaljningsintakternas fordelning pa intéaktsslaget livsmedel- och
dryckesprodukter. Forsdljningsintdkterna redovisas inklusive moms.
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coicop

COICOP (Classification of Individual Consumption by Purpose), dr en
internationell klassificering av hushallens privata konsumtion enligt
SNA 1993 (A System of National Accounts) och enligt det Europeiska
Nationalridkenskapssystemet 1995 (ESA 1995) och ska tillampas i EU:s
medlemsldnders nationalrdkenskaper. COICOP-klassifikationen har
utarbetats av OECD i samrad med Eurostat, UNSD och OECD-ldndernas
nationella statistikorgan. COICOP finns i tolv huvudgrupper, i denna
undersokning anvéands varor inom tva av dessa huvudgrupper dvs.
Livsmedel och alkoholfria drycker samt Alkoholhaltiga drycker.

Produkter ifran kassaregisterstatistik (EAN-numret)

EAN star for European Article Numbering och ar ett identitetsnummer
for produkter. Den vanligaste varianten dr EAN 14, 13 eller 12, dar
siffran star for hur manga siffror som koden innehaller.

Det finns ingen Gverstatlig organisation som haller reda pa alla EAN-
nummer och vad for slag av produkter de avser. Liksom SCB finns det
andra organisationer som &r intresserade av att skapa och analysera
produktstatistik med EAN-kodade data. Alla som gor det har egna
register over produkterna.

For viktvaror, d.v.s. produkter som siljs till kilopris eller literpris i t.ex.
delikatessdisken, trycks en etikett pa forsdljningsstéllet med ett 13-
siffrigt EAN-liknande nummer som kan ldsas och tolkas av datakassan.

Ekologisk forsaljning

Ekologiska produkter dr odlade, kontrollerade och hanterade enligt EU:s
regler for ekologisk produktion. Inom Sverige utfors denna kontroll av
kontrollforeningen KRAV. KRAV-mairket ar ett inregistrerat varumarke.
Endast den som har tecknat avtal med KRAV far anvinda KRAV:s namn
eller marke, och da endast pa produkter som har blivit godkdnda. En
produkt far inte ha namnet ekologisk om den inte dr godkidnd av KRAV
eller (for importerade produkter) annat kontrollorgan som féljer EU-
reglerna.

Da SCB framstillt statistik 6ver den ekologiska livsmedelsforsaljningen
har kedjornas egen klassificering av livsmedelsprodukter som
ekologiska samt KRAV:s produktlista anviants som utgangspunkt.
Produktlistan har stimts av mot SCB:s register 6ver livsmedel och
drycker, da klassificeringen av ekologiska livsmedel genomforts. Aven
artiklar med namn innehallande KRAV och ekologisk i SCB:s register
har klassificerats som ekologiska d@ven om de inte funnits med pa
KRAV:s produktlista. Granskning har genomforts av variabeln Ekologisk
och ibland har produkter lagts till eller dragits ifran.

Statistiken over ekologisk forsdljning bor betraktas med viss
forsiktighet.
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Egna markesvaror (EMV)

SCB har klassificerat registret over livsmedel och drycker efter om varan
ar en egen markesvara. De egna mirkesvarorna inom livsmedel- och
dryckesomradet dr baserade pa dagligvarukedjornas sortiment dar
klassificeringen har genomforts utifran information fran
kassaregisterdata. Granskning har genomforts av variabeln EMV och
ibland har produkter lagts till eller dragits ifran.

Statistiken 6ver EMV-forsiljning bor betraktas med viss forsiktighet.

Statistikens framstillning
For att genomfora livsmedelsforsaljningsstatistiken har en rad olika
kallor anvénts:

Kassaregisterdata har varit utgangspunkten fér genomforandet av
undersokningen. Uppgifterna har inhamtats centralt ifran foretagen.
Datakasseregisterstatistiken har klassificerats fran den unika
produktnivan (oftast EAN-kod) till den for konsumentprisindex (KPI)
anpassade varugruppsnivan for livsmedel och drycker. Dessa
varugrupper uppfyller dven Nationalrikenskapernas behov av
varugrupper.

Momsregistret for de foretag som har handeln som bransch enligt FDB:s
frysta novemberversion (SAMU) under det aktuella aret. For dessa
foretag har momsskattesatsen som giller for livsmedelsforsiljning
anvants, dvs 12 procent.

Berdkningarna av livsmedelsnivan bygger pa summan av férséljningen
for den 12 procentiga momsskattesatsen (inklusive moms) inom
detaljhandeln (SNI 47). Skattningar fran kassaregisterdata gors for
hilsoprodukter som siljs med 12 procents momsskattesats vilka
subtraheras ifran den i momsregistret framraknade livsmedelsnivan. Da
restaurangmomsen sankts till 12 procent fran och med 2012 har
uppgifter d&ven samlats in gillande eventuell serveringsverksamhet och
sedan dven subtraheras fran den i momsregistret framréknade
livsmedelsnivan. Ovrig 12 procent mervardeskatteomsattning hanfors
till livsmedel. For alkoholvarorna som séljs pa Systembolaget direkt till
konsument har uppgifter inhdmtats direkt ifran Systembolaget.

Anviandningen av kassaregisterstatistik utgor ett led i SCB:s strdvan att
minska och underldtta foretagens uppgiftslamnande.
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Ekologisk forsaljning

Utgangspunkten for berdkningarna av den ekologiska forsaljningen ar
uppgifterna fran kassaregisterstatistiken. Med hjalp av denna
information har andelen ekologisk livsmedelsforsiljning skattats i
forhallande till total livsmedelsférsaljning for dagligvaruhandeln.
Darefter har det antagits att den forsdljning som sker utanfor
dagligvaruhandeln har samma férdelning av ekologisk
livsmedelsforsidljning som dagligvaruhandeln. Utifrdn detta har den
ekologiska livsmedelsforsiljningen for hela handeln natts.

Egna markesvaror (EMV)

Utgangspunkten for berdkningarna av EMV-forsiljningen ar
uppgifterna fran kassaregisterstatistiken. Med hjélp av denna
information har andelen egna EMV skattats i forhallande till total
livsmedelsforsédljning for dagligvaruhandeln. Darefter har det antagits
att den forsiljning som sker utanfor dagligvaruhandeln har samma
fordelning av EMV som dagligvaruhandeln. Utifran detta har
forsaljningen av EMV for hela handeln natts.

Statistikens kvalitet

De kassaregisterdata som anvinds har forst genomgatt en omfattande
maskinell kodning. Idag finns det cirka 110 000 produkter i SCB:s
register som siljs med den 12-procentiga momssatsen. Denna forsta
maskinella kodning bygger pa livsmedelsféretagens egna varugrupper.
Darefter har produkterna granskats och kodats manuellt efter tre
kriterier:

- Storlekskriterium — omséttningen for produkten ingar i en
grupp produkter som svarar fér sammanlagt mer dn cirka 95
procent av den totala livsmedelsforsdljningen.

- Samstdmmighet for en EAN-produkt mellan olika
livsmedelsblock.

- EAN-produkten ar ny for aret.

- For produkter som kodats som Ekologisk eller EMV har en
manuell granskning genomforts for samtliga produkter

Berdkningen av den totala livsmedelsforsdljningen inom detaljhandeln
ar gjord med hjalp av det totalundersokta momsregistret. Det kan darfor
sdgas att berdkningen av den totala livsmedelsforsdljningen inte ar
behiftad med nagon urvalsosdkerhet. Daremot finns viss
mitproblematik dd momsregistret anviands och det ar att all omsattning
som sdljs till 12 procents momsskattesats inte dr livsmedel. Ett
antagande som gors i undersokningen dr dock att alla varor inom
detaljhandeln som siljs till 12 procents momsskattesats dr livsmedel
forutom hilsoprodukter och eventuell serveringsverksamhet som det
gors ett avdrag for.
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Bra att veta

Publicering och spridning

Livsmedelsforsiljningsstatistik har publicerats sedan 2002 och da
avseende aren 2000 och 2001. Livsmedelsforsiljningsstatistiken
presenteras i SM HA24.

Sveriges statistiska databaser

De uppgifter som redovisas hir finns i SSD, Sveriges statistiska
databaser, pa SCB:s webbplats www.scb.se. I SSD finns dven mer
detaljerade tabeller med statistik pa varugruppsniva.

Annan statistik
Mer information om statistiken och dess kvalitet ges i
Kvalitetsdeklarationen pa SCB:s webbplats, www.scb.se.
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Food Sales 2022

In 2022, total sales of food and beverages amounted to SEK 356 billion,
which is an increase of approximately SEK 22 billion, or 6.6 percent
compared to 2021. According to the CPI (Consumer price index), the
prices for food and beverages increased by 9.5 percent during 2022,
which is significantly higher than in 2021, where prices increased with
0.4 percent. The average price increase between 2016 and 2021 was only
1.9 percent.

More expensive shopping basket

In 2022, it has become more expensive for the Swedish consumer to buy
food for the week. Food and non-alcoholic beverages increased by 11
percent each during 2022, while alcoholic beverages increased by 2
percent. Many of the typical breakfast items such as bread, cheese, and
eggs were especially hard hit by price increases, and Coffee, tea, and
chocolate were the commodity group that increased the most by 30
percent.

More sweets and less fruit and vegetables

Sales of sweets per capita in fixed prices went from SEK 1,801 in 2021 to
SEK 1,908 in 2022, which means an increase of SEK 107. In current
prices the sale of sweets increased with SEK 215 per capita. While we
bought more sweets, we cut back on fruit and vegetables, which in 2022
were sold for SEK 647 and SEK 731 per capita respectively, which is a
decrease of SEK 60 for fruit and SEK 80 for vegetables.

More private label products and less organic

As an effect of higher food prices and the cost of living, we have had less
money in our wallets in 2022. This has been evident in changed
consumption patterns in the grocery store where the Swedish consumer
during the past year bought less organic products and more private
label products (EMV). The sale of organic products decreased by 2.5
percent while the sale of EMV increased by 7.7 percent.

Less alcohol, more soft drinks

In 2022, sales of alcoholic beverages decreased with 2 percent in current
prices. In fixed prices, sales fell by 4 percent which means that, in terms
of volume, we bought less alcohol than last year from the domestic
market. Instead, we placed more soft drinks, water, and juice to the
shopping basket, which led to an increase by 9 percent in current prices
and 5 percent in fixed prices for this commodity group.
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List of terms

Terms in Tables

Forsaljning (inkl moms)

Lépande priser

Fasta priser

Brod och 6vriga spannmalsprodukter
Ris

Brod

Pastaprodukter

Bakverk

Andra spannmalsprodukter

Kott

Not-, gris-, far-, lamm- och viltkott

Torkat, saltat eller rokt kott och atliga
slaktbiprodukter

Annat konserverat eller bearbetat kott samt
beredningar av kott

Fisk

Fisk och skaldjur (farsk, kyld, fryst, torkad, rokt
eller saltad)

Annan konserverad eller beredd fisk och skaldjur
samt beredningar av fisk och skaldjur

Mijolk, ost och &gg

Mijolk

Yoghurt och fil

Ost och andra mjélkprodukter

Agg

Oljor och fetter

Smor

Margarin och annat fett

Matolja

Frukt

Frukt (farsk, kyld eller fryst)

Torkad frukt

Konserverad frukt och fruktbaserade produkter
Gronsaker

Gronsaker och potatis (farsk, kyld eller fryst)

Torkade gronsaker

Andra konserverade eller behandlade grénsaker
Potatisprodukter

Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr
Socker

Sylt och marmelad

Konfektyr, choklad och glass

Glass

Ovriga livsmedel

Saser och smakséttningsmedel

Turnover (incl VAT)
Current prices

Fixed prices

Bread and cereals
Rice

Bread

Pasta

Pastries

Other cereal products
Meat

Beef, pork, lamb and venison meat

Dried, salted or smoked meat and edible
slaughter waste products

Other preserved or processed meat and
preparation based on meat

Fish

Fish and shellfish (fresh, frozen, dried, smoked
or salted)

Other preserved or prepared fish and shellfish
and fish and shellfish-based preparations

Milk, cheese and eggs

Milk

Yoghurt and soured milk
Cheese and other milk products
Eggs

Oils and fats

Butter

Margarine and other edible fats
Oil

Fruit

Fruit (fresh, chilled or frozen)
Dried fruit

Preserved fruit and fruit based products
Vegetables

Vegetables and potatoes (fresh, chilled or
frozen)

Dried vegetables

Other preserved or prepared vegetables
Potato- products

Sugar, jam, honey, chocolate and confectionery
Sugar

Jam and marmalades

Confectionery, chocolate and ice cream

Ice cream

Other food products

Sauces and seasonings
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Salt, kryddor och kryddvéaxter

Jast, dessertberedningar och soppor samt dvrigt

Kaffe, te och chokladdryck
Kaffe

Te

Kakao och chokladpulver

Mineralvatten, laskedrycker, frukt- och
gronsaksjuicer

Laskedrycker samt mineral- och kallvatten
Juice och saft
Alkoholhaltiga drycker
Spritdrycker

Vin

Ol

Ol Klass | och II

Ol Klass Il
Halsopreparat

Farsk frukt

Befolkning

Tusentals

Utveckling

Andelar

Salt, spices and herbs

Yeast, dessert and soups and other

Coffee, tea and cocoa
Coffee

Tea

Cocoa

Mineral waters, soft drinks, fruit and vegetable

juices

Soft drinks and mineral waters

Fruit and vegetable juices

Alcoholic beverages
Spirits

Wine

Beer

Beer < 3.51 % (volume)
Beer > 3.50 % (volume)
Health goods

Fresh fruit

Population

Thousands
Development

Shares
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