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1. Bakgrund

| januari 2008 bdrjade SCB producera ett manatligt Tjansteproduktionsindex.
Underlaget till denna statistik bygger pa en manadsvis insamling av
omséttningsuppgifter for samtliga tjanstebranscher. En stor del av
tjanstebranschernas forsaljning gar till hushalls konsumtion. Riksbanken och
andra analytiker har under en tid énskat en manadsindikator dver hushallens
konsumtion. En av rekommendationerna i Stieglitz rapport’ om utvardering
av valstand &r att studera inkomst och konsumtion istéllet for produktion. |
USA finns idag en manadsindikator 6ver hushallens konsumtion men for att
gora manadsvisa prognoser 6ver hushallens konsumtion i Sverige, finns i
princip endast Detaljhandelsindex tillgangligt.

Hushallens konsumtion star for cirka 47 procent av Sveriges samlade BNP,
vilket innebdr att en indikator 6ver detta skulle innebdra stor skillnad for
prognoser av den ekonomiska utvecklingen. | utvecklingen av ett manatligt
index har uppgifter fran omsattningsstatistiken for tjanstesektorn och
konsumentprisindex anvants som huvudkallor. Underlaget fran dessa bygger
pa en manadsvis insamling av omséttnings- och prisuppgifter. En stor del av
tjanstebranschernas forsaljning gar till hushalls konsumtion. Exempel pa
branscher som till stor del saljer till hushallen ar personbilshandel,
bensinhandeln, restauranger, spel- och vadhallningsverksamhet,
resebyraverksambhet, taxi, frisorer, filmvisning och detaljhandeln.
Nationalrakenskapernas kvartalsvisa berdakningar av hushallskonsumtionen
bygger till stora delar pa den kvartalsvisa Omséttningsstatistiken for
tjanstesektorn. Utover de uppgifter som hamtas fran omsattningsstatistiken
uppskattas konsumtionsforandringar inom ett antal 6vriga branscher. En
sadan ar boende dar befintlig statistik 6ver fardigstallda lagenheter och hus
anvands som underlag. Hushallens utgifter for bostadstjanster motsvarar
omkring 20 procent av hushallens konsumtion. Ytterligare omraden dar
andra kéllor anvands for uppskattning av konsumtionsutvecklingen &r bland
annat energi, brénsle och drivmedel.

Under 2012 och 2013 har konsumtionsindikatorn producerats pa enheten for
Néringslivets struktur och utvérderats av SCB:s utvecklingsavdelning.
Overensstammelsen mellan denna indikator och hushalls konsumtion i
nationalrakenskaperna har under det senaste aret varit mycket god. Ett beslut
har darfor tagits att borja producera denna pa manadsbasis fran och med
september 2013.

Det experimentella manadsindexet 6ver Hushallskonsumtion, som
fortsattningsvis kallas Hushallskonsumtionsindikator (HUKO), har tagits
fram for att vara en aktuell indikator 6ver konsumtionen i hushallen. Det nya
indexet HUKO skall aven vara en indikator for de kvartalsvisa berékningarna
av hushallskonsumtion inom Nationalrédkenskaperna.

! Joseph Stieglitz et al Report by the Commission on the Measurement of Economic
Performance and Social Progress
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Den experimentella HUKO kommer till en borjan att publiceras som en total
och uppdelat pa tio analytiska aggregat:

Detaljhandel med brett sortiment, mest livsmedel och dryck
Bekladnadshandel

Bostad, elektricitet, gas och uppvarmning

Mabler, inredningsartiklar, hushallsutrustning och forbrukningsvaror
Transporter och detaljhandel med och service av motorfordon

Post- och telekommunikationer

Rekreation och kultur, varor och tjénster

Restauranger, caféer, hotell o annan dvernattningsservice

Ovriga varor och tjanster

Indexet omfattar endast hushallskonsumtion exklusive svenskars konsumtion
i utlandet men inklusive utlandsk konsumtion i Sverige. Den hér
metodmanualen forklarar metoden bakom berékningarna av HUKO.
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2. Teori och NR:s berakning av hushallskonsumtion
2.1 Teori

Med hushallens konsumtion menas alla konsumtionsutgifter som svenska
medborgare har i Sverige och i utlandet. Uppgifterna 6ver hushallens
konsumtion enligt nationalrdkenskapernas definitioner finns inte tillgangliga
i nagon enda specifik statistisk undersokning. Det finns idag inte heller
nagon kortperiodisk undersékning 6ver hushallens konsumtion som bygger
pa datainsamling fran hushall. I hushallsbudgetundersokningar och
undersokningar 6ver hushallens utgifter (HUT), som gjorts vissa ar, har SCB
forsokt att mata hushallens utgifter med definitioner som ligger sa nara
nationalrakenskapernas som majligt. I denna undersokning fangas hushallens
konsumtion efter detaljerade utgiftsslag. Undersokningen gar ut till ett urval
av de svenska hushallen som under en period far fora "kassabok”.

For att genomfora berdkningar av hushallskonsumtionen &r det idealt
hushallen som skall undersokas. | praktiken ar det svart att genomfora
hushallsundersokningar eftersom urvalen ar sma, hushdllen glommer att
lamna uppgifter om alla utgifter samt att det i denna typ av undersokning &r
svart att gora skattningar for utgifter av kapitalvaror som konsumeras sallan.
Undersokningar till hushall leder ocksa oftast till stora bortfall.

| praktiken anvander NR pa kvartalsbasis forséljningsstatistik fran
foretagsstatistiken. Det &r endast i NR:s arsherakningar som data fran
undersokningen om hushallens utgifter anvands. Men dven har har NR barjat
utnyttja undersokningar fran foretagsstatistiken. Exempel pa kallor som
anvands ar SCB:s arliga livsmedelsforsaljningsstatistik och SCB:s arliga
sortimentsundersokning av detaljhandeln.
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2.2 NR:s berakning av hushallskonsumtionen pa kvartal®

Hushallskonsumtionen pa kvartal bestar av totalt 155 d&ndamal indelade
enligt varu- och tjanstegrupper (COICOP). Varorna och tjansterna ar indelad
i 14 huvudgrupper som redovisas i tabell 1 nedan.

Tabell 1 Hushallskonsumtion efter andamal 2012, andel procent

Andamal Andel
2012 (%)

Livsmedel och dryck (01) 12.4
Alkohol och tobak (02) 3.7
Kléader och skor (03) 4.8
Bostad och elektricitet (04) 27.4
Mabler och hushallsartiklar (05) 5.0
Halso- och sjukvard (06) 3.3
Transporter (07) 13.1
Kommunikation (08) 3.3
Fritid och underhallning (09) 11.1
Utbildning (10) 0.3
Hotell, café och restaurang (11) 5.7
Ovriga varor och tjanster (12) 10.9
Summa andamalsfoérdelad konsumtion 101.0
Svensk konsumtion i utlandet (15) 4.8
Besokares konsumtion i Sverige (16) -5.8
Hushallens konsumtion 100.0

Berakningarna av hushallskonsumtionen gors dels for enskilda a&ndamal
separat men aven genom en hushallskonsumtionsmatris. Totalt bestar
hushallskonsumtionsmatrisen av 71 branschgrupper. Hushallskonsumtions-
matrisen bygger pa branschundersokningar inom naringslivet.

Tabell 1 Exempel dver hushallskonsumtionsmatrisen, tkr

Vara/Bransch SNI 52111 SNI 52112 SNI 52470
Varuhus mest Livsmedelshandel | Specialiserad
livsmedel med brett butikshandel

sortiment med bécker

Frukt, bar och notter 1955 188 9 694 049 4319

Gronsaker och potatisprodukter 2 887 103 13 206 690 1144

Bocker 307 305 427 662 2 710 046

Tidningar, tidskrifter 372 773 2811 098 163 903

Summa hushallskonsumtion 40 000 575 160 000 575 37 000 427

Foretagskonsumtion 2536 475 2 756 451 1800 475

Branschundersokningar med forsaljning efter detaljerad produktgrupp
genomfors arligen inom ramen for undersokningen Foretagens ekonomi fran
och med 2003. I denna undersokning ges en total bild dver hur forséljning
fordelar sig pa varor i olika branscher inom naringslivet. Undersokningen

2 Indikator for hushallens konsumtion, Caroline Flodberg
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delar aven upp forséljningen efter kundkategori déar hushalls konsumtion ar
en kundkategori. Indelningen i kundkategori ger information om hur stor del
av varje branschs omsattning som séljs till hushall. Fran ar 2002 och fram till
ar 2008 har NR anvant sig av branschmatrisen fran 2002. NR har i samband
med generalrevideringen under 2009 infort branschmatrisen avseende ar
2007.

NR gor framskrivningar pa kvartalsbasis av varornas varde med hjalp av
branschutvecklingen i den manatliga omséattningsstatistiken pa branschniva.
NR summerar sedan varuvardet och gor deflateringen med hjélp av olika
varuprisindex (COICOP). | samband med att NR tar fram arsstatistik gors
mer detaljerade genomgangar. Information fran arsundersékningar sasom
livsmedelsstatistiken, den arliga energistatistiken etc. anvands istéllet for de
beréknade vardena fran hushallskonsumtionsmatrisen.

Omsattningsstatistiken ar huvudkalla till 65 av de 155 andamalen och utgor
darmed underlag till cirka 50 procent av den totala hushallskonsumtionen pa
kvartal. Dar ingar bade tjanstebranscher och handelsbranscher. De andamal
som omsattningsstatistiken framst &r huvudkalla till &r: Klader och skor,
Mobler och hushallsartiklar, Fritid och underhallning samt Hotell, café och
restaurang. Hushallskonsumtionsmatrisen anvands exempelvis inte for
bilforséljning dar data dver nyregistrerade bilar anvands.

Ett stort antal utgiftsposter har kombinerade kéllor pa kvartal.
Momsstatistiken har numera ett kvartals efterslapning sa de utgiftsposter som
har momsstatistik som kalla skattas ofta med hjalp av omsattningsstatistik
och tjansteproduktionsindex for aktuell bransch i den forsta
kvartalsberakningen. Detta géller framst konsumtion av tjanster men &ven
konsumtionen av livsmedel som pa kvartal skattas med hjélp av
omséttningsstatistik, och sedan korrigeras med momsstatistik néstfoljande
kvartalsberakning.

Nagra av de utgiftsandamal som har stor paverkan pa hushallskonsumtionen
och som beréknas pa ett unikt satt kommer att beskrivas nedan. Sarskilda
poster far sagas vara konsumtionsutgifter for bilar, utgifter for boende (som
ar den enskilt stérsta posten i hushallskonsumtionen).

Hushallens konsumtionsutgifter for bilar utgér cirka 3 procent av den totala
hushallskonsumtionen. Anledningen till att den séarredovisas i rapporten ar
for att hushallskonsumtionen av bilar star for en stor del av variationen i den
totala hushallskonsumtionen da de ar konjunkturkénsliga. Kéllan till
bilmodellen &r SCB:s fordonsstatistik 6ver antal nyregistrerade personbilar.
Antal nyregistreringar erhalls dels for fysiska personer totalt och dels for
juridiska personer fordelade pa bransch enligt SNI. Dessutom anvénds
medelpriser beraknade utifran nyregistreringar per bilmodell och
prisuppgifter fran Bil Sweden. Uppgifterna for fysiska personer anvands till
berdkningarna av hushallskonsumtionen av nya bilar. Hushallens kép av
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begagnade bilar skrivs fram med hjalp av utvecklingen av bilar registrerade
pa juridiska personer. Ett medelpris baserat pa nybilspriset for tre ar gamla
bilar registrerade pa juridiska personer, med ett antagande om
vardeminskning, anvands. Aven en detaljhandelsmarginal for de bilar som
saljs av ett hushall till ett annat hushall via bildetaljhandeln ingar i
hushallskonsumtionen av begagnade bilar.

Bostadsposten, exklusive energi och reparationer, ar indelad i fyra &ndamal.
0422 — fritidshus, 0421 — smahus, samt 0411 och 0412 - hyresratter och
bostadsréatter (kallhyra). Tillsammans utgor dessa fyra poster cirka 20
procent av den totala hushallskonsumtionen. De kvartalsvisa berakningarna
av fritidshus baseras pa bygglovsstatistik. Berakningen av
hushallskonsumtionen av smahus samt hyres- och bostadsratter baseras pa
antalet fardigstallda 1agenheter, moderniseringar och rivningar. Hyresratter
och bostadsratter berdknas tillsammans och separeras slutligen enligt den
fordelning de hade i den senaste arsberakningen. Berékningen ar densamma
som for smahus, med undantaget att véardet justeras med energikostnader for
att enbart erhalla kallhyra. Berakningen av Garage gors separat och skrivs
fram med omsittningsstatistik for Ovriga stodtjanster till landtransport (SNI
63.21). Berékningen av garage gors separat for hyresratter och bostadsrétter
och adderas i efterhand.
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3. Metod manatlig hushallskonsumtionsindikator
3.1 Inledning

| detta avsnitt ges en kort beskrivning av berékningsmetoden for den
manatliga Hushallskonsumtionsindikatorn. For en mer utforlig och detaljerad
matematisk beskrivning se kapitel 4 och 8.

Syftet &r att ta fram en metod for en manatlig statistik 6ver hushallens
konsumtion. De komponenter som behovs for att producera en manatlig
statistik 6ver hushallens konsumtion pa manadsbasis enligt denna ansats ar:

Hushallskonsumtionsutveckling per bransch (manatlig)
Prisutveckling per bransch (manatlig)
Hushallskonsumtionsvikter per bransch (arliga)
Indexberékning

Redovisningen av statistiken kommer att ske efter bransch. Modellen
avviker dd mot NR eftersom redovisningen och berdkningen gors efter
bransch och inte efter vara som i NR:s kvartalsvisa berékningar av
hushallskonsumtion.
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3.2 Hushallskonsumtionsutveckling per bransch (manatlig)

Det finns idag ingen manatlig undersokning Over
hushallskonsumtionsutvecklingen per bransch. Istallet maste approximativa
indikatorer anvandas for att skatta hushallskonsumtionsutvecklingen per
bransch.

Underlaget till Omsattningsstatistiken for tjanstesektorn bygger pa en
manadsvis insamling av omsattningsuppgifter for samtliga tjanstebranscher.
En stor del av tjanstebranschernas forséljning gar till hushallskonsumtion.
Exempel pa branscher som saljer till hushall &r personbilshandel,
bensinhandeln, hotell, restauranger, spel- och vadhallningsverksamhet,
resebyraverksamhet, taxi, frisorer, filmvisning etc. och detaljhandeln dar det
redan tidigare varit manadsvis insamling. Nationalrdkenskapernas
kvartalsvisa berakningar av den hushallskonsumtionen bygger till stora delar
pa den kvartalsvisa  Omséattningsstatistiken — for  tjanstesektorn.
Omséttningsstatistiken for tjanstesektorn bygger pa insamling fran 8 000
foretag pa manadsbasis och fran ytterligare 5 000 foretag pa kvartalsbasis.
Foretagen som lamnar uppgifter pa kvartalshasis lamnar uppgifter om de
ingaende manadernas forsaljning. Detta innebar att statistiken ar preliminar
for de tre ingaende manaderna i kvartal T till dess att uppgifter for manad ett
i kvartal T+1 publiceras.

Genom att anvanda forséljningsutvecklingen per bransch som approximation
for hushallskonsumtionens utveckling per bransch sa antar vi att
hushallskonsumtionen utvecklar sig pa samma satt som den totala
konsumtionen i branschen.

For ett antal branscher sasom boende, energi och drivmedel anvands
volymuppgifter fran annan SCB statistik for att skatta
hushallskonsumtionsutvecklingen. Fér boende anvands samma modell som
NR anvénder pa kvartal och som &r beskriven i avsnitt 2.2. Volymuppgifter
reflateras till vardeuppgifter med hjalp av andamalsenliga
konsumentprisindex (KPI).

For en mer detaljerad genomgang av vilken kélla som anvands som
approximation for hushallskonsumtionsutvecklingen se kapitel 7.

3.3 Prisutveckling per bransch (manatlig)

Kallan for berakning av prisutveckling per bransch ar KPI. Statistik fran KPI
tas fram aggregerat samt efter detaljerad varugrupp. I NR:s
hushallskonsumtionsmatris kan man utlésa hushallskonsumtionen per
varugrupp inom en bransch. Hushallskonsumtionsmatrisen bygger pa SCB:s
sortimentsundersokning inom detaljhandeln samt branschundersékningar
som gors inom ramen for undersékningen Foretagens ekonomi. | dessa
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undersokningar, som gar ut till ett urval foretag, fangas uppgifter om
branschernas forsaljning efter detaljerad varugrupp. Exempel pa de ingaende
branscherna &r personbilshandel, bilreparationer, handel med mc,
bensinstationer, alla detaljhandels branscher, hotell och restaurang,
landtransport, sjotransport, lufttransport, resebyraer, kommunikation,
trafikskolverksamhet, privat tandvard, veterinarverksamhet, spel och
vadhallningsverksamhet och dvriga tjanstenaringar (frisorer,
konsumenttvatterier och begravningsverksamhet).
Hushallskonsumtionsmatris uppdateras varje ar. En detaljerad beskrivning av
de ingadende branscherna finns i kapitel 7.

Detaljerade KPI pa varugruppsniva vags samman till manatliga
branschprisindex med hjélp av vikterna i hushallskonsumtionsmatrisen.
Viktningen sker genom att konsumtionen per varugrupp satts i forhallande
till branschens totala hushallskonsumtion. For detaljhandeln anvands SCB:s
Branschprisindex for deflateringen.

For en mer detaljerad genomgang av vilka prisindex som anvands for olika
branscher se kapitel 7.

3.4 Hushallskonsumtionsvikter per bransch (arliga)

For att berakna ett manatligt index 6ver hushallens konsumtion behdovs arliga
konsumtionsvikter per bransch. Det finns ingen egentlig statistik pa SCB
som fullt ut belyser branschers totala hushallskonsumtion. Uppgiften om
respektive branschs andel av den totala hushallskonsumtionen maste darfor
modellberdknas. | hushallskonsumtionsmatrisen kan man utlasa
hushallkonsumtion per bransch och vara (andamal). Fran NR:s berakningar
av hushallskonsumtionen kan man dven fa fram uppgifter om
hushallskonsumtionen per &ndamal. Genom att anvanda den arliga
hushallskonsumtionen per &ndamal och hushallskonsumtionsmatrisen kan en
omrakning via matrisen ge hushallskonsumtion per bransch.

Hushallskonsumtionsvikten raknas sedan fram genom att
hushallskonsumtionen per bransch stélls i relation till den totala
hushallskonsumtionen. Den manatliga HUKO técker cirka 92 procent av den
andamalsfordelade konsumtionen.
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3.5 Indexberakning

For att genomfora indexberékningen behdvs:

— Hushallskonsumtionsutveckling per bransch (manatlig)
— Prisutveckling per bransch (manatlig)
— Hushallskonsumtionsvikter per bransch (arliga)

Framtagandet av dessa tre komponenter har beskrivits i avsnitt 3.2 till 3.4.
Indexmetoden som anvands i denna studie ar kedjeindex med arligt Gverlapp.

Detta innebéar att man "kedjar” sig framat med ars-manadslankar. For en mer
ingaende matematisk beskrivning av indexmetoden se kapitel 8.2.
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4. Matematisk formulering av
hushallskonsumtionsindikatorn

4.1 Vad ar ett index?

Index anvénds for att lattare se forandringar 6ver tiden for en viss variabel.
En indexserie utgar fran en referensperiod, dvs. en given tidpunkt som anges
som referens dér alla andra tal i tidsserien stalls i relation till den bestdmda
tidpunkten. Index har den fordelen att olika typer av data kan kombineras till
en konsistent referens till exempel deflaterad konsumtion med volymdata.

4.2 Manatlig hushallskonsumtionsindikator

Syftet med HUKO &r att vara en tillforlitlig indikator av korttidsforandringar
over hushallens konsumtion. Index &r det basta sattet for att kommunicera
detta.

Lopande priser mater vardet. Lopande priser visar vardet pa varorna och
tjnsterna precis som de &r vid den aktuella tidpunkten. Okorrigerade
konsumtionsdata &r data i I6pande priser.

varde = pris * kvantitet

Fasta priser anvands for att visa hur kvantiteten eller volymen av varor och
tjanster forandras. Som ett resultat av det kallas de ofta for volymmatt.
HUKO ér ett volymindex i fasta priser.

kvantitet = varde / pris

Volymen av output kan d&rfér métas genom att dividera konsumtionen i
I6pande priser med en bra prisindikator. Den har processen kallas
deflatering.

I sju branscher av HUKO anvéands direkta volymmatt istéllet for deflaterad
konsumtion (omsattning). Alla dessa alternativa métningar kan anta samma
matematiska formel som den for deflaterad omséttning, med en
priskomponent med ett varde pa 100.
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4.3 Matematisk harledning av hushallskonsumtionsindikatorn

Ett av de vanligaste sétten att visa volymtal ar att uttrycka dem i fasta priser
med ett fast basar. Formeln for detta kan skrivas i matematiska termer
sasom:

KPy = Pg * Q¢

Dér KP; &r vardet i period t uttryckt i konstanta priser Py av bas perioden 0
och Qq &r kvantiteten i period t.

En fordel med att uttrycka sig pa detta satt ar att de resulterande vardena kan
aggregeras pa samma satt som varden i I6pande priser. De kan ocksa latt
forstas som vad nuvarande inkop skulle ha kostat i basaret.

For att kalkylera fasta priser, finns det tre metoder; revalvering, deflatering
och volymextrapolering — var och en &r andamalsenlig under olika
forutsattningar.

4.3.1 Revalvering

Den enklaste och rakaste metoden for att na varde i fasta priser for en
specifik produkt eller tjanst &r att multiplicera den producerade fysiska
kvantiteten i den nuvarande perioden med dess enhetspris i basaret. Den har
metoden har férdelen att man inte behéver varde for nagon annan period an
basaret. Denna metod anvénds for bostads- och energiposterna i HUKO.

4.3.2 Deflatering
Att samla in priser for varje typ av tjanst skulle inte vara praktiskt mojligt. |
praktiken samlar SCB in data for ett reducerat antal representantvaror/
tjanster som far representera de generella rorelserna i priserna. De har
prisrorelserna kan anvandas for att konstruera ett prisindex (P;/ Po) * 100.
Det har redan visats att:

varde = pris * kvantitet

CPy=P* Q4

Genom att dividera med prisindexet och sedan multiplicera med 100, kan en
konstant prisserie nas:

((Py* Q) / ((P¢/ Pg) * 100)) *100
= (Po * Q;/ 100) * 100

= Po* Q; = KP; som &r vdrdet i fasta priser
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Den hdr metoden &r den vanligaste metoden som anvands i
Hushallskonsumtionsindikatorn for branscher dar omséttning i lépande priser
och lampliga deflatorer (sasom Branschvisa konsumentprisindex) ar
tillgangliga.

4.3.3 Volymextrapolering

Den sista metoden uppdaterar ett basars varde genom att anvanda ett
lampligt volymindex. Denna metod anvands bade for bostads- och
energiposterna. Detta eftersom data saknas vid publicering av aktuell manad.

4.4 Index och vagning

Det &r alltsa mojligt att na varden i fasta priser med valdigt lite data.
Eftersom HUKO anvénder tillvaxten i omséattning for att approximera
tillvaxten i konsumtionen, visas bara output/volymsiffror som index. Indexet
relaterar vardet i tidpunkten t till genomsnittsvardet i basaret, vilket ar lika
med 100.

(Po™*Qt)/(Po* Qo ) *100

Detta ger ett volymindex for varje bransch och HUKO dr sammansatt av
manga olika branscher. Det ar darfor nddvandigt att konstruera ett index som
tar hansyn till den relativa vikten av varje enskild bransch och det gors via
vikter. Att hitta ett lampligt vagningssystem ar ett nyckelproblem i
konstruktionen av HUKO. Detta har beskrivits i kapitel 3.4.

Det finns en del fordelar med att anvanda denna metod. Den &r latt att forsta
och ar vanligtvis relativt latt att anvanda for att fa ihop informationen.
Vikterna ar konstanta for alla framtida perioder. Hursomhelst, i tider av
snabb forandring kan de snabbt bli gamla. Basarsvikterna ar kalkylerade
utifran delbranschers andel av de totala hushallskonsumtionsutgifterna. |
HUKO uppdateras vikterna arligen och skall avse helaret T-1.

Genom att applicera basarsvikterna till formeln sa nas foljande:

> w, (8#2}))*100)
W,

i€S

i€S
I, =

Dér I; & indexvérdet vid tiden t
w; ar vikten av komponenten i for indexet

Den har formeln antar fullstandig kunskap om priser, kvantiteter och vikter. |
praktiken behéver man dock skatta alla dessa element. Det leder till
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avvikelser mellan det beréknade indexet, i jamforelse med det sanna indexet
som forutsatter fullstandig information. En detaljerad beskrivning av hur
index beréknas i HUKO gors i kapitel 8.2.
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5. Kéllor
5.1 Omsattningsstatistik for tjanstesektorn

Omsattningsstatistiken for tjanstesektorn ar en manatlig undersokning som
tacker samtliga tjanstebranscher utom de finansiella branscherna.
Omsattningsstatistiken for tjanstesektorn bygger pa insamling fran 8 000
foretag pa manadsbasis och fran ytterligare 5 000 foretag pa kvartalsbasis.
Foretagen som lamnar uppgifter pa kvartalsbasis lamnar uppgifter om de
ingaende manadernas forséljning. Detta innebar att statistiken ar preliminar
for de tre ingdende manaderna i kvartal T till dess att uppgifter for manad ett
I kvartal T+1 publiceras.

Omsattningsuppgifter fran denna undersokning &r den kélla som anvands
som approximation for métningen av konsumtion i nastan alla branscher.
Uppgifterna ar i 16pande priser. Deflateringen av omséttningen gors med
hjalp av branschvisa KPI.

5.2 Manatlig elstatistik

SCB producerar elstatistik pa uppdrag av Energimyndigheten.
Undersokningen genomfors manadsvis. | statistiken kan man utlasa
energiforbrukningen for bostader. Denna anvénds for berédkning av
hushallens elkonsumtion.

Eftersom aktuell manadsstatistik inte ar klar vid publiceringen av HUKO
anvands en modell for att skatta aktuell manads energikonsumtion. Modellen
bygger pa att man kanner den genomsnittliga temperaturen per manad. Med
hjélp av en regressionsmodell kan man skatta den aktuella manadens
energikonsumtion. Den genomsnittliga manadstemperaturen hamtas fran
SMHI:s véderstatistik.

5.3 Manatlig branslestatistik

SCB producerar bréanslestatistik pa uppdrag av Energimyndigheten.
Statistiken skall belysa tillforsel och leveranser av raolja och
petroleumprodukter samt i viss omfattning kol, koks samt etanol for
fordonsdrift.

| statistiken kan man utldsa bransleférbrukningen for en- och flerbostadshus.
Denna anvands for berdakning av hushallens bransleutgifter. Eftersom aktuell
manadsstatistik inte r klar vid publiceringen av HUKO anvands en modell
for att skatta aktuell manads bransleutgifter. Modellen bygger pa att man
kénner den genomsnittliga temperaturen per manad. Med hjalp av en
regressionsmodell kan man skatta den aktuella manadens branslekonsumtion.
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| statistiken fangas dven uppgifter om drivmedelsforbrukningen for
motorfordon. Denna anvands i en modell for att skatta hushallens utgifter for
drivmedel.

5.4 Bygglovsstatistik

Denna statistik redovisar bostadsbyggandets omfattning och inriktning. Den
preliminara manadsstatistiken ger snabb information om bostadsbyggandets
utveckling om pabdrjade och fardigstéllda bostadslagenheter fordelat pa
olika hustyper.

Denna statistik anvands for berékningar av boendeutgifterna i HUKO. De
fardigstallda lagenheterna och egnahemmen under manaden anvénds for att
skriva fram en bostadsstock. Eftersom aktuell manadsstatistik inte ar klar vid
publiceringen av HUKO anvands extrapolering for att skatta aktuell manads
boendeutgifter. Modellen for boendeutgifter & densamma som anvénds i
Nationalrdkenskaperna. Denna &r beskriven i detalj i kapitel 2.2.

5.5 Konsumentprisindex (KPI)

Konsumentprisindex (KPI) ar det mest anvanda mattet for prisutveckling och
anvands bl.a. som inflationsmatt och vid avtalsreglering. KPI avser att visa
hur konsumentpriserna i genomsnitt utvecklar sig for hela den inhemska
konsumtionen, det vill sdga de priser konsumenterna faktiskt betalar.

KPI:n vags samman till branschprisindex som sedan anvénds som deflatorer
i HUKO. For bland annat detaljhandeln anvéands uppgifter direkt fran
Branschprisindex (BPI) som &r en sammanvégning av olika varugrupper i
KPI for varje detaljhandelsbransch. For andra branscher skapar denna
undersokning branschprisindex med hjélp av konsumtionsvikter per bransch.
Beskrivning av hur detta gar till &r beskrivet i kapitel 3.3.

5.6 Foretagens ekonomi

Syftet med Féretagens ekonomi &r att forse olika anvandare med underlag
om utveckling och struktur med avseende pa branscher och regioner. |
undersokningen ingar samtliga av SCB registrerade foretag exklusive de
finansiella foretagen. FOretagens ekonomi samlar in detaljerade uppgifter om
foretagens resultat- och balansrakningar.

Inom ramen for Foretagens ekonomi tas dven forséljning efter
produktgrupper fram. Med hjalp av denna statistik skapas
hushallskonsumtionsmatrisen som anvénds for att ta fram de arliga vikterna
till undersdkningen, se aven kapitel 3.4.
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6. Aktuell och periodicitet

19(32)

| nedanstaende tabell redovisas aktualiteten och periodiciteten pa de
konsumtionsindikatorer och deflatorer som anvands for berékningarna av

HUKO.

Tabell 2 Aktualitet och periodicitet

Undersokning Periodicitet Aktualitet
Omeséttningsstatistik for Manatlig T+28 for
tjanstesektorn detaljhandeln.
T+35 for
ovriga
tjdnstesektorn
Energistatistik Manatlig T+45
Branslestatistik Manatlig T+45
Bygglovsstatistik Manatlig T+50
Konsumentprisindex (KPI) Manatlig T+15

* Dar T star for sista dagen i referensmanaden

Tabell 3 Tidsplanen for HUKO och omséattningsstatistiken ar enligt

foljande

Aktivitet Tidpunkt
Utsandning av omsattningsenkater man T T-1
Granskning enkatuppgifter, (man T-1) T+0
Forpaminnelse (man T) T+10
Sista insandningsdag (man T) T+15
Telefon pdminnelse (man T) T+16
Slut telefonpaminnelse (man T) T+19
Granskning enkatuppgifter, (man T) T+25
Inlaggning av deflatorer T+30
Fardigt resultat Prel. (man T) och Def. (man T-1) T+35
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7. Detaljerade datakallor

20(32)

Hushallskonsumtionsindikatorn anvander ett antal olika data fran manga
olika kallor. De kallor som anvénds som omséttnings- volymindikatorer och
deflatorer ar beskrivna i detta kapitel bransch for bransch. Aven vikterna som
anvands for att aggregera branschdata pa en lagre niva for att skapa serier pa
en hogre niva visas som en andel av den totala hushallskonsumtionen.

Tabell 4 Datakallor

SNI kod Benamning Metod samt vilka huvudsakliga varor Deflator Vikt
som tacks (promille)
Omsattningsutvecklingen for identiska | KPI coicop | 0,0473
bildetaljister
(Nya bilar, begagnade bilar,
45110 Personbilshandel reservdelar, service och reparationer)
Omesattningsstatistik SNI 45200 KPI coicop | 0,0238
(Reparation av bilar, nya bilar,
45200 Service och reparation av bilar begagnade bilar)
Omesattningsstatistik SNI 45300 KPI coicop | 0,0029
45300 Detaljhandel med reservdelar (Reservdelar, reparationer)
Omesaéttningsstatistik SNI 45400 KPI coicop | 0,0031
45400 Handel med MC (Forsaljning av MC, reservdelar)
Volymdata fran svenska petroleum KPI coicop | 0,0324
Benstationernas institutet (SPI) 07221
47301 bensinforséaljning (Bensin)
Omséttnings utveckling for KPI coicop | 0,0158
Bensinstationernas 6vriga bensinstationer
47302 forsaljning (Tobak, livsmedel, reservdelar)
Varuhus- och Omsattningsstatistik SNI 47111 BPI 47111
stormarknadshandel, mest (Livsmedel, drycker, hushéllsartiklar)
47111 livsmedel, drycker och 0,0304
Livsmedelshandel med brett Omsattningsstatistik SNI 47112 BPI 47112
sortiment, ej varuhus eller i 3 i
47112 stormarknatjj (Livsmedel, drycker, hushallsartiklar) 0,1204
Omséttningsstatistik SNI 47190 BPI 47
Annan detaljhandel med brett (Brett sortiment téacker in stort antal
47190 sortiment varor) 0,0083
Omesattningsstatistik SNI 47210-24; BPI1 47112
47.21- Specialiserad butikshandel med | 47290
47.24,47.29 | livsmedel (Livsmedel och drycker) 0,0084
Specialiserad butikshandel med Omesaéttningsstatistik SNI 47250 BPI 47250
47250 alkoholhaltiga och andra drycker | (Alkoholhaltiga drycker) 0,0196
Specialiserad butikshandel med Omesaéttningsstatistik SNI 47260 BPI 47260
47260 tobaksvaror (Tobak, tidningar) 0,0045
Omesaéttningsstatistik SNI 47730 BPI1 47730
(Receptbelagda och ej receptbelagda
47730 Apotekshandel lakemedel, sjukvardsprodukter) 0,0077
Butikshandel med Omesattningsstatistik SNI 47740-50 BPI 47750
4774-4775 | sjukvardsartiklar och kosmetik (Parfym och personlig hygien) 0,0017
Specialiserad butikshandel med Omesaéttningsstatistik SNI 47510 BPI 47510
47510 textilier (Gardiner, kladtyger, klader) 0,0013
Specialiserad butikshandel med | Omsattningsstatistik SNI 47710 BPI 47710
47710 klader (Klader, parfym) 0,0333
47720 Specialiserad butikshandel med Omsatiningsstatistik SNI 47720 BPI147720 | 0,0063
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skodon och ladervaror (Skor, ladervaror, reseaccessoarer)
47591- Specialiserad butikshandel med Omsattningsstatistik SNI 47591-92 BPI 47591
47592 mobler, kontorsmébler (Mobler och hushallsartiklar) 0,0180
Specialiserad butikshandel med Omesaéttningsstatistik SNI 47532 BPI 47532
47532 inredningstextilier (Inredningstextilier) 0,0027
47593- Specialiserad butikshandel med Omsattningsstatistik SNI 47593-594 BPI 47593
47594 glas porslin och elartiklar (Koksredskap, glas och porslin) 0,0048
Specialiserad butikshandel med Omesaéttningsstatistik SNI 47540 BPI 47540
47540 elektriska hushallsmaskiner o (Vitvaror och hushallsapparater) 0,0028
Specialiserad butikshandel med | Omsattningsstatistik SNI 47430 BP1 47430
47430 ljud- och bildanlaggningar sa (Radio och tv, datorer, vitvaror) 0,0262
Specialiserad butikshandel med | Omsattningsstatistik SNI 47630 BP147630
47630 inspelade och oinspelade band (CD skivor, DVD skivor) 0,0002
Specialiserad butikshandel med Omséttningsstatistik SNI 47595 BPI 47595
47595 musikinstrument och noter (Musikinstrument och noter) 0,0007
47521- Specialiserad butikshandel med Omsattningsstatistik SNI 47521-522 BPI 47521
47522 jarnhandels-, bygg- och VWS v (Jarnhandelsvaror, farg och tapeter) 0,0058
Specialiserad butikshandel med Omséttningsstatistik SNI 47523 BPI 47523
47523 farger, fernissor och lacker (Jarnhandelsvaror, farg och tapeter) 0,0010
Omsattningsstatistik SNI 4761-4762 BPI 47610
Specialiserad butikshandel med (Bocker, skrivmateriel och dvriga
4761-4762 | tidningar, bécker och pappers trycksaker) 0,0029
Specialiserad butikshandel med Omséttningsstatistik SNI 47781 BPI 47781
47781 glasdgon och andra optiska ar (Glasdégon och andra optikvaror) 0,0040
Specialiserad butikshandel med Omesattningsstatistik SNI 47782 BPI 47782
47782 fotoutrustning (Fotoutrustning, fotografering) 0,0009
Specialiserad butikshandel med Omsattningsstatistik SNI 47771 BPI 47771
47771 ur (Ur, guld) 0,0010
Specialiserad butikshandel med Omsaéttningsstatistik SNI 47772 BPI 47772
47772 guldsmedsvaror och smycken (Ur, guld) 0,0021
47641- Specialiserad butikshandel med Omsattningsstatistik SNI 47641-42 BPI 47641
47642 sport och fritid (Sport och fritidsartiklar) 0,0114
Specialiserad butikshandel med Omesaéttningsstatistik SNI 47650 BPI 47650
47650 spel och leksaker (Leksaker, spel etc.) 0,0035
Specialiserad butikshandel med Omsaéttningsstatistik SNI 47761 BPI1 47761
47761 blommor och andra véxter, fro (Blommor, vaxter och fron) 0,0049
Specialiserad butikshandel med Omesaéttningsstatistik SNI 47762 BPI 47762
47762 sma sallskapsdjur (Smadijur) 0,0015
47783- Specialiserad butikshandel med Omsattningsstatistik SNI 47783-84 BPI 47783
47784 konst, mynt och frimarken (Mobler, tavlor etc.) 0,0003
Specialiserad butikshandel med Omesaéttningsstatistik SNI 47410 BPI 47410
47410 datorer, programvara, data- o (Datorer, radio och tv) 0,0023
Specialiserad butikshandel med | Omsattningsstatistik SNI 47420 BP1 47420
47420 telekommunikationsutrustning (Mobiltelefoner, telefoner) 0,0025
Specialiserad butikshandel med Omesaéttningsstatistik SNI 47531 BPI 47531
47531 mattor och annan végg- och go (Mattor, byggvaror, farg) 0,0003
Specialiserad butikshandel med Omesaéttningsstatistik SNI 47643 BPI 47643
47643 batar (Batar) 0,0023
Omesaéttningsstatistik SNI 47789 BPI1 47789
47789 Ovrig specialiserad butikshandel | (Reseaccessoarer) 0,0023
Omséttningsstatistik SNI 47790 BPI 47790
Specialiserad butikshandel med (Antikviteter och andra begagnade
47790 antikviteter och begagnade va varor) 0,0007
Postorderhandel och detaljhandel | Omsattningsstatistik SNI 47910 BPI 47
47910 pa Internet 0,0131
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(Brett sortiment)
Torg och marknadshandel, 6vrig | Omsattningsstatistik SNI 478+4799 BPI 47
478+4799 | DH gj butik (Livsmedel, brett sortiment) 0,0028
Omséttningsstatistik SNI 55100 KPI coicop | 0,0122
55100 Hotellverksamhet (Hotell, restaurangverksamhet)
Omséttningsstatistik SNI 55200 KPI coicop | 0,0006
55200 Campingverksamhet (Hotell och campingverksamhet)
Omséttningsstatistik SNI 56 KPI coicop | 0,0032
56291 Drift av personalmatsalar (Restaurangverksamhet)
56.210, Omséttningsstatistik SNI 56.210, KPI coicop | 0,0010
56294, 56294, 56299
56299 Cateringverksamhet (Restaurangverksamhet)
Omséttningsstatistik SNI 55300- KPI coicop | 0,0380
55400
56300 Restaurangverksamhet (Restaurangverksamhet)
Forsaljningsutveckling for SJ, Tag i KPI coicop | 0,0035
49100- Bergslagen m fl.
49200 Jarnvagstransport (Jarnvéagstransport)
Omesaéttningsstatistik SNI 49310 KPI coicop | 0,0074
49310 Kollektivtrafik (Kollektivtrafik)
Omesaéttningsstatistik SNI 49320 KPI coicop | 0,0107
49320 Taxitrafik (Taxitrafik)
Omsattningsstatistik SNI 49400- KPI coicop | 0,0007
49400- 49500
49500 Vagtransport av gods (Flyttning)
Forsaljningsutveckling identiska KPI coicop | 0,0009
foretag
50000 Sjotransport (Sjofart)
Forsaljningsutveckling identiska KPI coicop | 0,0040
foretag
51000 Luftfart (Luftfart)
Foérsaljningsutveckling fér Carpark, KPI coicop | 0,0018
Europark, Stockhoms kommun,
Ovriga stodtjanster till Malmd kommun
52210 landtransport (Parkering)
Omesaéttningsstatistik SNI 52220 KPI coicop | 0,0029
52220 Ovriga stodtjanster till sjofart (Uthyrning av batar etc.)
Forsaljningsutveckling for Kuoni, KPI coicop | 0,0142
Thomas cook
Forsaljning och arrangemang av | (FOrsaljning och arrangerade av
79120 resor resor)
Omséttningsstatistik SNI 53100 KPI coicop | 0,0023
53100 Postbefordran (Posttjanster)
Omséttningsstatistik SNI 61000 KPI coicop | 0,0267
61000 Telekommunikation (Fast telefoni, mobiltelefoni)
Omséttningsstatistik SNI 68300 KPI coicop | 0,0019
68300 Fastighetsforvaltning (Konsulttjanster)
Omséttningsstatistik SNI 77110 KPI coicop | 0,0072
77110 Biluthyrning (Uthyrning av bilar)
Omesaéttningsstatistik SNI 77200 KPI coicop | 0,0057
(Uthyrning av sport och fritidsartiklar,
77200 Uthyrning av hushéllsartiklar uthyrning av batar)
Forsaljningsutveckling for svensk KPI coicop | 0,0008
bilprovning
71200 Teknisk provning och analys (Bilprovning)
85530 Trafikskolverksamhet Omsattningsstatistik SNI 85530 KPI coicop | 0,0020
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(Trafikskolor)
Omesaéttningsstatistik SNI 75000 KPI coicop | 0,0008
75000 Veterindrverksamhet (Veterindrverksamhet)
Omséttningsstatistik SNI 59000 KPI coicop | 0,0010
59000 Filmvisning (Filmvisning)
Forsaljningsutveckling for Viasat, KPI coicop | 0,0033
Boxer och Canal digital
60201 Kabel TV (Kabel TV)
Omséttningsstatistik SNI 90000 KPI coicop | 0,0029
Kulturell och (Entréer teater, konserter och
90000 underhallningsverksamhet nojesparker)
Spel- och Omséttningsstatistik SNI 92000 KPI coicop | 0,0116
92000 vadhéllningsverksamhet (Spel och vadhallning)
Omesattningsstatistik SNI 96012 KPI coicop | 0,0004
96012 Konsumenttvétterier (Konsumenttvatt)
Omesaéttningsstatistik SNI 93020 KPI coicop | 0,0089
96020 Har- och skonhetsvard (Har- och skonhetsvard)
Omesaéttningsstatistik SNI 93030- KPI coicop | 0,0045
93050
Begravningsverksamhet, (Begravningsverksamhet, kroppsvard
9603-05 kroppsvard och dvrigt etc.)
Energistatistik KPI coicop | 0,0433
35101 Elanvéndning (Elvarme)
Energistatistik KPI coicop | 0,0072
35102 Leveranser av flytande branslen | (Leveranser av flytande brénslen)
Energistatistik (kvartalsvis) KPI coicop | 0,0118
35103 Fjarrvarme (Fjarrvarme)
6820A Hyra hyresratt Statistik éver nybyggda lagenheter KPI coicop | 0,0625
6820B Hyra bostadsratt Statistik éver nybyggda lagenheter KPI coicop | 0,0281
6820C Nyttjanderatt hus Statistik éver nybyggda hus KPI coicop | 0,1281
6820D Nyttjanderatt fritidshus Statistik éver nybyggda hus KPI coicop | 0,0098
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8. Skattningsfdorfarande
8.1. Skattningsforfarandet av omsattning pa manadsbasis

| detta avsnitt beskrivs skattningsforfarandet i omsattningsstatistiken.
Beskrivningen &r detaljerad eftersom det &r den viktigaste kallan for
berakningen av HUKO. Vid framtagandet av undersékningsdesignen har det
varit av yttersta vikt att beakta uppgiftslamnarbordan for foretag.

Omsattningen i I6pande priser i respektive branschgrupp for en manad ett
visst ar (Y, c»). Yo" skattas med estimatorn:

dar

y. = Omsdttning for foretag i.

N, = Antalet foretag i urvalsramen for stratum h.
H = Antalet stratum i det ordinarie urvalet.

n, =Antalet svarande i stratum h.

b =Branschgrupp.

k = Manad.

Lop = LOpande priser.

c=Ar.
Hjalpinformation ifrdn Momsregistret

X, = Total omsdttning for en branschgrupp (b) enligt Momsregistret
avseende senast aktuella 12-manadersperiod.

X; = Omeséttning for foretag (i) enligt Momsregistret avseende senast
aktuella 12-manadersperiod.

Bortfall

Behandlingen av bortfallet i de urvalsundersokta storleksklasserna gors
genom kompensationsvagning av urvalet. Kompensationsvagning gors bade i
namnare och i taljare av urvalet, alltsa aven for momsuppgifterna som finns
for alla foretag. For de icke urvalsundersokta storleksklasserna (stora
foretag) gors en manuell expertimputering.
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8.2. Index, kalenderkorrigering och sasongrensning

8.2.1 Inledning

De komponenter som behdvs for att producera ett manatligt index dver
hushallens konsumtion pa manadsbasis ar:

Prisutveckling per bransch (manatlig)
Hushallskonsumtionsutveckling per bransch (manatlig)
Hushallskonsumtionsvikter per bransch (arliga)
Indexberékning och kalenderkorrigering

8.2.2 Val av indexmetod

Volymindexberakningar gors pa olika satt pA SCB. For
Nationalrdkenskaperna (NR), Industriproduktionsindex (IPI),
Tjansteproduktionsindex (TjPI) och Utrikeshandelsstatistiken (UH) anvands
kedjeindex. Detta innebér att viktbasperioden alltid ar foregaende ar;
fastprisberakningar gors fran I6pande priser i féregaende ars priser. IP1, TjPI,
UH och NR anvénder ”annual overlap” for indexberakningar. Teoretiskt sett
ar endast "Annual overlap" unbiased.’

Hushallskonsumtionen inom tjanstesektorn kommer att berdknas pa samma
satt som dessa det vill saga med "annual overlap" och ingen arsanpassning
behovs.

8.2.3 Prisutveckling per bransch uttryckt i foregdende ars priser

Kéllan for berakning av prisutveckling per bransch ar KPI. Statistik fran KPI
tas fram aggregerat samt efter detaljerad varugrupp. |
hushallskonsumtionsmatrisen kan man utlasa hushallskonsumtionen per
varugrupp inom en bransch. Hushallskonsumtionsmatris uppdateras varje ar
och for ar T &r den baserad pa uppgifter ar T-2. Hushallskonsumtions-
matrisen bygger pa SCB:s sortimentsundersokning inom detaljhandeln samt
branschundersdkningar som gérs inom ramen for Foretagens ekonomi. |
dessa undersokningar som gar ut till ett urval foretag fangas uppgifter om
branschernas forséljning efter detaljerad varugrupp.

Detaljerade varugrupps-KPI pa manadsbasis vags samman till manatliga
branschprisindex med hjélp av vikterna i hushallskonsumtionsmatrisen.
Viktningen sker genom konsumtionen per varugrupp i forhallande till
branschens totala hushallskonsumtion.

PrBas(y) PrBas(y-1) 4
(y.mb) Z; I (y,m,v) WY’V
V=

¥ Bakgrundsfakta 2008:6, Kvartalsmonster i BNP, slutrapport, s20.
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Dér y ar ar, m & manad, b ar bransch och v &r KPI coicop index for en
enskild varugrupp.

For detaljhandeln anvands SCB:s branschprisindex for deflateringen. Bade
Branschprisindex och de enskilda Konsumentprisindexen per produktgrupp
levereras fran prisenheten uttryckta som ett genomsnitt av foregaende ars
priser.

8.2.4 Hushallskonsumtionsutveckling per bransch (manatlig)

Det finns idag ingen manatlig undersokning 6ver hushallens
konsumtionsutveckling per bransch. Istallet maste approximativa indikatorer
anvandas for att skatta hushallskonsumtionsutvecklingen. Som
approximation for hushallskonsumtionsutvecklingen per bransch anvands
forsaljningsutvecklingen per bransch med antagandet om att
hushallskonsumtionen utvecklar sig pa samma satt som den dvriga
konsumtionen i branschen.

Detta innebadr att foljande antagande foreligger:

meb = meb + X ymb

Dar Xy,m by & omsattning for ar y, manad m och bransch b i I6pande priser
och Y y,mp) vara konsumtion fér ar y, manad m och bransch b i I6pande
priser.

8.2.5 Hushallskonsumtionsvikter per bransch (arliga)

For att berakna ett manatligt index éver hushallens konsumtion behdvs arliga
hushallskonsumtionsvikter per bransch. Det finns ingen egentlig statistik pa
SCB som fullt ut belyser branschers andel av den totala
hushallskonsumtionen. Uppgiften om respektive branschs andel av den totala
hushallskonsumtionen maste darfor modellberaknas. |
hushallskonsumtionsmatrisen kan man utlasa hushallskonsumtion per
bransch och dndamal. | NR:s data 6ver hushallens konsumtion kan man &ven
fa fram uppgifter om hushallskonsumtion per andamal. Genom att anvanda
den arliga hushallskonsumtionen per andamal och
hushallskonsumtionsmatrisen kan en omrakning via matrisen ge hushallens
konsumtion per bransch. Konsumtionsvikten raknas sedan fram genom att
hushallskonsumtion per bransch stélls i relation till den totala
hushallskonsumtionen. Det bor tillaggas att &ven om detta ar en
modellberakning sa andras vikterna bara marginellt mellan aren.

Hushallens konsumtion &r i I6pande priser. For HUKO period (y,m) ar
vikterna uttryckta i y-1 ars varden

Lat \y, , = Hushallens konsumtion for bransch b for ary.
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s Y oo

8.2.6 Indexberéakningar - volymberékningar

8.2.6.1 Prisindex uttryckt som ett genomsnitt av innevarande ars priser
Prisindex uttryckt som ett genomsnitt av féregaende ars priser raknas om till
prisindex som ett genomsnitt av innevarande ars priser enligt foljande

formel.
PrBas(y-1)
PrBas(y) _ (y,m,b) *1200
(y.m.b) <z PrBas(y-1)
I (y,m,b)
m=1

= Prisforandring manad m ar y relativt helaret y

Lat YV ""®*" vara hushallens konsumtion fér &r v, manad m och bransch b
y,m,b

uttryckt i referensperioden r:s priser

Omrakningen till fasta priser gors pa tva sétt, dels uttryckt i innevarande ars
priser och uttryckt i foregaende ars priser

8.2.6.2 Hushallens konsumtion uttryckt som ett genomsnitt av innevarande
ars priser

PrBas(y) Y(y,m,b) *
(y,m,b) ~ , PrBas(y)
(y.,m,b)

genomsnitt av innevarande ars priser

100= konsumtion i fasta priser uttryckt som ett

8.2.6.3 Hushallens konsumtion uttryckt som ett genomsnitt av foregaende ars
priser

PrBas(y-1) Y(y,m,b) *
(ymb) ~ , PrBas(y-1)
(y.mb)
som ett genomsnitt av foregaende ars priser

100= hushallens konsumtion i fasta priser uttryckt

8.2.6.4 Berakning av ars-manadslankar
En berékning av ars-manadslank (V1) behovs for "annual overlap" metoden.

Lagsta branschnivan
Pa den lagsta branschnivan beraknas det pa foljande satt
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Pr Bas(y-1)

,m,b)

:1200*L

VI y.m.b,(y-1=100) 2, prBas(y-1)
ZY(y—l,m,b)

m=1

Aggregerad branschniva
Har skall rs-manadslankar beraknas pa aggregerad branschniva.

Lat \y,, = Hushallens konsumtion for bransch b for ar y.

Hushallskonsumtionsindex pa aggregerad niva beraknas enligt foljande:

Z Wb,y *VI b,y,m,(y-1=100)

_ beB

VI B,y,m,(y-1=100) ~ ZW
b,y

beB

8.2.6.5 Berékning av index fran arsmanadslankar
Utifran alla ars-manadslankar Vlym y-1=100) berdknas
Hushallskonsumtionsindex (1) enligt féljande schema:

1) Berékna arslankar
2) Berakna arsindex
3) Berékna HUKO index

8.2.6.6 Berakna arslankar

12
21V| y,m,(y—1=100)
— m=
VI y,(y-1=100) — 12

8.2.6.7 Berakna arsindex
Har beraknas arsindex dar referensperioden ar ar y. Det vill sdga indexet ar
y=100.

I y,y=100 =100;
/100 ;
/100;

/100 osv.

| y+1,(y=100) | y,(y=100) *VI y+1,(y=100)
I y+2,(y=100) = I y+1,(y=100) *VI y+2,(y+1=100)
| y+3,(y=100) | y+2,(y=100) *VI y+3,(y+2=100)

8.2.6.8 Berakna hushallskonsumtionsindex for en enskild manad
Detaljerad bransch
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For det forsta aret y beraknas | enligt foljande. Det forsta aret ar ett
genomsnitt av | lika med 100:

PrBas(y)

=™ x1200;

I =100) = 12
ym,(y=100) PrBas(y)

— | (ym)

Sedan berdknas | enligt foljande:

/100;

I y+1,m,(y=100) = I y,(y=100) *VI y+1,m,(y=100)

Aggregerad bransch
For det forsta aret y beraknas | for aggregerad bransch enligt foljande:

Z Wb,y * I b,y,m,(y=100)

__ beB .

I B,y,m,(y=100) ZW !
b,y

beB

For andra ar an y beraknas | for aggregerad bransch pa samma satt som for
detaljerad bransch.

8.2.6.9 Berakning av vardeindex det vill sdga Hushallskonsumtionsindex i
I6pande priser

For detaljerad branschgrupp raknas Hushallskonsumtionsindex i 16pande
priser fram pa foljande satt, referensperioden ar y (2005) vilket innebar att
genomsnitten ar lika med 100:

Lop _ Y y,m,b

B,y,m,(y=100) ~ 12

Y y,m,b,(y=2005)

Lop
I

Lop _ y,mb .
U I (y,m),b - Lop 100

y-1,m,b

For aggregerad bransch gors berdkningen enligt 8.2.6.4 — 8.2.6.7.
8.2.7 Kalenderkorrigering och sdsongrensning

8.2.7.1 Introduktion

Sésongrensning syftar till att dela upp tidsseriedata i olika komponenter och
darefter eliminera effekten av sasong och kalender for att erhalla
kalenderkorrigerade och sasongrensade tidsserier. Dekomponering av den
ursprungliga serien kan ske enligt féljande:
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Y = K; - S; - I - T (Om modellen definierats som multiplikativ)
Y; = K; + S¢ + I + T; (Om modellen definierats som additiv), dar

Y; = Orensad indexserie (volymindexserie)
K, = Kalenderfaktor

S; = Sasongfaktor

I; = Irreguljar faktor

T; = Trend-cykel faktor

Dekomponeringen i faktorer gérs med metoden X12-ARIMA (Findley, D,
New Capabilities and Methods of the X-12-ARIMA Seasonal-Adjustment
Program, Journal of Business & Economic Statistics, Vol 16, no 2, Apr
1998, pp 127-152) och implementeringen av metoden gors i programvaran
SAS, procedur "proc X12” (SAS/ETS 9.2 User’s Guide, SAS Institute).

Indata ar orensade indexdata for perioden ar 2000 till aktuellt datum och i
proceduren dekomponeras serien i dess komponenter. Kalenderkorrigerade
(KK)-, sasongrensade (SR)- och Trendcykelserier (TC) kan darefter berdknas
I enlighet med féljande:

KK, = 2 (Om modellen & multiplikativ)
Kt
KK; = Y; — K; (Om modellen &r additiv)

SR, = —= (Om modellen & multiplikativ)
tot

SR =Y; — K; — S; (Om modellen &r additiv)

TC, = T (Om modellen ar multiplikativ)
Ke-Sele

TC: =Y, — K; — S; — I, (Om modellen &r additiv)

8.2.7.2 Principer for berdkning av kalenderfaktorn (K)

En kalenderfaktor berdknas genom att ta hansyn till variationer i kalendern
mellan olika manader. Vanligt forekommande kalenderkorrigeringar ar att ta
hansyn till ar variationer i vilken manad pasken infaller mellan olika ar,
variationer i antalet veckoslutsdagar (I6rdagar och sondagar) per manad,
variationer i antalet av enskilda veckodagar mellan olika manader, skottar
etc.

Varje enskild kalendervariabel, X;, som tillampas i en
kalenderkorrigeringsmodell, betraktas sedan som en regressionsvariabel i en
modell av foljande typ:

Y; = X Xit b; + uy (Om modellen &r additiv)
log(Y;) = Y; X;¢+b; + u; (Om modellen &r multiplikativ), dar

b; &r en regressionsparameter som korresponderar till kalendervariabeln X;
och u, ar en slumpmassig residualterm.
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Kalenderfaktorn, K, erhalls ur regressionsuttrycket som:

K: = Y.; X;+b;, om modellen &r additiv
K; = Exp(}; Xi+b;), om modellen &r multiplikativ.

8.2.7.3 Sasongrensning i praktiken med hjalp av SAS-proceduren ’proc
X12”

8.2.7.3.1 Allmant
| praktiken utfors sasongrensningen i SAS proceduren ”proc X12” genom att
indataserien anges tillsammans med féljande information:

a) Om modellen ar multiplikativ eller additiv

b) Parametrar som anger vilken ARIMA-modell som tidsserien
antas folja (6 stycken parametrar)

¢) Kalendervariabler, inklusive pask och skottarsfaktorer

Baserat pa indataserier och angivna forutsattningar gors en sasongrensning.
Estimeringen av komponenterna K;, S, och I, erhalls direkt ur proceduren
”proc X12”. Komponenterna anvands darefter till att berdkna
kalenderkorrigerade, sdsongrensade och trendcykelserier i enlighet med
samband specificerade under avsnitt 8.2.7.1.

8.2.7.3.2 Kalenderkorrigering

De kalendereffekter som ingar i HUKO ar veckodagseffekter (veckodagarna
infaller olika mellan manader), paskeffekt, samt skottarseffekt.

Den mer detaljerade kalenderkorrigeringsmodellen som anvénds fangar upp
effekter som kommer av olika konsumtion pa veckodagarna fredag, l6rdag
och s6ndag, jamfort med Ovriga veckodagar. Genom att antalet av respektive
veckodag skiljer sig at mellan olika manader kan de enskilda effekterna fran
enskilda veckodagar skattas genom att fora statistik 6ver hur manga fredagar,
l6rdagar och séndagar som respektive manad har och anvanda dessa
uppgifter i en regressionsanalys. Den exakta specifikationen av de tre
veckodagsparametrarna ar som foljer:

1
KALFRE, = ANTFRE, — ~ (ANTMAN, + ANTTIS, + ANTONS,
4

+ ANTTOR,)
1
KALLOR, = ANTLOR, — 7 (ANTMAN, + ANTTIS; + ANTONS,
+ ANTTOR,)
KALSON, = ANTSON, — %(ANTMANt + ANTTIS, + ANTONS, +

ANTTOR,),

dar KALFRE representerar kalenderfaktorn for fredag och KALLOR
respektive KALSON representerar kalenderfaktorn for 16rdag och sondag.
ANTFRE, representerar antalet fredagar i den t:te manaden. P motsvarande
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sétt representerar ANTLOR,, ANTSON,, ANTMON,, ..., ANTTOR,, antalet
I6rdagar, sondagar, mandagar, ... , torsdagar for manad t.

Kalendereffekter till foljd av pask hanteras genom att anvanda ”proc X12:s
inbyggda funktion EASTER(d), d&r antalet dagar d satts till vardet 7.
EASTER(d) fungerar genom att ett antal dagar, d, i anslutning till perioden
fram till pask definieras som paskdagar. Baserat pa hur stor andel av dessa
dagar som infallit i mars respektive april manad tas internt i "proc X12”
sedan fram en regressionsvariabel, som sedan anvands tillsammans med
ovriga kalendervariabler for att berdkna kalenderkorrigerade och
sésongrensade vérden. For detaljer kring den inbyggda funktionaliteten
EASTER(d) i ”proc X127, se Findley, D, New Capabilities and Methods of
the X-12-ARIMA Seasonal-Adjustment Program, Journal of Business &
Economic Statistics, Vol 16, no 2, Apr 1998, pp 127-152 .

Kalendereffekt till foljd av skottar berdknas genom att anvanda "proc X12:s”
inbyggda funktion LPYEAR. LPYEAR definierar en kalendervariabel LY,
som specificeras pa foljande satt:

0,75 for manaden februari, skottar
LY; = —0,25 for manaden februari, ej skottar
0 for ovrigt



